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¢Cudl es la importancia de la microeconomia en el
entendimiento de la empresa y los mercados para el
profesional en ciencias administrativas, econémicas y
financieras?

Como especie pensante y racional, el ser humano
desde el principio de su historia se ha enfrentado a
la toma de decisiones que se originaron a partir de la
busqueda de la satisfaccion de sus necesidades, es en
esta busqueda en la que el hombre hace conciencia del
problema de la escasez y la limitacion de recursos. De
lo anterior, surge uno de los pilares que definen a la eco-
nomia como ciencia social que se enfrenta al problema
de como satisfacer las necesidades humanas partiendo
del conocimiento de la limitacion de los recursos.

Durante el desarrollo de este eje, se dardn a conocer
los conceptos de economia, sus disciplinas (microecono-
mia y macroeconomia) y sus respectivos instrumentos
que llevardn a comprender cémo es y como funciona un
mercado moderno, cdmo interactian las unidades eco-
nomicas en dicho mercado y cémo el estado interviene
mediante diversas politicas para su regulacién, asi como
el entendimiento de la econdmica en general.

Escasez

Limitacién de recurso necesario
para la satisfaccion de una o varias
necesidades.

[E
Recursos

Bien o medio que se dispone para
llevar a cabo una actividad o tarea.




Conceptos econdmicos



:{Qué es economia?

Como concepto general se define que la economia es la ciencia social que se encarga
de la distribucion equitativa de los recursos necesarios para la satisfaccion de necesida-
des. Otros significados definen a la economia como la ciencia social que estudia y analiza
el comportamiento humano y la relacién que existe entre sus necesidades y los recursos
con los que dispone para satisfacerlas, teniendo presente que estos recursos son limitados
en comparacién a sus necesidades que son ilimitadas y cambiantes.

Pero s Por qué es ciencia y por qué social?, se dice que la economia es una ciencia
porque adopta el método cientifico para crear representaciones y modelos matemdaticos
que definan y den solucién a las disyuntivas econdmicas presentes en la sociedad. Sin
embargo, al ser su base el estudio del comportamiento del ser humano y sus relaciones
sociales, la hacen una ciencia inexacta, ya que al hacer uso de la experimentacion resulta
dificil controlar o manipular un fenémeno social especifico, debido a que el pensamiento
del hombre es cambiante y evoluciona, no es estable y responde a los estimulos y acon-
tecimientos que se den en su entorno.

Para la comprension de la economia, esta se divide en dos disciplinas que facilitan su
estudio: la microeconomia y macroeconomia.

Microeconomia

Como disciplina econdmica se encarga de estudiar el
comportamiento individual de los agentes econdmicos que
participan en el mercado (personas, empresas, trabajado-
res, propietarios de los factores productivos, entre otros), @
y en codmo las decisiones que toma alguno, la interaccidn  Factores productivos
entre ellos o el cambio en las condiciones externas a estos ~ Son los recursos necesarios para
factores afectan al sistema econdmico. Un ejemplo, es la E:::;Os:?v?:i(lo(E:;j:ct::;a?; zzpitm
decision que toma un productor cuando el precio de sus y conocimiento).
insumos se incrementa ; Comprard una menor cantidad?
;cambiard de proveedor? ;incrementard el precio de venta

para cubrir costos?

[®
Materias primas
Recurso extraido de la naturaleza
que se puede transformar o vender
para conformar o elaborar otro
producto.
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Macroeconomia

La macroeconomia puede ser vista como una extension de la microeconomia, ya que
analiza y hace seguimiento al comportamiento agregado de los agentes econémicos del
mercado, tonando como ejes centrales para su desarrollo el estudio de indicadores que
permiten medir el crecimiento econdmico de un pais (PIB, inflacion, tasa de empleo 'y
tasa de cambio), al ser estos usados como variables en modelos que permiten hacer una
evaluacion del desarrollo econdmico de un pais. En esta disciplina se observa una mayor
intervencion del Estado, manifestada en medidas regulatorias o politicas instrumentales
(politica monetaria, fiscal y cambiaria), creadas con la intencién de que sirvan como
herramientas para alcanzar los objetivos econdmicos de una nacién.

Nuestra pregunta ;Cémo, qué y quienes intervienen en una economia de mercado?
Al encargarse la economia de los procesos de asignacion y distribucién de recursos

para satisfacer las necesidades de los individuos, es importante dar una definicién que
permita reconocer como estos conceptos se relacionan con el estudio de la economia.

De acuerdo a la RAE (s.f.), necesidad se define como la sensacién de carencia de

algo ligado al deseo de satisfacer dicha sensacion, por ejemplo, cuando se tiene hambre
(deseo) se busca comida para calmarla (satisfaccion).

Estas necesidades se clasifican de acuerdo a su nivel de importancia, adaptdndose en
la economia a la teoria psicologica sobre la motivacion humana propuesta por Abraham
Maslow, en donde este presenta una jerarquia de las necesidades humanas, empezando
por unas bdsicas que al ser satisfechas son reemplazadas por otras, hasta llegar a un nivel
mdximo de satisfaccion o “autorrealizacion”, tal como se describe en la siguiente figura.

[E]
Teoria psicoldgica
Ademds de la clasificacion psico-
l6gica las necesidades también se
clasifican en primarias (ej. comer
- dormir), secundarias (beber una
gaseosa de una marca reconocida)
e individuales (hace referencia a las
propias del individuo. Ej. comer - dor-
mir) y colectivas (hacen referencia a
la sociedad ej. educacién, salud).
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Necesidad de
autorrealizacion:
desarrollo del
potencial.

Necesidad de
autoestima:
reconocimiento,
confianza, respeto, éxito.

Necesidades sociales:
desarrollo afectivo,
asociacion, aceptacion,
afecto, intimidad sexual.

Necesidad de seguridad: sentirse seguro y
protegido. Vivienda, empleo.

Necesidades fisioldgicas o bdsicas: alimentacién,
mantenimiento de la salud, respiracién, descanso, sexo.

Figura 1. Jerarquia de las necesidades segun Maslow
Fuente: propia

Cuando en economia se menciona la palabra recurso, se hace referencia a los
bienes o servicios presentes en un grupo social, los cuales tienen la funcion de
saciar una necesidad y son el resultado de realizar una actividad productiva.

La naturaleza de un bien es limitada, y por tal motivo tiene un costo, también para la
satisfaccion de una necesidad pueden existir dos o mds bienes, sobre los cuales se hace
una eleccion que tiene un valor llamado costo de oportunidad, el cual se define como el
beneficio o valor sacrificado al elegir una alternativa X sobre una alternativa Y, en donde
siempre una eleccidn generard un costo, por lo cual se debe escoger la posibilidad que
represente un menor costo.

Juan quiere ir a cine a ver la pelicula Star Wars teniendo estas dos posibilidades, ir
el jueves en la noche al estreno o esperar al fin de semana, donde cada una de las
decisiones tiene una consecuencia o costo, si va el jueves en la noche tendrd que ir a

la funcion de después de las 10 p.m., saliendo tarde y como el viernes tiene parcial a
las 7:00 a.m., serd un problema no dedicar ese tiempo a estudiar o a dormir mejor. Y si
va el fin de semana, no podrd ver la final de la liga de futbol europea. Con cualquiera
de las dos opciones que tome habrd un sacrificio, depende de Juan, decidir con cual
pierde menos.
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Para ampliar los conceptos puede ver el video
Conceptos bdsicos sobre microeconomia

https://www.youtube.com/watch?v=3nZ18|5sNs4

Actividad econdmica

La actividad econdmica corresponde a todas aquellas acciones que realizan los agentes
economicos enfocadas en la extraccion de recursos naturales limitados, la transformacion
de estos y la distribucién de bienes y/o servicios con el propdsito de satisfacer necesida-
des y de generar riqueza. La actividad econdmica se divide en sectores econdmicos, los
cuales se agrupan de acuerdo a los procesos y naturaleza de la actividad de produccion
empleada para obtener un bien, en donde cada sector agrupa actividades con carac-
teristicas comunes que diferencia claramente una agrupacién de la otra, tal como se
observa en la siguiente figura.

Sector primario. (Agropecuario)
-El bien se obtiene directamente de la naturaleza,
no hay transformacion.
-Agricultura, ganaderia, mineria, pesca.

Sector secundario. (Industrial)

-Transformacién industrial de los recursos
naturales y de productos de tipo agropecuario.
-Ldcteos, cdrnicos, joyeria, etc.

Sector terciario. (Servicios)

-No produce un bien fisico, es un intangible (actividad)
necesario para el funcionamiento de la economia.
-Bancos, colegios, hospitales, transporte, turismo, etc.

innovacioén y desarrollo.

0 .
S 7 Sector cuaternario
-O- -Produce servicios de  tipo intelectual, de
'a—a
L

Figura 2. Sectores de la economia
Fuente: propia
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Instruccion

Ahora lo invitamos a observar la infografia en los

recursos del eje para conocer algunos datos de interés
sobre los sectores econémicos en Colombia

El sistema econdmico

Ahora bien, los individuos como seres sociales se agrupan de acuerdo a afinidades
e intereses comunes con la intencién de encontrar una solucién a un problema que los
une, y para esto, hacen uso de elementos que permitan la administracion y distribucién
equitativa de recursos escasos, a esto se le llama sistema econdmico y explica el como se
organizan las sociedades desde el punto de vista econdmico y detalla la relacion entre las
familias, las empresas y el Estado, quienes buscan satisfacer una cantidad de necesidades
(veamos el video), infinitas con una cantidad limitada de recursos (escasos).

Impuestos} EImpuestos

2 &

= e

GE) Pagan salarios %

© 3
Recursos % Ofrecen trabajo % Ne.ce.SISiades
(escasos) ~ (infinitas)

Ofrecen bienes y servicios |

Pagan bienes y servicios

Figura 3. Funcionamiento sistema econdmico
Fuente: propia
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Mercado y tipos de mercado

Las unidades econdmicas se dividen en
vendedores y compradores acorde a la fun-
cion que desarrollan en el mercado, y aun-
que muchas veces las personas y empresas
al mismo tiempo actian como vendedo-
ras y compradoras, es Util percibirlas como
compradoras cuando estdn comprando y
vendedoras cuando estdn vendiendo, y es
esta interrelacién la que lleva a conformar
lo que se conoce como mercado. Comun-
mente la palabra mercado se refiere al
espacio o lugar donde los seres humanos
interactUan para comprar y vender bienes
o servicios, con la intencion de satisfacer
ciertas necesidades. En economia, este
término tiene un significado mds amplio,
donde mercado es cualquier acuerdo reali-
zado por un conjunto de compradores y de
vendedores que por medio de sus interac-
ciones determinan el precio de un producto
o productos (entendidos como bienes o
servicios).

La globalizacion y el crecimiento demo-
grdfico han contribuido al desarrollo de
nuevas tecnologias y a la creacioén e inno-
vacién de nuevos productos, lo que ha per-
mitido que el intercambio entre personas
y empresas no sélo se realice en un lugar
especifico y que los productos a intercam-
biar estén fisicamente en ese lugar, algunos
mercados son muy personales, (existe un
contacto directo entre el o los compradores
y el o los vendedores) y otros impersonales
(el o los compradores nunca se ven, ni se
conocen con el o los vendedores).

Los mercados integran el centro de la
actividad econdmica y estudiar su funcio-
namiento y conducta permiten comprender
y determinar la competencia que enfren-
tan vendedores y compradores y como las
acciones de estos influyen en el precio de
los productos. Dependiendo del nimero de

Fundacién Universitaria del Area Andina | ]l

vendedores o compradores que existan en
el mercado se pueden generar o crear mer-
cados especificos tales como:

De competencia imperfecta: en donde
un agente o unos pocos (vendedores o
compradores) inciden en la produccion y
a su vez en el precio del producto. En este
mercado se encuentran los monopolios
(donde existe un soélo vendedor y muchos
compradores, lo cual se convierte en una
gran ventaja para el productor al poder
este decidir sobre las cantidades a produ-
cir y su precio), oligopolios (existencia de
pocos vendedores, que al cooperar entre
ellos pueden acaparar las ventas como si
fuese un monopolio), monopsonios (exis-
tencia de un sélo comprador lo que le da
ventaja sobre el productor al tener poder de
decision sobre el precio del producto), oli-
gopsonios (existencia de pocos comprado-
res, que inciden en el precio del producto).

De competencia perfecta: donde existen
un gran numero de agentes los cuales no
pueden incidir en la produccién y mucho
menos en el precio, si No que este se ajusta
por la accién de la oferta y la demanda.
Esta situacion, refleja que los vendedores
como consumidores son precio-aceptan-
tes, ya que ninguno de ellos puede mani-
pular el precio de los bienes o servicios en
el mercado.



Instrucciéon

Al respecto observe el organizador grdafico que
encuentra en la pdgina principal del eje.

La oferta y la demanda como ejes de la microeconomia

Las relaciones entre productores y consumidores giran en torno al deseo de cubrir una
o mds necesidades, en donde los primeros desean (demandan) bienes que los segundos
producen (ofertan). Es asi como se presenta a la oferta y la demanda como elementos
bdsicos de la microeconomia, que al comprenderlos y analizarlos permiten entender la
importancia de esta disciplina al ser instrumentos Utiles para resolver problemas de tipo
econdmico, como qué cantidades producir de un bien y a qué precio, el como afecta al
consumidor la variacion del precio de un bien al presentarse el alza de un impuesto, que
incentivos al productor puede generar una politica publica, entre otros.

Al hacer uso de las curvas de oferta y demanda de un bien, y posteriormente cruzarlas
(sin que exista una intervencién del Estado), se logra describir las condiciones de equili-
brio del bien en el mercado, su precio y cantidades a producir y cémo estas condiciones
cambian de un mercado a otro cuando responden a diversas variables econdmicas que
llevan a generar cambios cualitativos y cuantitativos.

Demanda

En economia la demanda se refiere a la cantidad de pro-
ductos (bienes o servicios), que las personas solicitan o desean
adquirir en un determinado mercado a un precio dado, con el
proposito de satisfacer sus necesidades.

La demanda que una persona, empresa o consumidor
tiene de un determinado producto puede estar influenciada
por diversos factores que determinardn la cantidad del bien
o servicio a ser solicitado. Tales factores estan delimitados _ o
por las preferencias o deseos del consumidor, sus hdbitos, la  -CPocidad econamica
. ., i . i . También se le conoce como poder
informacion que éste tiene sobre el producto, el tipo de bieny  qqquisitivo, y s la capacidad que
que bienestar o utilidad le representa, asi como la capacidad  tiene un comprador de adquirir un
economica del demandante para pagar por el producto, el  Pien o servicio con una cantidad

. . . . . . especifica de dinero, mientras mayor
precio, la existencia de un bien complementario o sUstituto, ..q 4 cantidad de bienes y servicios

entre otros. Es importante aclarar que estos factores cambian  que el comprador pueda obtener

a través del tiempo por la misma evolucién de la sociedad. — con esa cantidad de dinero, se dice
que su poder de compra también es

=
=

mayor, o viceversa.

Como se ha mencionado hay diversos factores que influyen
en los planes para adquirir o comprar un producto, uno de
ellos es el precio, el cual establece una relacion directa entre
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este y la cantidad demandada del producto, para analizar esta relacién se genera la
incégnita ; Qué cantidad un consumidor puede adquirir, de un producto sea un bien
o servicio, si el precio de este cambia, manteniendo constante los demds factores que
intervienen en la adquisicion?

Para dar solucién a este interrogante es importante conocer la ley de la demanda,
explicada a partir de la funcion de demanda que representa de forma matemdtica las
variables que inciden en la decision de compra de un bien de los consumidores de un
mercado.

Ejemplo

Para este caso se tomard la venta de las chocolatinas en un mercado, en donde
intervienen las siguientes variables:

QD chocolatina = f (S ,ingreso , precio de galletas,disponibilidad, ...)

donde Qb = cantidad demandada

Ahora, suponiendo que solo la variable precio varia y las demds permanecen constan-
tes "Ceteris Paribus” se tiene como funcion de demanda que:

QD chocolatina = f (precio ChOCOlOtiﬁO)

La ley de la demanda

Veamos un ejemplo prdctico, cuando el precio de una chocolatina es de $1.000, la
cantidad demandada es de 44.000 chocolatinas, si el precio de la chocolatina se incre-
menta a $ 5.000, la cantidad demandada disminuye a 10.000 unidades.

A partir de los datos del ejemplo se elaborard la representacion de demanda de cho-

colatinas en donde la cantidad demandada se ubica en el eje de las Xy el precio en el
de las'Y.

Fundacién Universitaria del Area Andina | 16



punto P (S) Qo

A 1.000 44.000
2.000 35.500
3.000 27.000
4.000 18.500
5.000 10.000

Tabla 1. Mercado de chocolatinas en el mercado X
Fuente: propia

m O O

Demanda de chocolatinas

6.000

5.000 |TTTTTTTTTTTTTR

»
o
S
S

3.000

2.000

Precio (pesos)

1.000

1
'
'
1
1
'
1
1
1
1
1
'
1
L
]
1
'
1

0 10.000 20.000 30.000 40.000 50.000

Cantidad (unidades)

—@— Demanda de chocolatinas

Figura 4. Curva de demanda
Fuente: propia

Al unir los puntos Ay E se crea la curva de demanda de las chocolatinas, de la cual
se partird para hallar el modelo matemdtico para este mercado, o sea la funcién de
demanda. Cémo es una recta, se aplica el modelo de ecuacion lineal:

y =b +mx
en funcién de la demanda: Qo=b +m Px

Se inicia calculando el valor de la pendiente (m) el cual indicard la razén de variacion
del precio:

_ Qo5 =Qps _ 10000-44000 _ _ o ¢
T Pp-Py 5.000 —1.000 '

m

Fundacién Universitaria del Area Andina | 17



El valor negativo en la pendiente comprueba lo enunciado en la ley de la demanda en
donde la relacién entre precio y cantidades es inversa. Seguido, se procede a calcular la
constante (b) de la ecuacion de funcion de demanda, reemplazando los términos con el
valor de la pendiente hallada y el de un punto de la recta:

Qp = b+mP,

Qp chocolatina = 52.500 — 8.5 P,

Con la cual se pueden hallar distintos puntos de la curva, por ejemplo, el punto C:
44.000 = b + (—8.5) 1.000
b = 44.000 + 8.500

b = 52.500

Siendo la funcién de demanda para el mercado de la chocolatina:
Qpc =52.500 — 8.5 (3.000)

@bc chocotatina = 27.000

Haciendo uso de la figura 6 se explica la diferencia entre demanda y cantidad deman-
dada, siendo la demanda la relacion entre un rango de precios y las cantidades deman-
dadas a esos precios, es decir, la curva completa dado los precios del mercado. Cuando
se habla de cantidad demandada, se hace referencia solamente a cierto punto en la
curva, por ejemplo, el punto B de la figura 1 que son 33.500 unidades de chocolatinas.

Logicamente la cantidad que los consumidores desean comprar de un producto
depende de otros aspectos, como lo es la renta, cuando esta aumenta los consumidores
pueden gastar mds de su dinero para la compra de productos que satisfagan sus necesi-
dades. Cuando existe aumento en los niveles de la renta, esta genera un desplazamiento
de la curva de demanda hacia la derecha, como se observa en la figura 2.

Cantidad demandada de chocolatinas

6.000
5.000
4.000
3.000 | -----mmmm el .
2.000
1.000

Precio (pesos)

0 10.000 20.000 30.000 40.000 50.000 60.000

Cantidad (unidades) Figura 5. Desplazamiento
de la curva de demanda

Fuente: propia
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El punto C, explica que a un precio por unidad de chocolatina de $ 3.000 los consu-
midores compraban 27.000 unidades de chocolatinas, pero al presentarse un aumento
del nivel de ingresos del consumidor la curva de demanda se desplaza hacia la derecha
ddndose el nuevo punto C/, si el precio del mercado permanece constante a un precio por
unidad de chocolatina de 3000 pesos los consumidores ya no comprardn 27.000 unidades
de chocolatinas, sino sobre ésta a 33.000 unidades que corresponden al punto C'.

Todos los bienes existentes en el mercado se relacionan entre siy dependiendo de esta
relacion, un bien puede afectar a la demanda de otro. Para entender esta correlacion, se
ha dado la siguiente clasificacion:

Bienes sustitutos: los bienes sustitutos son aquellos que presentan similares caracteris-
ticas a otro y puede satisfacer la misma necesidad, por lo tanto, cuando alguno de estos
bienes presenta un alza en su precio, este genera un aumento en la cantidad demandada
de otro, entre estos bienes sustitutos se encuentra la mantequilla y la margarina, el cobre
y el aluminio, el pollo y la carne, etc. Los bienes sustitutos compiten entre si, mediante
el precio, la calidad, originalidad, presentacién y el servicio de venta, buscan ajustarse a
las preferencias del consumidor.

Bienes complementarios: este tipo de bienes complementan a otro bien con la inten-
cion de satisfacer plenamente una necesidad, por si solos no la satisfacen o lo hacen
parcialmente, pero si se usan en conjunto, dan una mayor utilidad al consumidor, por lo
tanto, cuando uno de estos bienes presenta un alza en su precio, provocan una reduccién
de la cantidad demandada del otro bien, entre estos bienes se encuentra cuadernos y
lapiceros, el café y azlcar, impresoras y la tinta, etc.

Oferta

En economia la oferta se refiere a la cantidad de productos (bienes o servicios) que
los productores estdn dispuestos a vender en el mercado bajo ciertas condiciones (pre-
cio, lugar, interés del productor, calidad, entre otros). Al igual que la demanda existen
diversos factores o condiciones que influyen en la oferta de un producto. Para explicar lo
anterior, se continuard con el caso de las chocolatinas, esta vez desde el punto de vista
del productor:

Qo chocotatina = [ (trabajo,recursos,tecnologia, precio de galletas, costos, ...)
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Para analizar la relacién existente entre la cantidad ofrecida y su precio, se manten-
drdn los demds factores constantes, “Ceteris Paribus”, en donde se plantea la incégnita
:Como cambia la cantidad ofrecida de un producto, sea un bien o servicio, si el precio de
este cambia, manteniendo constantes los demds factores que intervienen en la adqui-
sicion? Para dar solucién a este interrogante, es importante conocer la ley de la oferta,
empezando desde el planteamiento de la funcién de oferta, la cual representa a los
muchos productores y las variables que inciden en la decision de mercado. Esta ecuacién
se expresa de la forma:

Qo chocotatina = f (precio chocolatina)

La ley de la oferta

Esta ley establece que manteniendo constantes los demds factores, mayor serd la
cantidad ofrecida de un producto si el precio del mismo es mayor, o viceversa, cuanto
mds bajo sea el precio del producto, menor serd la cantidad ofrecida del mismo, es decir,
en la oferta existe una relacion directa entre el precio y las cantidades a producir.

Continuando con el caso de las chocolatinas, cuando el precio de una chocolatina es
de 1000 pesos la cantidad ofrecida es de 12.000 unidades, si el precio es de 5000 pesos,
la cantidad ofrecida aumenta a 30.000 unidades. Al igual que en la demanda, se realiza
una representacion figura con la finalidad de obtener la curva de oferta de chocolatinas,
donde la cantidad se ubica en el eje de las Xy el precio en el de las Y.

Punto P chocolatina ($) Q.o
A 1.000 12.000
B 2.000 16.500
C 3.000 21.000
D 4.000 25.500
E 5.000 30.000

Tabla 2. Mercado de chocolatinas en el mercado X
Fuente: propia
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Oferta de chocolatinas

0 5.000 10.000 15.000 20.000 25.000 30.000 35.000
Cantidad (unidades)

—@— Oferta

Figura 6. Curva de oferta
Fuente: propia

Al unir los puntos Ay E se crea la curva de oferta de chocolatinas, con cual se hallard
la funcion de oferta para este mercado, y como tiene el mismo comportamiento de la
curva de demanda, se aplica el modelo de ecuacion lineal:

y=b+mx
en funcion de oferta Qo = b +mP,

Se calcula el valor de la pendiente (m) el cual indicard la razén de variacién del precio:

Qoe—-Qoa _ 30.000-12.000
Pp—Py 5.000 — 1.000

m = :m=45

Con una pendiente positiva se prueba la relacion directa entre el precio y las
cantidades a ofrecer, postulada en la ley de la oferta. A continuacion, se calcula la cons-
tante (b) de la ecuacion de funciéon de oferta, reemplazando los términos con el valor
del pendiente hallado y el de un punto de la recta:

Qo= b+mP,
12.000 = b + (4.5) 1.000

b =12.000 — 4.500

b =7.500
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Siendo la funcién de demanda para el mercado de la chocolatina:

QO chocolatina = 7.500 + 4.5 Px

Con la cual se pueden hallar distintos puntos de la curva, por ejemplo, el punto B:

Qos chocotatina = 7-500 + 4.5 (2'000)

QoB chocolatina = 16.500

Haciendo un recuento de lo explicado hasta este punto, se debe tener claridad sobre
la diferencia entre oferta y cantidad ofrecida, la oferta se refiere a la relacién entre un
rango de precios y las cantidades ofrecidas a esos precios, es decir la curva, tal como se
ilustra en la figura 4. Cuando se habla de cantidad ofrecida se hace mencién a un punto
en la curva de oferta, por ejemplo, el punto b de la figura 4 donde a un precio de $2.000
por unidad de chocolatina los productores estdn dispuestos a ofrecer 16.500 unidades
de chocolatinas.

Es claro que los productores dependen de otros aspectos, como lo son los costos de
produccion (salarios, intereses y costos de materias primas), al momento de decidir
cudnto producir. Cuando se presenta una variacion en alguna de estas variables, los
productores al ser racionales verdn que su rentabilidad bajard, ocasionando que algunos
dejen de producir este producto llevando a que busquen otras alternativas de produccion
que les genere mayor rentabilidad, o al presentarse el caso contrario, cuando existe una
disminucion en los costos de produccion, esto genera un aumento en la rentabilidad de la
produccion, incentivando a las empresas existentes a elevar o incrementar la produccion.
Estas situaciones provocan un desplazamiento en la curva como se observa en la figura
5, al presentarse un aumento en el costo de los insumos.

Cantidad ofertada de chocolatinas

6.000
5.000
4.000
3.000
2.000

Precio (pesos)

1.000

0 5.000 10.000 15.000 20.000 25.000 30.000 35.000

Cantidad (unidades)

—0—Qo —e—Qo'

Figura 7. Desplazamiento de la curva de oferta
Fuente: propia
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El punto B, explica que a un precio por unidad de chocolatina de $ 3.000 los produc-
tores estdn dispuestos a producir y vender 16.500 unidades de chocolatinas, pero cuando
existe un aumento en los costos de produccion, la curva de oferta se desplaza hacia
la izquierda, si el precio del mercado permanece constante a un precio por unidad de
chocolatina de $ 3000, los productores disminuirdn las cantidades a vender pasando de
16.500 unidades a 12.000 unidades.

Instrucciéon

Para poner en prdctica lo que ha aprendido, le invito
a realizar la actividad de aprendizaje: pareo.

Equilibrio de mercado en competencia perfecta

La comprension de lo que representan las curvas de demanda y oferta en la microeco-
nomia, permiten entender por qué y cémo varian los precios en el mercado, y predecir
qué puede suceder en este al presentarse cambios en alguna de las variables que definen
a un bien.

En un mercado, tanto productores como consumidores llegan a un “acuerdo” para
establecer un precio en donde tanto el oferente como el demandante ganen. A esto se le
llama punto de equilibrio, en donde las cantidades y precio tanto de la demanda como
de la oferta son iguales y representan el valor mdaximo que estd dispuesto a pagar un
individuo por un producto frente al valor minimo que aceptaria un productor por el mismo
bien, esto expresado en términos monetarios, es decir en funcién del precio.

Punto de equilibrio mercado de chocolatinas
6000

5000 Qo

o
o
o
o

3000

2000

Precio (pesos)

1000

0 10000 20000 30000 40000 50000

Cantidad (unidades)

Figura 8. Punto de equilibrio
Fuente: propia
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En la figura 6, se muestra el equilibrio del mercado de chocolatinas, para ello se
enfrentan las rectas de oferta y demanda elaboradas. Como se observa en la figura, la
curva de demanday la curva de oferta se cruzan en el punto E, el cual corresponde a una
cantidad y un precio determinado. A continuacién, se mostrard cémo se calculan estos

valores a partir de las funciones de demanda y oferta a partir del ejercicio que se tiene
para el mercado de chocolatinas:

@b chocolatina = 52.500 — 8.5 P,

Qo chocotatina = 7.500 + 4.5 P,

Se despeja Px de las dos funciones, obteniéndose dos funciones nuevas llamadas fun-
ciones inversas, tanto de la demanda como de la oferta:

QO chocolatina = 7-500 + 4’-5 Px

Q 7.500
Pro = ﬁ as

Qo
Px() — E — 1.666,6

@b chocotatina = 52.500 — 85 P.

Qp 52.500

P,= —<—

xD 85 ' 85
Qp

P, = ~3% +6.176,5

Se calcula la cantidad de equilibrio a partir de igualar las dos ecuaciones:

f—‘; ~1.666,6 = —2 +6.176,5

8.5

! + ! = 6.176,5 + 1.666,6
35¢ Tyl T OO L0
! ! = 7.843,1
(E'Fﬁ)'@ = 7.843,
o 7881

1 1

(ﬁ*’ﬁ)

Q =23.0769
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El valor de la cantidad de equilibrio hallado se reemplaza ya sea en la funcion de
demanda o de oferta para calcular el precio de equilibrio:

Qo chocotatina = 7.500 + 4.5 IE%

Qo
P, = —1.666,6
* 7 45 ’
p 230769
* T 45 Y
P, = 3.4615

Al resolver los sistemas de ecuaciones se halla el punto de equilibrio E, cuyas coorde-
nadas son 23.076,9 - 3.461,5.

cantidad Cantidad Excedente(+)
Precio demandada ofrecida Escasez (-]
1000 44000 12000 -32000
2000 35500 16500 -15000
3000 27000 21000 -6000
34615 230769 230769 0
4000 18500 25500 7000
5000 10000 30000 20000

Tabla 3. Punto de equilibrio mercado de chocolatinas
Fuente: propia

Analizando la tabla 3, a un precio de $ 3.461,5 por cho-
colatina, donde la cantidad demandada y la ofrecida es de . ]
23.076,9 unidades, se encuentra el punto de equilibrio, si el S.SCOS,?Z

. - ) ituacion del mercado donde la

precio de una chocolatina es de $1000, la cantidad deman-  cantidad demandada es superior a Ia
dada es de 44.000 unidades frente a 12.000 unidades pro-  ofrecida.
ducidas, generando una escasez en la produccion de 32.000 E

. . . . . =
unidades de chocolatinas. Si el precio de una chocolatina es Excedente
de $ 5000, la cantidad ofrecida es de 30.000 unidades, Pero < ocion del rmercado donde la
la cantidad demandada es unicamente de 10.000, gene-  contidad ofrecida es superior a la
rando en este caso un excedente en la producciéon de 20.000  demandada.
unidades de chocolatinas.

Instrucciéon

Con el objetivo de compartir sus reflexiones

en nuestro encuentro sincrénico, desarrolle la
actividad de control de lectura, que encuentra
en las actividades del eje.
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Mecanismo del mercado



Aclarado el concepto de equilibrio de mercado, se debe entender porque los mercados,
especificamente los de competencia perfecta, tienden a autorregularse. Tomando como
ejemplo la tabla 3, a un precio de $ 5000 los productores de chocolatinas producen mds
de lo que los demandantes desean comprar, en este punto se observa un excedente, y
como en economia se asume la racionalidad en la toma de decisiones, los productores
venderdn ese excedente y para ello bajardn el precio del producto y a medida que el valor
de venta baje los consumidores comprardn mds aumentando la demanda, este proceso
continda hasta que se alcance el precio de equilibrio.

Punto de equilibrio mercado de chocolatinas
6000 Excedente
A

\ B

Precio (pesos)
w
o
o
o

I T

0 10000 20000 30000 40000 50000

Cantidad (unidades)

Figura 9. Mecanismo de mercado excedente de produccion
Fuente: propia

Ilgual pasa cuando hay escasez de un producto, la cantidad demanda es superior a
la de la oferta, por lo que los compradores no pueden comprar todo lo que les gustaria,
ocasionando un alza del precio, ya que algunos consumidores pueden pagar un mayor
precio con respecto a otros, con el fin de tener el producto y satisfacer su necesidad,
situacion que alienta a los productores a aumentar su produccién para disminuir precio,
proceso que culminaria alcanzando el punto de equilibrio.

Punto de equilibrio mercado de chocolatinas

6000

5000
2 4000
&
< 3000 i
2 ;
o H
£ 2000 b
o ' - ;

1000 | Escasez

0 ' ? ’
0 10000 20000 30000 40000 50000
Cantidad (unidades)

Figura 10. Mecanismo de mercado escasez en la produccion
Fuente: propia
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El mecanismo de mercado consiste en la tendencia que tiene la variable precio a osci-
lar hasta alcanzar su punto de equilibrio, teniendo siempre presente que este escenario
se da en una economia de competencia perfecta donde existen muchos compradores y
productores y ninguno de ellos pueda tener poder en el mercado.

Variaciones en el equilibrio de mercado

La comprension de las teorias de demanda y oferta, facilitan la tarea de interpretar
y analizar los factores que influyen en los precios y las cantidades que se demandan y
ofrecen en los mercados de bienes y servicios. Se ha visto como las curvas de demanda
y oferta se desplazan en respuesta a variaciones sobre el precio, y las demds variables
que se consideran constantes (ingreso, precio de bienes sustitutos, preferencias), dichos
desplazamientos generan una nueva funcion de oferta y/o de demanda, y, por ende, un
nuevo punto de equilibrio. A continuacidn, se explican dichos desplazamientos.

Desplazamientos en la curva de demanda

Cuando se incrementa el ingreso de los demandantes, estos pueden gastar mds de
su dinero para la compra de productos que satisfagan sus necesidades. Ahora bien, se
evidencia que hay un nuevo punto de equilibrio. Cuando la demanda aumenta a causa
de un incremento en el ingreso, el punto de equilibrio inicial E se desplaza al punto E', en
donde en el punto E muestra una escasez en las unidades de chocolatinas demandadas,
el punto ET muestra el valor en el que el mercado se autorregula, mostrando un nuevo
precio y cantidades, y por ende una nueva funcion de demanda Qor.

Pasa igual cuando hay una disminucién en la demanda del bien, ya sea por un bien
sustituto, complementario, publicidad, cambio de gusto, etc. (entre otros determinantes
que hacen que la curva de demanda se desplace), por ejemplo, si llega al mercado una
nueva marca de chocolatinas, que, al ser un bien sustituto, provoca un desplazamiento
en la curva de demanda hacia la izquierda, originando un nuevo punto de equilibrio E,,
en donde el consumidor compra menos cantidades a un menor precio. lo anterior se
observa en la figura 9.

Punto de equilibrio mercado de chocolatinas

6000

5000

4000

Precio (pesos)
w
o
o
(=)

N
o
o
o

1000
Qp2 Qo Qp1

0 10000 20000 30000 40000 50000 60000
Cantidad (unidades)

Figura 11. Cambios en el P.E. debido a desplazamientos en la curva de demanda
Fuente: propia
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Desplazamientos en la curva de oferta

Los desplazamientos en la curva de la oferta se deben a variaciones que se consideran
como “Ceteris Paribus” (salarios, costos de materias primas, impuestos, variacion del
numero de vendedores). Para analizar los cambios en el punto de equilibrio, se partird de
la figura 5 en donde se plantearon dos escenarios: el primero muestra una disminucion
del precio de la materia prima para elaborar chocolatinas y en el segundo se presenta
un aumento en el salario de los empleados. Estos escenarios causan cambios en el punto
de equilibrio E tal como se ve en la figura 10.

El chocolate, materia prima para producir chocolatinas disminuyd su valor en el mer-
cado, provocando una disminucién en los costos de produccion, ddndole la oportunidad
de ofrecer en el mercado una mayor cantidad a un precio de venta menor, generando
con estos cambios una nueva funcion de oferta Q. Al presentarse un desplazamiento de
la curva de oferta hacia la derecha, el precio de equilibrio de un bien baja y la cantidad
ofertada a ese precio aumenta, sin que exista un cambio en la demanda.

Punto de equilibrio mercado de chocolatinas
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Figura 12. Cambios en el P.E., debido a desplazamientos en la curva de oferta
Fuente: propia

En el caso contrario en donde hay un incremento en los costos al incrementarse el sala-
rio de los empleados, el desplazamiento de la curva y la accién propia de autorregulacion
del mercado, definen un nuevo punto de equilibrio E2, en donde el desplazamiento hacia
la izquierda de la curva de oferta, orienta al productor a producir una menor cantidad
de chocolatinas y ofrecerlas a un mayor precio en el mercado.

Instrucciéon

Para afianzar los conceptos aprendidos le invitamos
a revisar el recurso nube de palabras.
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La elasticidad

Se sabe que tanto la cantidad demanda
como la ofertada de un bien o servicio
depende no sélo de su precio sino de otras
variables, que al oscilar provocan varia-
ciones en las cantidades a ingresar en el
mercado. Para entender la importancia del
cambio de las variables, se debe determi-
nar qué tan sensible es la demanda y la
oferta al cambio de las cantidades ante
una variacién del precio, y es a partir de
ese interrogante que se hace uso de la elas-
ticidad, la cual permite medir la variacién
en términos porcentuales que experimenta
una variable cuando otra variable aumenta
o disminuye en 1 por ciento.

La definicién matemdtica es:

% variacion de variable 1
% variaciéon de variable 2

Elasticidad (E) =

En donde la variable 1 es independiente
y la variable 2 dependiente, en donde la
relacion entre estas dos estd definida por
las siguientes condiciones:

o Elasticidad (E) > 1: la variable 1 varia
en mayor medida que la variable 2
(a esto se le conoce como elastici-
dad eldstica).

o Elasticidad (E) =1: la variable 1 varia
en la misma medida que la variable
2 (a esto se le conoce como elastici-
dad unitaria).

o Elasticidad (E) < 1: la variable 1 varia
en menor medida que la variable 2
(a esto se le conoce como elastici-
dad ineldstica).
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La elasticidad es un concepto muy utili-
zado en la teoria econdmica, se emplea en
el estudio de la demanda y los diversos bie-
nes que existen en la teoria del consumidor,
los conceptos marginales en la teoria de la
empresa, en la distribucién de la riqueza,
teoria del bienestar y en los excedentes del
consumidor y del productor.

Elasticidad de la demanda

Si se baja el precio de un producto, la
cantidad demandada de este aumentard o
si sube el precio la cantidad bajard, la elas-
ticidad permite medir qué tanto afectan
esas variaciones del precio a las cantida-
des demandadas por el consumidor. Dicha
variacion se mide a través del cumplimiento
de uno de los siguientes enunciados:

Demanda inelastica
120

100
80 |
60

Precio

40

20

1
Q@ Q 55
Cantidad

Figura 13. Elasticidad de la demanda ineldstica
Fuente: propia



En este caso la curva de demanda es
ineldstica, ya que la demanda no es sensi-
ble ante los cambios en el precio

Elasticidad unitaria
1200

1000
800
600
400
200

Precio

100

Cantidad

Figura 14. Elasticidad de la demanda unitaria
Fuente: propia

En este caso la curva de demanda es
unitaria, y ante una variacién de una uni-
dad en el precio, genera una variacion igual
en la cantidad demandada.

Demanda elastica

12
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o 8 ! !
o 6 i i
> 4 | |
2 i i
0 : 3
0 Q2 50 Q1 100
Cantidad

Figura 15. Elasticidad de la demanda eldstica
Fuente: propia
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En este caso la curva de demanda es
eldstica, ya que la demanda es sensible
ante los cambios en el precio.

La elasticidad de la oferta

Coémo sabemos si se baja el precio de
un producto, la cantidad de oferta de este
disminuye o viceversa, si se sube el precio,
la cantidad de oferta aumenta, la elasti-
cidad nos informa en qué variacién se ve
afectada la oferta ante variaciones del pre-
cio, por lo tanto, la elasticidad de la oferta
es la variacion en términos porcentuales
en la cantidad ofrecida de un producto
ante una variacion de su precio. Para un
mayor entendimiento veremos las siguien-
tes figuras:

Oferta inelastica
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o Q@sQ g 15
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Figura 16. Elasticidad de la oferta ineldstica
Fuente: propia



En este caso la curva de oferta es inelds-
tica, ante una variacion del precio, se da
una pequena variacién en la cantidad
ofrecida.

Oferta unitaria
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Figura 17. elasticidad de la oferta unitaria
Fuente: propia

En este caso la curva de oferta es unita-
ria, y ante una variacion del precio, genera
una variacién en la cantidad ofrecida en la
mMisma proporcion.

Oferta elastica unitaria
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Figura 18. Elasticidad de la oferta eldstica
Fuente: propia
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En este caso la curva es eldstica, ya que
la cantidad ofertada es sensible a los cam-
bios en el precio.

Lectura recomendada

Para finalizar el eje 1, le invito a realizar las
lecturas complementarias, asi podrd cono-
cer mds sobre los conceptos bdsicos de la
microeconomia.

El papel de la economia ecoldgica en la poli-
tica publica de América Latina: consenso
latinoamericano de la reunién de la ISEE en
Washington.

Weiss, J.

Andlisis socio-ecoldgico de los sistemas
agropecuarios en Amazonia colombiana.
Estudio de caso La Macarena- Meta.

Avellaneda, C.

El homo economicus posmoderno.

Naranjo, A.



Conclusiones

El eje 1. Conceptos econdmicos, se elabord con el propdsito de que los estudiantes de
ciencias administrativas, econdmicas y financieras, conozcan y entiendan los conceptos
econdmicos bdsicos que les ayudardn a comprender la dindmica socioecondmica del
mundo real, con la finalidad de que reconozcan la importancia de la microeconomia
como disciplina econdmica y lo interesante de su objeto estudio, el cual, busca a partir
de la comprension de sus fundamentos, lograr entender cémo funcionan las empresas,
los mercados y en si el mundo. A través del entendimiento de esta disciplina el estudiante
contard con la capacidad de aplicar los conceptos en la toma de decisiones empresariales
y analizar el porqué de estas, hacer uso de la teoria para la determinacién de precios y
comprender el poder de mercado de las empresas, asi como la toma de decisiones en la
politica econémica y el como funcionan las economias modernas.

[Instrucciéon

Para finalizar el eje 1. Conceptualicemos, lo invitamos
a realizar la actividad evaluativa

Fundacién Universitaria del Area Andina | 88



Avellaneda, C. (2016). Andlisis socio-ecoldgico de los sistemas agropecuarios en
Amazonia colombiana. Estudio de caso La Macarena- Meta. Revista de la red
iberoamericana de economia ecoldgica. pp. 141-154.

Burneo, K.y Larios, F. (2015). Capitulo Il. Oferta y demanda. En K. Burneo, y F. Larios,
Principios de economia version latinoamericana (pp.17-38). Peru: Ecoe.

Naranjo, A. (2016). El homo economicus posmoderno. Mundo econdmico y
empresarial, pp. 97-110.

Parkin, M. (2009). Parte 1. Introduccién. En M. Parkin, Economia (pp. 1-58) . Mexico:
Pearson.

Pindyck, R.y Rubinfeld, D. (2013). Primera parte. Introduccion: los mercados y los
precios. En R. Pindyck, Y D. Rubinfeld, Microeconomia (pp.1-60) . Madrid: Pearson.

Weiss, J. (2017). El papel de la economia ecoldgica en la politica publica de América
Latina: consenso latinoamericano de la reunién de la ISEE en Washington. Revista
de la red iberoamericana de economia ecoldgica. pp. 9-16.



MICROECONOMIA

Wilson Velasco

MIEMBRO DE LA RED

AREANDINA | " IMNG

Fundacién Universitaria del Area Andina




Instruccion

Para iniciar lo invitamos a observar la nube de pala-

bras, que le permitird recordar y afianzar algunos de
los conceptos que se han estudiado.




Andlisis de la
demanda y la oferta



En un mercado, el comportamiento de un bien X es el siguiente:

Punto Precio Q, Q,
A 50 440 45
B 100 360 150
C 150 255 240
D 200 145 335
E 250 55 450

Tabla 1. Precio y cantidades ofertadas/demandadas del bien X
Fuente: propia

Hallar:

o Funciéon de demanda.

e Funcién de oferta.

o Punto de equilibrio del bien en el mercado.

o Graficar.
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Figura 1. Demanda y oferta del bien X
Fuente: propia

Para desarrollar este punto, se hace uso de los modelos matemdticos vistos en el eje 1,
en donde se inicia a partir de graficar los puntos dados, una vez realizado la figura, se
logra identificar que se cumple tanto la ley de la oferta como de demanda, y como el
comportamiento de estas rectas es de tipo lineal, se halla el modelo matemdadtico que
definird a las dos funciones a partir del uso de la siguiente ecuacion:

y=b+mx

en funcion de la demanda y la oferta Qb = bm + P,

Demanda

1. Hallar valor de la pendiente, usando los datos de dos puntos sobre la recta de
demanda.

Qop — Qpa _ 145 —440
Pop — Pa 200 — 50

m = = —1,97

Calcular la constante (b) de la ecuacion de funcién de demanda usando cualquiera
de los puntos de la curva de demanda.
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Q»=bm + P,
145= b + P,
145= b +(—1,97)200
b =145+ 394

b= 539

Siendo la funcién de demanda para el bien X:

Q, = 539 —-1,97P,

Oferta

1. Hallar valor de la pendiente, usando los datos de dos puntos sobre la recta de
oferta.

- 450 - 150
_ Qoe—Qoa _ ‘m=2

- ]

Pg—-Py 250 — 100

m

2. Calcular la constante (b) de la ecuacién de funcién de demanda usando cualquie-
ra de los puntos de la curva de oferta.

Qo=b+mPX

240 = b + (2) 150
b = 240 - 300

b=-60

Siendo la funcién de oferta para el bien X:

Q,=-60+2P,
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Con las funciones de oferta y demanda, podemos hallar el precio de equilibrio si igua-
lamos las dos funciones:

Qp =539 — 197PxQy, = —60 + 2P,

539 — 1,97 Px =—-60 + 2 P,

599 = 1,97 Px
Px = 599/1,97
Px = 1508

Se reemplaza este precio en cada una de las funciones de oferta y demanda y se
obtienen las cantidades de equilibrio:

Q, = 539 - 1,97(150,88)
Q, = 241,76
Q,= - 60 + 2 (150,88)

Q,= 241,76
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Figura 2. Equilibrio de mercado del bien X
Fuente: propia

Las condiciones del mercado son variables, asi que el comportamiento de la oferta y la
demanda de un bien, estdn expuestos a los cambios del entorno, de los consumidores y
de los productores, por ejemplo, hay incremento en la renta de los consumidores del 8%
y la oferta disminuye como consecuencia de un alza del 11% en los insumos para producir
el bien X, ante estas variaciones, el mercado siempre se va a autorregular, y por lo tanto,
existird un nuevo punto de equilibrio, como se muestra a continuacion.

1. Hallar la nueva funcion de demanda y de oferta.
Q, = (539 -1,97P, + 0.08 (539 -1,97 P)
Q, =539 -1,97 P +43,12- 0.16 P,

Q, =539 + 43,12-1,97P_- 0.16 P,

Q, = 582,12 - 2,13 P,
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Qo, = (—60+2PF) —0,11(—60 +2P,)
Qo =60 +2 Px +6,60-0,22 P,
Qo, = -60 + 6,60 + 2 Px - 0,22 Px
Qo, = -93,40 + 1,78 Px

Punto Precio Q. Q,,
A 50 475,6 35,6
B 100 369, 124,6
C 150 262,6 213,6
D 200 156,1 302,6
E 250 49,6 391,6

Tabla 2. Cantidades con oferta/demanda modificada del bien X
Fuente: propia

Con las nuevas funciones, hallar nuevo punto de equilibrio:

Qp — 582,12 — 2,13 Px Qo — —53,40 + 1,78 P,

582,12 - 2,13 Px = —53,40 + 1,78 P,
635,52 = 3,91 Px
Px = 635,52/3,91

Px = 162,53
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Se remplaza este precio en cada una de las funciones de oferta y demanda y se obtie-
nen las cantidades de equilibrio:

Q, = 582,12 - 2,13 (162,53)
Q, = 235,9

Q= - 53,40 + 1,78 (162,53)

Q, = 235,9

300
250
200

150 |

Precio

100

50

0 100 200 235,9 300 400 500

Cantidad Q

- QDI —_ Qol

Figura 3. Nuevo punto de equilibrio del bien X
Fuente: propia
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Al analizar el nuevo punto de equilibrio (E') y compararlo con el anterior (E), partiendo
como punto de referencia el nuevo precio de mercado $162,5, se concluye que las canti-
dades demandadas se incrementaron debido al aumento en el ingreso del consumidor (a
ese precio en funcion inicial Q,, corresponde a 218,8 unidades), sin embargo, las unidades
ofertadas disminuyen debido al alza en los insumos, pasando de 241,7 unidades a 235,9.
Los anteriores cambios se observan en las tablas 1y 2.

Excedente del consumidor y del productor

La existencia en el mercado de un punto de equilibrio trae como consecuencia que se
maximicen los beneficios de los consumidores y de los productores, bajo este enunciado
se presenta el término de economia del bienestar, en donde se plantea la existencia de
un excedente que mide la ganancia que obtienen tanto vendedores como compradores
al momento de transar un bien en el mercado.

Excedente del consumidor

Determina el precio mdximo que un comprador estd dispuesto a pagar por un bien
menos el precio que pagd por el mismo, y permite medir el beneficio que los consumidores
obtienen. Este valor se halla haciendo uso de la curva de demanda en donde se calcula el
drea localizada sobre el precio de mercado y el drea por debajo de la recta de demanda.

-
5]

Economia del bienestar

Estudia como afecta la asignacion de

recursos al bienestar econémico de los
miembros que hacen parte del mercado.

Disposicion a pagar

Es el mdximo precio que un consumidor
puede y estd dispuesto a pagar por un
bien o servicio y permite saber el valor
que este representa para el individuo.
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Excedente del productor

Estd en funcién del vendedor y explica el beneficio mdaximo que recibe el productor al
vender un bien o servicio menos el costo de producirlo. Este beneficio se halla por medio
de la curva de oferta, el cual corresponde al drea sobre la curva y precio del mercado.

300

Excedente del

250 .
consumidor
200

o |l o Precio de

© 150 I equilibrio
& |
1
100 !
xcedente del E

>0 productor | Cantidad de
o i equilibrio
0 100 200 300 400 500
Cantidad Q
—QDI —QO'

Figura 4. Areas correspondientes al excedente del consumidor y del productor.
Fuente: propia

Para comprender este concepto, se hallard el valor correspondiente al excedente del
productor y del consumidor del ejemplo que se viene desarrollando. Es necesario hallar
los puntos de corte o precios de cierre de las curvas de demanda y oferta con el eje Y, en
donde se calculan los valores a partir de las ecuaciones de dichas curvas en funcién del
precio, el valor de las cantidades serd igual a O.

Qp
P,= —— +273.29
xb 213 T

Pp = 0 +273.29
P, = 273.29

Qo
P., = —— + 30,00
x0 = 778 T2

P.o = 0 + 30,00

P.o = 30,00
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Teniendo estos los puntos, se ubican en la grdfica.

0 100 200

300 400 500

Cantidad Q

Figura 5. Excedentes del consumidor y productor del bien X
Fuente: propia

Excedente del consumidor

B 2359 = (273,3 — 162,5) E. — 2359 = (162,5 — 30,0)
- 2 B 2
2359 = (110,8) 2359 = (132,5)
EC — EP —
2 2
E- = 13.068,86 Er, = 15.628,36
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Los valores hallados se interpretan de la siguiente manera: a una cantidad de equi-
librio de 235,9 unidades, el beneficio mdximo o ahorro que tiene el consumidor es de
13.068,86 unidades monetarias, mientras que el productor obtiene una ganancia maxima
de 15.628,36 unidades monetarias por la misma cantidad vendida del bien X.

Tanto el excedente del productor como el del consumidor son susceptibles a cambios
que se den sobre el precio, en donde éste, modifica el beneficio que las dos partes obtienen.

Si hay un aumento en el precio, las cantidades ofertadas y el beneficio del productor
aumentan, sin embargo, ante este incremento la demanda del bien disminuye debido a
que hay una disminucién en el beneficio econdmico de los consumidores.

En el caso contrario, en que el cambio sobre el precio sea una disminucion en este, la
demanda del bien y el beneficio del consumidor aumentan, mientras que las cantidades
ofertadas por el productor y su ganancia bajardn.

Precio

Cantidad Q

S QDI - Qol

Figura 6. Cambio en el excedente del consumidor y productor por aumento en el precio del bien
Fuente: propia
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Precio

Pl

—QDI _Qol

Cantidad Q

Figura 7. Cambio en el excedente del consumidor y productor por disminucién en el precio del bien

Fuente: propia

Mientras la situacion de equilibrio en el mercado exista, ambas partes tendrdan benefi-
cios, a esto se le conoce como eficiencia del mercado que se logra cuando la asignacion
de recursos maximiza el excedente total, logrando asi una distribucion equitativa de los
beneficios, tal como se ve en la figura 4. En un mercado perfectamente competitivo, en
donde las condiciones de oferta y demanda se autorregulan y hay una eficiencia en la
asignacion de los recursos, la intervencién del Estado no es necesaria, en donde esté aplica

la politica Laissez Faire, que es “dejar hacer”. Ahora bien, si
dichas condiciones no se dan, es muy probable que una de
las partes (la empresa) esté ejerciendo influencia sobre el
precio, lo que traerd como consecuencia que la otra parte
(el consumidor) pierda parte de sus beneficios, a esto se le
llama poder de mercado, el cual provoca que el mercado
sea inestable e ineficiente, ya que opera con cantidades
y precios que se encuentran fuera del punto de equilibrio.
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Laissez Faire

Expresion empleada en la economia,
que se basa en el postulado de que el
funcionamiento econémico depende
de la autorregulacion de la ofertay la
demanda, evitando la intervencién del
Estado, en donde si este llega a interve-
nir, se verdn disminuidos los beneficios
obtenidos de la transaccion del bien.




Efecto de las subvenciones y los impuestos sobre el precio

La intervencidn del Estado en la dindmica del mercado afecta al equilibrio de este,
haciendo que el comportamiento de la oferta y la demanda se alejen de la condicion de
equilibrio. La intervencion que los gobiernos pueden hacer sobre el precio se da bajo los
siguientes mecanismos: regulacion de precios, impuestos y subvenciones.

Efecto de los impuestos en la oferta y la demanda

Los impuestos son pagos que tanto los productores como los consumidores dan al
Estado, con la finalidad de que este los invierta en satisfacer las necesidades de los ciu-
dadanos, en pocas palabras la finalidad del impuesto es financiar el gasto del Estado.
Estos pueden ser de tipo directo o indirecto, los primeros afectan directamente a los
productores y consumidores, como el impuesto de renta o el impuesto a la riqueza. Un
impuesto de tipo indirecto es aquel que se cobra sobre los bienes y/o servicios que se
intercambian en un mercado, sin afectar de forma directa los ingresos de las personas
como lo es el IVA.

La existencia de un impuesto sobre el productor implica que el costo de producir un
bien se incrementa de forma proporcional al valor del impuesto, ademdads de modificar las
condiciones de equilibrio del mercado al provocar un desplazamiento en la curva de oferta
tal como se ve en el figura 8, en donde se observa que para llegar a un nuevo punto de
equilibrio (E'), el productor reduce las cantidades a vender (Q'), en donde el precio que
paga el consumidor (P’) se elevard debido a que el precio final del bien estd dado por
el precio de mercado mds el impuesto. El valor que recibe el Estado estd definido por el
drea formada por los puntos E'/ABP .
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Precio

Precio

Cantidad Q

Qb Q0 —Q0’

Figura 8. Influencia de los impuestos sobre la oferta
Fuente: propia

v
0 100 Qe 200 Qe 300 400 500

Cantidad Q

Qb QO Qp'

Figura 9. Influencia de los impuestos sobre la demanda
Fuente: propia
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Al igual que en la oferta, el efecto de un
impuesto sobre un producto provoca que
las cantidades demandadas disminuyan,
debido a que el consumidor debe asumir
un valor adicional correspondiente a la tasa
impositiva aplicada sobre el precio de mer-
cado del bien (drea correspondiente a los
puntos ABCP_). Tanto el oferente como el
demandante, sacrifican parte de su exce-
dente, el cual entregan al Estado y se deno-
mina pérdida social, valor que corresponde
al drea CBE de la figura 9.

Instruccion

Ahora le invitamos a realizar la acti-
vidad de pareo que encuentra en las
actividades de aprendizaje del eje, y
asi fortalecer los conceptos estudia-
dos hasta el momento.

Efecto de las subvenciones en la oferta
y la demanda

Una subvencién o subsidio es un valor
pagado y/o asumido por el Estado, el cual
corresponde a la diferencia entre lo que
paga el productor o consumidor y el valor
regular del bien. De la misma forma que un
impuesto es de tipo directo o indirecto un
subsidio presenta la misma clasificacion, en
donde al primer grupo pertenecen aquellos
que son entregados en fisico a un benefi-
ciario, como lo es el subsidio al desempleo
o a la tercera edad. Un subsidio indirecto
corresponde a aquellos beneficios no mone-
tarios que se aplican sobre bienes o servicios
y que representan para el beneficiario pagar
un menor precio por el producto.
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Cuando al precio de un bien se le es asig-
nado un subsidio, se modifica la condicidn
de equilibrio del mercado, beneficiando
principalmente a los consumidores, quienes
demandardn una mayor cantidad de bienes
debido a la reduccion del precio, esto aumen-
tard las cantidades a ofrecer por el productor,
el cual puede producir mds unidades debido
a los aportes que hace el Estado, los cuales
garantizan sostener los costos de produccion
tal como se ve en la figura 10.

Al analizar, se observa el desplazamiento
de la curva de oferta provocado por la apa-
ricion de un subsidio por parte del Estado,
el cual hace que se produzca un aumento
de las cantidades a ofrecer en el mercado
(Q.) por las que el consumidor pagard
un precio menor al del mercado (P.) y en
donde el productor obtendrd un mayor valor
por cada bien vendido, ya que el precio de
este (C) serd mayor al del punto de equi-
librio (P.). La sumatoria entre lo que deja
de pagar el demandante y lo que recibe el
oferente es el valor del subsidio dado por el
estado, el cual seria de acuerdo a la figura
las dreas sombreadas de verde y violeta. Esta
situacion sobre el precio altera la condicién
de equilibrio provocando una pérdida social
(drea ABE), ya que no habrd una distribucion
equitativa de los beneficios, debido a que la
mayor parte serdn tomados por el productor
al haber una asignacion de recursos extras
sobre la produccion.




Precio

Cantidad Q

Qb QO Qo’

Figura 10. Influencia de los subsidios sobre el equilibrio del mercado
Fuente: propia

Instruccion

Descubre mds informacién acerca de la elasticidad y los

tipos de bienes en la infografia interactiva que encuentras
en los recursos del eje
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Elasticidad



Anteriormente se explico el papel que juega la elasticidad como indicador para medir
qué tanto afecta la variacion del precio la conducta de los productores y de los consumi-
dores de un bien dentro del mercado. Con la parte conceptual clara, se procede a explicar
los modelos matemdticos que permiten comprender las caracteristicas y el valor de un
bien dentro del mercado.

Elasticidad precio de la demanda

Permite medir y dar un valor a la variacion de la cantidad demandada de un bien cuando
se presenta un cambio del 1% en el precio, en donde su representacion matemdtica es:

Q1 — Qo 4Q

4%Qq Qo Q _ 40P

T T AP T Pi—Py 4P T T APQ,

Py Po

En donde se trabaja con el valor absoluto del resultado obtenido, el cual se debe ajustar
a uno de los siguientes supuestos.

| €p | < 1 Bien ineldstico.

| €p | =1 Bien unitario.

| €p | > 1 Bien eldstico.

| €p | = O Bien perfectamente ineldstico.

| €p | = o 1 Bien perfectamente eldstico.

y en donde el término TP corresponde a la pendiente de la curva de demanda.

Se ha venido trabajando con el comportamiento del bien X en el mercado, el cual
presenta la siguiente curva de demanda.
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Punto Precio Q,
A 50 475,6
B 100 369,1
C 150 262,6
D 200 156,1
E 250 49,6
Tabla 3. Demanda del bien X
Fuente: propia
300
250
200 — QD
.0
S 150
a
100
50
0
0 100 200 300 400 500
Cantidad Q
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Figura 11. Curva de demanda del bien X

Fuente: propia




A partir de los datos y de la curva, determinar el tipo de elasticidad que presenta el bien

4Q Py

E — — —— —

P AP Q,

En donde la pendiente de esa curva corresponde a 2,13

50,00
— ) g,=|—057| = 0,22

Con una elasticidad precio de la demanda de 0,22 se determina que el bien X es
ineldstico, el cual no es sensible a la variacion del precio.

Elasticidad arco de la demanda

La elasticidad arco opera bajo el mismo principio de la elasticidad precio, solo que en
este cdlculo no se toma un punto inicial o final sino un promedio de ambos. Esto con la
finalidad de estimar la variacion de la elasticidad entre puntos especificos, en donde la
estimacion serd mds eficiente si la distancia entre los dos puntos sea minima. Matemd-
ticamente se representa:

N

Q

E'p A

| Q™o

A partir de los datos y de la curva, determinar el tipo de elasticidad que presenta el bien

AQ P

“p 4P Q
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Figura 12. Determinacién elasticidad arco del bien X
Fuente: propia

En donde la pendiente de esa curva corresponde a 2,13.

(200 + 150)
_ 2
& = ~(213) (7561 + 262,6)°
2
2 13 (L7500
e = ~(213) (55535)
e, =|—178| = 1,78

Con una elasticidad precio de la demanda de 1,78 se estima que entre el punto C
(262,6 -150) y D (156,1 - 200) el bien X es eldstico, lo cual indica que es sensible a la
variacion del precio.
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Elasticidad ingreso de la demanda

Permite medir y dar un valor a la variacién de la cantidad demandada de un bien
cuando se presenta un cambio del 1% en la renta del consumidor y en donde las demds
variables consideradas “Ceteris Paribus” permanecen constantes, su representacion

matemadtica es:

Q1 —0Qy A4Q

&y = A%Qd = QD = QC‘ = AQ 10 gy = ﬂr_‘:‘
Ty L—Io = Al —A1Q, "™ Al Q
Iy Iy

En donde el resultado obtenido se debe ajustar a uno de los siguientes supuestos:

o &l >1Bien eldstico normal de lujo.
o 0 < &l <1Bien ineldstico normal necesario.

o &l <0 Bien inferior.

Por ejemplo, se tiene la siguiente informacién de consumo del bien X de acuerdo con
el ingreso del consumidor:

Punto Ingreso Q,
A 25000 475,6
B 26000 369,1
C 27000 262,6
D 28000 156,1
E 29000 49,6

Tabla 4. Ingreso y cantidades demandadas del bien X
Fuente: propia
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Figura 13. Cantidad demandada del bien X respecto al precio
Fuente: propia

A partir de los datos y de la curva, determinar el tipo de elasticidad ingreso que
presenta el bien.

40 I,

EI—EQ—U

| (262,6-3691)  26.000,00
I = (27.000,00 — 26.000,00) 369,10

& = _7,50

Con una elasticidad ingreso de la demanda de - 7,50 se determina que el bien X ante
un aumento del ingreso muestra ser un bien inferior, esto quiere decir que cuando hay un
aumento en la renta, el consumidor cambia el producto X por otro bien sustituto.
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Instruccion

Pongamos en prdctica lo aprendido con la actividad de
aprendizaje: prueba objetiva.

Elasticidad cruzada de la demanda

La elasticidad cruzada de la demanda se emplea para determinar qué tan sensible es
la demanda de un bien, cuando hay una variacion en el precio de otro bien. Matemadti-
camente esta relacion estd definida por el siguiente modelo:

Q1 — Qo A0

A%0Q, 0o Qo _A4Q.P

€ — = — =
ol A%P, P1—Py APy:: AP, Q,
Py Py

., 2 hehy
* " 4P, Qs

En donde el resultado obtenido se debe ajustar a uno de los siguientes supuestos:
o &x,y > 0 Bien sustituto
o £x,y = 0 Bien independiente

o £x,y < 0 Bien complementario
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En el mercado hay un producto Y que respecto a la cantidad demandada del bien X
tiene el siguiente precio:

Punto P, Q,
A 620 475,6
B 1240 369,1
C 1860 262,6
D 2480 156,1
E 3100 49,6

Tabla 5. Precio bien Y vs. cantidades demandadas del bien X
Fuente: propia

A partir de los datos de la tabla, determinar el tipo de elasticidad cruzada que
presentan los dos bienes:

o _dp
AP, Q.

(49,60 — 475,60) 620,00
“xy = (3100,00 — 620,00) 475,60

£y = —0,22

Al tener una elasticidad cruzada de la demanda de - 0,22 se determina que la relacion
entre ambos bienes es complementaria, lo cual indica que tanto el uno como el otro
prestan mds utilidad cuando estdn juntos.
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Elasticidad precio de la oferta

Se emplea para dar un valor a la variacién de la cantidad ofertada de un bien cuando se
presenta un cambio porcentual en el precio, en donde su representacién matemdtica es:

@ —Q 4
_A%Q . Qy  _ Qy _4Qo P

& = = = = =
7 A%p  PL—P, AP T AP Q,
Py Py

e ¢£,>1 oferta eldstica

e 0<¢g,<1ofertainelastica

e £,=0 oferta unitaria

o A4Q .

y en donde el término T corresponde a la pendiente de la curva de oferta

Ahora bien, se hard el andlisis del comportamiento de la elasticidad para el caso de la
oferta, a partir de los siguientes datos para el bien X:

Punto Precio Q,
A 50 35,6
B 100 124,6
C 150 213,6
D 200 302,6
E 250 391,6

Tabla 6. Precio y cantidades ofertadas del bien X
Fuente: propia
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Figura 14. Curva de oferta del bien X
Fuente: propia

A partir de los datos y de la curva, determinar el tipo de elasticidad que presenta el bien.

_AQo P
~ AP Q,

€0

En donde la pendiente de esa curva corresponde a 1,78.

17 (10000
& = (L78) (35760
e, = 1,43
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Con una elasticidad precio de la oferta de 1,43 se determina que las cantidades a
ofertar por el productor del bien X, son sensibles a la variacién del precio, presentdndose
para este caso una oferta eldstica.

Instruccion

Para explicar de manera clara, visual y sintética los conceptos

expuestos, observa detalladamente el organizador grdfico de
los recursos de aprendizaje del eje.

Conclusiones

Entender cémo funciona un mercado y la relaciéon existente entre los individuos y las
unidades econémicas, han dado origen a modelos matemdticos que permiten compren-
der los conceptos y teorias que se han creado para explicar la conducta y las relaciones
socioecondmicas de los individuos con su entorno. Al finalizar este eje, se pretende lograr
que el estudiante tenga la capacidad de interpretar y realizar andlisis numéricos con los
que sea capaz de explicar los fendmenos que ocurren alrededor de la dindmica y com-
portamiento de un bien en el mercado.

Lectura recomendada

Le invitamos a realizar las lecturas complementarias de este eje:

Perspectivas predominantes de la investigacion sobre estrate-
gia empresarial en Colombia

Lozada, N

Demanda de internet: el sector mayorista de telecomunica-
ciones colombiano.

Garcia, J
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Instruccion

Para finalizar el Eje 2. Analicemos la situacion, lo invitamos a

realizar la actividad evaluativa, la cual es colaborativa, donde se
conformardn grupos de 2 estudiantes (mdximo) para el desarrollo
de la misma.

Fundacién Universitaria del Area Andina | 66



Burneo, K. y Larios, F. (2015). Capitulo Il. Oferta y demanda. En K.

Burneo, y F. Larios, Principios de economia versiéon latinoamericana
(pp.17-38). Peru: Ecoe.

Garcia, J. (2016). Demanda de internet: el sector mayorista de
telecomunicaciones colombiano. Revista de economia del rosario.

19, pp. 175-199.

Lozada, N. (2015). Perspectivas predominantes de la investigacion
sobre estrategia empresarial en Colombia. Perfil de coyuntura
econdmica. 26, pp.135-148.

Parkin, M. (2009). Parte 1. Introduccion. En M. Parkin, Economia (pp.
1-58) . Mexico: Pearson.

Pindyck, R. y Rubinfeld, D. (2013). Primera parte. Introduccion: los
mercados y los precios. En R. Pindyck, Y D. Rubinfeld, Microeconomia
(pp. 1-60). Madrid: Pearson.



MICROECONOMIA

Wilson Velasco

EJE 3

Pongamos en prdctica




Empresa y mercados

:Cudles son las principales variables econdmicas que los profesionales en ciencias
administrativas, econémicas y financieras deben apropiarse para la comprensiéon
del sistema econdmico tanto interno como externo de una organizacion?

Se sabe que los consumidores tienen una renta limitada destinada a la compra
de bienes y servicios, lo que no se conoce son las decisiones o conducta que estos
tienen a la hora de adquirirlos, y mds cuando hay variaciones en su renta y de los
precios de los bienes o servicios ofrecidos en el mercado. Para entender como es
el comportamiento de los individuos, se plantea la teoria del consumidor, la cual
describe como este distribuye su renta para la compra de bienes y servicios con la
finalidad de obtener un maximo beneficio.

Si se considera comprender la conducta del consumidor, se debe tener en cuenta
sus preferencias (razones por las que un consumidor prefiere un bien o servicio a
otro), la restriccion presupuestaria a la que se enfrenta y las elecciones que estos
realizan (los consumidores cuando conocen el precio de un bien o servicio generan
combinaciones de los mismos con el fin de maximizar su satisfaccién). Estos ele-
mentos estdn presentes cuando el consumidor actua de manera racional y son de
gran importancia para definir la teoria del consumidor, sin embargo, hay que tener
en cuenta que en momentos el individuo no actla de manera racional al decidir
qué comprar, sino que lo hace de manera impulsiva, insegura o se deja influenciar
por las decisiones de compra de otros, de ahi que en la teoria del consumidor se
construya bajo el supuesto que el consumidor se comporta de forma racional a la
hora de comprar determinados bienes y servicios.

@ Instruccion

Antes de dar inicio con la temdtica del eje, le invito a
conocer el recurso nube de palabras, que le permitird
familiarizarse con los temas a desarrollar.




Teoria del consumidor



Preferencia de los consumidores

Los consumidores tienen diversas preferencias a la hora de escoger entre los bienes
o servicios que se ofrecen en el mercado, y para describir estas preferencias se hard uso
de la cesta de mercado la cual representa un listado que especifica las cantidades de
bienes y servicios de un mercado, donde el consumidor elegird la que mayor satisfaccion
o bienestar le proporcione.

La tabla 1 muestra combinaciones correspondientes a seis cestas de mercado men-
suales en cuanto a cantidades de arroz y camisas. En estas cestas es fdacil indagar cudl
de ellas es la preferida por los consumidores y para dar una explicaciéon a la misma, es
necesario conocer los tres supuestos bdsicos sobre las preferencias del consumidor:

Cesta de Unidades de Unidades de

mercado arroz camisas
1 30 40
2 20 60
3 50 20
4 40 50
5 20 30
6 20 50

Tabla 1. Distintas cestas de mercado para arroz y camisas
Fuente: propia

1. Complejidad: las preferencias son complejas, es decir el consumidor puede com-
parar y ordenar todas las distintas cestas posibles del mercado; como ejemplo
dadas las cestas de mercado 1y 2 de la Tabla, un consumidor preferird 1 a la 2; 2
a la1; o le dard igual cualquiera de las dos. Hay que tener presente que en estas
preferencias de cestas de mercado no se tiene en cuenta el costo de las mismas.

2. Transitividad: las preferencias son transitivas, es decir si un consumidor prefiere 1 a
la2,yla?2ala3, también prefiere 1 a la 3, notdndose coherencia en el consumidor.

3. Cuanto mds, mejor: se supone que el consumidor desea los bienes porque le pro-

porcionan un bienestar o satisfaccién, por lo cual, ellos actuando racionalmente
prefieren una cantidad mayor de cualquier bien o servicio a una menor.
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Las curvas de indiferencia

Por medio de los anteriores supuestos se puede analizar de forma mds precisa la teoria
del consumidor, y para representar las preferencias grédficamente, se utilizan las curvas
de indiferencia, la cual representa todas las cantidades de bienes o servicios posibles de
cesta de mercado que generan la misma satisfaccion o bienestar a un consumidor.

La tabla 1 representa distintas cestas de mercado para arroz y camisas y la represen-
tacion grdfica de esta tabla de preferencias es la figura 1, en donde la cesta de mercado
1, que contiene 30 unidades de arroz y 40 unidades de camisas, se prefiere a la cesta de
mercado 5, por el simple hecho que contiene mds cantidad de arroz y camisas (cuanto
mds, mejor). La cesta de mercado 4 que contiene mds cantidad de arroz y de camisas,
se prefiere a la 1, sin embargo, la 1 no puede compararse con la 2, 6 o 3 sin disponer de
mds informacion.

O 0 I
2
60 o
- 6 4
)]
€ 50 | o
° 1
(1}
2 40 ®
c 5
@©
= 30 o
g 3
€ 20 °
©
(@}
10
0
0 10 20 30 40 50 60
Arroz (cantidad mes)
\_ %

Figura 1. Descripcion de preferencias
Fuente: propia

La informacion adicional de la curva de indiferencia de la figura 1, el cual muestra una
curva de indiferencia que pasa por los puntos 2,1y 3, esta curva expresa que el consumi-
dor es indiferente en estas tres cestas de mercado de arroz y camisas. Le es indiferente
sacrificar 20 unidades de arroz para obtener 10 de camisas (desplazamiento del punto
3 al punto 1 de la cesta de mercado), también se muestra indiferente de los puntos 2y
1, debido a que son puntos que se encuentran en la misma curva de indiferencia y va
a preferir cualquier punto que se sitle en esta a un punto por debajo como el caso del
punto 5 o 6.
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Figura 2. Curva de indiferencia
Fuente: propia

Una curva de indiferencia tiene pendiente negativa respetando el tercer supuesto
(cuanto mds, mejor), por lo que el punto 4 ya no le es indiferente, este punto tiene una
mayor cantidad de arroz y camisas que cualquier punto que se encuentra en la curva
de indiferencia (U1). Esto nos expresa que cualquier punto por encima de la curva de
indiferencia U1 o a su derecha es mds deseado que cualquier punto sobre la curva UT.

Para describir las preferencias de un consumidor por todas las &
combinaciones de las cestas de mercado en este caso de arrozy L :

. . L Mapa de curvas de indiferencia
camisas, se puede representar en un conjunto de curvas de indi- g el conjunto de curvas de indi-
ferencia (mapa de curvas de indiferencia) cdmo se representan  ferencia de cesta de mercado que
en la figura 3, donde el mapa muestra las cestas de mercado ~ representan distintos niveles de satis-

. . . . faccion o bienestar a un consumidor.
de arroz y camisas en las que el consumidor tiene preferencia.

120

100

u3

U2

Camisas (cantidad mes)
N B (o)) o]
o o o o
[y
N
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0 10 20 30 40 50 60 70
Arroz (cantidad mes)

Figura 3. Mapa de curvas de indiferencia
Fuente: propia
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De acuerdo con la figura 3 se puede observar que cualquier cesta de mercado de la
curva de indiferencia Us como la 3, se prefiere a cualquier cesta de mercado de la curva
de indiferencia tanto U, como U,, debido a que la curva de indiferencia Us tiene mayor

cantidad de arroz y camisas en sus cestas de mercado que las curvas de indiferencia U,
y U,.

La relacion marginal de sustitucion

Para conocer la cantidad de un bien o servicio en la que un consumidor estd dispuesto
a sacrificar parte de su ingreso para obtener mds de otro bien o servicio, se utiliza la
relacién marginal de sustitucion (RMS), que mide el valor que concede el consumidor a
una cantidad o unidad mds de un bien o servicio, expresado en cantidad o unidad del
otro bien o servicio. En el ejemplo que se viene tratando la RMS de camisas por arroz, es
la cantidad de camisas que el consumidor estd dispuesto a renunciar para obtener una
cantidad mds de arroz. Si se representa la variacién de camisas por medio de ACy la de
arroz por medio de AA, la RMS se puede expresar asi:

AC
RMS = ——
AA

El signo negativo se pone para convertir la RMS en un nimero positivo (el valor de AC
siempre es negativo, el consumidor renuncia a camisas para obtener mds arroz).

Se observa que las curvas de indiferencia son convexas y a medida que hay un des-
plazamiento de izquierda a derecha en una misma curva, su pendiente se vuelve menos
negativa, lo que hace que la RMS también disminuye a medida que esta desciende,
reflejando otro supuesto de las preferencias de los consumidores.

4. Relacion marginal de sustitucién decreciente: a medida que este consume una
cantidad o unidad mayor de un bien o servicio, es de esperar que renuncie a una
cantidad o unidad cada vez menor del otro bien o servicio, para asi tener mds
unidades del primero.

Utilidad

Las curvas de indiferencia describen graficamente las preferencias de los consumidores,
y cuando se les asigna un valor numérico a los niveles de satisfaccion de cada una de las
curvas de indiferencia se le conoce como utilidad, la cual es la valoracion de satisfaccion
que obtiene un consumidor dada una cesta de mercado.

Los consumidores obtienen utilidad cuando compran o adquieren los bienes y servicios
que les generan placer, satisfaccién o bienestar y evitan las que les causan malestar,
donde la utilidad se utiliza para ordenar adecuadamente las cestas de mercado.
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Funcion de utilidad

Es una férmula que se le concede a cada nivel de utilidad de las cestas de mercado.
ejemplo la funcion de utilidad de Andrés correspondiente a arroz (A) y camisas (C) seria:

U, .=A+2C

(AC)

La cesta de mercado formada por 10 cantidades de arroz y 5 de camisas generan
una utilidad de 20 =10 + 2(5). Andrés seria indiferente entre esta cesta de mercado y
otra que le represente la misma utilidad, como seria el caso de la cesta de mercado de 8
cantidades de arroz y 6 de camisas que generan una utilidad de 20 = 8 + 2(6).

Por otra parte, si la utilidad que le representa una cesta de mercado es menor a 20,
para Andrés ya no seria preferible pues la utilidad es menor, prefiriendo las anteriores
cestas de mercado de arroz y camisas que le brindan una utilidad de 20.

Hay que tener presente que cuando se utilizan curvas de indiferencia y a
estas se les asigna un valor que representa utilidad, da a entender que una
es mejor que la otra u otras (la que mayor utilidad representa, la cual es la
curva que estd mads a la derecha), sin embargo, no se sabe cudnto se pre-
fiere la una de la otra u otras, porque no hay una manera de medir objeti-
vamente la satisfaccién de una persona o el bienestar que le representa una
cesta de mercado.

La restriccion presupuestaria

El segundo elemento de la teoria del consumidor son las restricciones presupuestarias
a las que se enfrenta este como consecuencia de su renta limitada.

Para observar como la restriccion presupuestaria limita las opciones de consumo, se
considera que Andrés tiene una renta fija que puede gastar en arroz y camisas (conside-
rando solo 2 bienes y que la renta se gasta toda en estos bienes sin posibilidad de ahorro),
siendo Q, la cantidad comprada de arroz y Q. la de camisas, se representan los precios
de estos dos bienes por medio de P, y P, donde los precios estarian multiplicados por su
respectiva cantidad P.Q, y P Q..

La recta presupuestaria, refleja todas las combinaciones posibles de bienes o servicios
que se pueden comprar gastando la renta en ellos. Continuando con el ejemplo, Andrés

gastard toda su renta en arroz y camisas donde la combinacion de compra de estas se
encuentra en la siguiente recta:

PyQu+P:Q: =R
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Andrés posee una renta semanal de 160 pesos donde el precio del arroz es 1 por unidad
y el de las camisas es 2 por unidad. La tabla 2 muestra las diversas combinaciones de
arroz y camisas que Andrés puede comprar con su ingreso semanal. Si el asigna toda su
renta a comprar arroz, podrd comprar 160 unidades teniendo presente que el precio de
una unidad de arroz es de 1 pesos o si gasta toda su renta en comprar camisas, podrd
comprar 80 unidades de camisas sabiendo que el precio es de 2 pesos por unidad.

Cesta de Gasto
mercado Arroz Camisas Total
1 0 80 160
2 40 60 160
3 80 40 160
4 120 20 160
5 160 0 160

Tabla 2. Cestas de mercado y la recta presupuestaria

Fuente: propia

La figura 4 representa la recta presupuestaria relacionada con las cestas de mercado
de la tabla 2. Como renunciar a una unidad de camisas permite ahorrar 2 pesos y la
compra de una de arroz cuesta 1 peso, la cantidad de camisas a la que se renuncia para
obtener alimentos a lo largo de la recta presupuestaria debe ser la misma en todos los
puntos. Por lo tanto, la recta presupuestaria es una linea recta desde el puntoTal 5.Y su

ecuacion es:

~
8

= N W A U N
O O O O O o o o

Camisas (unidades semanales)

Arroz (unidades semanales)
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Es fdacil ver que cuando Andrés se desplaza del punto 1 al 5 de la recta presupuestaria,
gasta menos en camisas y mds en arroz, por lo que la cantidad de vestido adicional a la
que renuncia para obtener una cantidad de arroz viene dada por la relacién de sus precios
(P, (1 peso) /P (2 pesos) =), es decir renuncia a %2 de camisa para obtener 1 de arroz.

La pendiente de la recta también mide el costo relativo de camisas y arroz, tomando
el punto 2y 3 de la recta, observando la variacion de las cantidades entre estos puntos
se obtiene la pendiente m:

Las variaciones de la renta

Como se ha visto en temas anteriores (demanda y oferta) cuando hay variaciones en
la renta esta puede alterar la recta presupuestaria, pero sélo lo hace en la ordenada mas
no en su pendiente debido a que los precios de los bienes o servicios no se han modificado.
En la figura 5 se observa que si la renta aumenta el doble es decir de 160 pesos a 320,
la recta presupuestaria se desplaza hacia la derecha, de R a R, donde el consumidor al
duplicarse su renta también puede duplicar la compra de arroz y de camisas, por lo que
la recta presupuestaria R, es paralela ala R, por otro lado, ocurre lo contrario si se reduce

su renta a la mitad, 80 pesos, la recta presupuestaria se desplaza hacia la izquierda de
R.aR
1 3.

L
N O
o o o

R=$320

=
o
o

R2

Q.
o O

R=$160

B
o

R=$80 R1
R3

Camisas (unidades semanales)

N
o

o

0 50 100 150 200 250 300 350
Arroz (unidades semanales)

Figura 5. Efectos de variacién de la renta en la recta presupuestaria
Fuente: propia

Las variaciones de los precios

Ahora se analizard la situacién cuando varia el precio de uno de los bienes, pero no el
del otro, para determinar los cambios en la recta presupuestaria. Suponga que el precio
del arroz baja la mitad, es decir, de 1 peso a 0,50 pesos. En este ejemplo, la ordenada en
el origen de la recta presupuestaria no cambia, aunque su pendiente si lo hace:

1

Dem = ——a —=
2 n
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Figura 6. Efectos de variacién del precio en la recta presupuestaria
Fuente: propia

En la figura 6 se obtiene una nueva recta presupuestaria R, notdndose un giro en la
recta presupuestaria inicial R hacia la derecha, porque la variacién del precio no afecta
a al consumidor que sélo compra camisas y ninguna cantidad de arroz. Por lo tanto, el
consumidor que compra una gran cantidad de arroz verd aumentado su poder adquisitivo
(el precio de arroz ha descendido, la cantidad mdxima que puede comprar de este se
duplica), el caso contrario también se puede observar en esta figura cuando el precio de
arroz duplica su valor es decir pasa de 1 peso a 2 pesos, la recta presupuestaria R,, gira
hacia la izquierda notdndose una compra menor de arroz.

La eleccién de los consumidores

Conociendo las preferencias y las restricciones presupuestarias, se logra entender como
el consumidor elige comprar la cantidad de cada bien o servicio, donde hay que tener
presente que la renta del consumidor es limitada, que este se comporta de manera
racional a la hora de comprar bienes y servicios y que toda su renta serd para consumo.

Deben existir dos condiciones para calcular la maximizacion de satisfaccién del
consumidor:

1. Debe encontrarse sobre la recta presupuestaria: la Unica opcién racional y viable
para que el consumidor maximice su satisfaccién es cuando escoge una cesta de
mercado en donde la curva de indiferencia y la recta presupuestaria se encuen-
tran (Véase punto 2 de la figura 7). Porque si existe una curva de indiferencia por
debajo de la recta presupuestaria, indica que no se estd asignado toda la renta a
la compra de los bienes o servicios (curva de indiferencia U1 de la figura 7), caso
contrario pasa cuando la curva de indiferencia estd por encima de la renta presu-
puestaria, nos indica que la renta es escasa para comprar alguna cesta de merca-
do de la curva de indiferencia (curva de indiferencia U3 de la figura 7).
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2. Debe suministrar al consumidor la combinacidn de bie-
nes o servicios que le reporten una utilidad mayor: el
cudl es el punto de tangencia de la curva de indife-
rencia y la recta presupuestaria, en donde las pendien- [E]
T . Tangencia
tes tanto de la curva de indiferencia como de la renta ,
. ] . . Punto de contacto entre una linea y
presupuestaria tienen que ser iguales, en el sentido en  yna curva.
que la satisfaccion se maximiza cuando la RMS (de ca-
misas por arroz) es igual a la relacion de precios (entre
el arroz y las camisas). Si esto se da “RMS = PA/PC”
el consumidor puede obtener la mdxima satisfaccion
ajustando su consumo de los bienes de arroz y camisas,
(en el punto 2 de la figura 7 la RMS es igual a la relacion
de precios de arroz y camisas).

Camisas (unidades semanales)

Arroz (unidades semanales)

Figura 7. Maximizacion de satisfacciéon del consumidor
Fuente: propia

Instruccion

Revise el ordenador grafico sobre la teoria del

consumidor, para que de forma visual afiance
los conocimientos adquiridos.
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Teoria de la produccion



Toda empresa es un ente que contrata factores de producciéon con el motivo de uti-
lizarlos para la produccién de bienes y servicios que venderd en el mercado, buscando
obtener el maximo beneficio y utilidades en él. Para conocer y analizar la conducta
del productor, es necesario saber cémo las empresas organizan su produccion
de manera eficiente y sus respectivos costos cuando se generan variaciones
en los precios de los factores de producciéon como en la misma produccidn.

La empresa toma sus decisiones de produccién teniendo presente las decisiones de
compra de los consumidores y presenta tres componentes bdsicos para la teoria de la
produccion, la cual consiste en como la empresa decide eficientemente que combinacion
de factores productivos optimizan la produccion de bienes y servicios.

1. Tecnologia de produccién: toda empresa transforma los factores de produccién
(trabajo, capital y materias primas) en bienes y servicios, pero lo importante es
conocer que combinacion de factores utilizar para generar la produccién de bie-
nes y servicios.

2. Restricciones de costos: la empresa se preocupa por los costos de produccion (el
precio de sus factores de produccién) y siempre busca minimizarlos para obtener
el mdximo beneficio.

5. Eleccion de los factores: la empresa cuando conoce su tecnologia y el costo de sus
factores de produccién debe determinar, qué cantidad debe utilizar en cada fac-
tor para la produccion de los bienes o servicios.

Funcion de produccién

Las empresas utilizan diversas combinaciones de los factores productivos para la
obtencién de bienes y servicios, dicha relacién se describe en la funcién de produccion
la cual no expresa la cantidad mdxima de produccién de un bien o servicio que obtiene
la empresa cuando genera una combinacion especifica de sus factores productivos. Las
empresas, utilizan gran variedad de sus factores, pero para simplificar su andlisis nos
centraremos en el trabajo (L) y el capital (K), donde la funcién viene dada asi:

Qe =f(K.L)

las empresas pueden obtener un bien o servicio de muchas formas segun la combina-
cion de sus factores (puede utilizar mds capital y menos trabajo o viceversa), lo relevante
es que ellas buscan producir eficientemente, utilizando la combinacién adecuada de sus
factores donde le represente el minimo costo y maximice sus utilidades o beneficios.
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Marco de tiempo en la decisién de empresas

Las empresas toman diversas decisiones con el fin de maximizar sus utilidades (el
ingreso obtenido por un bien o servicio, es mayor al costo total de la produccion de ese
bien o servicio), entre las decisiones que estas toman estdn las de la cantidad a producir
y el precio a cobrar por estas, las cuales dependen del tipo de mercado donde la empresa
opere (mercados de competencia perfecta o imperfecta), también estdn las decisiones
de produccion que se relacionan directamente con sus costos, las cuales dependen del
tiempo en que se desee actuar, donde se encuentran dos marcos de tiempo (el cortoy
el largo plazo).

Periodo de tiempo en donde no es posible modificar las cantidades de uno o mds
factores de produccion, al no poderse modificar estos reciben el nombre de costos fijos,
una empresa al querer aumentar su produccion solo depende de los factores variables
que en muchos casos corresponde al factor trabajo (L).

A comparacion del corto plazo, en el largo plazo, todos los factores de produccién
varian, en especial el factor capital, por lo tanto, si una empresa desea aumentar su
producciéon puede cambiar cualquier factor que le ayude a maximizar su utilidad a través
de minimos costos.

Las decisiones que toma la empresa a corto o largo plazo son muy diferentes. En el
corto plazo estas alteran la intensidad con que utilizan una planta establecida o una
magquinaria, a largo plazo, alteran el tamafo de la planta.

La produccion en el corto plazo

En el corto plazo el capital es fijo y la empresa sélo puede producir mds, incrementando
la cantidad de trabajo (que es variable), cuando la empresa decide la cantidad de un
factor que va a comprar en este caso el trabajo, tiene que comparar el beneficio resul-
tante con su respectivo costo. Es Util conocer el beneficio y el costo desde una perspectiva
marginal enfocado en la produccion adicional generada por una cantidad adicional de
factor trabajo, y también desde una perspectiva media que considera el resultado de
un aumento del factor trabajo. Para entender mejor la produccién en el corto plazo se
presenta el siguiente ejemplo, una fdbrica de calzado que en el corto plazo tiene una
cantidad fija de equipo y al querer producir mds tiene que decidir cudnto trabajo va a
contratar y cudnto calzado producir.
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La tabla 3 presenta informacion acerca de la produccion de calzado en un mes, en
la primera columna se encuentra la cantidad de trabajo, en la segunda la cantidad fija
de capital, y en la tercera el nivel total de produccién obtenido por estos dos factores de
produccién. Observando la tabla, el nivel de produccién es cero cuando no hay cantidad
de trabajo y a medida que este se incrementa lo hace también la produccion, con una
cantidad de capital fija de 5. A partir de la cantidad de trabajo 8 la produccién dismi-
nuye, explicdndonos que una cantidad de trabajo puede aprovechar cada vez mds la
maquinaria existente (capital), pero hay un momento en que una unidad de trabajo ya
no es necesaria y puede ser perjudicial para la produccién, porque esta unidad adicional
perjudica y obstaculiza el trabajo de los demds factores de produccion.

Cantidad Cantidad . Producto Producto
Produccion

de t;‘:)bdjo de c(<|:|(|:)>|tal total (Q) r(nQe;:lli;) r\('\:c;glAnLc;l

0 5 0 - -

1 5 5 5 5

2 5 15 7,5 10
3 5 30 10 15
4 5 40 10 10
5 5 48 9,6 8
6 5 54 9 6
7 5 56 8 2

8 5 56 7 0
9 5 54 6 -2
10 5 50 5 -4

Tabla 3. Produccion mensual de calzado
Fuente: propia

Producto total, marginal y medio

La tabla 3 muestra el producto total, el producto marginal y el producto medio de la
fdbrica de calzado. Las cifras indican como aumenta la produccion, cuando se emplean
mds trabajadores y también cual es la productividad de su fuerza laboral. Observando
la columna produccidn total, esta corresponde a la produccién mdxima que se genera
con una cantidad de trabajo determinada. A medida que la empresa de calzado emplea
mds trabajo, el producto total aumenta.

El Producto Marginal del Trabajo (PMT), es el aumento de la produccion total como
resultado de incrementar en una unidad la cantidad de trabajo empleado cuando los
demds factores de produccion estdn constantes. Observando la tabla, cuando la empresa
de calzado incrementa de 3 a 4 la cantidad de trabajo (L) estando el capital constante
en 5, el producto marginal de la cantidad de trabajo de 4 es de 10 (pares de calzado), la
produccién total aumenta de 30 a 40 (pares de calzado).
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El producto medio indica qué tan productiva es la cantidad de trabajo en promedio.
El producto medio del trabajo es igual a la produccién total dividido entre la cantidad de
trabajo empleado. Observando la tabla, el producto medio de la cantidad de trabajo 3 es
igual a 10 pares de calzado (por cada cantidad de trabajo), es decir, 40 pares de calzado
por mes divididos entre 4 cantidades de trabajo.

Curva de la produccién total

60
50
40
30

20

Produccién mensual

10

0 2 4 6 8 10 12

Trabajo mensual

Figura 8. Curva de produccién total
Fuente: propia

La figura 8 muestra la curva de produccion total de la fdbrica de calzado que estamos
tomando como ejemplo y se basa en los datos de la tabla 3. La curva de produccion
total muestra que a medida que se incrementa la cantidad de trabajo, la produccion de
calzado también aumenta hasta alcanzar un punto mdximo de 56 (punto D del grdfico),
que equivale a utilizar una cantidad de trabajo mensual de 7, con una produccién total
de 56 pares de zapatos, a partir de ese punto, disminuye la produccién, expresdndonos
que producir con una cantidad de trabajo de 8 ya no es racional, en este punto el factor
resulta costoso y no es rentable utilizarlo para producir menos.

Curvas del producto medio y marginal del trabajo

Las curvas de producto medio y marginal de la fdbrica de calzado que se tomd como
ejemplo, se representan en la figura 9, la curva de producto medio del trabajo refleja que
es la produccién total dividida por la cantidad de trabajo, si se observa el punto E de la
figura 9, el producto medio es igual a la produccion de 30 dividido por las 3 unidades de
trabajo utilizadas, es decir, 10 unidades de produccién por unidad de trabajo. Al analizar
este resultado, se afirma que es la pendiente de la recta de produccion total, que va desde
el origen hasta el punto B.
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El producto marginal del trabajo es el aumento de la produccion total como resultado
de incrementar en una unidad la cantidad de trabajo empleado. En el punto B de la
figura 8 (punto que corresponde a 3 de cantidad de trabajo y 30 de produccion total), el
producto marginal es 15 (observe punto F de la figura 9), porque la tangente a la curva
de produccion total tiene una pendiente de 15. El producto marginal del trabajo en un
punto viene dado por la pendiente del producto total en ese mismo punto. Al observar
la figura 9, el producto marginal del trabajo aumenta inicialmente y alcanza un maximo
cuando la cantidad del factor de trabajo utilizado es igual a 3 y disminuye a medida que
se desplaza en sentido ascendente por la curva de produccion total (puntos B a D de la
figura 8), en el punto D que se maximiza la produccion total, la pendiente de la tangente
a la curva de producto total es O, al igual que el producto marginal.

7  Producto

15 + marginal
= T
2 T 5
g 10
£ T
c T
2 I Producto
_§ ST medio
2 T marginal
a il

12

|
e

Trabajo mensual

Figura 9. Curvas del producto medio y marginal del trabajo
Fuente: elaborado por el autor

A la izquierda del punto G de la figura 9, el producto marginal es superior al producto
medio (que es creciente en este punto), si se observa a la derecha de ese punto, el pro-
ducto marginal es inferior al producto medio (que es decreciente). El Unico punto en el
que el producto medio y el marginal son iguales, es el punto G, donde el producto medio
alcanza su mdximo.

La produccion en el largo plazo
En el largo plazo, las empresas producen de diversas formas, al poder combinar las
cantidades de los factores de produccién, trabajo y capital, ahora se analizard como una

empresa puede elegir distintas combinaciones de cantidades de trabajo y capital, que
llevan a generar la misma produccion.

Se analiza una empresa que produce calzado, mediante diferentes combinaciones de
cantidades de trabajo y capital, para este andlisis se tendrd en cuenta la siguiente tabla:
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Cantidad de trabajo

1| 2 3 4 5
1110 |30 | 45 55 65

30 [ 50 | 65 75 90

cantidad

. 45| 65| 80 90 95
de capital

55 (75| 90 | 100 | 105

g AN (N

65180 | 105 | 105 | 110

Tabla 4. La produccion a largo plazo trabajo-capital
Fuente: propia

Al lado izquierdo se encuentran las cantidades de capital y en la parte superior las
cantidades de trabajo. Cada cifra del cuadro es la produccion eficiente que se obtiene
cada afno combinando los factores de trabajo y capital, si se observa cada fila de izquierda
a derecha, se percibe que la producciéon aumenta cuando se incrementa la cantidad de
trabajo (manteniendo fija la cantidad de capital). Lo mismo ocurre al ver las columnas de
arriba hacia abajo, se percibe que la produccion también aumenta cuando se incrementa
la cantidad de capital (manteniendo fija la cantidad de trabajo).

La tabla anterior, puede representarse graficamente haciendo uso de una isocuanta,
la cual es una curva que representa las combinaciones posibles de factores de trabajo
y capital que proporcionan el mismo nivel de produccion. La figura 10, representa tres
isocuantas que se han representado como curvas lisas para tener en cuenta el posible
uso de cantidades fraccionarias de factores. En el eje X se mide la cantidad de factor
trabajo y en el eje Y el del factor capital.

Capital al afio
w H (%2}
[g)
|w]

2
Q3=80
1 B 2=65

1=45

0 1 2 3 4 5 6 7

Trabajo al afio

Figura 10. La produccién a largo plazo trabajo-capital
Fuente: propia
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La isocuanta Q1 representa todas las combinaciones de capital y trabajo que generan
45 unidades de produccién al afio. Los puntos 1y 4, corresponden a la tabla 4, (en el punto
A, 1 unidad de trabajo y 3 de capital y el punto B, 3 unidades de trabajo y 1 de capital,
ambos generan el mismo nivel de produccion de 45 unidades afio). La isocuanta Q2,
se encuentra por encima y a la derecha de Q1 reflejando que utiliza mds trabajo y mds
capital para obtener un nivel de produccién de 65 unidades afo, lo mismo ocurre con la
isocuanta Q3, donde las combinaciones de trabajo y capital generan 80 unidades afo,
si observamos el punto D de esa isocuanta, nos expresa que la combinacién del factor
trabajo es 3y la del factor capital 3. La combinacion de varias isocuantas en un mismo
grdfico se denomina mapa de isocuantas, que es otra forma de describir la funcién de
produccién de la empresa.

En el largo plazo, las empresas combinan las cantidades de los factores de produc-
cion de trabajo y capital, la pendiente de cada isocuanta revela que, sin alterarse la
produccidn, se puede intercambiar la cantidad de un factor por el otro. Estd pendiente
se denomina Relacion Marginal de Sustitucion técnica (RMST). La RMST de capital por
trabajo, es la cantidad que se reduce de capital utilizando una unidad mds de trabajo,
permaneciendo igual la produccién, (la RMST es semejante a la RMS) la RMST viene
determinada por la siguiente funcion y se expresa siempre de forma positiva:

>

A
RMST = AL manteniendo Q fijo

Se puede observar en la figura 11 que las diversas RMST que tiene una isocuanta (en
este caso la isocuanta Q2 de la figura 10), a medida que se desplaza de forma descen-
dente en la isocuanta, la RMST es decreciente, porque cuando la cantidad de capital es
sustituido por una unidad de trabajo, este se vuelve menos productivo a comparacion
del capital que es mads productivo. Ahora, si la RMST = 2, cuando se incrementa el trabajo
en1unidad a 2, el capital disminuye 2 unidades (5 - 3 =2) manteniéndose el mismo nivel
de produccion de 65. Si se desplaza de forma descendente la RMST disminuye a 1 cuando
se incrementa el trabajo de 2 unidades a 3, el capital disminuye una unidad (3 -2 =1),
la RMST seguird disminuyendo a medida que se desplace de forma descendente por la
isocuanta.
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RMST=2

Capital al afio

RMST=0,6

Trabajo al afio

Figura 11. Relacién marginal de sustitucién técnica
Fuente: propia

Instruccion

Para poner en prdctica lo aprendido, le invito a desarrollar

el crucigrama que encuentra en las actividades del eje.
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Los costos de
produccion



Costo total (CT): es el costo de todos los factores de produccidn que la empresa utiliza
y se divide en costo fijo total y costo variable total.

El Costo Fijo Total (CFT): es el costo de los factores de produccion fijos de la empresa,
los cuales no varian indistintamente su nivel de produccién (gastos de mantenimiento
de la empresa, gastos en servicios publicos, seguros entre otros).

El Costo Variable Total (CVT): es el costo que varia dependiendo del nivel de produccién
(materias primas, salarios de los empleados, transporte de mercancias, entre otros).

El costo total se determina mediante la suma del costo fijo total y el costo variable
total:

CT =CFT+CVT

El costo marginal y el costo medio

Para comprender el andlisis de los costos es necesario distinguir entre costo marginal
y costo medio, para asi comprender la diferencia que existe al analizar los costos en el
cortoy largo plazo.

Costo Marginal (CM): es el aumento en el costo total cuando se produce una unidad
mds, teniendo presente que el costo fijo total, no varia por el nivel de produccién y nos
determina cudnto cuesta producir una unidad mds, se expresa asi:

CM_A(,‘V_A(,‘T
T AQ 0 AQ

El costo medio (CM): es el costo total que asume la empresa dividido por su produc-
cion, y se expresa asi:
CT _CFT CVT

20 "0

Fundacién Universitaria del Area Andina | QQ



Como se observa en la formula, este se divide en dos componentes el Costo Fijo Medio
(CFM) y el Costo Variable Medio (CVM), el primero expresa el costo fijo por unidad de
produccién, donde el costo fijo al ser constante su CFM disminuye cuando hay aumento
en el nivel de produccién, y el segundo es el costo variable por unidad de produccion.

Costos a corto plazo

Se ha visto que el CFT no varia por el nivel de produccién, como silo hacen los CVTy el
CT, donde su incremento depende directamente del proceso de produccion y de los rendi-
mientos marginales decrecientes que presentan los factores, que en este caso el de corto
plazo, seria el del trabajo. Donde la empresa para producir mds, debe de incrementar
las cantidades de trabajo y como se sabe, el producto marginal del trabajo disminuye a
medida que se incrementa la cantidad del mismo factor, al querer incrementar la pro-
duccioén la empresa incurre en costos mayores lo que genera el aumento de los CVTy CT.

La tabla 5 muestra los costos de la fdbrica de calzado por dia, los CFT de esta empresa
representados por los servicios de agua y luz que corresponden son de 20 pesos y para
elaborar un par de zapatos la empresa contrata unidades de trabajo que tienen un valor
de 20 pesos diarios, por lo cual, el CVT viene dado por las unidades de trabajo multiplicado
por su respectivo valor, si la empresa desea producir 26 pares de zapatos, la empresa
tiene que adquirir 3 unidades de trabajo multiplicado por 20 pesos el costo, su CVT es
de 60 pesos y el costo total para producir 26 pares de zapatos serian 80 pesos (CT = CFT
+CVT =20 + 80 =100).

Unidqde.s de Producciéon | CFT CvT CT
trabajo
Trabajadores | Pares de ’
por dia calzado dia pesos por dia
0 0 20 0 20
1 8 20 20 40
2 20 20 40 60
3 26 20 60 80
4 30 20 80 100
5 32 20 100 120

Tabla 5. Costos de produccién fdbrica de calzado
Fuente: propia

Se representa grdficamente la tabla anterior mediante la figura 12, la cual muestra
las curvas de los costos de la fdbrica de calzado en relacion a su produccidn, la curva
del CFT es horizontal porque el costo es fijo (20 pesos), la curva del CVT tiene pendiente
ascendente debido a que este costo aumenta cuando se incrementa la produccion, la
curva del CT al ser la suma de los CFTy CVT, también presenta pendiente ascendente y
una pequena distancia en comparacién con el CVT debido al CFT.
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Figura 12. Curvas del costo total fdbrica de calzado.
Fuente: propia

Para analizar los costos marginales y medios, se construye una nueva tabla 6, de costos
de produccién, donde se realizan los respectivos cdlculos para hallar el CMG, CTM, CVM
y CFM, en donde estos datos se representan en la figura 13.

Unidades | b quccion | CFT | cvT | T CMG | CFM |[CVM | CTM
de trabajo
Pesos por
Trabajadores | Pares de . par de Pesos por par de
. . Pesos por dia
por dia calzado dia zapatos zapatos
adicional
0 0 20 0 20 - - - -
1 8 20 20 40 2,5 2,5 | 2,5 5
2 20 20 40 60 1,7 1 2 3
3 26 20 60 80 3,3 08 | 23 31
4 30 20 80 100 5 0,7 | 2,7 | 3,3
5 32 20 | 100 120 10 0,6 3,1 3,8

Tabla 6. Costos totales de produccion
Fuente: propia
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Figura 13. Curvas del costo marginal y costos medios
Fuente: propia

En la figura 13, la curva CFM tiene una pendiente descendente que expresa que a
medida que la produccion aumenta este disminuye, porque el costo fijo total que es cons-
tante se distribuye entre una produccion cada vez mayor. La curva del CTM y la del CVM
tienen forma de U. La distancia vertical existente entre estas dos curvas es la proporcion
del CFM y a medida que la produccion aumenta esta distancia se acorta.

La curva del CMG se cruza con la curva de CVMy la curva del CTM en sus puntos mini-
mos. Indicdndonos que cuando el CMG es menor que el costo CM, es porque este Ultimo
estd disminuyendo, y cuando el CMG excede el CM, es lo contrario, el CM estd aumen-
tando. Esta relacién se mantiene hasta que el CMG es igual a CVM donde se obtiene el
punto mdximo que le ayudard a determinar el nivel de produccién de la empresa.

[nstrucciéon

Para evaluar lo que ha aprendido hasta el momento
realice la actividad de aprendizaje: prueba objetiva.

Costos a largo plazo

En una empresa, el largo plazo implica que para sus proyecciones debe partir de que
los factores de produccién no son fijos, por tal motivo todas las variables que intervienen
en el modelo de produccion del bien y su cantidad o proporcion dentro de la funcion de
oferta, pueden ser ajustadas por las empresas, con la finalidad de que estas optimicen
sus procesos productivos, escogiendo la mejor combinacién de factores posibles (capital
y trabajo), para minimizar costos y lograr la eficiencia técnica.

En el largo plazo los costos fijos se vuelven costos variables, en donde las empresas
buscan como objetivo la expansién de su actividad econdmica a partir del correcto uso
de sus factores, tomado ventaja de estos al optimizar sus costos de produccién. A esta
ventaja que toman las empresas se conoce como economia de escala, término que define
el beneficio que obtiene el productor al expandir su empresa, al aumentar la cantidad de
produccion que hace que se disminuya el costo total medio.
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Costo medio a largo plazo

El Costo Medio a Largo Plazo (CML) se emplea para determinar el valor del costo
unitario minimo, necesario para cada nivel de produccion al momento que la empresa
piensa en expandirse a la escala que esta tenga proyectada. El CML se halla a partir de
una curva tangente a todas las curvas de costo medio a corto plazo (CMC), las cuales
representan todos los posibles escenarios de plantas que la empresa podria construir a
futuro. Grdficamente, se representa de la siguiente forma:

cML

Costo

o) I A——

fe]
=
]

Cantidad

Figura 14. Curva costo medio a largo plazo
Fuente: propia

Al analizar la figura 14, se observa que, si en el corto plazo el productor desea incre-
mentar las cantidades a ofrecer de Q, a Q,, sin la intencion de expandir su negocio, a este
se le incrementardn los costos. Y si desea producir Q, unidades a un costo C, es necesario
que la empresa se ajuste a esa cantidad y plantee expandirse.

Costo marginal a largo plazo

El Costo Marginal a Largo Plazo (CMgL) se emplea para medir la variaciéon en el Costo
Total a Largo Plazo (CTL) causada por el cambio de una unidad a producir. El costo total
a largo plazo se obtiene a partir de multiplicar las cantidades producidas por el CML para
ese nivel. Graficamente, la curva del CMgL se construye a partir de los valores del CMgL,
la cual estd integrada por una sucesion de puntos intermedios correspondientes a niveles
de produccién sucesivos, que al ser unidos forma la curva CMgL.

El costo marginal de largo plazo presenta un incremento menor a cuando se trabaja
en el corto plazo, debido a que en el largo plazo los rendimientos decrecientes pueden
llegar a ser indiferentes debido a que los factores que se consideran fijos y que originan
los rendimientos decrecientes se vuelven variables.
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Figura 15. Curva costo marginal a largo plazo
Fuente: propia

De acuerdo con la figura 15, cuando la empresa produce en un nivel de produccién en
el que el costo medio a largo plazo CML es decreciente, el costo marginal a largo plazo
(CMgL), es menor que el CML. Mientras que cuando hay un incremento en el CML, el

CMgL es mayor que el CML.

Instruccién

Ahora revise el ordenador grafico sobre la teoria de la produccion,
para que de forma visual afiance los conocimientos adquiridos.
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Conclusiones

Teniendo claridad sobre cémo es el funcionamiento del mercado a partir del entendi-
miento de las funciones de oferta y demanda, el estudiante cuenta con los conocimientos
bdsicos para comprender en qué se basan y como toman decisiones los agentes eco-
nomicos que hacen parte del mercado, asumiendo que estos se comportan de manera
racional y que buscardn la forma mds eficiente de administrar sus recursos y satisfacer
sus necesidades. En este orden, el presente eje muestra cémo los consumidores y pro-
ductores toman decisiones partiendo de dos supuestos para cada uno: los demandantes
siempre estardn bajo una restriccion presupuestaria, la cual condiciona al consumidor a
hacer un uso eficiente de su renta y a evadir el riesgo, y los oferentes buscardn producir
bienes y servicios optimizando sus recursos y empleando de forma eficaz los factores de
produccién, capital y trabajo, con la intencién de minimizar costos.

. Lectura recomendada

Lo invitamos a completar su formacion realizando las siguientes
lecturas complementarias:

Dos hipdtesis sobre el efecto que tiene en la forma de explotacion
agropecuaria aplicar subsidios a sistemas de riego. El caso del Alto
Chicamocha (Boyacd, Colombia)

Congote, By Garcia, J

Condicién monopsdnica de los mercados ilegales: el caso de los
cultivos ilicitos de coca

Serrano Lépez, M

[Instrucciéon

Para finalizar el Eje 3. Propongamos, lo invito a
realizar la actividad evaluativa del eje.
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Instruccion

Para comenzar con la temdtica del eje, le invito a conocer el

recurso nube de palabras, que le permitird familiarizarse con los
temas a desarrollar.




:Qué es macroeconomia?



Como la microeconomia, la macroeconomia es una
disciplina de la economia, que se encarga de estudiar la
evolucién, comportamiento y desarrollo de los agregados
economicos de un paris, la cual es empleada por el Estado
para fijar politicas o plantearse objetivos enfocados en el
desarrollo econdmico del territorio, es asi como esta dis-
ciplina estudia la demanda agregada (consumo total de
los individuos y grupos de un pais) y la oferta agregada
(totalidad de bienes y servicios producidos en la nacién).

—
[=
Agragados econémicos

Para la macroeconomia, corresponde a
la sumatoria de todas las acciones indivi-
duales hechas por las familias, empresas,
productores, consumidores y Estado, que
hacen parte de la dindmica econémica
de una nacion.

Al igual que la microeconomia, la macroeconomia posee unos indicadores que la defi-
nen, los cuales se obtienen al hacer uso de otras ciencias, tal como la estadistica, con la
intencion de obtener datos que le permitan medir la situacion actual de la economia. Los
principales indicadores, los cuales serdn definidos en el desarrollo temdtico del eje son:

e Producto Nacional Bruto (PNB).
e Producto Interno Bruto (PIB).

o Tasa de desempleo.

o Inflacion.

o Balanza comercial.

En resumen, la macroeconomia tiene como fina-
lidad el andlisis del comportamiento econdmico de
un pais haciendo uso de variables que se agrupan
en el corto plazo: adopcion de modelos que definen
al sistemna econdmico, al desempleo, indicadores
de precio, inflacién y déficit interno, y en el largo
plazo como productividad, crecimiento y politica

econdomica.
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Variables e indicadores macroeconomicos

La macroeconomia hace uso de variables cuantitativas para describir y medir el com-
portamiento de las acciones econdmicas de una nacion, esto con la intencién de crear
indicadores que muestren la situacion en la que se encuentra un pais en cuanto a niveles
de ingreso, produccién, empleo, crecimiento econémico y tasa cambiaria. Los indicadores
de mayor relevancia se definen a continuacion.

o Oferta agregada (OA): hace referencia a la totalidad de bienes y servicios produ-
cidos en el pais y aquellos que son importados, y que estdn disponibles para satis-
facer la demanda agregada.

o Demanda agregada (DA): representa el total real de bienes y servicios que todos
los agentes de mercado (familias, empresas, gobierno y sector externo), deman-
dan a cada nivel de precios.

e Producto Interno Bruto (PIB): corresponde a la sumatoria del valor total de todos
los bienes y servicios demandados y producidos dentro de un pais.

e Producto Nacional Bruto (PNB): sumatoria del valor de todos los bienes y servicios
demandados producidos por un pais y por los nacionales que se encuentran fuera
del territorio en un periodo de tiempo (por lo general un afo).

o Ingreso Nacional (IN): estd representado por la sumatoria final de todos los bene-
ficios econdmicos (salarios, intereses, renta, ganancias) que reciben la totalidad
de las unidades econdmicas por actividades productivas realizadas en un pais.

o Tasa de interés (r): corresponde al valor que genera el dinero que se da en calidad
de préstamo.

o Inflacion: expresiéon econdmica para dar nombre al incremento generalizado y
sostenido en el nivel de precios de bienes, servicios y factores de produccion de
un pais, en donde su incremento afecta directamente el poder de compra de los
miembros de una sociedad.

o Indice de Precios del Consumidor (IPC): indica el promedio ponderado de los bie-
nes y servicios demandados y consumidos por las familias, los cuales hacen parte
de la canasta bdsica o de mercado.

o Consumo: corresponde al gasto total de bienes y servicios en una economia den-
tro de un lapso especifico y el cual es un porcentaje del ingreso percibido por los
agentes econdmicos que se emplean para adquirir los elementos necesarios para
la satisfaccion de necesidades.
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o Ahorro: es el porcentaje o parte del ingreso que no se destina al consumo y al pago
de impuesto. El ahorro es la cantidad de dinero que hace parte del pago que las
empresas hacen a las familias, pero que no tienen retorno hacia estas ultimas,
sino que entran a formar parte del mercado de capitales.

o Inversion: hace parte del ingreso captado por los agentes presentes en la econo-
mia, el cual es usado para activar el crecimiento o desarrollo econémico de un
sector, empresa o grupo. La inversién es la cantidad de dinero empleado para mo-
dificar e incrementar el capital social y/o econdmico de un grupo, con la intencion
de aumentar y maximizar beneficios.

Sistema economico

Dando una definicion general, un sistema econdmico corresponde a la forma en que
las sociedades se agrupan con la finalidad de satisfacer las necesidades de sus integran-
tes, partiendo de como y para quién se producirdn bienes y/o servicios, e involucrando
aspectos sociales, econdmicos y politicos. Todo sistema econdmico en su estructura se
debe caracterizar principalmente por:

o Poseer leyes, normas y regulaciones que permitan tener un control sobre qué,
cémo y para quién se produce.

o Tener como objetivo el desarrollo econdmico, bienestar social y la maximizacion
de beneficios.

Teniendo en cuenta las caracteristicas dadas y a la existencia de teorias econdémicas,
se han postulado modelos de sistemas econémicos implementados en la actualidad los
cuales son y se caracterizan:
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Socialista o de

Tipo de sistema Capr:':::::::oo de planificacion Mixto
central
Adam Smith Karl Marx John M. Keynes
Proponente “La riqueza de las “El Capital”. “Mani- “Teoria general del empleo, el
naciones”. fiesto Comunista”. interés y el dinero”.

Libre competencia. Propiedad
privada de los medios de pro-
duccion. La empresa busca mini-
mizar costos y el Estado invierte
en satisfacer la mayor parte de
necesidades de las personas.

El Estado es el propietario
de los medios de produc-
cién, interviniendo este
en la mayor parte del
proceso productivo.

Principio de libre com-
petencia. La empresa
busca minimizar
costos.

Principios

Propiedad privada de
los medios de pro-
Tipo de duccién. Las empre-

Propiedad publica de los
medios de produccion.
Los excedentes de la pro-

En la mayoria de sectores eco-
nomicos la propiedad es privada,

propiedad sas son las duefas dueatn y uilidedes s con la existencia de una presencia
de las utilidades o . minima de la empresa Estatal.
I apropiados por el Estado.
T e e — Bienes y servicios que demandan
. - . los consumidores, en donde aque-
Bienes y servicios ducir son planeadas por 65 €ua o Buedlen 3 precludies
Qué producir que demandan los el Estado, de acuerdo I I .
consumidores. con las necesidades por las empresas (al no obtener

utilidad al producirlos), deben ser

colectivas existentes. .
suministrados por el Estado

Se dan en el mercado

por acuerdo entre pro-

ductores y consumido-

Sistema de res, quienes compran El Estado establece los
precios By S en funcién del precios.

precio, en donde esto

indica a los producto-
res que producir.

El precio de By S se dan en el mer-
cado, en donde el Estado interviene
minimamente en la regulacién de
precios y garantiza la distribucion
equitativa de la renta.

Tabla 1. Tipos de sistemas econdmicos y sus caracteristicas
Fuente: propia
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Lectura recomendada

Para ampliar este tema, le invito a realizar la lectura:
El sistema econdmico y el papel de la libertad

Luis Orduna Diez

Modelos econdmicos

Un modelo es una representacion simplificada de la realidad, con la intencion de hacer
uso de variables que permitan demostrar conceptos para asi realizar predicciones sobre
el comportamiento de la economia, haciendo uso principalmente de nociones y técnicas
estadisticas como herramientas para la recopilacién y andlisis de datos. En la macroeco-
nomia el uso de modelos econdmicos permite explicar la forma en la que se encuentra
organizada la sociedad en funcién de sus agentes de mercado y entorno econémico,
teniendo en cuenta y partiendo de las decisiones que esta toma en cuanto a qué producir,
para quién hacerlo, como distribuirlo, qué consumir y cudnto gastar.

Modelo de flujo circular
Muestra la relacién de intercambio entre las empresas y las familias, en donde estas

ultimas dan sus recursos a las primeras como medio de compensacién por los bienes y
servicios que obtienen.

Bienes y servicios
Recursos

Figura 2. Modelo flujo circular
Fuente: propia
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Modelo de flujo real y de dinero

Al igual que el modelo circular, explica la relacion entre las familias y las empresas,
considerando en este caso el papel del dinero como medio de intercambio y especiali-
zando la actividad econdmica, en donde se promueve la productividad de las empresas
al ser impulsadas a ofrecer mds productos porque obtendrdn un beneficio monetario,
en el mismo sentido las familias recibirdn retribucion econdémica por servicios prestados

(mano de obra).

Ingreso empresarial ($).

Bienes y servicios

Empresas Familias

<4

Recursos

Ingreso familiar ($).

Figura 3. Modelo flujo real
Fuente: propia
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Modelo de flujo circular simple

Representa la relacion entre las familias y las empresas cuando se consideran aspectos
de la realidad econdémica basdndose en las teorias de oferta y demanda. En este modelo
se analiza el flujo de los ingresos tanto de las empresas como el de las familias, asi como
en los gastos en que estas incurren para producir/obtener, bienes y servicios.

Ingresos Gastos

Mercado de productos

ByS ByS
ofrecidos demandados

Familias

Factores de Tierra, trabajo
produccion y capital

Mercado de insumos

Salario Mercado de trabajo Flujo de bienes

Inversion Ahorro

Mercado de capitales

Figura 4. Modelo flujo circular simple
Fuente: propia
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En la figura 4 se muestra un sistema mds complejo en donde se evidencia la existencia
de mercados especificos de acuerdo con la naturaleza y rol de los agentes de mercado
participantes en el ciclo econdmico, en donde la presencia de un mercado de productos
y uno de medios de produccién (mercado de insumos y de trabajo) muestra y desarrolla
mds la dindmica oferta-demanda entre las partes participantes, revelando una distribu-
cién equitativa en cuanto a recursos aportados/recibidos y de la contribucién tanto de las
familias como de las empresas al flujo productivo. Adicional, se revela la existencia de un
tercer mercado, el de capitales, que surge a raiz de la necesidad de las familias de destinar
parte de sus ingresos al ahorro y de las empresas a crear fondos para inversiones futuras.

Modelo de flujo circular con gobierno y sector externo

Este modelo al contemplar a dos agentes adicionales muestra como es la dindmica de
intercambio de bienes y servicios en una economia abierta, en donde los cuatro agentes
participantes del mercado buscan obtener un beneficio mdximo al hacer parte del ciclo
desempefando un papel dentro de este. Las relaciones que se dan entre ellos se repre-
sentan en la figura 5.

Al contar con la participacion del Estado y sector externo en el flujo econdmico, se
originan nuevas relaciones entre estos, las empresas y familias, representados en nuevos
aportes (impuestos), los cuales son pagados por estos dos ultimos al gobierno, quien a su
vez los distribuye en parte a las empresas, cuando adquiere bienes y servicios que estas
ofrecen y a las familias, haciendo pago de salarios e invirtiendo en el bienestar social de
estas. El Estado también destina parte de sus recaudos al ahorro y la inversion.

El papel del sector externo dentro del flujo, estd representado en acciones de inter-
cambio con las empresas al importar y exportar productos, asi como la inversion que las
companias internacionales realizan en el mercado de capitales.
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CompradeByS

Salarios, subcidios

Impuestos

Gobierno

Ingresos

Gastos

Empresas

Salario

Inversion

ofrecidos demandados

Factores de Tierra, trabajo
produccién

Mercado de productos

Impuestos

BysS ByS

Familias

y capital

Mercado de insumos

Mercado de trabajo Flujo de bienes

Ahorro

Exportaciones

inversion

Sector externo

Importaciones

Figura 5. Modelo flujo circular con presencia del gobierno y sector externo
Fuente: propia
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Sistema monetario y
financiero



Hasta el momento se han analizado los aspectos macroecondémicos propios de un
sistema econdmico, sin darle un valor de peso al dinero, ahora se analizardn y estudiardn
fendmenos incluyendo en éstos la parte monetaria para determinar el nivel de precios,
los tipos de interés y la inflacion.

e — ML
Y s g ’ PESOS

" AA014399¢1 €

Primero que todo hay que entender que
es el dinero, el cual es un activo que permite
hacer transacciones, es el medio de cambio y
de pago comUnmente aceptado por la socie-
dad, la cual le da una valoracién por lo que
puede adquirir por medio de este, mds no,
por lo que representa, al dinero se le conoce
como activo liquido porque permite realizar
transacciones inmediatamente.

VEZ

Figura 6 . Dinero colombiano
Fuente: Shutterstock./535269430

Muchos problemas econémicos del mundo se deben al mal control del dinero y las
finanzas, por lo que la oferta del dinero involucra la produccién, los precios y el empleo,
donde es primordial la gestion que hace el banco central para hacer un control adecuado
de la oferta monetaria que estimula de forma directa a la economia. A Continuacion,
se analizard la oferta monetaria y los tipos de interés para asi explicar en qué consiste el
sistema bancario y la oferta monetaria.
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La oferta monetaria

Para analizar la oferta monetaria es necesario conocer  Depositos a la vista

los diferentes tipos de dinero que un pais utiliza, entre estos 20N depdsitos de dinero que se usan para
la realizacion de operaciones bancarias

se encuentran: comunes (pagos, ingresos, transferen-
cias, retiros de dinero en cajeros, etc).

DINERO DE
TRANSACCIONES (M1)

Es el dinero que se utiliza comunmente para el desarrollo de
transacciones y estd conformado por el efectivo (monedas y
billetes que estdn en circulacién) y dinero bancario (cuentas
corrientes o depdsitos a la vista).

DINERO EN SENTIDO
AMPLIO (M2)

Es el dinero que comprende M1, pero se le suman otros sustitu-
tos cercanos de dinero para el desarrollo de las transacciones
tales como fondos de inversion y depdsitos de cuentas, se les
denomina cuasidinero, porque, aunque no son fdcilmente
utilizados para las transacciones, estos en un breve tiempo
pueden convertirse en dinero sin perder valor alguno.

Figura 7. Tipos de dinero
Fuente: propia
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Los tipos de interés

El tipo de interés es el costo en que se incurre, cuando se obtiene dinero por medio de
un préstamo, permitiéndole asi obtener unos beneficios econdmicos al prestatario durante
el periodo en que se fijo la duracién del préstamo.

El tipo de interés se ve determinado por el tiempo, el riesgo y la liquidez, los tipos de
interés que son largoplacistas generalmente tienen un tipo de interés mds alto que los
cortoplacistas, en el sentido en que un prestamista ve viable sacrificar el acceso inmediato
de sus fondos si obtiene un mayor rendimiento, en cuanto al riesgo los tipos de interés van
directamente relacionados, cuando se conoce que los préstamos van destinados a ciertos
entes que no generan mucho riesgo, el tipo de interés es bajo, pero si este es elevado
también lo serd el tipo de interés, que se hace necesario compensar al prestamista por
alguna pérdida o incumplimiento del prestatario (ente o persona que solicité el préstamo),
y por ultimo la liquidez, ya que se ha dicho, es un activo liquido (aquel que permite realizar
transacciones inmediatamente), pero la mayoria de activos con los que se comercializa
no se convierten rdpidamente en efectivo para poder hacer las transacciones como es
el caso de las viviendas, vehiculos entre otros.

Tipo de interés nominal

Es el porcentaje que se paga por concepto de interés @
sobre una determinada cantidad de dinero en un plazo esti-
pulado, el tipo de interés nominal incluye el interés real, mds  Tasa de inflacion
la tasa de inflacion, este tipo de interés no mide realmente  Esel aumento porcentual de los precios de
.. . . , . bienes y servicios en un periodo de tiempo.
los beneficios que obtiene un prestamista porque sélo mide
el rendimiento de la inversion en términos monetarios.

Tipo de interés real

Este tipo de interés corrige al tipo de interés nominal, teniendo en cuenta la inflacion,
por lo cual el tipo de interés real mide el rendimiento de las inversiones en bienes y servicios
obtenidos en un tiempo por los bienes y servicios invertidos. Este tipo de interés calcula
el costo real de un préstamo, ya que descuenta la inflacion.

Ejemplo

Si se depositan en un banco $100.000 a un plazo fijo durante un afio y
se reciben $10.000 pesos de intereses al terminar el periodo pactado,
el saldo serd de $110.000 pesos. Donde el tipo de interés nominal serd
del 10% anual. Pero la inflacion ese afio ha sido del 8%, los $110.000
pesos que hay en la cuenta al final de ese periodo, no tienen el mismo
poder adquisitivo que los $100.000 pesos del afio anterior, esto quiere
decir que sdlo se aplicé un tipo de interés real de 2%.
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El dinero y sus funciones

El dinero presenta tres funciones caracteristicas, la pri-
mera, que lo caracteriza y da su funcionalidad es ser
medio de cambio o de pago para la adquisicion de
bienes y servicios, la segunda, el dinero se utiliza como
unidad de cuenta para medir el valor o precio de los
bienes y servicios, la tercera y Ultima es que el dinero se

utiliza como depdsito de valor tanto para el vendedor
como el comprador donde uno vende bienes y servicios
por dinero y el otro recibe bienes y servicio a cambio
de dinero, donde el dinero permite ser acumulado para
realizar transacciones futuras.

Estas tres funciones permiten determinar el costo de oportunidad de tener dinero
ya sea en efectivo o en un activo menos liquido, donde el costo de oportunidad son los
intereses que se sacrifican al tener el efectivo liquido o invertido en un depdsito que nos
genere una mayor rentabilidad a costa de no poder hacer transacciones facilmente.

Demanda de dinero para transacciones: los agentes econdmicos (sean personas o
empresas) utilizan el dinero para realizar las transacciones, es decir, un medio de cambio
o de pago para la compra de bienes y servicios, pero esta demanda se ve afectada por
los tipos de interés, porque cuando estos suben los agentes econdmicos pueden ver muy
rentables disponer su dinero en algun depdsito que le genere una mayor rentabilidad
haciendo que la cantidad de dinero disminuya o viceversa, cuando las tasa de interés son
bajas es mads factible para los agentes econdmicos tener dinero liquido haciendo que la
cantidad de este aumente.

Demanda como activo: los agentes econdmicos al ser racionales siempre buscardn
invertir su dinero en activos que le generen una mayor rentabilidad, y les resulta conve-
niente invertir en activos seguros de elevado rendimiento en lugar de tener efectivo (M1).
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El papel de los bancos

La mayoria de paises tienen una insti-
tucion que emite y administra la moneda
del pais, ejerciendo la funcién de banco
central, vigilando el sistemna monetario (el
dinero en efectivo), crediticio (las tasas de
interés) y cambiario (la tasa de cambio)
del pais. Donde los demds bancos del pais
que se denominan comerciales y que son la
mayoria de intermediarios financieros, con-
tienen el resto del dinero mediante cuen-
tas de ahorro y depdsitos a la vista: otros
intermediarios financieros son las cajas de
ahorro, companias de seguros, fondos de
pensiones y los fondos de inversion.

Los bancos y los intermediarios financie-
ros son empresas y como tal se organizan
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para obtener beneficios, ofreciendo ciertos
servicios a sus clientes a cambio de recibir
pagos en ellos.

Como toda empresa los bancos presen-
tan balances consolidados de sus activos y
pasivos expresados en valor real del mer-
cado y la diferencia entre estos dos da el
patrimonio neto, hasta aqui el balance de
un banco es igual al de cualquier empresa,
pero tiene un rasgo distintivo llamado
reservas que aparecen al lado del activo, los
cuales son activos que los bancos comer-
ciales tienen depositados en el banco cen-
tral, como requisito legal para regular la
capacidad de crédito del sistema bancario
(liquidez del sistema).

Tasa de cambio

Es la cantidad de una monedad que
se paga para adquirir una monedad
extranjera.

Figura 8. Transaccion bancaria
Fuente: Shutterstock./254004307




El multiplicador del dinero

Se sabe que los bancos comerciales captan el dinero de los agentes econémicos, y
estdn obligados a guardar un porcentaje de este recaudo en el banco central (reserva
legal), lo que les permite, con el resto de dinero, realizar operaciones de préstamo y de
inversion para recibir una utilidad (ganando intereses).

Ejemplo

El seflor Gémez deposita $500 pesos en un depdsito a la vista en el banco denominado
inicial, este banco cumple con la reserva legal establecida por el banco central que en
este caso es del 10% por lo que pone $50 pesos en reservas y los demas $450 pesos al
ser un banco maximizador los prestard, la persona que adquiere este préstamo retira
los $450 pesos y los deposita en su cuenta bancaria (del banco 1); asi que el banco 1
obtiene $450 pesos y también cumplird con el porcentaje (10%) de la reserva legal ($45
pesos) y buscard utilidades prestando el resto de dinero $405 pesos y asi sucesivamente
el efecto continuard, credndose una cadena de crecimiento donde se va creando dinero
bancario. (Véase tabla 2)

Nuevos préstamos e

Depositos : -
inversion

Reserva legal

Banco inicial pesos
Banco 2 500 450
Banco 3 450 405
Banco 4 405 364,5
Banco 5 364,50 328,05
Banco 6 328,05 295,25
Banco 7 295,25 265,72
Banco 8 265,72 239,15
Banco 9 239,15 215,23
Banco 10 215,23 193,71

Suma de los 10 primeros
bancos

3062,90 2756,61

Suma de los restantes

193710 1743,39
bancos

Total sistema Bancario 5000 4500

Tabla 2. Cadena del multiplicador del dinero
Fuente: propia
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Como vimos en el ejemplo, los depdsitos pasan de un banco a otroy cada uno cumple
con la reserva legal del 10%, si se suma la creaciéon de dinero S$500 + $450 + $405 + ..+
n, se observa que el efecto de la cadena de crecimiento es de $5000, explicando que el
sistema bancario obtiene su equilibrio cuando se gastan los $500 pesos de las reservas
legales como reservas exigidas en los depdsitos, es decir el sistemna bancario obtiene el
equilibrio cuando el 10% de los nuevos depdsitos iguala las reservas de $500 pesos donde
el nivel de depdsito que satisface esta condicién es de $5000, (nétese que es 10 veces el
depdsito inicial).

Con el ejemplo se observa que existe un multiplicador del dinero, el cual es el cociente

entre el nuevo dinero creado (efectivo y depdsitos a la vista) y la variacion o porcentaje
de la reserva legal, es decir:

Variacién del dinero

Multiplicador del dinero =
% de reserva

En el ejemplo seria:

—

Multiplicador del dinero = =
0,1

El multiplicador del dinero expresa la forma en que los bancos crean dinero, en el sen-
tido que pueden convertir los incrementos de las reservas legales en mayores cantidades
de dinero (efectivo y depdsitos a la vista), esta creacion puede funcionar a la inversa,
cuando se reducen las reservas también lo hard el dinero bancario.

Sistema financiero

Una vez analizado el sistema monetario, se entra a
conocer el sistema financiero que permite comprendery ﬂ“@
estudiar como los inversores asignan sus fondos con el fin
de obtener unos beneficios de la mejor manera posible. ‘ o

. . . . . , Es el porcentaje de ganancia o pérdida

Se sabe que existen activos que tienen un tipo de interés  generado por la inversion en un titulo en
que depende del tiempo, el riesgo y la liquidez, y cuando  un periodo de tiempo.
un inversor invierte o compra algun activo busca es una
ganancia monetaria (tasa de rendimiento).

Tasa de rendimiento

En este apartado se busca conocer la tasa de rendimiento de los activos mds comunes
en los mercados financieros, donde es muy importante tener una informacion clara 'y unos
datos casi precisos de los mismos, debido a que existen activos que tienen tasas de ren-
dimiento predecibles y otras muy arriesgadas, cuando se compran bonos del gobierno a
un afio con un rendimiento de interés de un X%, esta inversidon no presenta riesgo, porque
el inversor estd seguro de obtener ese rendimiento de X% y mds que es un bono respal-
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dado por el gobierno, por el contrario, si se
adquieren acciones de una empresa que
estd surgiendo, no se sabrd cudl serd el valor
al final de un periodo determinado, por lo
que se corre un gran riesgo en esta inversion.

Los inversores estdn muy atentos del
rendimiento y riesgo de los activos y siendo
racionales prefieren un rendimiento mayor
a costa de un riesgo menor y si invierten en
un activo riesgoso es porque la recompensa
o beneficio que genera esa inversién es muy
adecuada al inversionista.

La bolsa de valores

Es un establecimiento donde se llevan a
cabo la compra y venta de titulos valores
de empresas publicas o privadas (acciones,
titulos de deuda, bonos etc.) Las teorias
econdmicas referentes a las cotizaciones de
acciones estdn agrupadas en la teoria del
mercado eficiente, el cual afirma que los
mercados financieros son eficientes en con-
cordancia a la informacién que manejan, es
decir los precios de las acciones involucran
internamente toda la informacién. Esta
teoria explica que un mercado eficiente
es un mercado competitivo, puesto que la
competencia entre los distintos inversores
favorece que toda la informacién que inter-
viene en el valor propio de una accién se
refleja rdpidamente en su precio.

Los precios de las acciones tienen un
camino incierto, donde, la mejor predic-
cion del precio para el mafana es el precio
de hoy. Esto es lo que se denomina “Teoria
del paseo aleatorio” la cual explica que no
hay tendencias predecibles en los precios
de las acciones que puedan utilizarse para
obtener una riqueza rdpida por medio del
mercado de valores.
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En un mercado eficiente no surgen bene-
ficios faciles y espontdneos, aunque se
tenga informacion y datos relevantes, estas
no ayudan a predecir las fluctuaciones de
los precios, por lo que, en los mercados efi-
cientes los precios responden a la aleatoria,
varian errdticamente.

Lectura recomendada

La lectura recomendada le permi-
tird al estudiante comprender la
temdtica desarrollada.

CRACK DE 1929: Causas, desarrollo
y consecuencias.

Enrique Lopez Fdez de Lascoiti

Instruccion

Para poner en prdctica lo apren-

dido, le invito a desarrollar el
crucigrama que encuentra en las
actividades del eje.




El papel del estado en la
economia



Los Estados modernos son organizaciones
dotadas de poder politico y econdmico que
han surgido histéricamente para regular y
normalizar la vida de individuos, familias y
empresas que residen dentro de la frontera
de un territorio reconocido como un pais. En
el mundo actual prevalece la idea de eco-
nomia de mercado, pero este no siempre
se comporta de manera éptima y de libre
competencia, pues en el mercado existen
monopolios, mala distribucién de ingresos,
desempleo, inflacién y otras fallas del mer-
cado, que hacen que el estado tenga que
intervenir para regular las actividades eco-
némicas mediante sus politicas.

Fallas del mercado

Funcion del Estado

Hay que tener presente que el desarrollo
de un pais no depende de las transacciones
econdémicas que se realizan en los mercados
del sector privado, sino que es fundamental
el aporte del estado en cuanto a bienes 'y
servicios, normalizacion, educacidn, infraes-
tructura y politicas de bienestar social. Es por
ello que se justifica que el estado intervenga
en el mercado para generar leyes y normas
para la sociedad, crear politicas y acciones
para contrarrestar los fallos del mercado,
suministrar los bienes y servicios bdsicos y
fundamentales de la poblacién, controlar la
propiedad privada y realizar una adecuada
gestion de la economia.

Medidas del Estado

- Competencia imperfecta
(monopolios, oligopolios,
monopsonios y oligopsonios).

- Externalidades (Contamina-
cion, deforestacién, tréfico, etc.).
- Bienes publicos (Suministro de
agua, luz, gas, seguridad nacio-
nal, educacidn, salud, etc.).

- Distribucidén de la renta des-
igualdad y marginalidad.

- Desempleo.
- Inflacién.

- Estancamiento del crecimiento
econdmico.

- Incumplimiento de contratos.
- Perjuicio en los derechos de
propiedad.

Buscar una mayor eficien-
cia en el mercado.
Maximizar la asignacién
de los recursos.

Contribuir al mejora-
miento de la distribucion
del ingreso.

Estabilizar la economiay
generar pleno empleo.

Promover el crecimiento
econdmico.

Regulacion econdmica.

- Leyes en pro de disminuir
las ventajas y beneficios de la
competencia imperfecta.

- Normas y contratos.

- Produccién y aprovisiona-
miento de los bienes publicos.

- Impuestos, pensiones, subsi-
dios, transferencias, asistencia
social, etc.

- Control y manejo de las
politicas (econdmica, mone-
taria y fiscal).

- Control y manejo de la poli-
tica econdmica y sectorial.

- Creacion de instituciones
publicas y promulgacion de
leyes y normas.

Tabla 3. Funciones del Estado
Fuente: propia
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El Estado utiliza dos tipos de politica para contrarrestar las fallas del mercado y propiciar el
crecimiento econémico, la estabilidad de los precios, distribucién equitativa de los ingresos,
busqueda del pleno empleo, equilibrio de la balanza de pagos, etc. Estas politicas son:

o Politica coyuntural: la cual se aplica en el corto plazo y se enfatiza en generar la
estabilizacién econdmica actuando sobre el volumen y la estructura de la deman-
da agregada.

o Politica estructural: se aplica a largo plazo y aborda problemas estructurales bus-
cando generar condiciones favorables para el desarrollo econdmico de un pais.

Politicas coyunturales

Politica que regula y controla la composicion del gasto publico y sus ingresos
(impuestos). Sus objetivos son:

Politica « Estabilizar los ciclos econémicos.
fiscal
» Aumento de la renta real y la capacidad para generar empleo.

o Distribucién eficiente de las rentas.

El banco central gestiona y controla la oferta monetaria y el crédito,
ajustando la cantidad de dinero que circula en la economia para regular la
actividad econdmica mediante:

Politica o Control de los tipos de interés.

monetaria o , .
o Control del flujo internacional de capital.

o Gestionando los créditos para compras a plazo.

o Controlando las actividades prestamistas de las entidades
financieras.

Promocion y aseguramiento de los intereses nacionales mediante la poli-
tica externa, mediante:

Politica
exterior . . .
» Manejo de los tipos de cambio.
o Gestidon y control de las importaciones y exportaciones.
Conjunto de normas que buscan el control de precios y de salarios para
- regular la inflacién y mejorar la distribucion de la renta por medio de:
Politica de
rentas

o Limita el precio de algunos productos.
» Regula el salario.

Tabla 4. Politicas coyunturales
Fuente: propia
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Politicas estructurales

Reorganizacion y modernizacion de los sectores econdmicos, por
medio en inversion en reestructuracién o inversion en tecnologias.

Planificacion indicativa, busca la elaboracién de planes prospecti-
vos que orienten las acciones econémicas.

Desarrollo regional, mediante la inversion en infraestructuras bdsi-
cas y el establecimiento de empresas.

Politica de nacionalizaciones o privatizaciones, el Estado asume, en
forma variada, la administracion de empresas publicas o privadas.

Reformas estructurales bdsicas, son cambios en los sectores vy sis-
temas econdmicos que dardn rumbo y desarrollo al pais (sistema
educativo, de salud, sector agrario, etc.).

Tabla 5. Politicas estructurales
Fuente: propia

Instruccion

Con el fin de comprobar los aprendizajes adquiridos, realice la

prueba objetiva que encuentra en las actividades del eje.
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Sector externo

Teniendo en cuenta el papel que juegan las familias, las empresas y el Estado en una
economia abierta, es importante describir el rol que desempefia el cuarto agente, el
sector externo en las relaciones econdémicas que se dan entre paises con la finalidad de
hacer frente a la escasez y optimizar la asignacion de recursos dentro de una nacion a
través del intercambio de bienes y servicios. A continuacion, se hace una breve descripciéon
de las caracteristicas y funciones de este agente de mercado.

Instruccion

Lo invitamos a revisar el organizador grafico del
tema, el cual sintetiza la informacion desarrollada.

Comercio internacional

La relacion de intercambio de bienes y servicios que se da entre paises a través de la
compra y venta de productos, se conoce como comercio internacional, en el cual se realiza
un andlisis desde el punto de vista microecondémico de las causas, ventajas y desventajas
de los procesos de intercambio y comercializacion que se dan en un pais, debido a que son
los individuos integrantes de un territorio los que realizan las actividades de intercambio,
dando origen a la comercializacion de elementos.

El comercio es un efecto resultante del desarrollo de las naciones, basado principal-
mente en la especializacién en procesos productivos y de trabajo, que permite a los paises
producir excedentes de bienes y servicios a un bajo costo, los cuales son adquiridos por
aquellos paises en que les resulta mds costoso producirlos o que simplemente no pueden
hacerlo. Esta relacién de intercambio permite mejorar los niveles de vida de las partes
vinculadas, ya que una obtiene un beneficio econdémico por sus excedentes y la otra la
satisfaccién de una necesidad. La existencia de un comercio entre paises conlleva a una
serie de causas, ventajas y desventajas que se nombran a continuacion:

Fundacién Universitaria del Area Andina [129



Causas

» Existencia de recursos naturales. Unos paises poseen recursos que
otros no y que son necesarios para satisfacer las necesidades de sus
habitantes.

» Diferencia entre los costos de produccién de cada pais, ligada a re-
cursos como insumos, tecnologia y mano de obra que, debido a la
especializacién, resultan ser menos costoso en un pais que en otro.

e Incrementa las posibilidades
productivas de un pais.

e Disminuciéon en costos de

produccion. o Desplazamiento de productos
nacionales, del empleo y la indus-
» Ampliacién de mercados por tria de los paises importadores.
la existencia potencial de
nuevos clientes. » Genera dependencia econémica

de otras economias.
* Aumento de ingresos.
o Encarecimiento de productos por
« Permite una mejor distribucion medidas arancelarias.

y especializacién del trabajo.
o Aparicién de casos de compe-

» Existencia de variedad de pro- tEnel ces sl

ductos para cubrir gustos vy
necesidades.
» Asignacién eficiente de recursos.

Tabla 6. Causas y efectos del comercio internacional
Fuente: propia

Fundacién Universitaria del Area Andina {124



Al intercambiar bienes y servicios un pais activa su produccién y se potencializa en lo
que es mds eficiente, llevando sus productos a mercados mds amplios, incrementando
sus ingresos y, por ende, impulsando el desarrollo econdmico al mejorar su nivel de vida.
Sin embargo, pese a la existencia de las ventajas mencionadas, no se presenta un libre
flujo de intercambio, ya que los gobiernos fijan medidas para proteger sus propios inte-
reses, aplicando medidas y normativas que tienen implicaciones politicas, sociolégicas y
econdmicas. Las medidas empleadas por los gobiernos se basan en:

Proteccionismo: corresponde a las medidas politicas adoptadas por un pais para pro-
teger a la produccién y empresas nacionales, de los productos transados en el extranjero
a través de la imposicidn de aranceles, subsidios, cuotas y barreras no arancelarias.

o Aranceles. Son impuestos que se cobran sobre un bien o servicio al cruzar la fron-
tera de otro pais, los cuales son de la siguiente naturaleza:

- Arancel ad valorem: consiste en aplicar un impuesto con base a un porcentaje
fijo del valor del bien importado o exportado.

- Arancel especifico: marca una cantidad fija de dinero por unidad importada o
exportada.

- Arancel compuesto: es una combinacion de los otros dos.

o Subsidios a la exportacion: hace referencia a los pagos dados por el Estado a pro-
ductores nacionales con la intencién de impulsar la exportacién de productos na-
cionales.

o Cuota o contingente. es una medida que establece un limite para la cantidad de
productos a intercambiar ya sea por regulacién estatal o por acuerdos comercia-
les entre paises, las cuales pueden ser de cardcter obligatorio o voluntario.

e Barreras no arancelarias: hace mencién a normas o medidas implementadas por
entidades administrativas con la intencion de proteger la produccion nacional de
la libre entrada de bienes extranjeros, a través de:

- Establecimiento de procedimientos aduaneros complejos y costosos.
- Determinacion de normas de calidad y/o sanitarias muy estrictas.

o Politica comercial externa: son todas aquellas medidas de tipo administrativo y
fiscal empleadas para regular las actividades de intercambio de bienes y servicios
en un pais, las cuales pueden ser proteccionistas, a través de la implementacién de
medidas que protejan la producciéon nacional, o librecambistas, en donde lo paises
se abrirdn e incursionardn en la competencia internacional eliminando todo tipo
de medidas.
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Instruccion

Revisa la infografia interactiva sobre el comercio
internacional.

Al concluir este eje y el médulo de microeconomia, se espera que
el estudiante cuente con herramientas que le permitan comprender
el entorno econdmico local y las relaciones que este tiene con el resto
del mundo. Asi mismo, que este sea capaz de interpretar los diversos
hechos y acontecimientos que motivan el desarrollo y evolucion socioe-
condémica de los individuos y los territorios.

Instruccion

Para finalizar el Eje 4. Propongamos la situacion,
lo invitamos a realizar la actividad evaluativa: foro de
debate, el cual se desarrollard de forma colaborativa.
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