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¢Cudl es la importancia de la microeconomia en el
entendimiento de la empresa y los mercados para el
profesional en ciencias administrativas, econémicas y
financieras?

Como especie pensante y racional, el ser humano
desde el principio de su historia se ha enfrentado a
la toma de decisiones que se originaron a partir de la
busqueda de la satisfaccion de sus necesidades, es en
esta busqueda en la que el hombre hace conciencia del
problema de la escasez y la limitacion de recursos. De
lo anterior, surge uno de los pilares que definen a la eco-
nomia como ciencia social que se enfrenta al problema
de como satisfacer las necesidades humanas partiendo
del conocimiento de la limitacion de los recursos.

Durante el desarrollo de este eje, se dardn a conocer
los conceptos de economia, sus disciplinas (microecono-
mia y macroeconomia) y sus respectivos instrumentos
que llevardn a comprender cémo es y como funciona un
mercado moderno, cdmo interactian las unidades eco-
nomicas en dicho mercado y cémo el estado interviene
mediante diversas politicas para su regulacién, asi como
el entendimiento de la econdmica en general.

Escasez

Limitacién de recurso necesario
para la satisfaccion de una o varias
necesidades.

[E
Recursos

Bien o medio que se dispone para
llevar a cabo una actividad o tarea.
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:{Qué es economia?

Como concepto general se define que la economia es la ciencia social que se encarga
de la distribucion equitativa de los recursos necesarios para la satisfaccion de necesida-
des. Otros significados definen a la economia como la ciencia social que estudia y analiza
el comportamiento humano y la relacién que existe entre sus necesidades y los recursos
con los que dispone para satisfacerlas, teniendo presente que estos recursos son limitados
en comparacién a sus necesidades que son ilimitadas y cambiantes.

Pero s Por qué es ciencia y por qué social?, se dice que la economia es una ciencia
porque adopta el método cientifico para crear representaciones y modelos matemdaticos
que definan y den solucién a las disyuntivas econdmicas presentes en la sociedad. Sin
embargo, al ser su base el estudio del comportamiento del ser humano y sus relaciones
sociales, la hacen una ciencia inexacta, ya que al hacer uso de la experimentacion resulta
dificil controlar o manipular un fenémeno social especifico, debido a que el pensamiento
del hombre es cambiante y evoluciona, no es estable y responde a los estimulos y acon-
tecimientos que se den en su entorno.

Para la comprension de la economia, esta se divide en dos disciplinas que facilitan su
estudio: la microeconomia y macroeconomia.

Microeconomia

Como disciplina econdmica se encarga de estudiar el
comportamiento individual de los agentes econdmicos que
participan en el mercado (personas, empresas, trabajado-
res, propietarios de los factores productivos, entre otros), @
y en como las decisiones que toma alguno, la interaccidn  Factores productivos
entre ellos o el cambio en las condiciones externas a estos ~ Son los recursos necesarios para
factores afectan al sistema econdmico. Un ejemplo, es la EZ::;Os:?v?:i(lo(E:;j:ct::;a?; zzpitm
decision que toma un productor cuando el precio de sus y conocimiento).
insumos se incrementa ; Comprard una menor cantidad?
;cambiard de proveedor? ;incrementard el precio de venta
para cubrir costos?

[®
Materias primas
Recurso extraido de la naturaleza
que se puede transformar o vender
para conformar o elaborar otro
producto.
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Macroeconomia

La macroeconomia puede ser vista como una extension de la microeconomia, ya que
analiza y hace seguimiento al comportamiento agregado de los agentes econémicos del
mercado, tonando como ejes centrales para su desarrollo el estudio de indicadores que
permiten medir el crecimiento econdmico de un pais (PIB, inflacion, tasa de empleoy
tasa de cambio), al ser estos usados como variables en modelos que permiten hacer una
evaluacion del desarrollo econdmico de un pais. En esta disciplina se observa una mayor
intervencion del Estado, manifestada en medidas regulatorias o politicas instrumentales
(politica monetaria, fiscal y cambiaria), creadas con la intencién de que sirvan como
herramientas para alcanzar los objetivos econdmicos de una nacién.

Nuestra pregunta ;Cémo, qué y quienes intervienen en una economia de mercado?
Al encargarse la economia de los procesos de asignacion y distribucién de recursos

para satisfacer las necesidades de los individuos, es importante dar una definicién que
permita reconocer como estos conceptos se relacionan con el estudio de la economia.

De acuerdo a la RAE (s.f.), necesidad se define como la sensacién de carencia de

algo ligado al deseo de satisfacer dicha sensacion, por ejemplo, cuando se tiene hambre
(deseo) se busca comida para calmarla (satisfaccion).

Estas necesidades se clasifican de acuerdo a su nivel de importancia, adaptdndose en
la economia a la teoria psicologica sobre la motivacion humana propuesta por Abraham
Maslow, en donde este presenta una jerarquia de las necesidades humanas, empezando
por unas bdsicas que al ser satisfechas son reemplazadas por otras, hasta llegar a un nivel
mdximo de satisfaccion o “autorrealizacion”, tal como se describe en la siguiente figura.

[E]
Teoria psicoldgica
Ademds de la clasificacion psico-
l6gica las necesidades también se
clasifican en primarias (ej. comer
- dormir), secundarias (beber una
gaseosa de una marca reconocida)
e individuales (hace referencia a las
propias del individuo. Ej. comer - dor-
mir) y colectivas (hacen referencia a
la sociedad ej. educacién, salud).
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Necesidad de
autorrealizacion:
desarrollo del
potencial.

Necesidad de
autoestima:
reconocimiento,
confianza, respeto, éxito.

Necesidades sociales:
desarrollo afectivo,
asociacion, aceptacion,
afecto, intimidad sexual.

Necesidad de seguridad: sentirse seguro y
protegido. Vivienda, empleo.

Necesidades fisioldgicas o bdsicas: alimentacién,
mantenimiento de la salud, respiracién, descanso, sexo.

Figura 1. Jerarquia de las necesidades segun Maslow
Fuente: propia

Cuando en economia se menciona la palabra recurso, se hace referencia a los
bienes o servicios presentes en un grupo social, los cuales tienen la funcion de
saciar una necesidad y son el resultado de realizar una actividad productiva.

La naturaleza de un bien es limitada, y por tal motivo tiene un costo, también para la
satisfaccion de una necesidad pueden existir dos o mds bienes, sobre los cuales se hace
una eleccion que tiene un valor llamado costo de oportunidad, el cual se define como el
beneficio o valor sacrificado al elegir una alternativa X sobre una alternativa Y, en donde
siempre una eleccidon generard un costo, por lo cual se debe escoger la posibilidad que
represente un menor costo.

Juan quiere ir a cine a ver la pelicula Star Wars teniendo estas dos posibilidades, ir
el jueves en la noche al estreno o esperar al fin de semana, donde cada una de las
decisiones tiene una consecuencia o costo, si va el jueves en la noche tendrd que ir a

la funcion de después de las 10 p.m., saliendo tarde y como el viernes tiene parcial a
las 7:00 a.m., serd un problema no dedicar ese tiempo a estudiar o a dormir mejor. Y si
va el fin de semana, no podrd ver la final de la liga de futbol europea. Con cualquiera
de las dos opciones que tome habrd un sacrificio, depende de Juan, decidir con cual
pierde menos.

Microeconomia - eje 1 conceptualicemos



Para ampliar los conceptos puede ver el video
Conceptos bdsicos sobre microeconomia

https://www.youtube.com/watch?v=3nZ18|5sNs4

Actividad econdmica

La actividad econdmica corresponde a todas aquellas acciones que realizan los agentes
economicos enfocadas en la extraccion de recursos naturales limitados, la transformacion
de estos y la distribucién de bienes y/o servicios con el propdsito de satisfacer necesida-
des y de generar riqueza. La actividad econdmica se divide en sectores econdmicos, los
cuales se agrupan de acuerdo a los procesos y naturaleza de la actividad de produccion
empleada para obtener un bien, en donde cada sector agrupa actividades con carac-
teristicas comunes que diferencia claramente una agrupacién de la otra, tal como se
observa en la siguiente figura.

Sector primario. (Agropecuario)
-El bien se obtiene directamente de la naturaleza,
no hay transformacion.
-Agricultura, ganaderia, mineria, pesca.

Sector secundario. (Industrial)

-Transformacién industrial de los recursos
naturales y de productos de tipo agropecuario.
-Ldcteos, cdrnicos, joyeria, etc.

Sector terciario. (Servicios)

-No produce un bien fisico, es un intangible (actividad)
necesario para el funcionamiento de la economia.
-Bancos, colegios, hospitales, transporte, turismo, etc.

innovacioén y desarrollo.

0 .
S 7 Sector cuaternario
-O- -Produce servicios de  tipo intelectual, de
'a—a
L

Figura 2. Sectores de la economia
Fuente: propia
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Instruccion

Ahora lo invitamos a observar la infografia en los

recursos del eje para conocer algunos datos de interés
sobre los sectores econémicos en Colombia

El sistema econdmico

Ahora bien, los individuos como seres sociales se agrupan de acuerdo a afinidades
e intereses comunes con la intencién de encontrar una solucién a un problema que los
une, y para esto, hacen uso de elementos que permitan la administracion y distribucién
equitativa de recursos escasos, a esto se le llama sistema econdmico y explica el como se
organizan las sociedades desde el punto de vista econdmico y detalla la relacion entre las
familias, las empresas y el Estado, quienes buscan satisfacer una cantidad de necesidades
(veamos el video), infinitas con una cantidad limitada de recursos (escasos).

Impuestos} EImpuestos

2 &

= e

GE) Pagan salarios %

© 3
Recursos % Ofrecen trabajo % Ne.ce.SISiades
(escasos) ~ (infinitas)

Ofrecen bienes y servicios |

Pagan bienes y servicios

Figura 3. Funcionamiento sistema econdmico
Fuente: propia
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Mercado y tipos de mercado

Las unidades econdmicas se dividen en
vendedores y compradores acorde a la fun-
cion que desarrollan en el mercado, y aun-
que muchas veces las personas y empresas
al mismo tiempo actian como vendedo-
ras y compradoras, es Util percibirlas como
compradoras cuando estdn comprando y
vendedoras cuando estdn vendiendo, y es
esta interrelacién la que lleva a conformar
lo que se conoce como mercado. Comun-
mente la palabra mercado se refiere al
espacio o lugar donde los seres humanos
interactUan para comprar y vender bienes
o servicios, con la intencion de satisfacer
ciertas necesidades. En economia, este
término tiene un significado mds amplio,
donde mercado es cualquier acuerdo reali-
zado por un conjunto de compradores y de
vendedores que por medio de sus interac-
ciones determinan el precio de un producto
o productos (entendidos como bienes o
servicios).

La globalizacion y el crecimiento demo-
grdfico han contribuido al desarrollo de
nuevas tecnologias y a la creacién e inno-
vacién de nuevos productos, lo que ha per-
mitido que el intercambio entre personas
y empresas no sélo se realice en un lugar
especifico y que los productos a intercam-
biar estén fisicamente en ese lugar, algunos
mercados son muy personales, (existe un
contacto directo entre el o los compradores
y el o los vendedores) y otros impersonales
(el o los compradores nunca se ven, ni se
conocen con el o los vendedores).

Los mercados integran el centro de la
actividad econdmica y estudiar su funcio-
namiento y conducta permiten comprender
y determinar la competencia que enfren-
tan vendedores y compradores y como las
acciones de estos influyen en el precio de
los productos. Dependiendo del nimero de

Microeconomia - eje 1 conceptualicemos

vendedores o compradores que existan en
el mercado se pueden generar o crear mer-
cados especificos tales como:

De competencia imperfecta: en donde
un agente o unos pocos (vendedores o
compradores) inciden en la produccion y
a su vez en el precio del producto. En este
mercado se encuentran los monopolios
(donde existe un soélo vendedor y muchos
compradores, lo cual se convierte en una
gran ventaja para el productor al poder
este decidir sobre las cantidades a produ-
cir y su precio), oligopolios (existencia de
pocos vendedores, que al cooperar entre
ellos pueden acaparar las ventas como si
fuese un monopolio), monopsonios (exis-
tencia de un sélo comprador lo que le da
ventaja sobre el productor al tener poder de
decision sobre el precio del producto), oli-
gopsonios (existencia de pocos comprado-
res, que inciden en el precio del producto).

De competencia perfecta: donde existen
un gran numero de agentes los cuales no
pueden incidir en la produccién y mucho
menos en el precio, si No que este se ajusta
por la accién de la oferta y la demanda.
Esta situacion, refleja que los vendedores
como consumidores son precio-aceptan-
tes, ya que ninguno de ellos puede mani-
pular el precio de los bienes o servicios en
el mercado.



Instrucciéon

Al respecto observe el organizador grdafico que
encuentra en la pdgina principal del eje.

La oferta y la demanda como ejes de la microeconomia

Las relaciones entre productores y consumidores giran en torno al deseo de cubrir una
o mds necesidades, en donde los primeros desean (demandan) bienes que los segundos
producen (ofertan). Es asi como se presenta a la oferta y la demanda como elementos
bdsicos de la microeconomia, que al comprenderlos y analizarlos permiten entender la
importancia de esta disciplina al ser instrumentos Utiles para resolver problemas de tipo
econdmico, como qué cantidades producir de un bien y a qué precio, el como afecta al
consumidor la variacion del precio de un bien al presentarse el alza de un impuesto, que
incentivos al productor puede generar una politica publica, entre otros.

Al hacer uso de las curvas de oferta y demanda de un bien, y posteriormente cruzarlas
(sin que exista una intervencién del Estado), se logra describir las condiciones de equili-
brio del bien en el mercado, su precio y cantidades a producir y cémo estas condiciones
cambian de un mercado a otro cuando responden a diversas variables econdmicas que
llevan a generar cambios cualitativos y cuantitativos.

Demanda

En economia la demanda se refiere a la cantidad de pro-
ductos (bienes o servicios), que las personas solicitan o desean
adquirir en un determinado mercado a un precio dado, con el
proposito de satisfacer sus necesidades.

La demanda que una persona, empresa o consumidor
tiene de un determinado producto puede estar influenciada
por diversos factores que determinardn la cantidad del bien
o servicio a ser solicitado. Tales factores estan delimitados _ o
por las preferencias o deseos del consumidor, sus hdbitos, la  -0Pocidad econamica
. ., i i . . También se le conoce como poder
informacion que éste tiene sobre el producto, el tipo de bieny  qqquisitivo, y s la capacidad que
que bienestar o utilidad le representa, asi como la capacidad  tiene un comprador de adquirir un
economica del demandante para pagar por el producto, el  Pien o servicio con una cantidad

. . . . . . especifica de dinero, mientras mayor
precio, la existencia de un bien complementario o sustituto, g4 cantidad de bienes y servicios

entre otros. Es importante aclarar que estos factores cambian  que el comprador pueda obtener

a través del tiempo por la misma evolucién de la sociedad. — con esa cantidad de dinero, se dice
que su poder de compra también es

=
=

mayor, o viceversa.

Como se ha mencionado hay diversos factores que influyen
en los planes para adquirir o comprar un producto, uno de
ellos es el precio, el cual establece una relacion directa entre

Microeconomia - eje 1 conceptualicemos



este y la cantidad demandada del producto, para analizar esta relacién se genera la
incégnita ; Qué cantidad un consumidor puede adquirir, de un producto sea un bien
o servicio, si el precio de este cambia, manteniendo constante los demds factores que
intervienen en la adquisicion?

Para dar solucién a este interrogante es importante conocer la ley de la demanda,
explicada a partir de la funcion de demanda que representa de forma matemdtica las
variables que inciden en la decision de compra de un bien de los consumidores de un
mercado.

Ejemplo

Para este caso se tomard la venta de las chocolatinas en un mercado, en donde
intervienen las siguientes variables:

QD chocolatina = f (S ,ingreso , precio de galletas,disponibilidad, ...)

donde Qb = cantidad demandada

Ahora, suponiendo que solo la variable precio varia y las demds permanecen constan-
tes "Ceteris Paribus” se tiene como funcion de demanda que:

QD chocolatina = f (precio ChOCOlOtiﬁO)

La ley de la demanda

Veamos un ejemplo prdctico, cuando el precio de una chocolatina es de $1.000, la
cantidad demandada es de 44.000 chocolatinas, si el precio de la chocolatina se incre-
menta a $ 5.000, la cantidad demandada disminuye a 10.000 unidades.

A partir de los datos del ejemplo se elaborard la representacion de demanda de cho-

colatinas en donde la cantidad demandada se ubica en el eje de las Xy el precio en el
de las'Y.
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punto P (S) Qo

A 1.000 44.000
2.000 35.500
3.000 27.000
4.000 18.500
5.000 10.000

Tabla 1. Mercado de chocolatinas en el mercado X
Fuente: propia

m O O

Demanda de chocolatinas

6.000

5.000 |TTTTTTTTTTTTTS :

»
o
S
S

3.000

2.000

Precio (pesos)

1.000

1
1
1
'
1
1
1
1
1
'
1
L
]
1
'
1

0 10.000 20.000 30.000 40.000 50.000

Cantidad (unidades)

—@— Demanda de chocolatinas

Figura 4. Curva de demanda
Fuente: propia

Al unir los puntos Ay E se crea la curva de demanda de las chocolatinas, de la cual
se partird para hallar el modelo matemdtico para este mercado, o sea la funcién de
demanda. Cémo es una recta, se aplica el modelo de ecuacion lineal:

y =b+mx
en funcién de la demanda: Qo=b +m Px

Se inicia calculando el valor de la pendiente (m) el cual indicard la razén de variacion
del precio:

_ Qo5 =Qps _ 10000-44000 _ _ o ¢
T Pp-Py 5.000 —1.000 '

m
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El valor negativo en la pendiente comprueba lo enunciado en la ley de la demanda en
donde la relacién entre precio y cantidades es inversa. Seguido, se procede a calcular la
constante (b) de la ecuacion de funcion de demanda, reemplazando los términos con el
valor de la pendiente hallada y el de un punto de la recta:

Qp = b+mP,

Qp chocolatina = 52.500 — 8.5 P,

Con la cual se pueden hallar distintos puntos de la curva, por ejemplo, el punto C:
44.000 = b + (—8.5) 1.000
b = 44.000 + 8.500

b = 52.500

Siendo la funcién de demanda para el mercado de la chocolatina:
Qpc =52.500 — 8.5 (3.000)

@bc chocotatina = 27.000

Haciendo uso de la figura 6 se explica la diferencia entre demanda y cantidad deman-
dada, siendo la demanda la relacion entre un rango de precios y las cantidades deman-
dadas a esos precios, es decir, la curva completa dado los precios del mercado. Cuando
se habla de cantidad demandada, se hace referencia solamente a cierto punto en la
curva, por ejemplo, el punto B de la figura 1 que son 33.500 unidades de chocolatinas.

Logicamente la cantidad que los consumidores desean comprar de un producto
depende de otros aspectos, como lo es la renta, cuando esta aumenta los consumidores
pueden gastar mds de su dinero para la compra de productos que satisfagan sus necesi-
dades. Cuando existe aumento en los niveles de la renta, esta genera un desplazamiento
de la curva de demanda hacia la derecha, como se observa en la figura 2.

Cantidad demandada de chocolatinas

6.000
5.000
4.000
3.000 | -----mmmm el .
2.000
1.000

Precio (pesos)

0 10.000 20.000 30.000 40.000 50.000 60.000

Cantidad (unidades) Figura 5. Desplazamiento
de la curva de demanda

Fuente: propia
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El punto C, explica que a un precio por unidad de chocolatina de $ 3.000 los consu-
midores compraban 27.000 unidades de chocolatinas, pero al presentarse un aumento
del nivel de ingresos del consumidor la curva de demanda se desplaza hacia la derecha
ddndose el nuevo punto C/, si el precio del mercado permanece constante a un precio por
unidad de chocolatina de 3000 pesos los consumidores ya no comprardn 27.000 unidades
de chocolatinas, sino sobre ésta a 33.000 unidades que corresponden al punto C".

Todos los bienes existentes en el mercado se relacionan entre siy dependiendo de esta
relacién, un bien puede afectar a la demanda de otro. Para entender esta correlacion, se
ha dado la siguiente clasificacion:

Bienes sustitutos: los bienes sustitutos son aquellos que presentan similares caracteris-
ticas a otro y puede satisfacer la misma necesidad, por lo tanto, cuando alguno de estos
bienes presenta un alza en su precio, este genera un aumento en la cantidad demandada
de otro, entre estos bienes sustitutos se encuentra la mantequilla y la margarina, el cobre
y el aluminio, el pollo y la carne, etc. Los bienes sustitutos compiten entre si, mediante
el precio, la calidad, originalidad, presentacién y el servicio de venta, buscan ajustarse a
las preferencias del consumidor.

Bienes complementarios: este tipo de bienes complementan a otro bien con la inten-
cion de satisfacer plenamente una necesidad, por si solos no la satisfacen o lo hacen
parcialmente, pero si se usan en conjunto, dan una mayor utilidad al consumidor, por lo
tanto, cuando uno de estos bienes presenta un alza en su precio, provocan una reduccion
de la cantidad demandada del otro bien, entre estos bienes se encuentra cuadernos y
lapiceros, el café y azucar, impresoras y la tinta, etc.

Oferta

En economia la oferta se refiere a la cantidad de productos (bienes o servicios) que
los productores estdn dispuestos a vender en el mercado bajo ciertas condiciones (pre-
cio, lugar, interés del productor, calidad, entre otros). Al igual que la demanda existen
diversos factores o condiciones que influyen en la oferta de un producto. Para explicar lo
anterior, se continuard con el caso de las chocolatinas, esta vez desde el punto de vista
del productor:

Qo chocotatina = [ (trabajo,recursos,tecnologia, precio de galletas, costos, ...)
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Para analizar la relacién existente entre la cantidad ofrecida y su precio, se manten-
drdn los demds factores constantes, “Ceteris Paribus”, en donde se plantea la incégnita
:Como cambia la cantidad ofrecida de un producto, sea un bien o servicio, si el precio de
este cambia, manteniendo constantes los demds factores que intervienen en la adqui-
sicion? Para dar solucién a este interrogante, es importante conocer la ley de la oferta,
empezando desde el planteamiento de la funcién de oferta, la cual representa a los
muchos productores y las variables que inciden en la decision de mercado. Esta ecuacién
se expresa de la forma:

Qo chocotatina = f (precio chocolatina)

La ley de la oferta

Esta ley establece que manteniendo constantes los demds factores, mayor serd la
cantidad ofrecida de un producto si el precio del mismo es mayor, o viceversa, cuanto
mds bajo sea el precio del producto, menor serd la cantidad ofrecida del mismo, es decir,
en la oferta existe una relacion directa entre el precio y las cantidades a producir.

Continuando con el caso de las chocolatinas, cuando el precio de una chocolatina es
de 1000 pesos la cantidad ofrecida es de 12.000 unidades, si el precio es de 5000 pesos,
la cantidad ofrecida aumenta a 30.000 unidades. Al igual que en la demanda, se realiza
una representacion figura con la finalidad de obtener la curva de oferta de chocolatinas,
donde la cantidad se ubica en el eje de las Xy el precio en el de las Y.

Punto P chocolatina ($) Q.o
A 1.000 12.000
B 2.000 16.500
C 3.000 21.000
D 4.000 25.500
E 5.000 30.000

Tabla 2. Mercado de chocolatinas en el mercado X
Fuente: propia
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Oferta de chocolatinas
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Figura 6. Curva de oferta
Fuente: propia

Al unir los puntos Ay E se crea la curva de oferta de chocolatinas, con cual se hallard
la funcion de oferta para este mercado, y como tiene el mismo comportamiento de la
curva de demanda, se aplica el modelo de ecuacion lineal:

y=b+mx
en funcion de oferta Qo = b +mP,

Se calcula el valor de la pendiente (m) el cual indicard la razén de variacién del precio:

Qoe—-Qoa _ 30.000-12.000
Pp—Py 5.000 — 1.000

m =

:m=45

Con una pendiente positiva se prueba la relacion directa entre el precio y las
cantidades a ofrecer, postulada en la ley de la oferta. A continuacion, se calcula la cons-
tante (b) de la ecuacion de funcion de oferta, reemplazando los términos con el valor
del pendiente hallado y el de un punto de la recta:

Qo= b+mP,
12.000 = b + (4.5) 1.000
b =12.000 — 4.500

b =7.500
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Siendo la funcién de demanda para el mercado de la chocolatina:

QO chocolatina = 7.500 + 4.5 Px

Con la cual se pueden hallar distintos puntos de la curva, por ejemplo, el punto B:

Qos chocotatina = 7-500 + 4.5 (2'000)

QoB chocolatina = 16.500

Haciendo un recuento de lo explicado hasta este punto, se debe tener claridad sobre
la diferencia entre oferta y cantidad ofrecida, la oferta se refiere a la relacién entre un
rango de precios y las cantidades ofrecidas a esos precios, es decir la curva, tal como se
ilustra en la figura 4. Cuando se habla de cantidad ofrecida se hace mencién a un punto
en la curva de oferta, por ejemplo, el punto b de la figura 4 donde a un precio de $2.000
por unidad de chocolatina los productores estdn dispuestos a ofrecer 16.500 unidades
de chocolatinas.

Es claro que los productores dependen de otros aspectos, como lo son los costos de
produccion (salarios, intereses y costos de materias primas), al momento de decidir
cudnto producir. Cuando se presenta una variacion en alguna de estas variables, los
productores al ser racionales verdn que su rentabilidad bajard, ocasionando que algunos
dejen de producir este producto llevando a que busquen otras alternativas de produccion
que les genere mayor rentabilidad, o al presentarse el caso contrario, cuando existe una
disminucion en los costos de produccion, esto genera un aumento en la rentabilidad de la
produccion, incentivando a las empresas existentes a elevar o incrementar la produccion.
Estas situaciones provocan un desplazamiento en la curva como se observa en la figura
5, al presentarse un aumento en el costo de los insumos.

Cantidad ofertada de chocolatinas

6.000
5.000
4.000
3.000
2.000

Precio (pesos)

1.000

0 5.000 10.000 15.000 20.000 25.000 30.000 35.000

Cantidad (unidades)

—0—Qo —e—Qo'

Figura 7. Desplazamiento de la curva de oferta
Fuente: propia
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El punto B, explica que a un precio por unidad de chocolatina de $ 3.000 los produc-
tores estdn dispuestos a producir y vender 16.500 unidades de chocolatinas, pero cuando
existe un aumento en los costos de produccion, la curva de oferta se desplaza hacia
la izquierda, si el precio del mercado permanece constante a un precio por unidad de
chocolatina de $ 3000, los productores disminuirdn las cantidades a vender pasando de
16.500 unidades a 12.000 unidades.

Instrucciéon

Para poner en prdctica lo que ha aprendido, le invito
a realizar la actividad de aprendizaje: pareo.

Equilibrio de mercado en competencia perfecta

La comprension de lo que representan las curvas de demanda y oferta en la microeco-
nomia, permiten entender por qué y cémo varian los precios en el mercado, y predecir
qué puede suceder en este al presentarse cambios en alguna de las variables que definen
a un bien.

En un mercado, tanto productores como consumidores llegan a un “acuerdo” para
establecer un precio en donde tanto el oferente como el demandante ganen. A esto se le
llama punto de equilibrio, en donde las cantidades y precio tanto de la demanda como
de la oferta son iguales y representan el valor mdaximo que estd dispuesto a pagar un
individuo por un producto frente al valor minimo que aceptaria un productor por el mismo
bien, esto expresado en términos monetarios, es decir en funcién del precio.

Punto de equilibrio mercado de chocolatinas
6000

5000 Qo

o
o
o
o

3000

2000

Precio (pesos)

1000

0 10000 20000 30000 40000 50000

Cantidad (unidades)

Figura 8. Punto de equilibrio
Fuente: propia
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En la figura 6, se muestra el equilibrio del mercado de chocolatinas, para ello se
enfrentan las rectas de oferta y demanda elaboradas. Como se observa en la figura, la
curva de demanday la curva de oferta se cruzan en el punto E, el cual corresponde a una
cantidad y un precio determinado. A continuacién, se mostrard cémo se calculan estos

valores a partir de las funciones de demanda y oferta a partir del ejercicio que se tiene
para el mercado de chocolatinas:

@b chocolatina = 52.500 — 8.5 P,

Qo chocotatina = 7.500 + 4.5 P,

Se despeja Px de las dos funciones, obteniéndose dos funciones nuevas llamadas fun-
ciones inversas, tanto de la demanda como de la oferta:

QO chocolatina = 7-500 + 4’-5 Px

Q 7.500
Pro = ﬁ as

Qo
Px() — E — 1.666,6

@b chocotatina = 52.500 — 85 P.

Qp 52.500

P,= —<—

xD 85 ' 85
Qp

P, = ~3% +6.176,5

Se calcula la cantidad de equilibrio a partir de igualar las dos ecuaciones:

f—‘; ~1.666,6 = —2 +6.176,5

8.5

! + ! 6.176,5 + 1.666,6
25¢ Tgg? = 61765+ 1.666,
! 1 = 7.8431
(E'Fﬁ)'@ = 7.843,
PRL

-1 1

F5t33

Q =23.0769
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El valor de la cantidad de equilibrio hallado se reemplaza ya sea en la funcion de
demanda o de oferta para calcular el precio de equilibrio:

Qo chocotatina = 7.500 + 4.5 IE%

Qo
P, = —1.666,6
* 7 45 ’
p 230769
* T 45 Y
P, = 3.4615

Al resolver los sistemas de ecuaciones se halla el punto de equilibrio E, cuyas coorde-
nadas son 23.076,9 - 3.461,5.

Tabla 3. Punto de equilibrio mercado de chocolatinas
Fuente: propia

Analizando la tabla 3, a un precio de $ 3.461,5 por cho-
colatina, donde la cantidad demandada y la ofrecida es de . ]
23.076,9 unidades, se encuentra el punto de equilibrio, si el S.SCOS,?Z

. - ) ituacion del mercado donde la

precio de una chocolatina es de $1000, la cantidad deman-  cantidad demandada es superior a Ia
dada es de 44.000 unidades frente a 12.000 unidades pro-  ofrecida.
ducidas, generando una escasez en la produccion de 32.000 E

. . . . . =
unidades de chocolatinas. Si el precio de una chocolatina es Excedente
de $ 5000, la cantidad ofrecida es de 30.000 unidades, Pero < ocion del rmercado donde la
la cantidad demandada es unicamente de 10.000, gene-  contidad ofrecida es superior a la
rando en este caso un excedente en la producciéon de 20.000  demandada.

unidades de chocolatinas.

Instrucciéon

Con el objetivo de compartir sus reflexiones

en nuestro encuentro sincrénico, desarrolle la
actividad de control de lectura, que encuentra
en las actividades del eje.
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Mecanismo del mercado



Aclarado el concepto de equilibrio de mercado, se debe entender porque los mercados,
especificamente los de competencia perfecta, tienden a autorregularse. Tomando como
ejemplo la tabla 3, a un precio de $ 5000 los productores de chocolatinas producen mds
de lo que los demandantes desean comprar, en este punto se observa un excedente, y
como en economia se asume la racionalidad en la toma de decisiones, los productores
venderdn ese excedente y para ello bajardn el precio del producto y a medida que el valor
de venta baje los consumidores comprardn mds aumentando la demanda, este proceso
continUa hasta que se alcance el precio de equilibrio.

Punto de equilibrio mercado de chocolatinas
6000 Excedente
A

\ B

Precio (pesos)
w
o
o
o

I T

0 10000 20000 30000 40000 50000

Cantidad (unidades)

Figura 9. Mecanismo de mercado excedente de produccion
Fuente: propia

lgual pasa cuando hay escasez de un producto, la cantidad demanda es superior a
la de la oferta, por lo que los compradores no pueden comprar todo lo que les gustaria,
ocasionando un alza del precio, ya que algunos consumidores pueden pagar un mayor
precio con respecto a otros, con el fin de tener el producto y satisfacer su necesidad,
situacion que alienta a los productores a aumentar su produccién para disminuir precio,
proceso que culminaria alcanzando el punto de equilibrio.

Punto de equilibrio mercado de chocolatinas
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0 10000 20000 30000 40000 50000
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Figura 10. Mecanismo de mercado escasez en la produccion
Fuente: propia
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El mecanismo de mercado consiste en la tendencia que tiene la variable precio a osci-
lar hasta alcanzar su punto de equilibrio, teniendo siempre presente que este escenario
se da en una economia de competencia perfecta donde existen muchos compradores y
productores y ninguno de ellos pueda tener poder en el mercado.

Variaciones en el equilibrio de mercado

La comprension de las teorias de demanda y oferta, facilitan la tarea de interpretar
y analizar los factores que influyen en los precios y las cantidades que se demandan y
ofrecen en los mercados de bienes y servicios. Se ha visto como las curvas de demanda
y oferta se desplazan en respuesta a variaciones sobre el precio, y las demds variables
que se consideran constantes (ingreso, precio de bienes sustitutos, preferencias), dichos
desplazamientos generan una nueva funcion de oferta y/o de demanda, y, por ende, un
nuevo punto de equilibrio. A continuacidn, se explican dichos desplazamientos.

Desplazamientos en la curva de demanda

Cuando se incrementa el ingreso de los demandantes, estos pueden gastar mds de
su dinero para la compra de productos que satisfagan sus necesidades. Ahora bien, se
evidencia que hay un nuevo punto de equilibrio. Cuando la demanda aumenta a causa
de un incremento en el ingreso, el punto de equilibrio inicial E se desplaza al punto E', en
donde en el punto E muestra una escasez en las unidades de chocolatinas demandadas,
el punto ET muestra el valor en el que el mercado se autorregula, mostrando un nuevo
precio y cantidades, y por ende una nueva funcion de demanda Qor.

Pasa igual cuando hay una disminucién en la demanda del bien, ya sea por un bien
sustituto, complementario, publicidad, cambio de gusto, etc. (entre otros determinantes
que hacen que la curva de demanda se desplace), por ejemplo, si llega al mercado una
nueva marca de chocolatinas, que, al ser un bien sustituto, provoca un desplazamiento
en la curva de demanda hacia la izquierda, originando un nuevo punto de equilibrio E,,
en donde el consumidor compra menos cantidades a un menor precio. lo anterior se
observa en la figura 9.

Punto de equilibrio mercado de chocolatinas
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Figura 11. Cambios en el P.E. debido a desplazamientos en la curva de demanda
Fuente: propia
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Desplazamientos en la curva de oferta

Los desplazamientos en la curva de la oferta se deben a variaciones que se consideran
como “Ceteris Paribus” (salarios, costos de materias primas, impuestos, variacion del
numero de vendedores). Para analizar los cambios en el punto de equilibrio, se partird de
la figura 5 en donde se plantearon dos escenarios: el primero muestra una disminucién
del precio de la materia prima para elaborar chocolatinas y en el segundo se presenta
un aumento en el salario de los empleados. Estos escenarios causan cambios en el punto
de equilibrio E tal como se ve en la figura 10.

El chocolate, materia prima para producir chocolatinas disminuyd su valor en el mer-
cado, provocando una disminucién en los costos de produccion, ddndole la oportunidad
de ofrecer en el mercado una mayor cantidad a un precio de venta menor, generando
con estos cambios una nueva funcion de oferta Q. Al presentarse un desplazamiento de
la curva de oferta hacia la derecha, el precio de equilibrio de un bien baja y la cantidad
ofertada a ese precio aumenta, sin que exista un cambio en la demanda.

Punto de equilibrio mercado de chocolatinas
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Figura 12. Cambios en el P.E., debido a desplazamientos en la curva de oferta
Fuente: propia

En el caso contrario en donde hay un incremento en los costos al incrementarse el sala-
rio de los empleados, el desplazamiento de la curva y la accién propia de autorregulacion
del mercado, definen un nuevo punto de equilibrio E2, en donde el desplazamiento hacia
la izquierda de la curva de oferta, orienta al productor a producir una menor cantidad
de chocolatinas y ofrecerlas a un mayor precio en el mercado.

Instrucciéon

Para afianzar los conceptos aprendidos le invitamos
a revisar el recurso nube de palabras.
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La elasticidad

Se sabe que tanto la cantidad demanda
como la ofertada de un bien o servicio
depende no sélo de su precio sino de otras
variables, que al oscilar provocan varia-
ciones en las cantidades a ingresar en el
mercado. Para entender la importancia del
cambio de las variables, se debe determi-
nar qué tan sensible es la demanda vy la
oferta al cambio de las cantidades ante
una variacién del precio, y es a partir de
ese interrogante que se hace uso de la elas-
ticidad, la cual permite medir la variacién
en términos porcentuales que experimenta
una variable cuando otra variable aumenta
o disminuye en 1 por ciento.

La definicién matemdtica es:

% variacion de variable 1
% variaciéon de variable 2

Elasticidad (E) =

En donde la variable 1 es independiente
y la variable 2 dependiente, en donde la
relacion entre estas dos estd definida por
las siguientes condiciones:

o Elasticidad (E) > 1: la variable 1 varia
en mayor medida que la variable 2
(a esto se le conoce como elastici-
dad eldstica).

o Elasticidad (E) =1: la variable 1 varia
en la misma medida que la variable
2 (a esto se le conoce como elastici-
dad unitaria).

o Elasticidad (E) < 1: la variable 1 varia
en menor medida que la variable 2
(a esto se le conoce como elastici-
dad ineldstica).

Microeconomia - eje 1 conceptualicemos

La elasticidad es un concepto muy utili-
zado en la teoria econdmica, se emplea en
el estudio de la demanda y los diversos bie-
nes que existen en la teoria del consumidor,
los conceptos marginales en la teoria de la
empresa, en la distribucién de la riqueza,
teoria del bienestar y en los excedentes del
consumidor y del productor.

Elasticidad de la demanda

Si se baja el precio de un producto, la
cantidad demandada de este aumentard o
si sube el precio la cantidad bajard, la elas-
ticidad permite medir qué tanto afectan
esas variaciones del precio a las cantida-
des demandadas por el consumidor. Dicha
variacion se mide a través del cumplimiento
de uno de los siguientes enunciados:

Demanda inelastica
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Figura 13. Elasticidad de la demanda ineldstica
Fuente: propia



En este caso la curva de demanda es
ineldstica, ya que la demanda no es sensi-
ble ante los cambios en el precio

Elasticidad unitaria
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Figura 14. Elasticidad de la demanda unitaria
Fuente: propia

En este caso la curva de demanda es
unitaria, y ante una variacién de una uni-
dad en el precio, genera una variacion igual
en la cantidad demandada.
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Figura 15. Elasticidad de la demanda eldstica
Fuente: propia
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En este caso la curva de demanda es
eldstica, ya que la demanda es sensible
ante los cambios en el precio.

La elasticidad de la oferta

Coémo sabemos si se baja el precio de
un producto, la cantidad de oferta de este
disminuye o viceversa, si se sube el precio,
la cantidad de oferta aumenta, la elasti-
cidad nos informa en qué variacién se ve
afectada la oferta ante variaciones del pre-
cio, por lo tanto, la elasticidad de la oferta
es la variacion en términos porcentuales
en la cantidad ofrecida de un producto
ante una variacion de su precio. Para un
mayor entendimiento veremos las siguien-
tes figuras:

Oferta inelastica
100
80

60

Precio

40

20

o Q@sQ g 15
Cantidad

Figura 16. Elasticidad de la oferta ineldstica
Fuente: propia



En este caso la curva de oferta es inelds- En este caso la curva es eldstica, ya que
tica, ante una variacion del precio, se da la cantidad ofertada es sensible a los cam-
una pequena variacién en la cantidad  bios en el precio.

ofrecida.
Oferta unitaria
100 EE)
Lectura recomendada
80
Para finalizar el eje 1, le invito a realizar las
o 60 . . .
S lecturas complementarias, asi podrd cono-
a 40 cer mds sobre los conceptos bdsicos de la
microeconomia.
20
0 El papel de la economia ecoldgica en la poli-
0 20 40 60 80 100 t/cg pub/lcg de América th/no: consenso
latinoamericano de la reunién de la ISEE en
Cantidad Washington.
Figura 17. elasticidad de la oferta unitaria
Fuente: propia Weiss, J.
En este caso la curva de oferta es unita-
ria, y ante una variacion del precio, genera Andlisis socio-ecoldgico de los sistemas
una variacién en la cantidad ofrecida en la Qgropecugrios en Amazonia colombiana.
misma proporcion. Estudio de caso La Macarena- Meta.

.. L. Avellaneda, C.
Oferta elastica unitaria
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Figura 18. Elasticidad de la oferta eldstica
Fuente: propia
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Conclusiones

El eje 1. Conceptos econdmicos, se elabord con el propdsito de que los estudiantes de
ciencias administrativas, econdmicas y financieras, conozcan y entiendan los conceptos
econdmicos bdsicos que les ayudardn a comprender la dindmica socioecondmica del
mundo real, con la finalidad de que reconozcan la importancia de la microeconomia
como disciplina econdémica y lo interesante de su objeto estudio, el cual, busca a partir
de la comprension de sus fundamentos, lograr entender cémo funcionan las empresas,
los mercados y en si el mundo. A través del entendimiento de esta disciplina el estudiante
contard con la capacidad de aplicar los conceptos en la toma de decisiones empresariales
y analizar el porqué de estas, hacer uso de la teoria para la determinacién de precios y
comprender el poder de mercado de las empresas, asi como la toma de decisiones en la
politica econémica y el como funcionan las economias modernas.

[Instrucciéon

Para finalizar el eje 1. Conceptualicemos, lo invitamos
a realizar la actividad evaluativa
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