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En la era actual, era de la globalizacion, la juventud puede ser considerada como un
posicionamiento cronoldgico, una experiencia temporal vivida poco profunda, en la
gue el mero hecho de ser joven opera una expropiacion simbolica; las generaciones
construyen signos y simbolos que enmarcan esta corta historia vivenciada por to-
dos y cada uno de los habitantes del conglomerado social.

De esta forma, el desarrollo de la industria cultural promueve permanentemente ads-
cripciones identitarias, siendo el lenguaje juvenil, la moda, el arte, las apariencias
estéticas entre otros, 10s que se postulan como actores en la creacion de arquetipos
propios para cada década. Estos imumpen de manera agresiva ante lo social, pro-
mulgando abiertamente la ruptura de las reglas a seguir. No hay estereotipos que
tomar; es la cultura de la violencia de la imposicion y con ella, no hay concertaciones,
pues se creen duenos de todo y de la nada. Hay una rebeldia que emerge como
fuerza gravitacional de una cultura emergente.

La condicion juvenil es una construccion propia del imaginario social dominante. Ser
joven, para nadie es un secreto, es definida por la clase alta y media de manera per-
manente; estos se incorporan estableciendo limites de adscripcion diferenciandose
entre sus opciones y la de los adultos. Sus representaciones aluden al olvido, nada
de lo ya vivido puede tener cabida en el contexto actual, haciéndose presente una
ponderacion y minimizacion de la condicion de ser joven. No hay nada estatico, todo
fluye, las relaciones con los pares son fugaces,; muchos de estos jovenes muestran
un desencanto por estos estilos de vida desechables, como lo expreso Toffler: "So

FAQ‘\A D REVISTA ZONA PUBLICACION SEMESTRAL / No 2 / ANO 2007



\mos la sociedad del tirese después de usado” (1992: 140)' . Hoy, los amigos, el

look, la moda, el lenguaje, el amor son desechables. Nada importa, la tendencia
Qe transitoriedad se hace presente en las relaciones con los objetos. Las construc-
clones anteriores fueron hechas pensando en familias numerosas; hoy se plantean
familias que no excedan a dos hijos, para habitar casas pequenas y prefabricadas.
Elhombre construia cosas para que duraran mucho tiempo, los objetos con los que
el hombre de la postmodernidad comparte son cada vez mas mutables, resultado
e una nueva fluidez y movilidad transitoria de las relaciones hombre-cosa; sus bo-
ligrafos, cuademos e instrumentos de estudio tienen formas modulares, ya no es el
llempo de la perdurabilidad, sino todo lo contrario, hoy los apartamentos en los que
habitan los jovenes del nuevo milenio son transformados rapidamente utilizando un
gestornillador y cambiando internamente sus estructuras en razéon de las nuevas
lendencias que se avizoran en esta rapida fluidez del contexto cultural.

» En lo que atane a nuestro pals, los jovenes desde la segunda mitad del siglo XX
P han sido protagonistas de multiples cambios culturales; hoy ya conocidos como
Flibus comparten no sdélo sus modas, sino también su mUsica como esencia de

lepresentaciones e imaginarios propios de cada grupo al que se confluye. En el
mundo hay: Skinheads, electronicos, glam hip-hop, goticos poperos, geeks, ras-
lafaris, entre otros. Estos ultimos toman como objeto de inspiracion a la poblacion
desplazada, a la opresion, a una Colombia desesperanzada que se va ahogando
en el turbio movimiento de la industria cultural, porgue tienen claridad que son la po-
blacion emergente la que sigue siendo objeto de privaciones y que solo a través de
"su cultura” han logrado reivindicaciones significativas, pues estan en permanente
gconstruccion de sentidos colectivos, llevandolos incluso a la construccion de espa-
glos identitarios.

Nestor Garcfa Canclini define la Cultura “como el ambito de produccion, circulacion
y consumo de significaciones” . Con esta afirmacion se vuelve reiterativa la pro-
mulgacion permanente de identidades maviles, efimeras, cambiantes, capaces de
generar respuestas permanentes en esta era de mundializacion de la cultura.  Asi
pues, los jovenes pertenecientes a diferentes clases sociales poseen conciencia
planetaria, todo lo que acontece a nivel mundial los toca, las redes inalambricas del

'mundo de la tecnologia los mantienen conectados, haciéndose una masa compleja

pero compacta; no hay enajenacion frente a casos particulares y son estos o que en
tlima instancia construyen puntos de referencia e interacciéon y consumo.

1 TOFFLER, Alvin. El shock del futuro. Editorial Plaza y Janes
2 GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores y ciudadanos.
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La juventud prioriza espacios que los convierte en propiedad, no hay parques, calles,
casas, bares, esquinas que no les pertenezca. Hacen uso de o publico constitu-
yéndolos en espacios privados a los que no pueden acceder todos 10s que no estan
invitados. Estos jovenes del nuevo milenio priorizan los espacios convirtiéndolos en
trincheras de sentidos; asi, una afterparty no es un lugar cualquiera, goza del placery
el deleite de sus sensibilidades, el arte, la poesia y su mUsica e incluso la droga son
muchos de los asuntos gque involucran estas practicas de encuentro.,

La perspectiva de pensamiento del grupo de pares, se constituye en una media-
cion, la relacion que hay con cada individuo atane a los otros en momentos de
alegria, pérdida e incluso soledad; estos confluyen como grupo, haciendo cada vez
mas fuerte los lazos de apoyo, pues nada de lo que se posee pertenece como bien
Propio sino que pasa a ser parte del grupo que interactla de forma permanente en la
construccion de sentidos. El ocio es quizas un proceso inexorable en la blusgueda
de nuevos amigos; asi es como la red inalambrica pasa a tener multiples sentidos en
la construccion permanente de redes de juventud para hablar sin limites de tiempo y
espacio: estan conectados en banda ancha y eso, en Ultimas, es lo que importa.

Los jovenes del nuevo milenio no guardan amplio sentido de pertenencia por el te-
rritorio donde se habita. El barrio deja de ser el epicentro del mundo, sus raices se
extienden como sensibilidades puestas en la tribu; la musica se vuelve el espacio de
encuentro conformando bandas que pueden ser femeninas, masculinas e incluso
mixtas, donde cada una de estas agrupaciones pasan a ser simbolo de un “consu-
mo cultural”.
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Los consumos culturales no son otra cosa diferente
a la relacion con los productos culturales. El arte, el
cine, la literatura y la musica se constituyen en el eje
inspirador de las sensibilidades de la cultura juvenil. El
cabello pasa a ser instrumento de adscripcion puede
ir pintado, con cola, largo, corto, de colores fuertes, o
simplemente parado o rapado como senal de distin-
cion, perteneciente a un grupo determinado. Lo mismo
ocurre con los labios, las cejas, la lengua a la cual cada
grupo le promueve actitudes de vida.

Este consumo cultural ha permitido revisar de cerca los
territorios juveniles, incluso por gente joven que desea
dimensionar los campos de accion y transformaciones
de estos movimientos culturales emergentes en cada
década de la historia humana y que a su vez arremeten
de manera irreverente ante las normas propuestas.




pbuscan criticar sus formas de representacion, solo acuden a comprender y di-
Bhsionar 10s estilos y las dinamicas particulares de asumir y comprender el mundo
€ habitan, de acuerdo a su inventario cultural, social, religioso, moral y a sus inte-
€S de grupo.

i proponer un andlisis de las representaciones de la cultura juvenil se constituye
fila posibilidad de adentramos en sensibilidades que cada vez estan en un territo-
dmayor de emergencia, ya que las factibilidades de representacion se hacen de
or Es importante involucrar a estos grupos en la construccion de colectivos, di-
lcos, sensibles y moviles en la proyeccion de la juventud de la postmodernidad,
Pnde partiendo de sus raices socio familiares y avizorando sus falencias, logren
Stablecer el inventario tangible necesario para enriquecer su yo individual, volcan-
i0'hacia el colectivo para cimentar bases que generen cambios positivos en sus
amiias, en su entorno social cargado de nuevas expectativas culturales, sociales;
Rieadoras de vinculos que rompan el deterioro habitual y creen o produzcan accio-
IES que reivindiquen sus existencias.

En conclusion, la condicién de “ser joven” se encuentra en medio de una transicion
entre las etapas de nifez y el ser adulto, constructor de futuro para su generacion y
las que le siguen. Esto origina un rompimiento con el mundo de la seguridad que
ofrecen las familias en las primeras etapas de la vida, a la vez que enfrenta a las per-
sonas con una serie de desafios para los cuales no estan preparados.Esta situacion
se presenta, en buena medida, porque la sociedad en su conjunto, el Estado vy las
instituciones de divefso orden, no se encargan de articular estrategias y de fomen-
far espacios coherentes con las necesidades sociales que requieren una realidad
abruptamente cambiante, de acuerdo con los postulados de la postmodernidad.
Asflas cosas, los jOovenes acometen su “futuro” sin claridad, apropiando espacios y
expresiones culturales que si no son capaces de encauzar hacia el proyecto de vida
gue garantice un proceso de crecimiento personal; es él mismo que fije las bases
para edificar y desarrollar una nueva generacion en condiciones favorables.

Los encargados de crear las condiciones, las estrategias y los espacios deben ser
la académica, el Estado y los entes econdmicos quienes progresivamente vayan
formando a la sociedad desde su base familiar y encargandola de dichas respon-
sabilidades de una forma consciente que mediatice una transformacion profunda en
los jOvenes constructores futuros de nuevos dinamismos edificantes.

Fotograia / Imagen: Semillero de investigacion Iconos & Bastones - Juan Manuel Mesa P.
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