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Disminucion de ventas en pymes a

causa de la pandemia ocasionada

por Covid-19
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OBJETIVO GENERAL:

Determinar el impacto econdmico
OBJETIVOS ESPECIFICOS:

e Definir las caracteristicas del sector textil
e Determinar impacto de ventas
e Contrastar el resultado obtenido con el

comportamiento general del sector textil




JUSTIFICACION

e Profundizar conocimientos sobre |a
aplicacion de estrategias de marketing
digital

e Aprovechar avances tecnoldgicos

* Internet: Necesidad para la compra vy
venta

e Aumento de mercado

e Comunicacidon efectiva




Afectacion del entorno econémico (perdida
de empleos, cierre de locales)

Disminucidon capacidad productiva
Traslado de compra tradicional a medios
digitales

Comercio electronico

Caida del mercado (vestuario — calzado)
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Marketing en |la historia.

‘Las pymes y el sector textil.

Marketing digital.
-Uso de redes sociales en el marketing.
Marketing analytics.

Marketing de moda.




METODOLOGIA

TIPO DE
INVESTIGACION

ENFOQUE

, «Cuali-cuantitativo.
Exploratoria

POBLACION

Pymes del sector textil

MUESTRA INSTRUMENTO DE
RECOLECCION

Muestreo aleatorio , ,
Encuesta virtual (formulorlos

simple sin reemplazo

de Google)




CARACTERISTICAS DE LAS
PYMES DEL SECTOR TEXTIL

Las empresas cuentan mayormente con
menos de 10 empleados y un nicho de
mercado ubicado en Bogotad.

Menos de 10 empleados
Entre 10 v 20 empleados
Entre 20 v 30 empleados

= Mz de 30 empleados

MMercado local (Sole Bogota)
MNercado Macional

Mercado internacional

Alguna combinacion de las
anteriores opciones




EFECTO SOBRE LAS VENTAS
DESPUES DE LA
IMPLEMENTACION DE LAS
ESTRATEGIAS DE MARKETING
DIGITAL

e Afectacion de ventas ocasionada por los
confinamientos
e Incremento de ventas derivadas de las

estrategias implementadas

- Poco afectado

- Algo afectado
3 - Medianamente afectado
4 - Muy afectado

5 - Bastante afectado

51, =& thcrementaron entre 196

51 =2 icrementaron enftre un

50 v 80%

Se merementaron hasta
alcanzar los mveles antenores
a la pandemia

» Laz ventas no z2
mcrementaron



IMPACTO DE VENTAS -
ANALISIS CAUSALIDAD

e Hipotesis alternativa (H1): La
implementacion de estrategias de
marketing digital si determind de manera
significativa el comportamiento de las

ventas.

e Hipotesis nula HO: La implementacion de
estrategias de marketing digital no
determind de manera significativa el

comportamiento de las ventas.

Estadisticas de la regresion
Coeficiente de cotrelacion multiple B
3|
Coeficiente de determinacion B~

-
E* ajustado
Error ipico
Observaciones
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Comprender los
iIndices del tamano

del mercado e indice

de produccion.

CONCLUSIONES

No hay relacion directa
entre incremento de
ventas con aplicacion
de estrategias de

marketing digital.

El uso de redes
sociales es |la
estrategia que mayor

efecto tuvo.

La mayoria de las
pymes tienen menos
de 10 empleados vy
cuentan con un solo

establecimiento.




CONCLUSIONES

El uso de analitica de
Se evidencia que las
datos puede
estrategias utilizadas .
enfocarse en describir
tuvieron un efecto .
. de una mejor manera
importante. _
a los clientes.

Acompoﬁomiento en

Es posible potenciar procesos de
y anticipar eventos recoleccion de
de mercado. estrategias de

marketing digital.
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