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Este documento  establece las
mejores prácticas para el ejercicio

de un paso a paso del Salto creativo
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SALTO CREATIVO

El salto creativo es un método que consiste en l levar el
anális is  de la investigación al  desarrol lo creativo de
una campaña, que busca crear y desarrol lar un
proyecto con éxito.

El  objetivo de este método es que los creativos rompan
los paradigmas y creen un proyecto exitoso donde se
pueda vender un proyecto con el  impacto necesario
que se requiere.

Este método ayuda a poner en
marcha la creatividad que tiene
el creativo, guiándolo en cada
paso que da en el  proceso de
crear una campaña publicitaria
aportando un direccionamiento
en la marcha de este gran reto.

Igualmente los ayuda en el
proceso de la estrategia
publicitaria para l levarla a una
ejecución creativa que sea
llamativa para la audiencia. 
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Tener una cultura visual
que servirá como fuente
de inspiración.
Ser observador y
mostrar capacidad de
prestar atención a los
mas mínimos detalles.
Tener confianza de las 
 propias ideas y así  se
podrá demostrar que las
propuestas pueden ser
exitosas.
Ser detal l ista, dado que
en los mínimos detalles
se puede encontrar una
gran ventaja diferencial
para la campaña a
realizar.

Es importante tener claro
que a la hora de l levar este
método a la practica se
debe poner toda tus
habil idades creativas en
marcha, por eso es
recomendable lo siguiente:

DATO PRÁCTICO
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MEJORES PRACTICAS
ANTES DEL SALTO
CREATIVO

Para entender y dominar el  método del salto creativo
debemos tener en cuenta  diferentes aspectos que
encontramos previamente en:

La investigación de mercados dado que esta
permite recopilar datos importantes de las
marcas brindando aspectos que posteriormente
se pueden interpretar y hacer uso de el los para
crear buena campaña.

Plantear una buena estrategia publicitaria
debido a que permite encontrar aspectos
importantes del  consumidor para poder
comunicarle de forma efectiva y darle una
orientación a esta. 

1.

2.

Recuerda que en el  salto creativo el  Planner da paso a
su imaginación para darle un enfoque a la campaña
publicitaria en términos visuales. 
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I N S I G H T S

Dado que este método es la combinación de un buen
storytel l ing, la identidad que tiene la marca, el
correcto anális is  de insights y tono de comunicación
del consumidor. 

Hay que acotar que ente punto el  creativo debe poner
en marcha toda su creatividad para darle un toque
mágico a la creación de las piezas de comunicación
que hacen parte de una campaña.

MEJORES PRACTICAS 

S A L T O  C R E A T I V O

Es importante real izar un l istado de Insights creativos
de la marca, el  consumidor, las tendencias y la
cultura desde la óptica del  creativo. 

M A N I F I E S T O

Se debe elegir  el  insight más relevante que conecte
con la audiencia para crear un storytel l ing para que
en base a esta se creen mas historias. 
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C O N C E P T O  C R E A T I V O  

En este punto se debe resumir la estrategia
publicitaria en una frase que conecte y sea disruptiva
para que deje de que hablar y pensar en los
consumidores.

También se debe tener claros objetivos de la campaña
y de la marca para evitar errores.

N O M B R E  D E  C A M P A Ñ A

Debes escoger un titulo que se oriente todas las
acciones de la campaña dado que así  la audiencia
 asocie las piezas de comunicación en los diferentes
canales.
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STOP 
Si logras dominar y ejecutar
este método lograras l levar
tus campañas a la victoria.


