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1. MARCO TEORICO

1.1 Chaqueta
1.1.1 Definicién de chaqueta
Es un indumento textil que se encarga de arropar el torso y los brazos de hombres y

mujeres.

1.1.1.1 Historia de la chaqueta

El termino chaqueta se da a conocer en 1.600, los campesinos franceses de la época se
referian a este elemento como “Jackes” haciendo mencidn a los abrigos. Con la rebelién de los
campesinos en Francia durante la guerra de los cien afios, se confeccionan las primeras chaquetas
este era un abrigo que pretende escudarlos de ataques de las armas, primero se ponian la chaqueta

y sobre esta la armadura.

En Gran Bretafa en el siglo XVII1 'y X1IX desarrollaron nuevas propuestas de disefios
para pasar de uniformes militares a prendas del uso diario, ya en la edad media se implementa
para los hombres de clase trabajadora una especie de tunica corta la cual utilizaban como

uniforme en el palacio.

En 1830 los hombres de clase media usaban chaqueta deportiva utilizaban el “Norfolk”, la
nueva moda que cerraba en lo alto del cuello con un corte ajustado, solapas y bolsillos también

implementaron el tejido escoces tweed convirtiéndola en una prenda informal.

En1.857 aparece una publicacion italiana, donde la revista “Corriente” da a conocer la
chaqueta como “Un tipo de abrigo que no es ni frac ni levita” esta especifica que la chaqueta ha

convertido en un elemento indispensable para hombres y mujeres.
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lHustracion #1. Chaqueta Norfolk.. Tomado de:https://vestuarioescenico.wordpress.com/2015/04/13/nomenclatura-del-
traje-y-la-moda-chaqueta-norfolk

1.1.2 La primera disefiadora que innovo la estructura de la chaqueta

Coco Chanel modista y disefiadora decide hacerle un descomunal cambio a la estructura
de la chaqueta, convirtiéndola en una prenda que ajusta a las curvas de la mujer, luego al terminar
el siglo X1X este nuevo disefio estaba a la moda, las chaquetas de tres botones ya que eran
formales y se podian usar para reuniones importantes, se utilizaban con el smoking resaltando
su estructura y solapas, este nuevo disefio dio paso a un disefio mas femenino que aportaba
colores neutros y elegancia a su dia a dia, desde entonces la chaqueta ha sido modificada de todas

las formas posibles incluyendo material, cortes y sistema de cierre.

1.1.3 Tipos de chaquetas

En el mundo la chaqueta ha asumido distintas caras, esta cambia constantemente y
existen multiples tipos de distintos materiales cortes y propuestas, aunque por lo general nos
referimos a chaqueta a cualquier prenda que sea manga larga y cubra el torso, estas se pueden

clasificar.



e Chaqueta Americana
e Blazer.

e Chaqueta cruzada
e Torerao bolero

e  Aviador o bomber
e Perfecto o biker

e Harrington

e Vaquero o denim
e Beisbholera

e Péplum

e Chanel

e Sahariana o safiri
e Desestructurada

e Cuello mao

e Cuello chal

1.1.3.1 Chaqueta americana
Cuando los emigrantes ingleses se trasladan a Estados Unidos sus prendas inspiraron la
nueva moda y se cred la chaqueta americana conocida por sus dos botones y doble abertura en los

costados.



lHustracion #2. Chaqueta americana. Tomado de:http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/

1.1.3.2 Blazer

Nace en 1837 en Inglaterra cuando el capitan de una fragata H.M.S. blazer viste a todo
su personal con chaqueta blazer ya que la reina Victoria iria a visitarlo. esta prenda se da a
conocer deprisa y se popularizo en el mundo nautico, por los botones metalicos, corte casual,
bolsillo de parche, color azul marico, con el tiempo el estilo y los colores han cambiado y dan a

conocer nuevas propuestas.

lHustracion #3 Blazer. Tomado de: http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/



1.1.3.3 Chaqueta cruzada
Nace a raiz del blazer, pero esta es cruzada mantienen un grupo de botones simétricos del
lado izquierdo y se dobla sobre el derecho, en el interior se encuentra el boton que permite

asegurar la chaqueta, este disefio es el que mas tiene clase y el més elegante.

lustracion #4.Chaqueta cruzada. Tomado de: http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/

1.1.3.4 Chaqueta torero o bolero

Nace en 1800 cuando los fracs aun estaban de moda, el inglés Lord Spencer como
simbolo de rebeldia corta los faldones y de este nacen “los Spencer” la cual fueron acogidos por
las mujeres. tiempo después Mina Ricci re bautiza al “Spencer” como “Bolero” inspirada en la
masica de la época, bolero, mambo y rumba. Cristébal Balenciaga puso de moda los boleros
nuevamente en 1950 pero lo re nombro como “torera” ya que su inspiracion fueron las chaquetas

coloridas de los toreros espafioles, este las llevo a resplandecer en los afios 80 y 90.

Hoy en dia se puede ver este disefio en cualquier tipo de material desde lana, terciopelo o

encajes, dependiendo la ocasion y la importancia que se le desea dar a la parte inferior del

atuendo.



lustracion #5. Chaqueta torera. Tomado de: http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/

1.1.3.5 Chaqueta aviador o Bomber

En 1917 se disefid una prenda para que los pilotos de aire de estados unidos no sintieran
frio en las cabinas descubiertas, este disefio fue mejorando ya que en 1926 Leslie Irvin innovo
con la B3 Bomber jacket pensada especialmente en la segunda guerra mundial para los vuelos
de gran altura, la bomber jacket tomo el nombre porque la utilizaban los bombarderos, estaba
fabricada con lana de oveja y piel, tenia amplias solapas y cierres herméticos. sin embargo en los
afios 30 se cred la A-2 era ajustada y mas corta que la anterior, eran cefiidas en cuello y codos
acompariadas de forro de algoddn y piel de caballo, pero él los 40 decidieron mejorarla para que
fuera mas calida por eso aparece la B-15 era en sintético, cuero, o nailon se reconocia por la
cremallera en el centro frente y los cauchos en cintura y pufios se convirtié en una prenda
simbdlica en la pelicula de rebelde sin causa, afios después las mujeres también empezaron a

usarla.



lustracion # 6. Chaqueta bomber. Tomado de:https://www.amazon.com/-/es/Chaqueta-aut%C3%A9ntica-hombre-
estilo-aviador/dp/BO6XW74W4Z

1.1.3.6 Perfecto o biker

Sus origenes se dan al terminar la primera guerra mundial cuando los disefios de los
ejércitos se ajustaron al uso urbano, ademas era comun el uso de la motocicleta acompafiada de
chaquetas en cuero grueso de cabra o caballo que no permitian pasar el frio y ademas protegian al
conductor a la hora de tener algin imprevisto. En Estados Unidos Schott Brothers disefia una
chaqueta de cuero llamada perfecto, esta se convierte en la sensacion al ser utilizada por Marlon
Brandon en la pelicula salvaje cuando interpreta a un lider de una banda motera, se ha convertido
en una prenda popular en los entornos punk y heavy metal, sin embargo, es una prenda bésica y

versatil que no pasa de moda.



lustracion# 7. Chaqueta biker. Tomado de: http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/

1.1.3.7 Chaqueta Harrington

Baracuta fabrica la chaqueta G9 caracteristica por el forro de tartan scoces y su ligereza,
esta toma el nombre inspirada en Rodney Harrigton de la serie de peirdn place el cual siempre

usaba esta chaqueta, en 1937, tendencia entre los jugadores de golf por sus detalles exclusivos

pero en 1960 los skinhead y los mod la utilizaron hasta 1973.

[ —— - — g

lustracion #8. Chaqueta Harrington. Tomado de: http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/



1.1.3.8 Chaqueta vaquero o Denim

La chaqueta en denim nace de las prendas de trabajo de los vaqueros y pioneros
americanos, en los afos 60 la utilizaban los obreros y granjeros ya que los materiales eran muy
resistentes, luego se convirtié en un simbolo del movimiento Hippie en los afios 70, este estilo es

juvenil, rebelde y despreocupado.

lHustracion #9. Chaqueta Denim. Tomado de: http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/

1.1.3.9 Chaqueta beisbolera

Chaqueta que utilizaban los jugadores de béisbol americano, su cuello cintura y pufios son
elasticos, los botones son de corchete y normalmente tienen bordados al frente. es una chaqueta
oversize, es muy conocida por tener las mangas de diferente color al del frente de la chaqueta.
Nace en 1.865 en la universidad de Harvard como el uniforme de béisbol y otras escuelas

empiezan a usarla también.

lHustracion #10. Chaqueta Beisbolera. Tomado de: http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/
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1.1.3.10 Chaqueta péplum

Nace en la antigua Grecia, donde existe el peplo una tdnica rectangular femenina cefiida
en la cintura que crea la ilusione de una sobre falda, ademas también se ve en los atuendos de
Maria Antonieta para abultar los vestidos, sin embargo, se le conoce a finales de la segunda
guerra mundial cuando Dior en los 50 creo una coleccién donde el péplum enaltecia las

proporciones con varias capas de tela, en los 80 Mugles y Balenciaga lo introdujeron, luego

Macqueen.

lustracion #11.Chaqueta peplum. Tomado de: http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/

1.1.3.11 Chaqueta Chanel

Un conocido aporte de Coco Chanel, en tweed, su estilo es recto, estructura masculina,
acoplandose perfectamente a la silueta de la mujer se convierte en una prenda que da libertad a la
mujer, este producto estaba inspirado en las prendas de caceria de su amante y en los disefios

masculinos de vera water, creando un disefio simple entallada, clasica, con botones y muy

femenina.


http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/
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lustracion #12. Chaqueta Denim. Tomado de: http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/

1.1.3.12 Chaqueta Sahariana o safari

Nace del estilo militar de la armada inglesa en la india, utilizaban colores tierra para pasar
desapercibidos, en 1933 en un safari Ernest Hermigway la popularizo como la chaqueta safari,
luego en otras peliculas se pudo ver un lado de nobleza fue asi como los disefiadores decidieron
utilizarla en sus colecciones y re plantear sus colores y estilo, sin embargo, es conocida por ser

una chaqueta de algoddn o lino, con maultiples bolsillos que se ajusta a la cintura.

lustracion #13. Chaqueta sahariana. Tomado de: http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/

1.1.3.13 Chaqueta Desestructurada
Es una prenda ligera y libre un gran aporte de Giorgio Armani re planteando la chaqueta

quitandole botones, forro, y hombreras permitiendo que esta fuera también una prenda femenina


http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/
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con corte masculino, pero sin hombreras que generaba una nueva propuesta para las mujeres que

buscan un estilo informal.

lHustracion #14. Chaqueta Desestructurda. Tomado de:http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/

1.1.3.14 Chaqueta cuello Mao

El nombre de la chaqueta da honor a Mao Zedong es el maximo dirigente de china, es
caracteristica por mangas largas, cuello alto, botones en el frente del delantero acompafiado de un
cuello de lineas rectas, primero lo utilizaron en los afios 60 en Francia al poco tiempo lo
adaptaron a un estilo femenino gracias a la tendencia unisex y la pasion por la politica de

izquierda

lHustracion #15. Chaqueta cuello mao. Tomado de: http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/


http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/
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1.1.3.15 Chaqueta cuello chal
Se caracteriza por un cuello que horma perfectamente al cuerpo y al escote, se asemeja al
chal y se utiliza en materiales como pafio, seda o lana estuvo en tendencia tanto para nifios como

para damas, este disefio se caracteriza por que el reborde del collar se recorta con vista.

i

lustracion #16.Chaqueta cuello chal. Tomado de: http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/

1.1.3.16 Chaqueta cazadora

lHustracion #17. Chaqueta Cazadora. Tomado de:https://www.amazon.es/Chaqueta-Cazadora-Chaquetas-Bolsillos-
M%C3%BAltiples/dp/B07C592C7Y.

Las chaquetas de estilo informal, icono de las personas rebeldes, son ajustadas y no muy

largas, se destaca por las solapas grandes, cuello ancho y broches.


http://www.inarkadiabilbao.es/chaqueta-mujer-tipos/
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1.1.3.17 Parka

lHustracion #18. Parka. Tomado de: https://item.rakuten.co.jp/glareshop/jx498/

Es como un abrigo, pero informal, es urbano, se caracteriza por la capota, y sus bolsillos,

son perfectas para el frio

1.1.4 ; En qué materiales se hacen las chaquetas?
Las chaquetas se pueden hacer en distintos materiales, esto depende del disefio, tipo de
chaqueta y ocasion de uso, las telas para chaquetas pueden ser impermeables, anti fluidas, cuero,

algododn, dril para ello se debe tener en cuenta las caracteristicas deseadas.

1.1.4.1 Denim
Tela resistente que esta hecha en algoddn nace en la edad media por la necesidad de una

tela resistente para los trabajadores, pasan a convertirse en hilos tefiidos en azul con un colorante
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conocido como indigo, luego se encolan para que sean mas resistentes, estos hilos se cruzan con

otros hilos blancos luego pasa por otros tratamientos para que sea un tejido licra.

1.1.4.2 Cuerina

Textil que se obtiene de un proceso artificial, existen varias formas y materiales para crear
un sintético, una de ellas es la pulpa de papel, o se utilizan materiales como el poliéster y el
poliuretano, o impregnado pvc a la tela de fibra, depende la calidad el uso y necesidades que se

buscan, este es textil pesado y con poco brillo en la superficie, se siente frio al tacto.

1.1.4.3 Alpaca

Textil fabricado con lana de alpaca, es uno de los tejidos mas lujosos, livianos y sedosos.

1.1.4.4 Angora
Textil construido a partir del tejido de punto, se fabrica con lana de cabra, es de los tejidos

mas suaves ya que tienen el pelo rigido, es muy brillosa.

1.1.4.5 Dril
Textil que se obtiene del algoddn, la calidad es parecida a la de mezclilla, con lineas

cercanas, se utiliza para chaquetas de trabajo y otras.

1.1.4.6 Gabardina
Textil que se obtiene del algodon o fibras sintéticas de textura trabajada y muy apretadas,
se reconoce por su cara lisa mientras la otra es acanalada en diagonal, es un textil que no deja

pasar facilmente el agua ni el frio por esa razon se emplea en abrigos.

1.1.4.7 Paio
Textil que se obtienen de lana y poliéster, por lo general es lana tupida de pelo corto,

tienen una textura suave.
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1.1.4.8 Pana

Textil grueso, compuesta por lana y algoddn, es una tela aterciopelada, suave.

1.1.4.9 Pata de gallo
Textil de lana, se obtienen al alternar cuatro hilos claros con cuatro hilos oscuros, era muy
exclusiva en el siglo X1X ya que su disefio era muy llamativo con sus cuadros cortados y

estrellas.

1.1.4.10 Tartan
Textil de escoses, se obtienen al de lana o algodon, se utilizan hilos pre tefiidos para crear

disefios geomeétricos que producen una apariencia de cuadros.

1.1.4.11 Tweed
Textil de escoses, se obtienen de la lana virgen con diferentes calidades, igual que el

tartan se utilizan diferentes hilos de colores, es muy fina, resistente y aislante.

1.1.4. 12 Popelina
Textil delgado, tela acanalada que nace en Francia es ligera, se caracteriza por ser muy

brillosa y arrugarse facilmente, esta puede estar echa de rayén, viscosa y poliéster.

1.14.13 Lana
Textil longevo que se obtiene de fibras naturales, ovinos, alpacas, conejos y Ilamas por
esta razon es muy calido, tiene se pueden presentar diferentes calidades si se combina con

poliéster.

4.14 Cuero
Textil que proviene de algunos animales, es un textil resistente y flexible, en el proceso de

tratar el textil se le quita el pelo, se lleva a curtir.
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1.1.5 Definicion de Joggers

La palabra viene del verbo en ingles jog que proviene de ‘Footing’ que significa ejercicio
fisico que consiste en correr y de jogging es decir personas que corren, esto quiere decir que son
una prenda textil deportiva pensada en sus origenes para correr, sin embargo, el joggers se ha
adaptado con el paso del tiempo a las nuevas tendencias convirtiéndose en una prenda versatil
que se utiliza para diferentes ocasiones, se caracterizan por ser pantalones de tiro bajo, con
resorte en el tobillo y en la cadera, acompafiados de un corddn, sin embargo, este ha pasado de
ser un elemento para hacer ejercicio a convertirse en una prenda versatil urbana y casual, que

propone distintos disefios y materiales.

1.1.5.1 Como nacen los Joggers?

Estos pantalones fueron una evolucion de los disefios ochenteros, fueron disefiados para
los deportistas ya que estaban buscando un indumento que les proporcionara comodidad y
libertad, sin embargo la historia de su nacimiento no esta clara, ya que muchos cuentan diferentes
anécdotas, una de estas cuenta el origen del jogger como un error de una empresa de Estados
Unidos, estos tenian como objetivo sacar un disefio de sudadera, las personas a cargo no estaban
seguros del tipo de tela que debian usar y utilizaron twill strech , una tela parecida al dril, al darse
cuenta de que el disefio se podia aprovechar como una oportunidad de innovacién, lo lanzaron al
mercado llaméandolo joggers, en el 2010 ya se daban a conocer los joggers fuera de pasarelas, se

observaban en las calles y aceras en todo tipo de material.

1.1.5.2 Evolucién de los Joggers
En sus principios se pensaron para deportistas, se utilizaban materiales suaves y cémodos
acompafados de disefios holgados que permitieran movimientos fuertes, sin embargo, con el

tiempo se han visto nuevas propuestas, pero respetando el patron original de elésticos en los
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tobillos y en cintura debido a que estos permiten dar protagonismo los zapatos creando un outfit

completo.

Los joggers ayudan a fundar la tendencia althleisure que combina elementos deportivos
con elementos no deportivos, pero también al modernizarse las zapatillas deportivas sneakers y
buscar un estilo més casual, los joggers también se modernizaron para un estilo urbano que

combinara con zapatillas modernas para el dia a dia.

1.1.5.3 Tipos de joggers

La estructura de los joggers se mantiene, su patron inicial se respeta, el caucho en tobillos
y cintura persiste, pero se hacen nuevas propuestas teniendo en cuenta que se busca dar acceso a
todo tipo de cliente, brindando distintos precios y se proponen diferentes ocasiones de uso, de

esto nacen varios estilos.

e Joggers slim

e Joggers slouchy

e Joggers regular cut
e Joggers tipo cargo

1.1.5.3.1 Joggers Slim
La estructura de los joggers Slim se caracteriza por ser ajustado, estilo pitillo, las marcas que
buscan este tipo de silueta adaptan el joggers a un cliente modernos que busca prendas ajustadas
como sik silk que decide aportar a estos indumentos detalles de degrade muy caracteristico de su

marca.



lHustracion #19. Joggers slim. Tomado de: https://www.amazon.com/YoungLA-Joggers-Sweatpants-Athletic-
Activewear/dp/B07TMZD3FBF

1.1.5.3.2 Joggers Slouchy

lHustracion #20. Joggers slouchy. Tomado de: https://blog.jdsports.es/que-son-los-joggers-y-porque-necesitas-unos/

La estructura de los joggers sloucgy se caracteriza por ser oversize o boyfiend es decir
suelto, ancho y amplio, cada marca los personaliza teniendo en cuenta su estilo, pero no

interfiriendo con la estructura.
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https://blog.jdsports.es/que-son-los-joggers-y-porque-necesitas-unos/
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1.1.5.3 Joggers regular cut

lHustracion #21. Joggers regular cut. Tomado de: https://blog.jdsports.es/que-son-los-joggers-y-porque-necesitas-unos/.

La estructura de los joggers regular cut se caracterizan por ser una estructura intermedia

ni muy ajustado ni muy ancho, tienen silueta recta y lo usan hombres y mujeres


https://blog.jdsports.es/que-son-los-joggers-y-porque-necesitas-unos/
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1.1.5.4 Joggers Tipo cargo

b

AA

A

lHustracion #22. Joggers Tipo cargo. Tomado de: https://es.aliexpress.com/i/4000545239823.html

La estructura de los joggers tipo cargo se caracteriza por tener varios bolsillos, manejar

materiales como el poliéster y el algodon, estan inspirados en el estilo slouchy


https://es.aliexpress.com/i/4000545239823.html
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1.1.6 Materiales para los joggers.

1.1.6.1 Denim

Nace en la edad media ya que los campesinos necesitaban un material resistente para
trabajar, es un tejido de algoddn, rigido, duradero, existen diferentes tipos de denim livianos,

medianos y pesados, a cada uno se le realiza un proceso para mejores acabados.

1.1.6.2 Dril
Textil que se obtiene del algoddn, la calidad es apreciad a la de mezclilla, con lineas

cercanas, se utiliza para chaquetas ropa de trabajo y otras

1.1.6.3 Burda
Textil que tiene composicion de poliéster y algodon, se utiliza para buzos y sudaderas, es
una tela fina, tipo de tela en malla, aunque no es una tela natural, proporciona las mismas

comodidades imitando la calidad de la lana y el lino

1.1.6.4 Algodon
Textil natural, viene de la antigliedad en la india, este material se da a partir de los
cultivos del algodon, es un tejido tienen bastante ventilacién, es hipo alergénico, muy suave pero

no tiene mucha elasticidad.

1.1.7 Materiales

1.1.7 Materiales de la chaqueta.

1.1.7.1 Sintético.

Es un textil que proviene de procesos quimicos derivado del petréleo, es decir no es un
material genuino ya que no incluye cuero animal, por esto se le conoce como piel sintética, piel

artificial, este se divide en cuatro tipos, cuero de pu que se realiza con poliuretano, cuero pvc que
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quiere decir que su base es de cloruro de polivinilo esta recubierta de vinilo, cuero de microfibra

es decir a partir del nylon con poliuretano y cuero de silicona.

Sin embargo, la tecnologia ha avanzado lo suficiente para brindar los nuevos textiles

conocidos como cuero vegano.

1.1.7.2 Evolucion del Sintético.
En 1.884 el conde Chardonett inventa la primera fibra artificial y la nombra como seda
artificial, hoy en dia es conocida como rayon. luego de unos afios en 1923 la compafiia celanese

crea una fibra regenerada de forma industrial el acetato de celulosa.

1.931 en estados unidos Wallace carothers un quimico de la compafiia Dupont, halla las
propiedades de los polimeros, y se dedica a crear una fibra a la que nombro 66 la que

comunmente conocemos como Nylon fue la primera fibra sintética.

En la segunda guerra mundial aparecen las nuevas fibras sintéticas Acrilico, poliéster,
triacetano, sin embargo, en 1960 la compafiia Dupont da a conocer una fibra con cualidades de

elasticidad.

En 1970 Japdn lanza al mercado mundial la microfibra que fue impactante en su
momento ya que esta era cien veces mas delgada que un cabello humano, con las nuevas

tecnologias en los afios noventa aparecen nuevos textiles como el Kevlar,Nomex, ignifuga.

1.1.7.3 Historia fibras naturales
Desde los inicios de la civilizacion se han visto las fibras, se pueden encontrar las fibras
de origen animal como: conejo, oveja y alpaca, también existen las de origen vegetal como el

algodon, cascaras de coco, sisal, hojas de alpaca, cafiamo, tallos de yute. Los materiales textiles
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han ido evolucionando con el hombre y con sus necesidades, convirtiéndose en textiles que se

adapten a su entorno, gustos y costumbres.

Las fibras naturales al poco tiempo fuero siendo sustituidas por las artificiales ya que
resultaban ser mas econdmicas, sin embargo, las ain se les da importancia a las fibras natural ya

que son méas amigables al medio ambiente y de esta dependen miles de familias.

1.1.7.4 Historia de las fibras en sintético
La revolucion industrial automatiza la industria artesanal y la textil es asi que Hilaire
Berniggaud un quimico francés es considerado como el fundador de la industria de tejidos

artificiales cuando en 1924 busca otra opcion a la fibras naturales ya que estas estan escasas.

propone un textil sintético conocido como rayon acetato, pero nombrada como seda

artificial, en 1938 aparece la fibra poliamida y en 1940 la fibra de poliéster que aun se produce.

La industria del sintético estd asociada a la industria petrolera, esta es la fuente de materia
prima, cuando se habla se sintéticos, fibras vegetales o artificiales, se tiene que tener en cuenta
que son productos contaminantes, hasta el dia de hoy la industria de sintético trabaja en nuevas

propuestas que busquen ser amigables al medi ambiente.

1.1.7.5 Proceso de elaboracion del sintético pvc

Se realiza una mezcla de la materia prima PVC ( un material termoplastico obtenido de
cloruro de vinilo) y pigmento, este proceso es conocido como calandrar, luego se forma la base
del material, recubriendo dos veces lo que se mezclo sobre la tela, es decir que son dos capas, el
pvc y el textil, el paso siguiente es enviarlo a la maquina de espuma donde los altos niveles de

temperatura hace que el material sea mas grueso, para luego pasar por un rodillo de relieve para



25

generar textura, para finalizar se le realizan un tratamiento para el color y si se desea un disefio

especial este es el momento para hacerlo para terminar con el proceso

| Production Flow
| No.

Production Process No. Production Process No.

Foaming Surface Coating

N/A

Cutting & Inspection Finished Products NA

lHustracion #23. Proceso de elaboracion del sintéticos. Tomado de: https://es.bzleather.com/portafolio/proceso-de-
fabricaci%C3%B3n-de-cuero-

1.1.7.6 Proceso elaboracion del sintético liberar el papel

Este proceso consta de tener un papel especial que tiene una textura, en este caso se
transfiere la textura al pvc, para empezar, se hace la mezcla del material y con este se cubre el
papel de liberacion para obtener la capa de pvc, en algunos casos se utiliza la espuma en otros no
hay necesidad, el paso siguiente es agregar el pegamento a la capa de pvc y la posteriormente la
tela, estos dos se pegaran y como paso final se aparta el papel de liberacién para obtener el

material terminado.

1.1.7.7 Sintético PU
Es un textil que imita el cuero original, pero esta conformado por poliuretano y una base
de fibra en poliéster su terminado es un plastico aspero, la primera capa es pu y la segunda es

tela
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1.1.7.8 Proceso de elaboracion del sintético PU

La tela respaldo se humedece, se recubre la tela himeda con una mezcla de poliuretano,
este material pasara por un fregadero que tiene DMF (n- dimetilformamida) es un material toxico,
pero ayudara a que el pu se solidifique para luego lavarlo y secarlo para obtener el pu, el
siguiente paso es cubrir el material el pu con el papel de liberacion y se mete a un horno de

coccion y se divide el papel desprendible para obtener finalmente el material.

1.1.7.9 Cuero de microfibra

El cuero de micro fibra e lleva como base el nylon que esté cubierta de poliuretano.

1.1.7.10 Proceso de elaboracion de cuero de silicona
El cuero de silicona se refiere a silicona sobre la tela, es un Proceso muy comun para la

tapiceria, asientos de automaviles y productos para nifios

Se cubre el material con papel de liberacién, se seca el material, se cubre el material con
el papel de liberacion de nuevo, se vuelve a secar, se vuelve a cubrir y luego se usa el material

para cubrir la tela y luego se divide el papel del pu para el resultado final.

1.1.7.11 Cuero vegano

El cuero vegano se define como un producto que no tiene piel animal, puede realizarse
con pléstico o material vegetal este textil nace de na necesidad e las personas de buscar un
producto que no implique un dafio ambiental tan alto como el cuero, el cuero necesita mucha
agua para su proceso de elaboracion y ademas es una industria que no respeta los derechos de los
animales por lo tanto el cliente que se interesa por un cuero vegano busca imitar el cuero pero
tiene en cuenta el impacto al medio ambiental lo que nos lleva a las innovaciones como el cuero

hecho de hoja de pifia, corcho, piel de manzana algas marinas y fique.
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El cuero vegano tiene como caracteristica que su superficie no es porosa, se le realizan
diferentes procesos para un terminado parecido al cuero. Ademas, el cuero vegano solo dura un

tercio de lo que dura el cuero real.

1.1.7.12 Cuero a base de fique

Este proyecto nace de un colombiano que durante afios busco que lo financiaran, al darse
cuenta que el fique es una planta que no se estaba aprovechando ya que solo se utilizaban los
fibras largas y el resto se desechaban, decide crear un textil donde utiliza las fibras cortas también
, el fique es una planta que no necesita mucha agua mientras que el algodén y los animales
necesitan demasiada agua, esto da a conocer el proyecto del fique donde responde a un cuero eco
amigable a base de una planta que no consume tanta agua y responde a la necesidades del medio

ambiente

1.1.7.13 Cuero a base pifia

Este material se realiza con las hojas de pifia que vienen siendo el sub producto de la pifia,
sin embargo, este proceso ya se conocia ya que en filipinas se utilizaba para confeccionar la ropa,
la fundadora de Pifiatex. Su inspiracion fue el proceso de las filipinas este material se forma
solamente de las hojas de la pifia, la hoja es fuerte y fina asi que tiene buena duracion, el proceso
empieza con la sectorizacidn que quiere decir que se extraen las hojas de la pifia, luego se le

hacen diferentes procesos industriales donde se convierte en un textil no tejido.

1.1.7.14 Piel de manzana

La empresa The Apple utiliza las pieles que les sobran de los jugos de la sidra, en un
cuero sostenible a base de plantas, el material es vegano y biodegradable sin embargo existen
marcas que aplican una base de poliuretano para un mejor acabado. LA marca Samara trata de

eliminar el pvc y busca que sus productos sean sencillos y limpios
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1.1.7.15 Corcho

El cuero de corcho se destaca por ser uno de los cueros mas versatiles y ecologicos se
utiliza para realizar bolsos, carteras zapatos, cinturones, collares, chaquetas etc. nace de un arbol
de las regiones mediterraneas, este se crea a partir de la corteza, se hierve y se corta en finas

laminas de papel de seda para luego laminarla en trozos de material reutilizable

lHustracion #24. proceso de elaboracidon del cuero de corcho. Tomado de: https://www.hola.com/estar-
bien/20181115132614/corcho-alternativa-cuero-vegano-gt/

7.16. Hongos

El cuero de hongo en estos momentos ya esta siendo utilizado por mycoworks, bolt
threads y muski quienes utilizan que cultivan el micelio un hongo que consta de filamentos
largos y blancos, estos afirman que las células del micelio pueden crecer lo suficiente como para
convertirse en una tela muy densa, que pasa por un proceso como si se fuese a curtir una piel
pero este seria un proceso mas ecoldgico, luego de esto se utiliza un detergente para limpiar,

luego acondicionador y se deja secar para obtener una textura agrietada



lHustracion #25. cuero de hongo. tomado de: https://www.lavozdeldespertar.com/?p=1498.

1.1.8. Insumos de chaqueta
1.1.8.1 Forro Fleece ovejero

Se le conoce como flece, polar u ovejero, es un textil calido, suave y grueso

1.1.8.2 Seda poliéster
Se le conoce como seda natural, seda china, es un textil liviano y resistente que puede

sublimarse. Se manejan en todas las tonalidades.

1.1.8.3 Herrajes

Los herrajes son piezas en acero, niquel o cobre, que se colocan en un articulo para
asegurar un sistema de cierre o puede utilizarse como elemento decorativo La propuesta de
disefio toma varias clases de herrajes dependiendo el estilo del cliente, se manejaran distintos

tamanios y colores dependiendo la coleccién

29


https://www.lavozdeldespertar.com/?p=1498

30

Los herrajes son piezas en acero, niquel o cobre, que se colocan en un articulo para
asegurar un sistema de cierre o puede utilizarse como elemento decorativo La propuesta de
disefio toma varias clases de herrajes dependiendo el estilo del cliente, se manejaran distintos

tamarfios y colores dependiendo la coleccion

lustracion #26. herrajes metalicos. Tomado de: https://articulo.mercadolibre.com.ve/MLV-567657711-herrajes-surtido-
para-carteras-bolsos-y-bandoleras-_JM

1.1.8.4 Cremallera

AL

_—

AL

lHustracion #27. cremalleras metalicas. Tomado de: http: https://www.freepik.es/vector-premium/tiradores-cremallera-
cremalleras-metal-tirador-tela-cierre-tela-cremallera-ropa-conjunto-realista-3d-aislado_7394254.htm

Es un articulo que se aplica en la industria textil como sistema de cierre, pieza decorativa,

sirve para separar y unir dos piezas, elias howe en 1851 patento un cierre de ropa automatico,


https://articulo.mercadolibre.com.ve/MLV-567657711-herrajes-surtido-para-carteras-bolsos-y-bandoleras-_JM
https://articulo.mercadolibre.com.ve/MLV-567657711-herrajes-surtido-para-carteras-bolsos-y-bandoleras-_JM
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pero en este tiempo no fue practico asi que no se lleg6 a conocer en producciones de textiles,
luego aparece judson 1891 quien creo un articulo parecido a la cremallera pero con ganchos este
lo patento y vendi6 a una compafiia que realizaba notas y zapatos, pero el inventor de la
cremallera con dientes fue guideon sundback quien decidi6 aplicarle un objeto que ayudara
acerrar y abrir la cremallera haciendo un desplazamiento més fécil lo patento como un sostenedor

separable,

Para la coleccion se implementaran cremalleras metalicas de 15 cm y de 75 cm

1.1.9 Insumos de la Joggers

1.1.9.1 Cuero vegano

El cuero vegano se define como un producto que no tiene piel animal, puede realizarse
con plastico o material vegetal este textil nace de na necesidad e las personas de buscar un
producto que no implique un dafio ambiental tan alto como el cuero, el cuero necesita mucha
agua para su proceso de elaboracién y ademas es una industria que no respeta los derechos de los
animales por lo tanto el cliente que se interesa por un cuero vegano busca imitar el cuero pero
tiene en cuenta el impacto al medio ambiental lo que nos lleva a las innovaciones como el cuero

hecho de hoja de pifia, corcho, piel de manzana algas marinas 'y fique.

1.1.9.2 Telaforro

1.1.9.3 La viscosa rayon

Este se viene de la pulpa de la madera, se puede decir que es natural, pero esta también
utiliza polimero natural por esto se reconoce como una fibra artificial, esta se fabrica cuando se
obtienen los hilos, Louis Marie conocido como conde chardonnet fue un quimico francés que

asemejo el proceso de los gusanos de seda con su nuevo material ya que este propone pasar la
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sustancia por un orificio muy fino, imita a la seda, y se puede combinar con algodoén, lana y otros

para asi crear nuevos tejidos

La viscosa tiene una apariencia mate, mientras el material mas brillante se conoce como

rayon, ambas tienen una textura muy delicada y suave, la tela transpira, se puede tefiir.

1.1.9.4 Herrajes

Se pretenden utilizar los mismos herrajes que en las chaquetas para recrear un
complemento entre ambos, Los herrajes son piezas en acero, niquel o cobre, que se colocan en un
articulo para asegurar un sistema de cierre o puede utilizarse como elemento decorativo La
propuesta de disefio toma varias clases de herrajes dependiendo el estilo del cliente, se manejaran

distintos tamafios y colores dependiendo la coleccion

1.1.9.5 Cremallera
Se utilizaran cremalleras de todos los largos lo mas importante que sean cremalleras

metélicas, tanto doradas como plateadas. Decorativas y que tengan uso.

1.1.9.6 Cordon elastico

BLANCO
CRUDO
VERDE AGUA

VERDE MANZANA

NARANIA

ROJO —

ROSA CLARO

= S ————

GRIS

TURQUESA
CELESTE Y BLANCO | # .
AZUL ELECTRICO

AZULMARINO | W

VERDE MUSGO

BEIGE

MARRON

lHustracion #28.cordon elastico. Tomado de: https://articulo.mercadolibre.com.ve/MLV-567657711-herrajes-surtido-
para-carteras-bolsos-y-bandoleras-_JM.


https://articulo.mercadolibre.com.ve/MLV-567657711-herrajes-surtido-para-carteras-bolsos-y-bandoleras-_JM
https://articulo.mercadolibre.com.ve/MLV-567657711-herrajes-surtido-para-carteras-bolsos-y-bandoleras-_JM
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Cuerda realizada con cabos retorcidos de distintos materiales, suele ser redonda, pero

existen cuerdas planas, este caso se utilizara cordén redondo de 1cm de grosor

1.1.9.7 El&stico

3mm

5mm

(L dcomercial

6mm

12mm
Width 3mm to 20mm, or size 4cords to 25cords

lHustracion #29.Elasticos. Tomado de: https://www.infocomercial.com/p/ofertas-elasticos-ziper--botones-_142714.php

Es un material que gracias a sus componentes puede sufrir deformacion y volver a su
forma original es decir que es un material que se puede ajustar a diferentes situaciones,
dependiendo el disefio se busca experimentar con los grosores del elastico sin embargo siempre

se utilizara el 6 mm para tobillos y caderas

1.1.9.8. Hilo

HILO APTAN HILO NORMAL

lHustracion #30. elasticos. Tomado de: https://www.infocomercial.com/p/ofertas-elasticos-ziper--botones-_142714.php

Es un material fundamental ya que este determina la calidad del producto, se recomienda

que sea especial para cuero, es un hilo mas grueso y mas resistente se recomienda la marca aptan
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1.1.10 Maquinaria

1.1.10.1 Maquina plana

lustracion #31.maquina plana. Tomado de: http://confecionesconmaquinasindustriales.blogspot.com/2011/07/maquina-
plana.html

Es una méquina que tiene la funcién de hacer costuras industriales entrelazando un hilo
superior con uno inferior, esta maquina solo realiza costuras rectas, y tiene una aguja. Las telas

que utiliza son tejidos planos, sintéticos delgados y tejido de punto.


http://confecionesconmaquinasindustriales.blogspot.com/2011/07/maquina-plana.html
http://confecionesconmaquinasindustriales.blogspot.com/2011/07/maquina-plana.html

1.1.10.2. Maquina filete adora
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lHustracion #32. fileteadora. Tomado de: http://confecionesconmaquinasindustriales.blogspot.com/2011/08/maquina-
fileteadorasobrehiladora-u.html

Es una maquina que tiene la funcion entrelazar un hilo y dos hilazas, realizando un disefio

de costura conocido como sobre hilado, remata el borde del tejido para que no se deshilache.

1.1.10.3 Maquina collarin

lHustracion #33. maquina collarin. Tomado de: https://tuboutique.com.co/producto/collarin-mecatronica-jack-jk-w4-02-
maquina-de-coser/

Es una maquina que se encarga de decorar los orillos de las telas cubriéndolas, esta

maquina necesita hilo e hilaza, ademas también realiza una puntada de cadeneta.
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http://confecionesconmaquinasindustriales.blogspot.com/2011/08/maquina-fileteadorasobrehiladora-u.html
http://confecionesconmaquinasindustriales.blogspot.com/2011/08/maquina-fileteadorasobrehiladora-u.html
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1.1.10.4 Troquel

lustracion #34. maquina troqueladoras. Tomado de: https://www.bacsf.com/p/maquina-para-poner-broches-peru.html

Es una maquina que permite realizar diferentes funciones desde colocar un botén hasta

apligues como taches y broches.

1.1.10.5 Maquina presilladora

lustracion #35. maquina presilladora. Tomado de: https: https://e-commercio.com/products/presilladora-mecanica-
jack-jk-1850-maquina-de-coser

Es una maquina que tiene como funcion asegurar las costuras, con ella se ponen los

pasadores.



1.1.10.6 Aguja

L
) OPRSI
GROZ-BECKERT®

lHustracion #36. Agujas. Tomado de: https://nocturnodesignblog.com/2018/11/23/12-tips-para-coser-cuerina/
90/14 materiales delgados y ligeros

100/16 para materiales méas gruesos

1.1.10.7 Pie de teflon y prénsatela de doble arrastre

lustracion #37 . Pie de teflon y prénsatela de doble arrastre. Tomado de: https://www.bacsf.com/p/maquina-para-
poner-broches-peru.html

El pie de teflon es una prensa telas que no es de metal, es de plastico, esto permite que el

sintético se deslice con mayor facilidad, para los textiles mas gruesos se recomienda utilizar el

37
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prénsatela de doble arrastre ya que no importa que el material se mas grueso este se desliza

facilmente

1.2 Inspiracion
1.2.1 Definicion de flora
Se define como la vegetacion que abarca una region, es decir un grupo de plantas de una

region geografica

1.2.2 Definicion de fauna
Se define como un grupo de diferentes clases de animales que habitan en determinada

region con un mismo clima, o zona geografica

1.2.3 Colombia

Esté ubicado en el extremo norte de sur américa, tiene limites con Venezuela, Brasil,
Per0, ecuador y panama, este tiene una amplia diversidad ya que tiene costa con el océano
pacifico y el mar caribe, se le reconoce por sus hermosas flores, esmeraldas y sobre todo por

biodiversidad.
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2. OBJETIVOS

2.1 Objetivo general

Elaborar un plan de negocio para la empresa TIENDAS VIVIANA VANESSA
VELASQUEZ, que fabrica y comercializa chaquetas y joggers en la linea femenina y masculina,
apoyados en procesos tecnoldgicos y responsables con el medio ambiente, a partir de la

utilizacion de material sintético ecoldgico inspirado en la flora y la fauna colombiana.

2.2 Objetivos especificos

e Reconocer el proceso de elaboracion del sintético ecoldgico como materia prima
para la fabricacion de chaquetas y joggers, en diferentes lineas del vestuario.

e Desarrollar una coleccion de prendas femeninas y masculinas a partir de chaquetas
y joggers con inspiracion de flora y fauna colombiana.

e Establecer gama de materiales sintéticos ecoldgicos que representen texturas
similares al cuero, pero que sean responsables con el medio ambiente, para fortalecer
los valores de la marca.

e Implementar estrategias de marketing y neuromarketing, a partir de procesos de

elaboracion textil con aromas, que generan recordacion de marca.
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3. JUSTIFICACION

La empresa Tiendas Viviana Vanessa Veldsquez es una marca de ropa nhacional
especializada en la creacion de chaquetas y joggers en materiales sintéticos ecoldgicos utilizando
como punto de inspiracion la flora y la fauna colombiana.

la mision de la marca, es unir las nuevas tendencias de moda con prendas amigables hacia
el medio ambiente, que generen colecciones responsables, modernas y juveniles.

se pretende ser reconocidos en el mercado por ser una marca de ropa exclusiva, Moderna y
juvenil, pioneros en el manejo de sintéticos ecoldgicos con fragancias fijas en los productos,
destacados por la importancia que se le da a cada textura que se ofrece, dentro de los productos que
ofrece la empresa encontramos chaquetas imitacion cuero sintético ecoldgico, para la linea
femenina masculina, asi como jogger para la linea femenina a partir de disefios personalizados.

los atributos que se quieren resaltar en la empresa son exclusividad, estética, productos eco
amigables, disefios con volumenes, disefios arriesgados.

Como valores de marca se trasmite el poder la gratitud, la sensualidad, la exclusividad, la
responsabilidad.

Es una empresa que trabaja con disefio exclusivos en sintético ecolégico y fragancias
agradables, nuestros materiales son reconocidos por los grabados personalizados y las texturas
[lamativas.

Se quiere, ser recordados como una marca juvenil y urbana, nos inspiramos en una vision
futurista, empoderada y arriesgada, tenemos un estilo exclusivo caracteristico por nuestro sintético
ecologico con fragancia, nuestras texturas abrazan una ideologia apocaliptica y de gratitud hacia

los animales y el medio ambiente,
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4. INVESTIGACION DE MERCADO

4.1 Anélisis del sector econémico.
Los sectores econdmicos de Colombia se clasifican en tres, primario conocido como el
sector agricola, secundario es el industrial y terciaria prestacion de servicios, sin embardo se han

establecido otros tipos de sectores que se clasifican segn sus caracteristicas.

La industria textil pertenece al sector secundario, ya que esta es una actividad relacionada
con la industria de transformacion, es decir que se recolectan los materiales y se le realizan

diferentes procesos para crear un nuevo producto.

El sector textil ha cambiado continuamente Inexmoda, RADDAR y Sectorial confirman
que realizaron una comparacion del gasto en moda en los hogares colombianos y revelo que los

niveles de compra en el 2021 fueron mas altos que el 2019.

GASTO TOTAL Y POR CANASTAS )

Participacién en el Gasto Nacional
Gasto de los Hogares por Grupe en Enero de 2021

Bill s de pesos PN
illones de peso: R 3.4% = Electrodomésticos

Alimentos

= Moda

Vivienda 7.9
Tte y Comunicaciones 27.9% = Restaurantes
Bienestar N
= Educacién
e o 53,9 <
)

= Entretenimiento

27.4% 154% = Bienestar

Ttey
Comunicaciones

Vivienda

lustracion #38. Gasto total y por canasta de grupos familiares. Tomado de:
http://www.saladeprensainexmoda.com/informe-del-sector-enero-2021/
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La moda representa un gasto de 3.4% en los gastos familiares ya que las familias le dan
prioridad a la alimentacion, vivienda, comunicaciones, bienestar, entretenimiento educacion y

restaurantes.

\

CONSUMO DE MODA EN COLOMBIA
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$2.900.000
$2.800.000
$2.700.000
$2.600.000
$2.500.000
$2.400.000
$2.300.000
$2.200.000

$2.100.000 SIS
$2.000.000 SN
$1.900.000
$1.800.000 R
$1.700.000
$1.600.000
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$1.400.000
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$1.200.000
$1.100.000
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MILLONES. DE PESOS.
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Acumulados 2020:
JUNIO 2020: COP$10,3B  (-18%)
DICIEMBRE 2020: COP$22,98B [-13%)

lHustracion #39. Consumo de moda en Colombia. Tomado de: http://www.saladeprensainexmoda.com/informe-del-
sector-enero-2021/

En el 2021 fueron 2.19 billones, es decir disminuyd un 64% frente al 2020 en enero, pero
es superior al 2019. Los datos revelan como en marzo del 2020 hubo un fuerte declive que

empeoro en abril y en mayo Asencio para estar al mismo nivel que diciembre en el 2020

PRODUCCION Y VENTA DE TEXTILES

indice de Produccién de Hilatura, indice de Venta de Hilatura, Tejeduria y
Tejeduria y Acabado de Productos Acabado de Productos Textiles
Textiles
100,1
970 100,0 100,4 972 100,0

2017 2018 2019 2020 2017 2018 2019 2020

lustracion #40. Produccion y ventas de textiles. Tomado de: http://www.saladeprensainexmoda.com/informe-del-sector-enero-2021/
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Ante las nuevas necesidades la industria textil proporciona nuevos productos de
bioseguridad, para el mercado internacional y nacional. Este lleva a que las exportaciones

mejoren ya que estos productos son indispensables para el mercado

EXPORTACIONES DE TEXTILES .

$ 25.000

$20.000
$15.000 w2018
w2019
2020

$10.000

$5.000

0

Miles de Dolares

w

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

. Las exporfaciones s bien siguen siendo bajos en comparacién con anos anteriores, han venido mejorando, siendo los
productos de bicseguiidad y con felas antifluides l6s Mas fequeridos en el mercado.

llustracion #41. Exportaciones de textiles. Tomado de: http://www.saladeprensainexmoda.com/informe-del-sector-

enero-2021/

- IMPORTACIONES DE TEXTILES
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Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

llustracidn #42. Importaciones de textiles. Tomado de: http://www.saladeprensainexmoda.com/informe-del-sector-enero-2021/


http://www.saladeprensainexmoda.com/informe-del-sector-enero-2021/
http://www.saladeprensainexmoda.com/informe-del-sector-enero-2021/
http://www.saladeprensainexmoda.com/informe-del-sector-enero-2021/
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Las textiles de mayor demanda fueron el algodon y sintéticos, esto presento un

incremento de 100.000 miles de ddlares en comparacion al 2019 que no alcanzo esta cifra

Las exportaciones de confeccion tuvieron un alto restablecimiento en noviembre y
diciembre en el 2020, la indumentaria colombiana se exige en otros paises por su alta calidad y
excelentes disefios, uno de los factores més importantes fueron las prendas de bioseguridad que
fueron las mas demandadas, para el 2021 se espera realizar una diversificacién del mercado para

dar a conocer otros segmentos del mercado

Para el 2021 las prendas comodas conocidas como loungewear que se refieren a productos
para estar en casa, se llevaran toda la atencion ya que luego de las cuarentenas y la cancelacion de

eventos se implementa un estilo comodo y deportivo

Para este 2021 se evidencia que las nuevas tendencias van de la mano con jeanswear,
vestidos de bafio, y ropa de dormir, estos productos colombianos fueron muy llamativas para

México, ecuador, costa rica estados unidos.
El gasto de vestuario evidencio el 56.7%, la joyeria,18.4% y el calzado 1.9%

La industria de marroquineria tiene grandes oportunidades para la comercializacion por su

alta calidad, disefios variados es un atractivo para otros paises

4.2 Analisis del Mercado.

El sector textil es pionero en el uso de nuevas tecnologias, por esto se ha presentado un
incremento de 4.85% para las exportaciones nacionales, las chaquetas dependiendo el material
han sido un producto que se ha exportado con gran demanda, se exportan en conjunto, o

productos similares como abrigos o chaquetones
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Grafico 3. Exportaciones segln principales capitulos del arancely principales
partidas arancelarias.

1%

3o 1% 2%

* Trajes, conjuntos, chaquetas, pantalones y “shorts”
para hombres o nifos

® Sostenes, fajas, corsés, tirantes, ligas y articulos
similares.

® Trajes sastre, conjuntos, chaquetas, vestidos, faldas,
pantalones y “shorts” para mujeres o ninas.
Camisas y blusas.

® Abrigos, chaquetones, capas y articulos similares.

® Conjuntos de abrigo para entrenamiento o deporte,
overoles y conjuntos de esqui y banadores.

Prendas y complementos (accesorios], de vestir, para
bebés.

Demas.

299,

llustracién #43. exportaciones segun principales capitulos de arancel y principales partidas
arancelas. Tomado de: http://www.saladeprensainexmoda.com/informe-del-sector-enero-2021/.

Colombia cuenta con 13 tratados comerciales en este se contempla en tipo de articulo que
se exporta y las oportunidades que presenta, para las prendas casuales femeninas y masculinas
existen diferentes oportunidades, sin embargo, la industria Colombia cada dia se hace méas
reconocida por su buena calidad y disefio. En Europa se ha observado que cada dia se hacen méas

conocidos los productos colombianos.

En el 2013 las importaciones de manufactura del cuero alcanzo un valor de US$23.977,8
millones, con un incremento de 5%, china fue el principal proveedor de la union europea,

mientras que Colombia quedo lugar 66.

Los principales productores en la manufactura del cuero son chinos, Italia, Francia, india,

Alemania, paises bajos, Vietnam, Espafia, Bélgica y Pakistan


http://www.saladeprensainexmoda.com/informe-del-sector-enero-2021/
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lHustracion #44. Manufactura del cuero importaciones de la unién europea. Tomado de:
https://ue.procolombia.co/oportunidad-por-sector/manufactura-y-prendas-de-vestir/manufacturas-de-cuero

4.2.1 Exportaciones colombianas a la unién europea.
En el 2012 Colombia exporto US$3,7 millones. A reino unido 1.410.313 con una
participacién de 38%, Alemania 1.053.744 participo un 28%, Francia 389.855 con una

participacién de tan solo 10%.

46
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lHustracion #45. Manufactura del destino de las exportaciones colombianas. Tomado de:
https://ue.procolombia.co/oportunidad-por-sector/manufactura-y-prendas-de-vestir/manufacturas-de-cuero.

La demanda esta integrada por todas las personas interesadas en una chaqueta en cuero,

sintético, o sintético ecoldgico, que busquen una chaqueta con disefio exclusivo.

El sello colombiano se caracteriza por su impecable mano de obra, el excelente manejo de

las pieles y acabados que exige el mercado internacional
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4.2.3 Tendencia del mercado

* Un consumidor consiente de sus gastos y prioridades

* Productos eco amigables, éticos, el consumidor es mas consiente frente a la produccion y

origen del material.

* Las compras por internet cada vez son mas reconocidas ya que se le vende directamente al

usuario, y no se necesitan intermediarios

* La tendencia son productos ergonémicamente disefiados, cbmodos y livianos

* Las oportunidades apuntan a estilos casuales, practicos, y elegantes que presten el servicio
requerido y sean versatiles

4.2.3 Oportunidades en otros paises

Proexport tiene nuevas propuestas para hacer que la manufactura colombiana legue a

Alemania, Austria, Dinamarca, Finlandia, Francia, Hungria, Republica Checa, Espafia, Holanda, Reino

Unido

4.2.4 Ley vegana

Portugal se convierte en el primer pais en sacar la ley vegana, el cual es una ley donde se
le obliga a los restaurantes a tener opciones veganas, también deben ofrecerla los hospitales,
escuelas, universidades y edificios publicos, por esta razén las tiendas de moda se han reevaluado

y han implementado productos veganos, creando productos a base de sintético ecolégico de pifia,
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llustracion #46. tienda que ofrece productos veganos a base de corcho. Tomado de: https://www.hola.com/estar-
bien/20181115132614/corcho-alternativa-cuero-vegano-gt/.

de cascara de coco, corcho y otros, la moda hace parte de la vida cotidiana y ofrece opciones

responsables

Gtresoline presenta una alternativa al cuero, elaborada en arbol de corcho, esta empresa
crea, bolsos collares, pulseras, paraguas, zapatos y cinturones, buscando crear conciencia por un
producto completamente vegano. Busca la sostenibilidad adaptandola a la moda y a las

exigencias de los clientes.

4.2.5 Los hombres buscan ropa formal y casual en Estadios Unidos
Los hombres estan consumiendo mas moda, estan interesados en prendas casuales

precolombina identifica estas prendas como una oportunidad, los hombres estado unidos


https://www.hola.com/estar-bien/20181115132614/corcho-alternativa-cuero-vegano-gt/
https://www.hola.com/estar-bien/20181115132614/corcho-alternativa-cuero-vegano-gt/
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consumen mas ropa que las mujeres en el 205 estas ventas representaron el 26% de las ventas

internacionales segun el DANE.

Ya que florida es la principal entrada del comercio de Colombia este ayuda a que la
comercializacion de prendas casuales y cueros sea reconocida y aceptada por las marcas, ya que
las tiendas por departamento son atraidas indumentos especificos y las tiendas de boutique
buscan prendas novedosas que se adapten a su estilo, en ambos casos son consumidores de
prendas colombianas que buscan buena calidad y disefios diferentes a lo que ya tienen en estados

unidos.

4.2.6 Los productos que mas compran los colombianos

La revista Pym realiza una investigacion donde presenta que en Colombia en el 2011 los
productos mas comercializados fueron, computacién, hogar y jardineria, ropa y accesorios, ya
que la ropa y accesorios siempre ha mantenido este tercer puesto se clasificaron cuales son los

que las personas mas compran

. camisetas

. gafas y lentes
. pantalones

. chaquetas

. accesorios

. buzos

. ropa interior

. otros
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4.2.7 Cliente

Al buscar una chaqueta se busca por dos razones la de la naturaleza, cubrir por frio, la
del deseo por moda o gusto, sin embargo, las nuevas tendencias nos llevan a unir estos dos

aspectos generando hombre y mujeres que buscan prendas codmodas, pero con estilo.

En la etapa del interés el comprador, observa color, estilo, disefio, fibras y tejidos, en la
etapa prueba, tiene en cuenta que la chaqueta horma, tenga su estilo, y se acorde a la apariencia

que este busca dar, en la etapa tres decide si la compra o no la compra.

Nuestro cliente es un consumidor que va a usar el producto es decir es usuario y
comprador ya que este tiene la edad suficiente para comprar su producto con su propio dinero,
ademas es una persona que busca la innovacién y salir de lo coman, los clientes cada dia son mas
conscientes del medio ambiente y en este caso, la persona se fijara que su producto se realizado
de forma responsable, el consumidor es detallista a la hora de comprar pues mira las texturas

materiales, calidad olores del textil, es un cliente moderno y responsable.

4.3 Andlisis de la competencia

IVEL DE ACEPTACION
LoGo EMPRESA COMPETIDORA | ALTO MEDI] BAIO CUENTE __ RAZON PARA ELEGIR LA EMPRESAJONDE Y COMO COMERCIALIZA _ VENTAJAS Y DESVENTAIAS
. DISENOS EXCLUSIVOS
o— DISERIOS EXCLUSIVOS HORARIOS DE
REBEL Disefios PUNTO FISICO NIVEL APERTURA AL CLIENTE SOLO
@ IND. ROBOTO PERSONALIZADOS NACIONAL LOS FINES DE SEMANA
ARRIESGADO TIENDA VIRTUAL
PAG WEB
INDUSTRIA ROBOTO x
JUVENIL PUNTO FISICO A NIVEL LAS REDES SOCIALESESTAN
MODERNO MATERIAL EN CUERO NACIONAL MUY ABANDONADAS
URBANO DISENOS CLASICOS CENTRO COMERCIAL VARIEDAD DE DISENOS
DISENOS MODERNOS FENDAVIRTUAL PARA CADA PERFIL
PAGINAWER
FACEBOOK
ENTREPIELES x
JOVEN PRODUCTOS MODERNOS PUNTOSFISICOS A DISENIOS EXCLUSIVOS
MODERNO TRABAJAN CON NIVELNACIONAL
INNOVADOR || COLECCIONES REDES SOCIALES NOTIENEN PAGINAWEE
SOCIABLE PRECIO ACCESIBLE
MATERIALES EN CUERO
XTREME LOVE - XL x
DINAMICO
JOVEN OFRECE PRENDAS CLASICAS PUNTOSFISICOS NIVEL MARCA CONOCIDA
OFRECE DISERIOS MODERNOS
STUDIO F INNOVADOR NACIONAL
COLECCIONES INNOVADORAS
CLASICO REDES SOCIALES
PAGINA WEB PRENDAS BASICAS A
STUDIOF x

Tabla 1. Recoleccion de datos competencia. Hecha en Excel.
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4.4 Conclusiones

Apartar del analisis del sector econdmico se logré determinar que con la nueva
normalidad de Colombia la industria de marroquinerias y cuero tiene grandes oportunidades por
la alta calidad y disefios, por lo tanto, esto favorece a la marca Viviana Vanesa Velasquez ya las

propuestas de disefio seran bien vistas en el mercado actual

En base al analisis del mercado se determina que la nueva tendencia del consumidor es un
usuario consiente y responsable con los que usa, esto permite a la marca Vanessa Velasquez

destacarse con sus colecciones en material eco amigable y disefios exclusivos.

Se concluye a partir del analisis de la competencia que estas marcas competidoras estan
utilizando materiales en sintéticos o cuero animal, es decir que tiendas Viviana Vanessa
Velasquez puede llegar a destacarse por ser una de las pocas marcas colombianas que utilice un

material eco amigable.

5. ESTRATEGIAS DE MERCADO

5.1 Concepto del producto o servicio.
Tiendas Viviana Vanessa Velasquez se dedica a la fabricacion de chaquetas y joggers
femeninos y masculinos en cuero vegano, para esta primera coleccion se trabajan 4 tipologias del

producto en chaquetas y tres joggers con distintas propuestas de disefio.



Fichas técnicas dibujo a plano

LINEA

REFERENCIA:

FEMENINA

REANDINA

MASCULINA | INFANTIL

X

X

REF GABAN 01

DISENADOR: VIVIANA VANESSA VELASQUEZ R|

TIPO DE PRENDA: GABAN

FECHA: 9 ABRIL2021

MARCA: TIENDAS VVV

UNIVERSO: CASUAL

. O=0=r

Y — )
e
=[]
A )
|
/
SMALL MEDIUM LARGE
TALLAS: 38 TALLA BASE: 38
MEDIDAS:
CONTORNO DE PECHO 38"
LARGO DE CHAQUETA 40"5/8
LARGO DE TALLE 18"
ANCHO DE ESPALDA 17"
OPCIONES CONTORNO DE CINTURA 32"
DE COLOR LARGO DE HOMBRO 6 3/8"
LARGO DE MANGA 23 1/4"
ANCHO DE PUNO 7"
LARGO DE ESCOTE DELANTERO |5"
LARGO DE ESCOTE ESPALDA  [4"

llustracion #47. Ficha técnica

namero 1. Fuente: De Autor




FICHA TECNICA.
LINEA REFERENCIA:
NC FEMENINA |MASCULINA| INFANTIL
REF PAKA 02

X

X

DISENADOR: Viviana Vanessa Velasqug

TIPO DE PRENDA:PARKA

FECHA:9 ABRIL 2021

MARCA: TIENDAS VVV

UNIVERSO: CASUAL

PROTOTIPO EN DISENO PLANO

A
\ | ] ; ‘\ I‘
,: A\ [/ < —_—t | 100 CM
113CM | \
R {:;‘ O:‘
v aw| \ (R
L7 ) s (lo)
L / \/ ~
MALL / 32 N MEDIUM / | LARGE /
TALLAS: X TALLA BASE: 32
MEDIDAS:
CONTORNO DE PECHO |38 "
CONTORNO CINTURA 32"
CONTORNO CIADERA 38"
ANCHO PECHO 15,5"
OPCIONES ANCHO ESPALDA 17
DE COLOR LARGO DE TALLE 18"
LARGO DE HOMBRO 63/8"
LARGO FRENTE 113
LARGO AMNGA 23 1/4"

llustracién #48. Ficha técnica nimero 2. fuente: De Autor
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FICHA TECNICA.
LINEA REFERENCIA:
FEMENINA [MASCULINA| INFANTIL
REF CHA T 06

X

DISENADOR: Viviana Vanessa Velasqug TIPO DE PRENDA: TORERA

FECHA:9 ABRIL 2021

MARCA: TIENDAS VIVIANA VANESSA YUNIVERSO: CASUAL

PROTOTIPO EN DISENO PLANO

39CM

45CM

45CM

MALL / 32 N MEDIUM / | LARGE /
TALLAS: X TALLA BASE: 8
MEDIDAS:

CONTORNO DE BUSTO |88
CONTORNO DE CINTURA |62
CONTORNO DE CADERA |92
ANCHO DEESPALDA |35

OPCIONES ANCHO PECHO 34

DE COLOR LARGO TALLE DELANT |44
LARGO TALLE ESPALDA |42
LARGO HOMBRO 11,8
ALTURA DE BUSTO 26
SEP B 17,5
CATRAS Y CFRENTE 40,5 /37

llustracién #49. Ficha técnica nimero 3. Fuente: De Autor.
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FICHA TECNICA.
LINEA REFERENCIA:
FEMENINA | MASCULINA |  INFANTIL
JOGGER HOMBRE 04
X
DISENADOR: Viviana Vanessa Velasquez Ruzi |  TIPO DE PRENDA: JOGER TIPO CARGO  |FECHA:9 ABRIL 2021

MARCA: TIENDAS VVV UNIVERSO: CASUAL

PROTOTIPO EN DISENO PLANO

100CM

20 CM

SMALL / MEDIUM / LARGE /
TALLAS: TALLA BASE: 32

X

MEDIDAS:
CONTORNO DE CINTURA 32"
CONT BASE 38"
LARGO DE TIRO 10" 1/2
LARGO DE PANTALON 45"

OPCIONES ACHO DE RODILLA 10" 1/4

DE COLOR ANCHO DE BOTA 9"1/2
ANCHO DE PRETINA 1" 1/2

llustracién #50. Ficha técnica nimero 4. Fuente: De Autor.
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FICHA TECNICA.
LINEA REFERENCIA:
AREANDINA FEMENINA |MASCULINA| INFANTIL
» JOGGER HOMBRE 05

DISENADOR: Viviana Vanessa VelasquqTIPO DE PRENDA: JOGER TIPO CARGOlFECHA:9 ABRIL 2021

MARCA: TIENDAS VIVIANA VANESSA Y

UNIVERSO: CASUAL

PROTOTIPO EN DISENO PLANO

100CM

MEDIUM / | LARGE /
TALLAS: X TALLA BASE: 32
MEDIDAS:
CONTORNO DE CINTURA |32"
CONT BASE 38"
LARGO DE TIRO 10"1/2
LARGO DE PANTALON |45"
OPCIONES ACHO DE RODILLA 10" 1/4
DE COLOR ANCHO DE BOTA 9"1/2
ANCHO DE PRETINA i g 7

llustracién # 51. Ficha técnica nimero 5. Fuente: De Autor.
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FICHA TECNICA.

I LINEA REFERENCIA:
FEMENINA [MASCULINA| INFANTIL
JOGGER DAMA 06
i X
DISENADOR: Viviana Vanessa Velasqud TIPO DE PRENDA: JOGER CARGO |FECHA:9 ABRIL 2021
MARCA: TIENDAS VVV UNIVERSO: CASUAL

PROTOTIPO EN DISENO PLANO

SMALL / 8 M MEDIUM / | LARGE /
TALLAS: TALLA BASE: 8

X

MEDIDAS:

CONTORNO DE CINTURA (68 cm

CONTORNO DE CADERA (94 cm

ALTURA DE CADERA 19 cm

LARGO DE TIRO 24,5 cm

OPCIONES LARGO PANTALON 105 cm

DE COLOR ANCHO DE PRETINA 6cm

llustracién #52.Ficha técnica nimero 6. Fuente: De Autor.
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5.2 Oferta de Valor

La empresa tiendas Viviana Vanessa Veldsquez comercializa chaquetas y joggers en la
linea femenina y masculina, apoyados en procesos tecnoldgicos y responsables con el medio
ambiente, a partir de la utilizacién de material sintético ecol6gico con marketing olfativo

inspirado en la flora y la fauna colombiana

Material eco amigable

marqguetin olfativo en el sintetico ( )

. Disefios exclusivos

lustracion #53. Oferta de valor competencia. Fuente: De Autor.
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MATRIZPARA
TIENDAS VIVIANA
VANESSA VELASQUEZ

FORTAL EZAS
La materia prima vegana no necesita maquinaria
especial por lo tanto podemos trabajar por
nuestra cuenta y realizar pocas unidades para
manteniendo el producto exclusivo
Seremos de las primeras marcas eco amigables
con marquetin olfativo en su producto
Ya existe un punto fisico con el cual podemos
dar a conocer el producto.

DEBILIDADES
Cuando el material es ecolégico, tiende a
ser interpretado como un producto sucio
0 economico.

Alno tener la maquinaria necesaria para
generar la materia prima y las texturas, se
es dependiente de los proveedores.

Al ser una marca emergente no se cuenta

con el reconocimiento a nivel nacional por

lo tanto es mas complicado penetrar en el
mercado actual

OPORTUNIDADES
Estan de Moda las marcas cruelty fiee y eco
amigables, esto amplia el mercado asia
consumidores que no conoce del tema, pero
esta interesado en unir la moda y el cuidado
del medio ambiente
Gracias a las redes sociales se facilitan las
ventas por internet, esto nos da la oportunidad
de hacernos mas visibles en el mercado
Las redes sociales promueven la tendencia de
un consumidor responsable ,esto permite que
tiendas Viviana Vanessa Veldsquez pueda

llegar a crear una base de datos que le permita

clasificar los perfiles y gustos de los clientes.

Estrategia FO
Un producto exclusivo llama la atencion de
consumidores amantes de la moda que siguen
las tendencias eco amigables y cruelty free.
gracias a nuestro punto fisico podemos conocer
la opinidn de los clientes sobre el producto y
generar estrategias de compra en las redes
sociales para animar a nuestros clientes virtuales
a realizar la compra con confianza.
Utilizar la base de datos de nuestros clientes
para identificar las fragancias mas deseadas y
sacar diferentes propuestas de marquetin
olfativo para futuras colecciones

Estrategia DO
Aprovechar las nuevas tendencias eco
amigables y responsables que estan de

moda para ensefiar a los nuevos
consumidores que la moda vegana es
exclusiva pulcra y arriesgada.
Utilizar redes sociales para generar
alianzas con varios proveedores del pais e
internacionales
Las redes sociales permiten generar
estrategias para generar reconocimiento a
nivel nacional, asi que aprovecharemos
nuestros valores corporativos y los
aremos visibles en las redes sociales

AMENAZAS
Al ser una marca emergente y poco
reconocida podemos ser victima de plagio
Al ser un material poco convencional los
proveedores son escasos
Los materiales importados tienen un costo mas
alto y también se suma €l envié

ESTRATEGIAS FA
Al ser una marca emergente utilizaremos
productos exclusivos con nuestro marquetin
olfativo daremos a conocer nuestro producto en
tiendas fisicas para generar recordacion de
marca y voz a voz
En Colombia existen pocas marcas con
productos eco amigables ofreceremos a los
proveedores una eximicion de telas para generar
conciencia del material y publicidad constante.
Generar alianzas para mantener los precios

ESTRATEGIAS DA
Hacer disefios exclusivos pulcro y
detallista que caractericen el ADN de la
marca y patentar la idea de negocio

Generar una alianza comercial con
distintas marcas generando estrategias
que beneficie a ambos.

Para penetrar el mercado es necesario
conocer todas las marcas de proveedores|
nacionales e internacionales para generar
una gama de precios que sea conveniente.

Tabla 2. Recoleccion de datos competencia. Fuente: De Autor.
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5.4 Estrategias de distribucion

La empresa tiendas Viviana Vanessa Velasquez maneja canales de distribucion directa,
que quiere decir que vendemos nuestros propios productos y tratamos directamente con el cliente,
ya que es un producto exclusivo se busca brindar la mejor atencidn al cliente en el punto fisico,
en las redes sociales y pagina web, para generar clientes satisfechos no solo con el producto si no
con el trato y calidad, se utiliza canales directos ya que lo més importante es generar una

agradable experiencia antes y después de la compra. Alianza con empresas como

Reparto Urbano Bogota R.U.P. (5.000) pago contra entrega

R.UT.A

Reparto Urbano Bogotd

Mauricio Roa
Asesor Comercial

L] roamauricio97@gmail.com
® 46361 825 e
© 311441 L
Q Cra106 No.13D-49C55
cnRREO URBANO
llustracion #54. Reparto Urbano Bogota. Foto de tarjeta de presentacion. Fuente Autor

Inter rapidisimo (5.200,6.750,10.750, 15.750)

L

P

A IDISITTIO

lHustracion #55. Inter Rapidisimo. Tomado de: https://www.interrapidisimo.com/pgrs/.



5.4.2 Alternativas de comercializacion.

Punto de venta en tienda fisica: ubicado en Bogota Colombia, san Cristébal norte.

Presencia en redes sociales

WhatsApp https://wa.me/573118525008

Cuenta de empresa ®
+57 311 8525008
Movil & {‘ o

# Tiendas de ropa

@ Cl. 162 #8D-31, Usaquén, Bogota,

Colombia
« Surtimayorista
DOllarCity@ San Cristébal
' . DANUBIO
Calrg ,63Calle 7533
BARRANC!/
RGoogle L o * " 'NORTE

o Calr -

s Compras

(D Miércoles 10:00a.m.a 800
p. m.

lustracion #56.Wasap empresarial tiendas Viviana Vanessa Velasquez. Fuente: Autor
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https://wa.me/573118525008?fbclid=IwAR3P82TZHJ9l4RKwFZBzJSlnWhBJWKEQcUoBIROHX-PpVg0iteKkJ-fseOY

Facebook:

Correo electronico o feléfono  Contrasefia

faCEbOOk _ Iniciar sesion

Tiendas VVV

@VivianaVanessaVelasque
z

Inicio
Informacion -

ibMegusta o Compartir | - O WhatsApp @ Messenger
Publicaciones
Fotos Publicaciones Tiendas VVV
Comuniiad Negocio local en Bogota

Tiendas VVV actualizo su foto del perfil Abierto ahora

Videos . 37 min- Q@
Opiniones Comunidad Ver todo

lHustracion #57. Perfil de Facebook. Fuente: Autor

Instagram: https://instagram.com/vvvtiendas?utm_medium=copy_link

42 95 85

Publicaci.. Seguidor.. Seguidos

TIENDASVVV

Tienda de ropa

=® Ropa y Calzado

£ Femenino, Masculino e infantil

2 Tienda fisica y virtual

&) PAGO CONTRA ENTREGA... mas

Ver traduccion

bit.ly/3cGDONM

carrera 8D # 161A-48, Bogotd, Colombia Bogota
colombia s
issi i d basti 123y 25
personas mas siguen esta cuenta

Siguie... v Mensaje Contacto L4
& LI
7 v
K CAW
) |
- Destacada VISTETE

lustracion #58. Instagram Tiendas Viviana Vanessa Velasquez. Tomado de:
https://instagram.com/vvvtiendas?utm_medium=copy_link
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https://instagram.com/vvvtiendas?utm_medium=copy_link
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Pagina web https://www.tiendasvvv.com/?fbclid=IwAR1Zyncarq TpORMSiJ8-N_suCSu-

syibot7hoW-YgBbop8nNk1I1t3YNiwDQ

|\END4 ¢

\‘V/ (@%ﬂ% % Carrito  Finalizar compra  Inicio  Micuenta Ropa  Tienda

VANNESA VE

BIENVENIDO

Siéntete Seguroy a la Moda

lustracion #59. Pagina web Tiendas Viviana Vanessa Velasquez. Tomado de:
https://www.tiendasvvv.com/?fbclid=IwAR1ZyncargTpORMSiJ8-N_suCSu-syibot7hoW-YgBbop8nNk1It3YNiwDQ

NUESTROS PRODUCTOS

CALZADO

Pisa fuerte

llustracion 60Pagina web Tiendas Viviana Vanessa Velasquez Tomado de:
https://www.tiendasvvv.com/?fbclid=IwAR1ZyncarqgTpORMSiJ8-N_suCSu-syibot7hoW-YgBbop8nNk1It3YNiwDQ


https://www.tiendasvvv.com/?fbclid=IwAR1ZyncarqTpORMSiJ8-N_suCSu-syibot7hoW-YgBbop8nNk1It3YNiwDQ
https://www.tiendasvvv.com/?fbclid=IwAR1ZyncarqTpORMSiJ8-N_suCSu-syibot7hoW-YgBbop8nNk1It3YNiwDQ
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w0t
al

. s

Jeans licrados 010 Jeans licrados 009 Jeans licrados 008 Jeans licrados 007 Jeans licrados 006 Jeans licrados 005
$60.000 $60.000 $60.000 $60.000 $60.000 $60.000

Al &

Camiseta sublimada 006 Camiseta sublimada 005
$40.000 $40.000
lustracion #61.Pagina web Tiendas Viviana Vanessa Velasquez. Tomado de:
https://www.tiendasvvv.com/?fbclid=IwAR1ZyncargTpORMSiJ8-N_suCSu-syibot7hoW-YgBbop8nNk1It3YNiwDQ

! |

5.4.3 Distribucién fisica
El empaque en el que se entregara el producto cuando la compra se realiza por medio virtual es

una caja negra con una cinta decorativa y el logo de la empresa.

lHustracion #62.Empaque punto fisico. Tomado de: https://www.splashdown.co.uk/what-we-do/packaging/ysl-gift-boxes/

lHustracion #63. Empaque medio virtual. Tomado de: https://co.pinterest.com/pin/474707616979009116/
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El empaque en el que se entrega el producto cuando se realiza la venta en punto fisico es una

bolsa de papel con cinta decorativa y logo de la empresa

5.5 Estrategias de Precio.
La estrategia de precio se realiza teniendo en cuenta los gastos de materiales como
materia prima, forro e insumos, también se tiene en cuenta el tiempo y servicios que requiere la

realizacion de cada producto.

Para finalizar con el precio es necesario tener en cuenta a todos los competidores ya que

este es un factor clave para la aceptacién del producto.

PRECIO
DE VENTA
EMPRESAS MATERIAL MINIMO MAXIMO ESTABLECIDO
LA SINTETICO
CHAMARRA CUERO 159.000 500.000
INDUSTRIA
ROBOTO VARIOS 160.000 379.000 200,000 - 500.000
SINTETICO
ENTREPIELES CUERO 220.000 615.000
CUERO
DAUNTLESS VEGANO 427.000 850.000

Tabla 3. Recoleccion de datos competencia. Hecha en Excel

5.6 Estrategias de promocion
5.6.1 Concurso mensual
Por la compra de cualquier prenda de la tienda Viviana Vanessa Velasquez puede

participar en la rifa del mes en el que realizo6 la compra.
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todos los meses se realiza una rifa, pero solo los clientes que compraron pueden
participar en ella ya que a cada cliente se le dard una factura con un nidmero. el Gltimo dia del mes
se publicara un video en nuestras redes sociales, jugando a la ruleta, el nimero que salga es el
ganador. la segunda ruleta decide el premio. los premios son aleatorios, desde tapabocas
personalizados, bonos de descuentos, bonos de regalo, hasta chaquetas y joggers, la segunda

ruleta decide el premio.

5.6.2 Fechas especiales
Para dias de celebracion como dia de la mujer, hombre, madre, padre, navidad, amor y

amistad se realizara un 10% de las colecciones pasadas y un 5 % en colecciones nuevas.

5.6.3 Cumpleafios
Si el cliente compra una prenda en tiendas Viviana Vanessa Velasquez el dia de su
cumplearios, se le realizara 10% descuento y obtendra un llavero personalizado de tiendas

Viviana Vanessa Velasquez.

5.6.4 Clientes fieles 10 estrellas

En tiendas Viviana Vanessa Velasquez cada vez que el cliente haga una compra se le
pondra una estrella en nuestra base de datos y al obtener 10 estrellas se le obsequia, la prenda que
elija.

5.6.5 Promocidn de la semana

Cada semana un producto estara al 10 % descuento, todas las semanas cambia

aleatoriamente el producto.
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5.6.6 Bono de regalo
Bono de regalo, el cliente puede hacer la compra de un bono de regalo de producto

personalizado, bono de producto existente, Bono de 100.000 bono de 150.00

5.7 Estrategia de comunicacion

5.7.1 Publicidad paga en Facebook e Instagram

Se realizan publicaciones pagas cada semana de 50.000, dependiendo la aceptacién de los
clientes se determina si la publicacion se deja en Facebook o Instagram, depende que red social

responda mejor a la publicacion.

lustracion #64. Logo de Instagram y facebook. Tomado de: https://marketingdecommerce.net/facebook-vs-instagram-
diferencias-uso-estudio/

5.7.2 Alianza con modelo influyente
Tiendas Viviana Vanessa Velasquez formaliza una alianza con determinada modelo, para
realizar las fotografias de su primera camparia, la modelo realizara publicidad de la cuenta de

Instagram y su pago sera de 80.000 por las fotografias y la publicidad.

5.8 Estrategias de Servicio

5.7.2 Garantias
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Para tiendas Viviana Vanessa lo mas importante es generar la mejor experiencia de
compra, por esta razén se busca que el cliente quede totalmente satisfecho con su producto, para
ello se necesita garantizar la calidad y que la fabrica se haga responsable si el cliente tiene algin

inconveniente con su prenda.

Todos los productos de tiendas Viviana Vanessa Velasquez tienen garantia de cuatro
meses por calidad, costuras y cierres, y texturas, si en dado caso el consumidor necesita algun

cambio, puede llevar su producto dejar sus datos y tan pronto esté listo este se le entregara.

5.7.3 Envié Incluido

Si la prenda se compra por medio virtual, él envio es gratis

El paquete se envia debidamente empacado por medio de inter rapidisimo o R.U.P

dependiendo las necesidades y localizacion del cliente.

5.7.4 Medios de pago

lustracion #65. Logo de Instagram y Facebook. Tomado de:https://www.muycomputerpro.com/2017/06/25/evolucion-
metodos-pago
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Para el cliente que realiza la compra en el punto fisico, en el establecimiento le brindara
varias opciones de pago como efectivo, Nequi, transaccion bancaria a diferentes entidades

bancarias como Bogotéa y Bancolombia, tarjetas de crédito y Daviplata.

Los clientes de medios virtuales pueden, pagar en efectivo ya que manejamos pago

contra entrega en Bogotd, Nequi, tarjeta de crédito, Daviplata y diferentes entidades bancarias.

5.9 Estrategias de aprovisionamiento

La principal estrategia de aprovisionamiento serd4 por medio de las alianzas que se buscaran
establecer con diferentes entidades para recolectar diferentes muestras de materiales para que nuestros
clientes puedan seleccionar la calidad disefio y precio que mejor se adecue a su interés, sin embargo, se
trabaja con pequefias cantidades, para ir seleccionado cuales son las que mas se utilizan, los mas duraderos
y mejor calidad, también se tiene en cuenta cuales son nacionales e importados y se hace una comparacion

de que calidad y disefio prefiere el cliente.

TABLA COMPARATIVA DE PROVEEDORES
PROVEEDOR NOMBRE CANTIDAOD VALORUNI | CANTIDAD [V CANTIDAD
ilo Nylon Bondeado M| Hilo 1 S 8.000
ilo Nylon Bondeado M| Hilo 1 S 4.000
Bricolage Taches 50 S 10
Artextil QOales Mediano S 200 S  4.000
Hilo venuss.a Hilazas 1 S 3.000
creas tu disefio Marquilla S 400 S 270
Herrajes la 18 Cadena 1 S 1.300 50 m S 25.000
Herrajes la 18 Mosquetas 1 S 281
Magictone insumos | Remache de zamak 1 S 1.200 S 90
Magictone insumos herraje ojalete 1 S 160 100 S 6.400
Ykk cremallera metalica 1 S 2.000
Peltexco Peluche 1 S 15.000 S 14.500
Telas bogota forro satin 1 S 12.500
Link confecciones Elastico 100m S 24.000
Ltda saga cremallera 15cm 20 S 900
Piflatex cuero de pifia 1 S 157.000
malai cuero vegano coco S 170.000
corkup cuero de corcho S 404.000
calipso Tela napa abatanada

Tabla 4. Proveedores Recoleccién de datos. Hecha en Excel



6.1 Plan de ventas

I PLAN DE VENTAS TIENDAS VIVIANA VANESSA VELASQUEZ GABAN U 01

71

TIEMPO 1 ANO VALOR UNIDAD 500.000
I TRIMESTRE IT trimestre III TRIMESTRE IV TRIMESTRE
TIEMPO0 UNIDAD VALOR UNIDAD VALOR UNIDAD VALOR UNIDAD VALOR
1 SEMANA 1 500.000 2 1.000.000 1 500.000 3 1.500.000
1 MES 4 2.000.000 8 4.000.000 4 2.000.000 12 6.000.000
1 TRIMESTRE 12 6.000.000 24 12.000.000 12 6.000.000 36 18.000.000
TOTAL DE UNIDADES AN¢ 119
TOTAL DE INGRESOS ANU 59.500.000
Tabla 5. Recoleccion de datos competencia. Hecha en Excel
PLAN DE VENTAS TIENDAS VIVIANA VANESSA VELASQUEZ PARKA U 02 |
TIEMPO 1 ANO VALOR UNIDAD 350.000
I TRIMESTRE IT trimestre III TRIMESTRE IV TRIMESTRE
TIEMPO0 UNIDAD VALOR UNIDAD [VALOR UNIDAD |VALOR UNIDAD |VALOR
1 SEMANA 2 700.000 3 1.050.000 3 1.050.000 5 1.750.000
1 MES 8 2.800.000 12 4.200.000 12 4.200.000 20 7.000.000
1 TRIMESTRH 24 8.400.000 36 12.600.000 36 12.600.000 60 21.000.000
TOTAL DE UNIDADES AN{ 221
TOTAL DE INGRESOS ANU 77.350.000
Tabla 6. Recoleccién de datos competencia. Hecha en Excel
| PLAN DE VENTAS TIENDAS VIVIANA VANESSA VELASQUEZ TORERA 03 |
TIEMPO 1 ANO VALOR UNIDAD 300.000
I TRIMESTRE 1I trimestre 111 TRIMESTRE IV TRIMESTRE
TIEMPO( UNIDAD VALOR UNIDAD |VALOR UNIDAD |VALOR UNIDAD |VALOR
1 SEMANA 3 900.000 4 1.200.000 3 900.000 6 1.800.000
1 MES 12 3.600.000 16 4.800.000 12 3.600.000 24 7.200.000
1 TRIMESTRE 36 10.800.000 48 14.400.000 36 10.800.000 72 21.600.000
TOTAL DE UNIDADES AN( 202
TOTAL DE INGRESOS ANU 81.600.000

Tabla 7.Recoleccion de datos competencia. Hecha en Excel




PLAN DE VENTAS TIENDAS VIVIANA VANESSA VELASQUEZ JOGGER 04 I
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TIEMPO 1 ANO VALOR UNIDAD $ 150.000
I TRIMESTRE Il trimestre II1 TRIMESTRE 1V TRIMESTRE
TIEMPO( UNIDAD VALOR UNIDAD VALOR UNIDAD VALOR UNIDAD VALOR
1 SEMANA 4 600.000 3 450.000 3 450.000 5 750.000
1 MES 16 2.400.000 12 1.800.000 12 1.800.000 20 3.000.000
1 TRIMESTRH 48 7.200.000 36 5.400.000 36 5.400.000 60 90.000
FOTAL DE UNIDADES AN( 255
DTAL DE INGRESOS ANUA| 29.340.000
Tabla 8. Recoleccién de datos competencia. Hecha en Excel
| PLAN DE VENTAS TIENDAS VIVIANA VANESSA VELASQUEZ JOGGER 05
TIEMPO 1 ANO VALOR UNIDAD 130.000
I TRIMESTRE IT trimestre IIT1 TRIMESTRE IV TRIMESTRE
TIEMPOO UNIDAD VALOR UNIDAD VALOR UNIDAD VALOR UNIDAD VALOR
1 SEMANA 4 $ 520.000 5 650.000 5 650.000 7 910.000
1 MES 16 $ 2.080.000 20 2.600.000 20 2.600.000 28 3.640.000
1 TRIMESTRHE 48 $ 6.240.000 60 7.800.000 60 7.800.000 84 10.920.000
TOTAL DE UNIDADES ANQ $ 357
DTAL DE INGRESOS ANUA| $46.410.000
Tabla 9. Recoleccién de datos competencia. Hecha en Excel
PLAN DE VENTAS TIENDAS VIVIANA VANESSA VELASQUEZ JOGGER D 06
TIEMPO 1 ANO VALOR UNIDAD 150.000
I TRIMESTRE 11 trimestre 111 TRIMESTRE IV TRIMESTRE
TIEMPOO UNIDAD VALOR UNIDAD [VALOR UNIDAD |VALOR UNIDAD [VALOR
1 SEMANA 3 450.000 4 600.000 4 600.000 6 900.000
1 MES 12 1.800.000 16 2.400.000 16 2.400.000 24 3.600.000
1 TRIMESTRE 36 5.400.000 48 7.200.000 48 7.200.000 72 10.800.000
TOTAL DE UNIDADES AN¢ 289
TOTAL DE INGRESOS ANU  43.350.000

Tabla 10. Recoleccién de datos competencia. Hecha en Excel




6.1 Ficha Técnica del Producto o Servicio

6. OPERATIVIDAD

LINEA REFERENCIA:
AREANDINA FEMENINA | MASCULINA | INFANTIL
bl ot o E » GABAN 01

TIPO DE PRENDA: GABAN |FECHA: 9 ABRIL2021

DISENADOR: VIVIANA VANESSA VELASQUEZ

MARCA. TIENDAS VVV

TIPO DE ESCALADO:
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lustracion #66. Ficha técnica patronaje gaban 01. Fuente Autor



MATERIALES E INSUMOS. GABAN 01

DESCRIPCION / REFERENCIA|  PROVEEDOR | COLOR | /N'P"PF | ANCHO [CANTIDAD U:?I’SAT:IO (T:g:\?
Sintetico Orion Negro | Metro 1,50 3,25 $13.000| $42.250
sintetico vegano Prixatex Negro | Metro 1,00 0,30 $157.400| $47.220
Peluche peltext CAFE | Metro | 1,50 | 0,12 $15.000( $1.800
Entretela Adesiva Ragtela Negro | Metro 1,0 3,88 $6.000| $23.280
forro telas bogota | Negro | Metro 1,5 3,25 $13.000[ $42.250
GUATA Calipso BLANCA| Metro 1,6 3,25 $7.850| $25.513
HILO 69 MH bondedthread | Negro | Metro 100 40m $8.000| $5.040
HILO 46 MH bondedthread | Negro | Metro 100 18m $4.000 $4.480
Cremallera Metalica Lt dasaga Negra | Metro 1 $2.000 $2.000
Rib telas bogota |NEGRO | Metro 1,5 0,16 $15.500( $2.480
Mosquetas Herrajesla 18 PLATEAD( Metro $281] $2.248
remallera metalica 15 ¢ Lt dasaga plateadal Metro $1.300| $5.200
Cadenas Herrajes la 18 LATEADA Metro 1 S 1.400 $ 5.600
oo | 209361
PROCESOS Y ACABADOS
TIPO DE PROCESO PROVEEDOR DESCRIPCION UECI)TSAT;O (T:g:;?
grabadoacalor texturas se le da la textura deseada con calor $2.000| $20.000
Vaporizado Ropenela Vaporizado de plancha prenda total $2.000] $2.000
e | s22.000
ESPECIFICACIONES DE CONFECCION
omormacon | e[ e oo Ireuko] TeDe | Gaor Wvee:
Puntadarecta Plana pie teflol 2,5|Negra |80G Delgada 90
Filete Fileteadora 2 Negra [40/3 Estandar 90

Tabla 11. Ficha Materiales e insumos gaban 01. Fuente Autor.
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AREANDINA

LINEA

75

REFERENCIA:

Fundacién Universitaria del Area Andina

FEMENINA

MASCULINA INFANTIL

X

PARKA 02

DISENADOR: VIVIANA VANESSA VELASQUEZ RUIZ
MARCA. TIENDAS VVV

TIPO DE PRENDA: PARKA

|FECHA: 9 ABRIL2021

TIPO DE ESCALADO:

v AT
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Y
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llustracion #67. Ficha técnica patronaje

parka 02. Fuente Autor
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MATERIALES E INSUMOS. PARKA 02

PESCRIPCION. /| :DESERIPENON 7 COLOR UNIDAD DE MEDIDA ANCHO CANTIDAD COSTO UNITARIO [ COSTO TOTAL
REFERENCIA REFERENCIA
Sintetico Orion Negro Metro 1,50 2,43 $13.000 $31.590
sintetico veg Prixatex Negro Metro 1,00 0,30 $157.400 $47.220
Rib telas bogota Negro Metro 1,50 0,21 $18.000 $3.780
Entretela Ragtela Negro Metro 1,0 2,43 $6.000 $14.580
forro telas bogota Negro Metro 1,5 2,43 $13.000 $31.590
GUATA Calipso Negro Metro 1,6 2,43 $7.850 $19.076
HILO 69 MH bonded thread Negro Metro 100 39m $8.000 $4.875
HILO 46 MH bonded thread Negro Metro 100 15m $4.000 $3.075
Ojaletes Herrajes la 18 Plateado Unidad 24 $20 $480
Ilera metalica Ltdasaga Negro Metro 2 $1.300 $2.600
S0
COSTO TOTAL $158.866
PROCESOS Y ACABADOS
TIPO DE PROCESO PROVEEDOR DESCRIPCION COSTO UNITARIO [ COSTO TOTAL
grabadoa calor texturas se le da la textura deseada con calor $2.000 $26.000
Vaporizado Ropenela Vaporizado de plancha prenda total 52000 52000
COSTO TOTAL $28.000
ESPECIFICACIONES DE CONFECCION
TIPO DE OPERACION MAQUINA FOLDERS O GUIAS P:SI::Q:/ TIPOHILO/HILAZA | TITULODEHILO CLASEDEAGUJA | NUMERO DEAGUJA
Puntadarecta |Plana pie teflon 2,5 Negra 80|Delgada 90|
Filete Fileteadora 2 Negra 40/3 Estandar 90|

Tabla 12Materiales e insumos parka 02. Fuente Autor
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LINEA REFERENCIA:
AREANDINA FEMENINA MASCULINA INFANTIL
Jad b adoll - TORERA 03
DISENADOR: VIVIANA VANESSA VELASQUEZ RUIZ TIPO DE PRENDA: GABAN |FECHA: 9 ABRIL2021
MARCA. TIENDAS VWV TIPO DE ESCALADO:

llustracion #68. Ficha técnica patronaje Torera 03. Fuente Autor
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MATERIALES E INSUMOS. TORERA 03

DESCRIPCION / PROVEEDOR COLOR UNIDAD DE MEDIDA ANCHO CANTIDAD COSTO UNITARIO | COSTO TOTAL
REFERENCIA
Sintetico Orion Negro Metro 1,50 1,75 $13.000 $22.750
sintetico veg Prixatex Negro Metro 1,00 0,30 S 157.400 $47.220
Rib telas bogota Negro Metro 1,50 0,14 $18.000 $2.520
Entretela Ragtela Negro Metro 1,0 1,75 $6.000 $10.500
forro telas bogota Negro Metro 1,5 2 $13.000 $26.000
GUATA Calipso Negro Metro 1,6 1,75 $7.850 $13.738
HILO 69 MH bonded thread Negro Metro 100 28m 8000 $3.500
HILO 46 MH bonded thread Negro Metro 100 15m $4.000 $3.075
Ojaletes Herrajes la 18 Plateado Unidad 24 $20 $480
hllera metalica Ltdasaga Negro Metro 2 $1.300 $2.600
SO
COSTO TOTAL $132.383
PROCESOS Y ACABADOS
TIPO DE PROCESO| PROVEEDOR DESCRIPCION COSTO UNITARIO | COSTO TOTAL
grabadoa calor texturas se le da la textura deseada con calor $ 2.000 S 10.000|
Vaporizado Ropene|a Vaporizado de plancha prenda total s 2.000 $ 2.000|
COSTO TOTAL $12.000
ESPECIFICACIONES DE CONFECCION
TIPO DE OPERACION MAQUINA FOLDERS O GUIAS p:g:g:si" TIPOHILO/HILAZA | TITULODEHILO CLASEDEAGUJA | NUMERO DEAGUJA
Puntadarecta |Plana pie teflon 2,5 Negra 80|Delgada 90
Filete Fileteadora 2 Negra 40/3 Estandar 90

Tabla 13 . Materiales e insumos Torera 03. Fuente Autor



FICHA TECNICA.
LINEA REFERENCIA:
AREANDINA FEMENINA | MASCULINA| INFANTIL
JOGGER HOMBRE 04

X

DISENADOR: Viviana Vanessa Velasquez Ruzi

TIPO DE PRENDA: JOGER TIPO CARGO

FECHA:9 ABRIL 2021

MARCA: TIENDAS VVV

UNIVERSO: CASUAL

PROTOTIPO EN DISENO PLANO

20CM

SMALL / MEDIUM / LARGE /
TALLAS: X TALLA BASE: 32
MEDIDAS:

CONTORNO DE CINTURA 32"
CONT BASE 38"
LARGO DE TIRO 10" 1/2
LARGO DE PANTALON 45"

OPCIONES ACHO DE RODILLA 10" 1/4

DE COLOR ANCHO DE BOTA 9" 1/2
ANCHO DE PRETINA 1"1/2

llustracion 69 Ficha técnica Jogger hombre 04. Fuente Autor
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MATERIALES E INSUMOS. JOGGER HOMBRE 04

DESCRIPCION / REFERENCIA PROVEEDOR COLOR UNIDAD DE ANCHO [CANTIDAD EaSIo RO
MEDIDA UNITARIO | TOTAL
Sintetico Orion Negro | Metro 1,50 2,4 $13.000| $31.200
sintetico vegano Prixatex Negro | Metro 1,00 0,15 $157.400| S 23.610
Entretela Adesiva Ragtela Negro | Metro 1,0 2 $6.000[ $12.000
forro telas bogota | Negro [ Metro 1,5 0,3 $13.000[ $3.900
HILO 69 MH bondedthread | Negro | Metro 100 21m $8.000] $2.625
HILO 46 MH bondedthread | Negro | Metro 100 18m $4.000[ $4.500
Rib telas bogota |NEGRO | Metro 1,5 0,16 S 15.500[ $2.480
Mosquetas Herrajes la 18 LATEAD] Metro 4 $281 $1.124
remallera metalica 15 ci Lt dasaga plateada] Metro 2 $1.300, $2.600
Cadenas Herrajesla18 PLATEADA Metro 1 1,1 $1.400[ S$1.540
SS9 1 $85.579
PROCESOS Y ACABADOS
TIPO DE PROCESO PROVEEDOR DESCRIPCION | oosTe | TOeTO
grabado a calor texturas se le da la textura deseada con calor $2.000| $10.000
Vaporizado Ropenela Vaporizado de plancha prenda total SZ,OOO $2.000
- | $12.000
ESPECIFICACIONES DE CONFECCION
TOLDERS O] PUNTADAS [TIPOHILO| TITULODE | CLASEDE | NUMERO DE|
TIPO DEOPERACION MAQUINA GILIAS /DI GADA I HILAZA HIO AGLIIA AGLILA
Puntadarecta Plana pie teflo|2,5 Negra [80G Delgada 90
Filete Fileteadora 2 Negra (40/3 Estandar 90

Tabla 14.Materiales e insumos Jogger hombre 04. Fuente Autor.
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AREANDINA

Fundacién Universitaria del Area Andina

LINEA REFERENCIA:
FEMENINA MASC;’“NA INFANTIL JOGGER HOMBRE 05

DISENADOR: VIVIANA VANESSA VELASQUEZ RUIZ

TIPO DE PRENDA: JOGER TIPO CARGO

|FECHA: 9 ABRIL2021

MARCA. TIENDAS VVV
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lustracion #70.Ficha técnica patronaje Jogger hombre 05. Fuente Autor.
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MATERIALES E INSUMOS. JOGGER HOMBRE 05

BESCRIPCION'/ PROVEEDOR COLOR UNIDAD DE MEDIDA ANCHO CANTIDAD COSTO UNITARIO | COSTO TOTAL
REEERENCIA
Sintetico Orion Negro Metro 1,50 2,4 $13.000 $31.200
intetico veganq  Prixatex Negro Metro 1,00 0,15 $157.400 $23.610
htretela Adesi Ragtela Negro Metro 1,0 2,3 S 6.000 $ 13.800
forro telas bogota Negro Metro 1,5 0,3 $13.000 $3.900
HILO 69 | MH bondedthread Negro Metro 100 21m $8.000 $2.625
HILO 46 MH bonded thread Negro Metro 100 18m $4.000 $4.500
Rib telas bogota NEGRO Metro 1,5 0,16 $15.500 $2.480
Mosquetas Herrajes la 18 PLATEADO Metro 2 $281 $ 562
allera metalica Ltdasaga plateada Metro 4 $1.300 $5.200
Cadenas Herrajes la 18 PLATEADA Metro 1 0,5 $1.400 $ 700,
COSTO TOTAL $88.577
PROCESOS Y ACABADOS
TIPO DE PROCESO PROVEEDOR DESCRIPCION | COSTO UNITARIO I COSTO TOTAL
grabado a calor texturas se le da la textura deseada con calor S 2.000 S 12.000
Vaporizado Ropenela Vaporizado de plancha prenda total $2.000 $2.000
COSTO TOTAL $14.000
ESPECIFICACIONES DE CONFECCION
TIPO DE OPERACION MAQUINA FOLDERS O GUIAS png?:il TIPOHILO/HILAZA | TITULODEHILO CLASEDEAGUJA | NUMERODEAGUJA
Puntadarecta |Plana pie teflon 2,5 Negra 80G Delgada 90
Filete Fileteadora 2 Negra 40/3 Estandar 90|

Tabla 15. Materiales e insumos Jogger hombre 05. Fuente Autor.
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LINEA REFERENCIA:
AREANDINA FEMENINA MASCULINA INFANTIL
- JOGGER DAMA 06
DISENADOR: VIVIANA VANESSA VELASQUEZ RUIZ TIPO DE PRENDA: JOGER TIPO CARGO |FECHA: 9 ABRIL2021
MARCA. TIENDAS VVV TIPO DE ESCALADO:
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llustracion #71. Ficha técnica Jogger dama 06. Fuente Autor
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MATERIALES E INSUMOS. JOGGER HOMBRE 06

BESCRIRCION/ PROVEEDOR COLOR UNIDAD DE MEDIDA ANCHO CANTIDAD | COSTO UNITARIO | COSTO TOTAL
REEERENCIA
Sintetico Orion Negro Metro 1,50 1,5 $13.000 $19.500
intetico vegang  Prixatex Negro Metro 1,00 0,15 $157.400 $23.610
ntretela Adesi Ragtela Negro Metro 1,0 1,5 $6.000 $9.000
forro telas bogota Negro Metro 1,5 0,3 $13.000 $3.900
HILO 69 | MH bonded thread Negro Metro 100 21m $8.000 $2.625
HILO 46 MH bonded thread Negro Metro 100 18m $4.000 $4.500
Rib telas bogota NEGRO Metro 1,5 0,16 $15.500 $2.480
Mosquetas Herrajes la 18 PLATEADO Metro 2 $281 $562
hllera metalica Lt dasaga plateada Metro 2 $1.300 $ 2.600
Cadenas Herrajes la 18 PLATEADA Metro 1 0,5 $1.400 $ 700
COSTO TOTAL $69.477
PROCESOS Y ACABADOS
TIPO DE PROCESO| PROVEEDOR DESCRIPCION ICOSTO UNITARIO I COSTO TOTAL
grabadoacalor texturas se le da la textura deseada con calor S 2.000 $ 8.000
Vaporizado Ropenela Vaporizado de plancha prenda total $2.000 $2.000
COSTO TOTAL $10.000
ESPECIFICACIONES DE CONFECCION
TIPO DE OPERACION MAQUINA FOLDERS O GUIAS Pﬂff‘_‘fﬁ’ TIPOHILO/HILAZA | TITULODEHILO CLASEDEAGUJA | NUMERO DEAGUJA
Puntadarecta [Plana pie teflon 2,5 Negra 80G Delgada 90
Filete Fileteadora 2 Negra 40/3 Estandar 90

Tabla 16. Materiales e insumos Torera06. Fuente Autor
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6.2 Estado de Desarrollo.

6.2.1. Patronaje.

lustracion #72.Patronaje base de chaqueta, pantalén y bolsillos. Fuente Autor.

6.2.2. Tendido de piezas

lustracion #73.Tendido de piezas, chaqueta. Fuente Autor.



6.2.3 Textura en sintético

llustracion# 74. Textura en sintético. Fuente Autor.

6.2.3 Posicidn de ojaleles

lHustracion#75.Marcar en las piezas la posicion de los ojaletes . Fuente Autor.
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6.2.3 Armar cadena decorativa

llustracion #76.Armar cadena decorativa. Fuente Autor

6.2.3 Confeccion de base de chaqueta prototipo en quirargico.

lustracion #77.confeccion base de chaqueta prototipo en quirdrgico. Fuente Autor.



6.3. Descripcion de Proceso.

ORDEN OPERACIONAL / FLUJOGRAMA

SIMBOLOGIA

C ® A P—- 1R

OPERACION OPERACION / ALMACENAMIENTO DEMORA TRANSPORTE INSPECCION
ACCION
No. [SIMBOLO PROCESO MAQUINA TIEMPO | PRODUCCION
ENMINUTOS | PORHORA
1 8 Investigacion del proyecto computador
2 Propuesta de disefios en dibujo analogo Analogo 3
3 8 Coleccion en dibujo plano computador 8
4 Seleccion de piezas en cuero vegano y sinteticlcomputador 2
5 O Plano base de forma analoga Analogo 3
6 O Interpretacion de Disefio Analogo 40
7 ‘ Interpretacion de Disefio Computador 30
8 ' Muestra chaqueta plana 6
9 . Correcciones de largos y anchos Analogo 1
10 ‘ Realizar disefios finales Patronaje computador 5
11 ‘ Tendido de piezas Analogo 1
12 ‘ Corte de piezas Analogo 2
13 : Entretelar piezas en sintetico Plancha 8
14 llevar piezas al restrepos transporte 6
15 - Proceso de grabado M.de grabar 2
16 ‘ Confeccion de chaquetas Plana 24
17 remate y limpieza de prendas 10
18 l Vaporizado tintoreria 15
19| A |Empaque 15
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
TOTAL TIEMPO DE CONFECCION 80 101

Tabla 17.0rden operacional. Fuente Autor.
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6.4 Necesidades y Requerimientos.

89

Tabla 18.Necesidades y Requerimientos Parka 02. Fuente Autor.

NECESIDADES Y REQUERIMIENTOS GABAN AL ANO 119
DESCRIPCION PROVEEDOR COLOR UNIDAD DE ANCHO CANTIDAL costo COSTO TOTAL
/ REFERENCIA MEDIDA UNITARIO
Sintetico Orion Negro Metro 1,50 387 $13.000 $5.031.000
ntetico vegal Prixatex Negro Metro 1,00 36 $157.400| S 5.666.400
Peluche peltext CAFE Metro 1,50 15 $15.000 $225.000
retela Aded Ragtela Negro Metro 1,0 462 $6.000| $2.772.000
forro |telas bogota| Negro Metro 1,5 387 $13.000{ $5.031.000
GUATA Calipso BLANCA Metro 1,6 387 $7.850| $3.037.950
HILO 69 JH bondedthreal Negro Metro 1000 4.760 $8.000 $40.000
HILO 46 |H bondedthrea|  Negro Metro 1000 2.142 $4.000 $12.000
mallera Met{ Lt dasaga Negra Metro 119 $2.000] $238.000
Rib telas bogota| NEGRO Metro 15 18 $15.500 $279.000
Mosquetas | Herrajesla18 | PLATEADO Metro 852 $281 $239.412
era metalicd Ltdasaga plateada Metro 476 $1.300] $618.800
Cadenas | Herrajesla18 | PLATEADA Metro 1 476 $1.400 $ 666.400
COSTO TOTAL |$ 23.856.962
Tabla 19.Necesidades y Requerimientos Gaban 01. Fuente Autor.
NECESIDADES Y REQUERIMIENTOS PARKA AL ANO 221
DESCRIPCION | DESCRIPCION UNIDAD DE COSTO
/ REFERENCIA |/ REFERENCIA COLAR MEDIDA ANCHO FANTIDAC UNITARIO COSTO TATAL
Sintetico Orion Negro Metro 1,50 537 $13.000] $6.981.000
bintetico veg Prixatex Negro Metro 1,00 66,30 $157.400| S 10.435.620
Rib telas bogota| Negro Metro 1,50 46,41 $18.000f $835.380
Entretela Ragtela Negro Metro 1,0 537,03 $6.000| $3.222.180
forro telas bogota Negro Metro 1,5 537 $13.000| $6.981.000
GUATA Calipso Negro Metro 1,6 537 $7.850| $4.215.450
HILO 69 [H bonded threa Negro Metro 1000 8.619 $8.000 $72.000
HILO 46 {H bonded threa Negro Metro 1000 3.315 $4.000 $16.000
QOjaletes | Herrajesla18 | Plateado Unidad 5.304 $20| $106.080
era metalicg Ltdasaga Negro Metro 442 $1.300] $574.600
SO
COSTO TOTAL |$33.439.310
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NECESIDADES Y REQUERIMIENTOS TORERA AL ANO 272
DESCRIPCION PROVEEDOR COLOR UNIDAD DE ANCHO CANTIDAL €OSTO COSTO TOTAL
/ REFERENCIA MEDIDA i UNITARIO
Sintetico Orion Negro Metro 1,50 476 $13.000| $6.188.000
sintetico veg  Prixatex Negro Metro 1,00 81,60 $ 157.400|S 12.843.840
Rib telas bogota| Negro Metro 1,50 39,00 $18.000[ $702.000
Entretela Ragtela Negro Metro 1,0 476 $6.000| $2.856.000
forro telas bogota Negro Metro 1,5 544 $13.000| $7.072.000
GUATA Calipso Negro Metro 1,6 476 $7.850| $3.736.600
HILO 69 {H bondedthrea Negro Metro 1000 7.616 8000 $64.000
HILO 46 WH bonded threa Negro Metro 1000 4.080 $4.000 $20.000
Ojaletes | Herrajesla18 | Plateado Unidad 6528 $20| $130.560
era metalic§ Ltdasaga Negro Metro 544 $1.300| $707.200
0
COSTO TOTAL (S 34.320.200
Tabla 20. Necesidades y Requerimientos Torera 03. Fuente Autor.
NECESIDADES Y REQUERIMIIEII‘JIETOS. JOGGERH 04 wf% ANO 255
~r1a | PROVEEDOR COLOR MEDIDA ANCHO k:ANTIDAI:I LIMITADIO |c05To TOTAL
Sintetico Orion Negro Metro 1,50 540 $13.000| S 7.020.000
tetico vegall Prixatex Negro Metro 1,00 34,00 $157.400| $5.351.600
retela Aded Ragtela Negro Metro 1,0 450 $6.000| $2.700.000
forro |[telas bogota| Negro Metro 1,5 68 $13.000| $884.000
HILO 69 H bondedthreal Negro Metro 1000 4.725 $ 8.000 $40.000
HILO 46 pH bondedthreal  Negro Metro 1000 4.050 $4.000 $20.000
Rib telas bogota| NEGRO Metro 1,5 36 $15.500 S 558.000
Mosquetas | Herrajesla18 | PLATEADO Metro 900 $281 $252.900
era metalicg Ltdasaga plateada Metro 450 $1.300| $585.000
Cadenas | Herrajesla18 | PLATEADA Metro 1 247,5 $1.400 $346.500
rfACTA TATAIL ¢ 177 7CO NNN

Tabla 21. Tabla 33. Necesidades y Requerimientos Jogger h 04. Fuente Autor.




NECESIDADES Y REQUERIMIENTOS JOGGERH 05 AL ANO 357
DESCRIZCION PROVEEDOR COLOR SHIPRDRE ANCHO CANTIDAL CORTO COSTO TOTAL
/ REFERENCIA MEDIDA i UNITARIO

Sintetico Orion Negro Metro 1,50 856,8 $13.000|S 11.138.400
htetico vegal Prixatex Negro Metro 1,00 53,55 $157.400| $8.428.770
retela Aded Ragtela Negro Metro 1,0 821,1 $6.000| $4.926.600

forro telas bogota| Negro Metro 1,5 107,1 $13.000| $1.392.300

HILO 69 JH bondedthreal Negro Metro 1000 7.497 $8.000 $ 64.000

HILO 46 pH bondedthreal  Negro Metro 1000 6.426 $4.000 $28.000
Rib telas bogota| NEGRO Metro 1,5 57,12 $15.500 $885.360
Mosquetas | Herrajesla18 | PLATEADO Metro 714 $281 $200.634
era metalicd Ltdasaga plateada Metro 1.428 $1.300| $1.856.400

Cadenas | Herrajesla18 | PLATEADA Metro 1 178,5 $1.400| $249.900

COSTO TOTAL |S29.170.364
Tabla 22.Necesidades y Requerimientos Jogger h 05. Fuente Autor.
NECESIDADES Y REQUERIMIENTOS JOGGERD 06 ALANO 289
DESCRIPCION | oo oveeDOR | COLOR vl ae % ANCHO CANTIDAL cosTo COSTO TOTAL
/ REFERENCIA MEDIDA i UNITARIO

Sintetico Orion Negro Metro 1,50 433,5 $13.000 $5.635.500
ntetico vegal Prixatex Negro Metro 1,00 43,35 $157.400( $6.823.290
retela Aded Ragtela Negro Metro 1,0 433,5 $6.000[ $2.601.000

forro telas bogota| Negro Metro 1,5 86,7 $13.000 $1.127.100
HILO 69 H bondedthreal  Negro Metro 1000 6.069 $8.000 $56.000
HILO 46 pH bondedthrea] Negro Metro 1000 5.202 $4.000 $ 24.000
Rib telas bogota| NEGRO Metro 1.5 46,24 $15.500 $716.720
Mosquetas | Herrajesla18 | PLATEADO Metro 578 $281| $162.418
era metalicd Ltdasaga plateada Metro 578 $1.300| $751.400

Cadenas | Herrajesla18 | PLATEADA Metro 1 144,5 $1.400[ $202.300

COSTO TOTAL |$ 18.099.728

Tabla 23.Necesidades y Requerimientos Jogger D 06. Fuente Autor.
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6.5 Macro localizacion.
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lustracion #78.Macro localizacion.
Fuente:https://www.google.com.co/maps/place/Usaqu%C3%A9n,+Bogot%C3%A1/@4.7373866,-
74.0303452,13z/data=14m5!3m411s0x8e3f8f805d4e5beb:0x853611c42477c6f18m213d4.7033367!14d-

74.0328803?hl=es&authuser=0.

6.6 Micro localizacion.
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lHustracion # 79.Micro localizacién. Fuente:
https://www.google.com.co/maps/place/San+Cristobal+Norte,+Usaqu%C3%A9n,+Bogot%C3%A1/@4.7391988,-
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7. INFRAESTRUCTURA

7.1 Tabla de requerimientos de equipo.

Cotizacion Infraestructura Operacional

# | Maquinaria/ Herramientas y Equipo Marca Cantidad| valor unitario valor total

1 Computador de mesa LENOVO 1 1.200.000 1.200.000
2 Parlantes para computador Logitech 1 38.800 38.800
3 Teclado y mouse Mono cube 1 65.000 65.000
4 Escritorio de madera PractimacR 1 329000 329.000
5 Silla ejecutiva Compumuebles ! 281000 281.000
6 Boligrafo semi gel 07 negro offi-Esco 12 625 7.500
7 Programa optitex optitex 1 150.000 150.000
8 Mesa de corte metalicas wily | 1.200.000 1.200.000
9 Fileteadora jack 1 1.650.000 1.650.000
10 Magquina plana A2 jack 5 1.549.000 7.745.000
11 M. de timbrar o grabar Nuevo Yicheng I 1.826.750 1.826.750
12 Cortadora De Tela kingter 1 223.900 223.900
13 |Planca de vertical de vapor Homedics | 285.000 285.000
14 Troqueladora prensa manual MINT (Made in Colombia | 189.000 189.000
15 Magquina collarin jack 1 2.599.000 2.599.000
16 Maquina presilladora jack 1 4.699.000 4.699.000
17 kit de prensatelas en teflon Buachois | 310.000 310.000
18 Colores 48 unidades prismacolor 2 61.700 123.400
19 Marcadores de ilustracion kurecolor 30 15.000 450.000
20 Lapiccs faber castell 24 1.900 45.600
21 Portaminas pelikan 12 3.000 36.000
22 Tizas para modisteria Two Hands 12 9.900 118.800
23 Pano de agujas para plana groz becekert 12 5.000 60.000
24 Pafio de agujas para fileteadora groz beckert 4 12.000 48.000
25 |kit de agujas maquina industual collarin groz beckert 1 115.000 115.000
26 Carrcte metalico Alqucria 80 650 52.000
27 Caja de alfileres HAQO DIE 12 4.900 58.800
28 Aguja de mano finest gold eyed sharps ) 1.500 7.500
29 Cinta transparcntc Tesa 3 8.000 24.000
30 kit de tornillos para maquina plana Alqueria 6 4.800 28.800
31 Tajalapiz keyroad 12 1.000 12.000
32 Borrador pelikan 10 900 9.000
33 Caja bobina inducom 10 2.000 20.000
34 Pinzas para fileteadora brother 2 6.000 12.000
35 Abrc ojal inducom 24 10.000 240.000
36 Rematador Jinzen 12 3.500 42.000
37 Cosedora studmark 2 7.500 15.000
38 Saca ganchos ganchos triton | 3.200 3.200
39 Perforadora offiesco 1 11.500 11.500
40 Tijeras para tela incolm 1 80.000 80.000
41 Destomillador Alqucria S 5.000 25.000
42 Cinta metrica firre glass S 1.500 7.500
43 Papel trazo pepeleria 100 650 65.000
4 Reglas de confeccion Alqueria 1 35.000 35.000
45 Resma Reprograf 2 9.750 19.500
46 Folder pycc neza 30 3.900 117.000
47 Plancha Recco 1 40.000 40.000
48 Stand para insumos Carpintero dario 2 800.000 1600000

TOTAL 17.860.825 26.320.550 |

Tabla 24.Equipos. Hecha en Excel.
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7.2 Tabla de descripcién de Equipos.

TABLA FUNCION DE EQUIPOS

Maquinaria/ Herramientas y Equip

Descripcion

Foto

Computador de mesa

Procesador: Intel Celeron J3355 2.0
GHZ
Memoria Ram: 4GB DDR3
Almacenamiento: 500GB

Parlantes para computador

Altavoces Estéreo Usb Logitech
S150, Control Volumen / Mute

teclado y mouse

Mono cube

Escritorio dc madcra

Escritorio cuenta con 2 cajones y 1
archivador, uno dc los cajones ticne
chapa para mayor scguridad

silla ejecutiva

Silla para oficina, largas jornadas de
trabajo

Boligrafo semi gel 07 negro

Punta fina 0.7 mm

- Punta en carburo de fungsteno
- Tapa antiasfixia

- Cuerpo triangular

programa optitex

Es un software digitalizador
nteractivo que permite ver sus discfios
en la pantalla mientras se esta
digitalizando

mesa de corte

mesa de corte de madera y metalica,
plegable de dos pisos

maquina filctcadora jack

Maquinas de coser Overlocks/
Magquinas con Costura de Scguridad

T

)

Oy

10

Magquina plana

Magquina dc costura rccta con Motor
incorporado bajo consumo. La JK-F4
cuenta con panel digital incorporado
en el cabezal y botones de ficil
acceso para la programacion de
velocidades.




M. de timbrar o grabar

Mesa de cuero con el logo de la
cubierta de libro de papel caliente de
la prensa del calor de la miquina de
grabacion en relieve

cortadora

Kingter

Modelo RC 100

Voltaje 110V/220VCortadora De
Tela 4 Pulgadas Kingter Original

planca de vertical de vapor

T e
vaporizadora, cuenta con
calentamiento rapido en 45 segundos
que tc permitird realizar la tarca mas
rapido. Incluye gancho para
suspender la ropa.

14

Troqueladora prensa manual

Maquina colocar y pega Broches
Botones Taches

Ideal para Tmtorerfas, Sastrerias,
fabricas de ropa

Excelente en el hogar, ya que puede
facilitar el trabajo por lo liviana

15

Maquina collarin

Collarin Mecatronica Jack JK W4 02
Magquina De Coser, Ahorro de
cnergia de Ia imidad dirccta 71%

- Baja vibracion, bajo nivel de ruido,
velocidad ajustable.

16

Magquina presilladora

Presilladora Mecanica Jack JK 1850
Maiquina D¢ CoserMaquina dc
remate semiautomdtica. Apto para
todo tipo dc materiales. Con sistcma
de lubricacion automatica. Funciones
automaticas: corte dc hilo. Alto
rendimiento.

17

kit de prensatelas cn teflon

Prensatelas para Maquina de Coser
Industrial de 10 Piezas Prensatelas
T350 Prensatclas para Maquina de
Coser de Coche Plano Prensatelas
con Guia Dcrecha ¢ Izquicrda

colores 48 umdades

Minas suaves y gruesas ileales para
esfumar y sombrear

- Color ultra-suave y

uniforme. Resistente a la luz, pigmentos
saturados

- Minas gruesas y solidas que resisten
el agrietamiento y astillamiento

marcadores de ilustracion

Ticne una tinta de basc cn alcohol cs
de secado rapido y libre de xileno. Es
un marcador que s¢ puede recargar
con las tintas KCR-25 al igual que
permite que sus puntas puedan ser
intercambiadas por diferentes estilos

20

lapices

Paquete de 12 lapices de grafito.
Lapices de grafito de la més alta
calidad, ideales para escribir, dibujar y
csbozar.

Extra resistente a las roturas gracias a
que la mina de grafito csta

directamente unida a la madera.

!I‘

)

|’!"‘/
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21

Portaminas

Portaminas con minas de grafilo de
0.5mm & 0.7mm

Cuerpo redondo, con suave y
ergondmico grip que facilita la
sujecion.

Util borrador plastico con tapa y

22

tizas para modisteria

Tizas Para Modisteria Y Sastreria
Cajax10 Unidades Two Hands

23

pafio de agujas plana

Listas agujas de maquina de coser de
alla calidad sc adaptan a muchos
modelos de maquinas de coser
industriales, incluyendo: Adler: 67,
69, 167, 267, 396, 971,

24

pafio de agujas para filete

Aguja Maquina Fileteadora Groz-
Beckert
Paiio X 10 Unidades

GROZ-BECKERT®

25

kit de agujas para maquina collarin

100 De Agujas Para Maquina Collarin|
Ltodos Los Calibres.

26

carretel

carretel metalico para maquina plana
industriall

Caja de alfileres

Alfileres cabeza de vidrio, caja por
100 unidades con varicdad de
colores.

Tamaio: 38mm x 3mmacero
inoxidable + vidrio

bcens Wy sTa
e gl

28

Aguja de mano

paquete de 25 unidades, dorado
modelo de mano

29

cinta transparente

Cinta Transparente Tesa X 100 m
cs una ¢inta de embalaje para
sellado de carton que offece un
fiable sellado y permite una nury
buena adherencia en todo tipo de
superficies

kit de tornillos para maquina plana

Tornillos de placa de aguja plana,
prensatelas, accesorios para maquinas
de coser DIY, 10 Uds.
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41

Kit destornillador

Destornillador de cabeza plana para
Maquina De Coser Industrial,
herramienta artesanal, hoja de
cabeza cruzada, 3 uds

42

cinta metrica de confeccion

instrumentos de medicién, que
cucntan con unas lincas marcadas
longitudinalmente donde se pueden
observar las unidades de medidas y
sus divisiones

43

papel trazo

papel especial para patronaje, papel
blanco delgado por pliegos

44

reglas de confeccion

reglas transparentes de confeccion,
sisometro, cscuadra de cadera, tiro
etc.

45

resma

Papel elaborado apartir de la cafia
de azucar, 500 hojas blancas

EPROGRAF

46

folder

folder neon tamafio carta

47

plancha

plancha de vapor recoco azul,
vapor vertical, material
ceramica,sistema de auto limpicza,
regulador de vapor.

48

stand

stan blanco de 2m x 1m, madera

Tabla 25.Descripcion de Equipos. Hecha en Excel.
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8. DISENO ORGANIZACIONAL

8.1 Filosofia institucional.

8.1.1 Mision

Nuestra misidn es unir las nuevas tendencias de moda con prendas amigables hacia el
medio ambiente, generamos colecciones responsables, modernas y juveniles inspirados en el
medio ambiente, en la flora y la fauna colombiana. ofrecer un servicio profesional, célido,

agradable y personalizado disefiando prendas que resalten su mejor version.

8.1.2 Vision

Ser reconocidos en el mercado por ser una marca de ropa exclusiva, moderna y juvenil
pioneros en el manejo de sintéticos ecoldgicos con fragancias fijas en los productos, destacados
por la importancia que le damos a cada textura que ofrecemos, ya cada producto conlleva un

concepto de cuidado a la flora y la fauna colombiana.

8.1.3 Valores Corporativos
8.1.3.1 Profesionalismo
Tiendas Viviana Vanessa Velasquez se caracteriza por ser comprometido en todo lo que

se propone, da lo mejor de si mismo y realiza todos sus productos con estandares altos de calidad.

8.1.3.2 Creatividad

Estar siempre a la vanguardia de la moda consta de ser un equipo creativo, abierto a
nuevas ideas para experimentar con diferentes disefios estéticas y materiales, para ello tiendas
Viviana Vanessa Velasquez esta en constante movimiento investigando y aprendiendo distintas
técnicas y metodos de produccion ya que cada dia el ser humano debe aprender para asi mismo

transformar y materializar cada nueva propuesta.
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8.1.3.3 Pasion

La pasion de cada integrante de la empresa hace que esta sea mas amena, cuando las cosas
se hacen con amor y dedicacién se nota en los productos y en el ambiente laboral, se busca que
cada persona que compre una prenda comprenda el interés que se pone en cada detalle desde el
material, la confeccidn y el mensaje. La pasion hace empleados felices en su trabajo y clientes

que se enamoran del producto.

8.1.3.4 Transparencia.
La transparencia crea confianza y relaciones humanas, para nuestra tienda Viviana
Vanessa Velasquez es un valor muy importante ya que cada persona que hace parte del equipo

representa la marca por ello la persona debe ser agradable y honesto.

8.1.3.5 Puntualidad.
La puntualidad refleja el respeto que se tiene hacia los demas, el valor que se le da a cada

personay el interés que se le demuestra.

8.1.3.6 Resolucion
Es importante brindar un buen trato a los clientes y en el momento en el que se tenga
algun problema se le da prioridad a resolver cualquier inconveniente que tenga el cliente o el

personal, se requiere una persona que haga algo al respecto se interese en ayudar y colaborar.

8.1.3.7 Trabajo en equipo.

El trabajo en equipo es un trabajo que se realiza en compariia de una 0 mas personas, es
primordial ya dos cabezas piensan mas que una, la marca tiendas Viviana Vanessa busca generar
equipos que se colaboren unos a otros, equipos organizados que aporten ideas y opinen con el fin

de ayudar para que la marca crezca.
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8.1.4 Politicas Empresariales.

8.1.4.1 Curso de capacitacion

Brindar un curso obligatorio a todo nuevo integrante a la organizacion, ensefiandole el
establecimiento, precios, insumos, reglamento y trato a los clientes para que este se dé una idea de las
actividades que puede realizar fuera y dentro del establecimiento, para cada integrante dependiendo su

cargo se le realiza la capacitacion.

8.1.4.2 Soluciones a las necesidades de la comunidad.
Todas las personas que hacen parte de la empresa deben tener la capacidad de identificar un
problema y buscar una solucién para mantener un ambiente saludable y agradable para los clientes y el

personal.

8.1.4.3 Cero tolerancias a la corrupcion
Todos los procesos deben ser legales y honestos, no se atolera personal que busque dafar de

alguna forma la marca.

8.1.4.4 Contribuir con la formacion

Dar siempre la oportunidad a personas sin experiencia que estén interesados por la moda y salir
adelante, se le da la oportunidad de trabajar a universitarios recién egresados o practicantes que deseen
aprender y aportar a la fabrica, lo mas importante para la marca es brindar oportunidad a personas

apasionadas que quieran hacer parte del equipo de tiendas Viviana Vanessa Velasquez.

8.1.4.5 Entorno agradable
Llevar buenas relaciones con todo el personal y con los clientes, haciéndolos sentir comodos en la

tienda o empresa.
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8.1.4.6 Normas de jerarquia.
Tiendas Viviana Vanessa Velasquez establece normas de jerarquia ya que cada sector debe

respetar y responder ante un jefe de sala para un mejor funcionamiento de la marca.

8.1.4.7 Normas de seguridad.

Tiendas Viviana Vanessa Velasquez establece normas de seguridad para todo el personal teniendo
en cuenta sus diferentes cargos, el personal encargado del manejo de maquinas debe seguir saber manejar
las maquinas de confeccion, tener los implementos que garanticen la facilidad y el uso de las maquinas
como el guante de malla de acero para el cortador, pinzas de filete adora y pies de plana con gancho de

seguridad para las operarias.

8.1.4.8 Normas de salubridad.
Tiendas Viviana Vanessa Velasquez establece normas de salubridad para una mejor convivencia,
manteniendo los espacios adecuados y limpios, cumpliendo con cada protocolo. Se establece un lugar

especial para comer y se divide los dias del aseo segun las personas que lo usen.

8.1.4.9 Codigo de vestimenta
El personal tiene derecho a un uniforme conformado por, pantalén negro y camisa negra con el

logo de la empresa en la parte superior derecha.

8.1.4.10 Confidencialidad.
Los empleados de Tiendas Viviana Vanessa Velasquez a su ingreso adquieren un contrato de
confidencialidad que los obliga a mantener la informacion a la que tengan acceso en los procesos internos

como disefios, materiales y proveedores.
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8.2 Estructura Organizacional.

' ' v ¢

Director industrial n Director comercial ‘ Director administrativo Director de R.R.H.H.

v v

v
m contabilidad Nomina

operario Tiendavendedor Gestion de personal
[ )

lustracion #80.Estructura Organizacional de Tiendas Viviana Vanessa Velasquez. Fuente: De Autor.

v

Fabrica

Diseniador y cortador

8.3 Tabla funcion de cargos.

Funcion de cargo

Cargo funcion

Planeacion de las actividades a realizar en la empresa, decide hacia donde se va
a dirigir la empresa a mediano corto y largo plazo, establece en que momento
sacar una coleccidn, cuantas piezas, que quiere comunicar con la coleccion, y

Gerente . . . s ’
decide que disefios va a seleccionar para sacar a produccion, estd atento a todos
los departamentos de la empresa para que estos estén cumpliendo con los
objetivos deseados, es el lider de la empresa.
Elabora la estrategia y planificacion industrial de la fabrica Para los objetivos
) ) . deseados del gerente. Asegura la correcta ejecucion de la produccion en
Director industrial 5 = 1 2

calidad, tiempos y costos, analiza cada departamento a su cargo y observa su
desempefio. Asegura el mantenimiento preventivo y predictivo de las maquinas.

se encarga de supervisar toda actividad comercial de la empresa, define la
Director comercial estrategia comercial, establece los planes de marketing operacionales, es el
encargado de establecer los objetivos de venta y de que se cumplan, participa en
negociaciones comerciales.
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Director administrativo

Administrar, proveer, gestionar y mantener los recursos econdmicos,
administrativos y financieros atendiendo lo establecido por las politicas
establecidas de la marca tiendas Viviana Vanessa Velasquez.

Director de RR.H.H

se encarga de la contratacion del personal, recluta segin el perfil que este
necesitando la empresa, es el mediador entre los empleados, evalia la
satisfaccion de cada persona en el trabajo, previene los riesgos a nivel de salud
mediante observaciones de mejora, se encarga de las ndminas y tramites del
personal.

Operario

se encarga de ensamblar la prenda, Se dedica a la confeccion de las prendas,
sean de muestras o de produccidn, utiliza las maquinas industriales para la
confeccion las prendas realizandolas en el tiempo establecido.

Disefiador y
Cortador

Se encarga de disefiar colecciones, patronar y sacar la linea de produccién
su funcion es hacer el tendido de tejidos, cortar los tejidos segin los moldes,

preparar prototipos de produccion, diferenciar tejidos, coordinar las actividades
de produccion.

vendedor

el vendedor se encarga de realizar la venta del producto, oftecer a los clientes
darlo a conocer, atender al cliente pararle el producto, explicarle las
caracteristicas que tiene el articulo, mantener la tienda en buenas condiciones,
realizar el aseo establecido, organizar la bodega, realizar escaparates y

Repartidor

Es la persona encargada de recoger el producto en la tienda y llevarlo hasta la
puerta de la casa del cliente, recibir el dinero o solo entregarlo esto de acuerdo a
la compra. Se conunica con el cliente para hacerle saber que su pedido ya va en
camino

Tabla 26. Funcidn de cargos. Hecha en Excel.

8.4 Perfiles laborales.

8.4.1 Gerente General.

Titulacion universitaria Superior en Disefio de modas

. Experiencia en direccion y administracion de negocios
. Conocimiento de maquinas y procedimientos textiles
. Dominio de ingles

Competencias
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. Vision empresarial

. capacidad de planteamiento estratégico a mediano corto y largo plazo
. capacidad de liderazgo

. capacidad de toma de decisiones

8.4.2 Director Industrial.

. Titulacién universitaria Superior en Ingenieria industrial.

. Estudios de especializacion sobre planificacion y gestion de produccion. Andlisis
de procesos

. Experiencia de mas de 4 afios gestionando plantas de produccién

. Dominio de ingles

Competencias

. Creatividad

. coordinacion

. gestion del tiempo

. pensamiento critico

8.4.3 Director Comercial

. Grado en administracion de empresas, finanzas o un campo pertinente

. Grado en gestion y Marketing empresarial.
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. comprension profunda de los analisis y métodos de realizacion de estudios de
mercado
. Afos de experiencia: 4

Competencias

. persona ambiciosa
. Capacidades para dirigir
. capacidad para trabajar bajo presion

Habilidades interpersonales

8.4.4 Director Administrativo

. Experiencia en gestion de operaciones
. dominio de las funciones empresariales RR HH. Finanzas.
. conocimientos sobre planificacion fiscal, preparacion de presupuestos y

elaboracion de informes
. Excepcionales capacidades comunicativas e interpretativas e interpersonales.

Competencias

. Autocontrol

. intuicion

. comunicativo
. Empatico.

8.4.5 Director de recursos humanos (R.R.H.H.)

. Excelentes habilidades interpersonales y de comunicacion verbal y escrita
. un trato facil y accesible

. Habilidades de negociacion y de resolucion de problemas.
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. Habilidades de organizacion.

Competencias

. Accesible

. Amable

. Empético

. Habilidades interpersonales
8.4.5 Operario

Debe ser bachiller

. Operario de maquinas e industriales y electronicas

trabajo en equipo

Detallista y perfeccionista

Competencias

. compafierita

. Amable

. Responsable
. comprometido

8.4.6 Disefiador y cortador

Titulo universitario en disefio de modas
. tener habilidades creativas y artisticas
. aptitudes para el disefio asistido por computador

. Manejo de maquina cortadora industrial
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Competencias

. paginar varias tareas
. proactivo
. comprometido
. Dinamico
8.4.7 Vendedor

Bachillerato / Educacion Media

. excelente actitud comercial

trabajo en equipo

Excelente presentacion personal

Competencias

. Responsable
. proactivo
. Dinéamico
. Disciplina

8.4.8 Repartidor

Bachillerato / Educacion Media
. Documentacion de Moto propia al dia

. Tener buenos conocimientos de su area local.
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. Excelente presentacion personal

Competencias

. Responsable
. capacidad para gestionar carga de trabajo
. puntual

. Disciplina.
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9. FORMALIZACION DE LA EMPRESA

9.1 Constitucion Empresa y Aspectos legales.

Tiendas Viviana Vanessa Veldsquez es una empresa constituida en Colombia, Bogota
D.C. en el mes de junio 2021, por lo tanto, se rige por el decreto 1879 de 2008 articulo 1
requisitos documentales exigibles a los establecimientos de comercio para su apertura y

operacion.

Tiendas Viviana Vanessa Velasquez conforma una sociedad de capital por accion
simplificada, reglamentada segun la ley 1258 de 2008, la cual esta constituida por una persona

natural quien solo es responsable hasta el momento de sus obligaciones laborales y aportes.

La razdn social de tiendas Viviana Vanessa Velasquez quedara como Tiendas Viviana

Vanessa Velasquez

MODELO DOCUMENTO PRIVADO DE CONSTITUCION DE LA SOCIEDAD
POR ACCIONES SIMPLIFICADA 5.A.5

TIENDAS VIVIANA VANESSA VELASQUEZ 5.A.5.

ACTC CONSTITUTIVG

En el municipic de Bogota 0.C. siendo las 12 p.m., del diz 11 de junic del afio 2021 se
reunieron en carrera 20 #1681 A - 48 las siguientes personas:

IDENTIFICACION F—
NOMERE COMPLETO
[ omE | (MUNICIFIO)
Viviana Vanessa | c.c. 1020824173 | Bogota Carrera 8D#
Vela Ruiz D.C. 161A-48

Quienes para todos los efectos se denominaré(n) el{los) constituyente(s) y mediante el
presente escrito manifiesto (amos) mi (nuestra) voluntad de constituir una Sociedad por
Acciones Simplificada, gue se regulsrd conforme lo establecido en Ia ley y en los
siguientes estatutos:

Estatutos

Capitulo |
Nombre, Nacionalidad, Domicilio, Duracian y Objete Social

ARTICULO 1.- Nombre. - La compafia que por este documento ss constifuye es una
Scciedad por Acciones Simplficads, de nafursleza comercial, con nacionalidsd
colombisna, dencminada Tiendss Vivians Vanessa Veldsquez SAS Regida por las

4 idas en estos estafufos, en la Ley 1258 de 2002 y en las demés
dispesicianes legales relevantes.

En todos los actos y dosumentos que emanen de la sociedad, destinados a ferseres, la
denominscién estard siempre seguids de las palabras: “Sociedsd por Acciones
Simpiificads” o de las inicisles "S.A.5.%,

ARTICULO 2.- Domicilio. - El domiciio principsl de la sociedsd seré & municipio de
Bogots D.C. depariamento de Bogats D.C. y su direccién pars notificaciones judicisles

llustracion #81.Formulario tipo de sociedad de la marca. Fuente: De Autor.
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. RU ES Consulta Beneficio a Empresarios Guia de Usuario Camaras de Comercio ;Qué es el RUES? &Acceso privado
PPN
nicio
o - .
o &= Registro Mercantil
o +1.5M
Estadode su +1M 5
E y . ; : = - de Personas
El Registro Mercantil permite a todos los empresarios ejercer cualquier actividad de Personas
Camarssde Gomerck comercial y acreditar publicamente su calidad de comerciante Juridicas Naturales

Registradas

Eormatos CAE

Numero de Identificacion l Nombre / Palabra Clave l Matricula / Inscripcion

L Localice comerciantes por su razon social o nombre.

‘ Tiendas Viviana Vanessa Velasquez SAS ‘

l Info La consulta por Nombre no ha retornado resultados
. - - L A

lustracion #82.Registro mercantil de la marca Tiendas Viviana Vanessa Veldsquez. Tomado de: https://www.rues.org.co/RM

@'Gov.co
f{supéklmsunew.c.m ’ n

. NOSOTROS ATENCION AL CIUDADANC TEMAS FORMACION ACTUALIDAD ENLACES DE INTERES TRANSPARENCIA

Home /Fermularic de registro

Formulario de registro

Inscripciones

Nombre(s): *

Viviana Vanessa

Ingresa de 3 a 20 caracteres Usado actuaimente: 16 caracteres.

Apellidos: *

Velasguez Ruiz

Ingresa de 3 a 20 caracteres Usade actualmente. 14 caracteres.

Cédula de ciudadania: *

1020824173
Ingresa de 5 a 10 caracteres Usado actuaimente: 10 caracreres.

Correo electrénico *

vanevelasquez1020@gmail.com

Entidad *

Tiendas VvV
Ingresa de 3 a 20 caracteres Usado actuaimente: 11 caracteres.

Tioo de entidad *
llustracion #83.Registro en la stper intendencia de la camara de comercio para la marca tiendas Viviana Vanessa
Velasquez. Tomado de: https://www.sic.gov.co/inscripciones.
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lustracion #84.. Registro Unico tributario y nit asignado tiendas Viviana Vanessa Velasquez. Tomado de:

file:///C:/Users/Vane/Downloads/14750406947%20(1).pdf



112

9.2 Codigo ClIU.

El codigo ClIU para la empresa Tiendas Viviana Vanessa Veldsquez segin la camara de
comercio de Bogota es el 4771 establece que comercia al por menor prendas de vestir y sus
accesorios incluyendo articulos en piel en establecimientos especializados, 4772 comercio al por
menor de todo tipo de calzado y articulos de cuero y sucedaneos del cuero en establecimientos

especializados.1410 confeccidn de prendas de vestir.

9.3 Sector de Actividad comercial

Tiendas Viviana Vanessa Velasquez hace parte del sector secundario de la actividad
comercial ya que transforma la materia cruda y la trata para obtener el producto deseado, es decir
gue toma todos los materiales provenientes de la naturaleza que no hayan sido procesados
tratados manipulado por el ser humano, estos pasan de ser recursos naturales que se procesan en

la industria de manufactura para obtener el producto creado.

9.4 Formulario Diligenciado de camara de comercio.



113

C D Camara FORMULARIO DEL REGISTRO UNICO
co de Comercio EMPRESARIAL Y SOCIAL RUES
de Bogota HOJA 1
PRSP EaN gy [ SRRy ST Ay e Wl Y AT i e g e v .m. .,‘- AR TR,
R T
IR e A AL o R e i i e O 1 wu{ ! A
MATRICLILA / INSCRINCION INSCRIPOLN = D SCAICION )
TRARADO DF DOMICILID Eil TRARADO DE DOMICILIO O RENOVACION O
ANISTE OF INFORMACION FINANCIERA O e L. CnCRACIGN 0
ACTUALIZACION POR TRASLADO D
3 | ™o marmicuLA £ nsourcatn o, INCRIRCION :wmuw
I o 0000000000 I —
ARO QU RewEVA oooa
nmmtumm OO | Ao samea 0o0oo o, INSCRIPCION
oG e o [JL] 0000000000
{Revisar las ratreoones del fomuleto RUES)
mvﬁ-ch e D

e R R D Vi35

mgmaaémms

No. IOENTIFICACION TIUBUTARIA N
8, PAIS OF ORIGEV
ASalpr 'x—x R R s E e R O B St TUBICACION Y DATOS GENERALES /= oiws s o "uy’.*'g Lo

T AL T o Tt (etus D INFORMACION GENERAL L sy & s (ORI, 7o, T Jr s g L%

y 8D # (6|A-48 IMWB e

E»W ND‘ICIJO
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DESCRIBA DE MANERA BREVE O RFSUMIDA SU ACTIVIDAD ECONOMICA - PARA PERSONAS NATURALES (Mésimo 1.000 caracteres)

INDIQUE A CONTIRCION €1 CODIGO CLIV POR EL CUAL PERCIDIO MAYORES POR ACTIVIDAD ORI N FLPERIOGO ase OO0 w ]

. CETYMTRERNL W (O A W Ay S8

lustracion #85. Formulario del registro Gnico empresarial y social rues de tiendas Viviana Vanessa Veldsquez. Tomado
de: https://www.cch.org.co/Inscripciones-y-renovaciones/Todo-sobre-renovaciones/Descargue-formularios
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CO Camara FORMULARIO DEL REGISTRO UNICO

.
o de Comercio EMPRESARIAL Y SOCIAL RUES
CDde Bogota HOJA 2
— — > pry En los tirmnines del artk 166 de2012 ” de Comerclo
T Y Sda del arsicels 35 " de Codige Camare y Fecha Radeacidn
Eu.-u-a--ua—:e-m—_mm'”mf-y.mmanumnu““,__,
¥ v8 awvanna, peopics
INFORMACION FINANCIERA
mmummu.w’,aumdmm&moabtMMmml!laGWGﬁsnwjvuundmmmmm Datos s gecimales.
ESTADO DE SITUACION FINANCIERA ESTADO DE RESULTADOS
Activo Corriente s Pasivo Corrlente $ Ingresos Actividad Ordinaria §
Activo No comrlente $ Pasvo No Corriente $ | Ctrosingresos s
Activo Tolal s PaswoTowl $ Costos de Ventas s
Patrimonio Neto $ Gastos s
s Paswo o P $ Ctros Gastos s
Batance Soclal (*) s Gastos por $
(*) Solamente si s Entidad sin Animo de Lucro Wiidad / Pérdida O s
Resultado def Pericdo s
(Revisar las instrueciones del formulano RUES) cruromir [ ]
1. NACIONAL 1.1, PUBUICO % 12.PRIVADO %
COMPOSICION DEL CAPITAL EN CASO DE PERSONAS JURIDICAS 2, EXTRANIERD 2.0 PUBLICO " 22 RNVALO___ %
INDIQUE EL PORCENTAJE DE PARTICIPACION DE LAS MUJERES EN EL CAPTTAL SOCIAL %
SI ES UNA EMPRESA ASOCIATIVA DE TRABAJO
APORTES LABORALES APORTES ACTIVOS APORTES LABORALES ADICIONALES. APORTES EN BINERO TOTAL APORTES
.
L Nesasas R ninstins Wt e TR | eme—. | | —
REFERENCIAS - ENTIDADES DE CREDITO REFERENCIAS COMERCIALES
7 | 1 NOMBRE TELEFONO 1. NOMBRE TELEFONO
2. NOMBRE TELEFOND 2. NOMBRE TELEFONO
ESTADO ACTUAL DE LA JuRiDICA
CODIGO DEL ESTADO DE LA PERSONA JURIDICA om KUMERD OF EMILEADOS
(Revisar s instrucciones del formidane RUES) DD ‘cuz.' (Obugat personas naturakes y juridicas) DDDDD
NUMERO TOTAL DE MUJERES QUE DCUPAN CARGOS DIRECTIVOS NUMERD DE EMPLEADAS MUJERES
* | (Obhgatorio (miamente para personas pridcas) DDDDD (Obigatoro personas naturles y Juridcas) DDDDD
TUENE ESTABLECIMIENTOS, AGENCIAS © SUCUKSALES: st "o CUANTOS : TIENE LA ENTIOAD IMPLEMENTADO st NO
o D D UN PROCESO DE INNOVACION D a
EMPRESA FAMILIAR (inbfoemar s0lo paca fioes. estadisticns) s vo[] I PORCENTAJE DE EMPLEADOS TEMPORMES (%) [ |
DETALLE DE LOS BIENES RAICES QUE POSEA
(En cur to del articulo 32 del Codigo de Comercio)
MATRICULA INMOBILIARIA MATRICULA INMOSILIARIA
DIRECCION DIRECCION
? | BaRRIO BARRIO
MUNICIPIO MUNICIPIO
DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO
PAIS Pafs
LEY 1780 DE 2016
DECLARD BAJO LA GRAVEDAD DI JURAMENTO QUE CUMPLO CON LOS REQUISITOS ESTABLE- | SOLO EN CASO DE IRA RENOVACION Y HABIENDOSE ACOGICO A LOS BENEFICIOS DF LA LEY 1700 DE 2016 AL
CI00 £ LA LEY 1780 0€ 2016 PARA ACCEDER A 108 BEVETICIOS DEL ARTIEN 3 MOMENTO DE LA MATRICLLA
= MAN A Qe L CUMPLMIENTO OF LOS| ESTABLECH
DOS EN £1 ARTICULO 2.2.2 41.5.2 DEL DECRETO 1074 OE 2015, REGLAMENTARIC DE LA LEY 1780 DE 2046,
amno NO CUMMO
s O w [ O OJ
PROTECCION SOCIAL :
42 | <55 APORTANTE AL SISTEMA DE SEGURIDAD Y PROTECCIGN SOCIAL? st D " D
TIPO DE APORTANTE ) MENOS 200 APORTANTE BENEFICIARIO DEL APORTANTE
(Moo o0 U X 1a Candle Guin correspond) 3":‘]:;/:%"!';;:‘“220 3‘:’&.‘;.% ARTICULO § DE LA LEY 1429 DE 2010 INDEPENDIENTE
Fiesrta deckina bao 18 gravedat Gel kraments cyar 1 Indormuacian seportad €n este formaAo y ks docLmentacn nsyaal conflable, vernz, complets, exsth, bnd-n-:‘-:.tm““
W"W'“"“"{)’"“"“"*l"ﬂ*hw ga FIRMA Firma y Seflo de 1 Cmara de Comercio
Wianaw Nonessa  Uekasqoe?
Doturmarts da ket caodn e .0&82““’3 e« W ] ] ms l}ﬂmm
Cunlguier tatsariad o1 Que <o excrera pevk ser Swenada de acoerdo coe s Ley (articuio )u-cu,n o concordantes y complementada)
prE—

lustracion #86.Formulario del registro Gnico empresarial y social rues de tiendas Viviana Vanessa Velasquez. Tomado
. https://www.ccb.org.co/Inscripciones-y-renovaciones/Todo-sobre-renovaciones/Descargue-formularios.



115

10. RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL.

Tiendas Viviana Vanessa Velasquez busca apoyar a las diferentes comunidades de
Bogot4, incluyendo a diferentes grupos sociales y brindandoles la oportunidad de un trabajo

estable, donde puedan aprender y aportar a la sociedad.

Jovenes emprendedores, tiendas Viviana Vanessa Velasquez contrata a jovenes mayores
de edad que deseen aprender a trabajar y a universitarios recién graduados que busquen una
oportunidad laboral teniendo como prioridad brindarles apoyo y facilidades para estudiar,
ofrecemos un trabajo digno que aporta experiencia y una mejor vision hacia un futuro

prometedor.

Madres cabeza de hogar, tiendas Viviana Vanessa Velasquez es una empresa familiar que
tiene encuentra a las mujeres cabeza de familia y se le da prioridad a la hora de contratar ya que

buscamos mujeres que necesiten un trabajo estable y sean responsables.

Cuero vegano, nuestro producto busca que gracias a la moda y disefios exclusivos los
consumidores se vuelvan clientes consientes que a través de un producto unico decidida hacer
parte de las pocas personas gque usan prendas en materiales tecnoldgicos y responsable, para crear
conciencia pues se le presenta un material innovador libre de crueldad animal, el producto

propone implementar cuero vegano para asi poco a poco dejar de lado los sintéticos y cueros.
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Brief de la empresa.

BRIEF DE LA EMPRESA

1.Descripcion de la Empresa Tiendas Viviana Vanessa Velasquez
Marca de ropa nacional especializada en la creacion de chaquetas y joggers en materiales
sintéticos ecologicos, utilizando como punto de inspiracion la flora y la fauna colombiana
Ademas, para completar nuestros autitos queremos aportar camisetas sublimadas en poliéster
reciclado con disefios basicos que aporten propuestas llamativas inspirados en la flora y la fauna

colombiana

2.0Dbjetivo (provisional)

Desarrollar una marca de ropa nacional especializada en la creacion de chaquetas y joggers
en materiales sintéticos ecoldgicos, utilizando como punto de inspiracion la flora y la fauna
colombiana, para Generar conciencia de utilizar un material sintético ecoldgico que proporcione
la misma calidad y las mismas texturas que un cuero animal, dejando de lado el maltrato animal y

la contaminacién ambiental.

3.Mision (provisional)

Nuestra mision es unir las nuevas tendencias de moda con prendas amigables hacia el
medio ambiente, generamos colecciones responsables, modernas y juveniles inspirados en el medio
ambiente, en la flora y la fauna colombiana. ofrecer un servicio profesional, calido, agradable y

personalizado disefiando prendas que resalten su mejor version.
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4.Vision (provisional)

Ser reconocidos en el mercado por ser una marca de ropa exclusiva, moderna y juvenil
pioneros en el manejo de sintéticos ecoldgicos con fragancias fijas en los productos, destacados
por la importancia que le damos a cada textura que ofrecemos ya cada producto conlleva un

concepto de cuidado a la flora y la fauna colombiana.

5.Productos y Servicios de la Empresa

Chaquetas imitacién cuero en sintético ecoldgico (femenino, masculino)
Abrigos imitacion cuero en sintético ecoldgico (femenino, masculino)

Camuflados imitacion cuero en sintético ecoldgico (femenino, masculino)
Joggers imitacion cuero en sintético ecoldgico (femenino, masculino)
Camisetas sublimadas (femenino, masculino)

Disefios personalizados ((femenino, masculino, nifios)

6.Mercado y publico objetivo.

Nuestros clientes tienen un espiritu juvenil, urbano, disfruta de la moda y la variedad, su
estilo es moderno Unimos un estilo apocaliptico con el glamur del material.
Colombia, Bogota.

Femenino y masculino
Nuestro cliente busca prendas casuales, versatiles que pueda usar en varias ocasiones.

Implementa materiales responsables ya que se preocupa por el medio ambiente

7.1dentificacién de la competencia
Industria roboto, La chamarra, Entrepieles, Chevignon, Color blue,Velez,Bosi

8. Atributos que se quieren resaltar de la empresa.
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Disefios exclusivos, Estético, Productos eco amigables, Disefios con volumenes, Disefios
arriesgados.

9.Beneficios que deberan ser percibidos por el cliente.

Sintético ecoldgico, Productos con fragancia agradables, Material con textura y grabados
personalizados

10.Valores que se quieren transmitir.

Poder, Arriesgado, Exclusividad, perseverante, adaptacion.

11. ¢ Cuél es el valor agregado de la organizacion y de los servicios que presta, frente
a su competencia?

Somos una empresa que trabaja con disefios exclusivos en sintético ecoldgico con fragancia
agradable inspirados en la flora y la fauna colombiana
Disefios exclusivos
Sintético ecoldgico con fragancia agradable
Marca inspirada en la flora y fauna colombiana

12. ¢Como quieren verse a si mismos?

Una marca juvenil y urbana, nos inspiramos en una vision futurista, empoderada y
arriesgada, tenemos un estilo exclusivo caracteristico por nuestro sintético ecoldgico con fragancia,
nuestras texturas abrazan una ideologia apocaliptica y de gratitud hacia los animales y el medio
ambiente.

Empoderado, gratitud, arriesgado, sensual, exclusividad, futurista.

13. ¢Como quieren ser recordados?

Marca de chaquetas colombianas en sintético ecoldgico con fragancia,
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Chaquetas Exclusivas, arriesgadas, con estilo apocaliptico que generen empoderamiento

14. ¢ Quiere ver enfatizada en el disefio alguna caracteristica gréfica en particular?
las chaquetas se caracterizan por tener bragados de texturas que jueguen con el concepto
apocaliptico y la ideologia de cuidado del medio ambiente

texturas de pieles de animales

15. ¢ Hay alguna imagen o concepto que NO quiere ver incluida en la marca?
Chaquetas clasicas de cuero o sintético
Al ser chaquetas en sintético ecol6gico no quiero que se cree la imagen de material de mala calidad,

0 un material sucio.

16.¢ Tiene alguna identidad visual corporativa de referencia con la que se

identifique?

INL). FRROEOTO

lustracion #87. Industria roboto Tomado de: https://www.industriasroboto.com/es/
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S\END4

¢ ¢

N

lustracion #88.Prototipo Logo tiendas Viviana Vanessa Velasquez. Fuente: Autor

17. ¢ Tiene algun color(es) que quisiera que identificara la marca?
Mostaza y negro
18. ¢ Cuédl es el nombre de marca que usted desea que identifique a la empresa?

TIENDAS VIVIANA VANESSA VELASQUEZ RUIZ

(&) 3018525008

\ X @ TIENDAS VWV
WVTIENDAS

@ TIENDAS VWV Lo merezco
Lo merezco

lustracion #89.Tarjeta de presentacion tiendas Viviana Vanessa Velasquez. Fuente: Autor .

Isotipo

19. ¢ Tiene un lema o un eslogan? ¢ Le gustaria verlo incorporado con el logotipo?
Arriésgate mas
Apuesta por ti

Lo merezco
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20. ¢Hay algun estilo gréafico que le guste? (Si es posible, por favor incluir las direcciones
URL o nombres de las empresas.)

Tiendas Viviana Vanessa Veldsquez busca manejar un estilo elegante que utilice los colores
para resaltar y llamar la atencién

21.Sugerencias del cliente

Ninguna

22. ¢ Qué recursos se necesitan para llevar a cabo el proyecto?
Material

Sintético ecoldgico

Marketin olfativo

Coleccion final



122

Plan de comunicacion

1. Comunicacién marca

7

lustracion 90.Logo tiendas Viviana Vanessa Veldsquez colores Fuente: Autor.

e Concepto
El isotipo como representacion gréafica de la marca esta formado por la construccion de
tipogréafica de los caracteres que componen la palabra Viviana Vanessa Velasquez Ruiz,
busca transmitir y proyectar caracteristicas de la organizacion, que es el ADN de la marca

es decir el ADN de la fundadora y disefiadora. Las lineas rectas hacen referencia a la
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fortaleza y seguridad de la marca, las variaciones de tamafio representan como esta marca
busca resaltar entre los demas y las terminaciones en punta representan la fuerza y

profesionalismo que manejamos en todos los detalles

Iustracion #91.Logo tiendas Viviana Vanessa Velasquez Area de proteccion Fuente: Autor.

Area de proteccion.
El area de proteccion es un espacio alrededor del logotipo que se debe respetar y no puede
ser invadido por otros elementos graficos como textos, imagenes y tipografia, el area de

reserva esta definida por un modulo que distribuye la altura y el ancho del logo.




o Tipografia.

Fuente Oswald Disefiado por n Adams oswald es una tipografia reelaboracion del

estilo clasico representado por erif

ABCDEFGHIJKI.M
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefgehijklm
noparstuvwxyz

Dswald DemiBold
Oswald DemiBold

Oswald DemiBold
Oswald DemiBold

Oswald DemiBold
Oswald DemiBold

||
lHustracion # 92. Tipografia Oswald Fuente: Autor.
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« Color.
La paleta de colores institucionales esta compuesta por 1 color perteneciente al circulo
cromatico en tono calido, mostaza que significa energia y luminosidad

Color Negro, el uso del negro se realiza para generar la idea de elegancia seguridad y

fuerza

CMYK CMYK

CMYK CMYK

CMYK C:3 M:39 Y:92 K:0 €:0 M:0 ¥:0 K:0 G:0 M:16 Y:92 K:0 C:10 M:37 Y:82 K:2
C:63 M:52 Y:51 K:100

WEB WEB WEB WEB

ehae21 14915 deac4l
RGB RGB RGB RGB
R:235 G:147 B:33 ::l!?l%35 a1 B3 R:255 G:255 B:255 R:247 G:217 B:21 R:220 G:172 B:B5
PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
black 3 ¢ PANTONE 663¢C 107 ¢ 107¢

1409 C )

lustracion #93. tiendas Viviana Vanessa Velasquez colores corporativos Fuente: Autor.

o Positivo y negativo.
Tiendas viviana Vanessa Velasquez es una marca que se preocupa por la estética de sus
productos por esta razén propone los positivos y negativos para trabajar con el fondo y el

logo de la marca sobre distintos colores de fondo.
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WV WV

BLANCO Y NEGRO EN POSITIVO COLOR EN POSITIVO UN TONO DE COLOR EN POSITIVO

WV

BLANCO Y NEGRO EN NEGATIVO BLANCO Y NEGRO EN NEGATIVO UN TONO DE COLOR EN NEGATIVO

lHustracion # 94.tiendas Viviana Vanessa Velasquez colores positivo negativos.Fuente: Autor.

« Positivo y negativo.
Tiendas viviana Vanessa Velasquez es una marca que se preocupa por la estética de sus
productos por esta razon propone los positivos y negativos para trabajar con el fondo y el
logo de la marca sobre distintos colores de fondo.

o Tarjeta de presentacion.
Tiendas Viviana Vanessa Velasquez juega con las tonalidades de los fondos para

deslumbrar con el color del isotipo y eslogan.

(&) 3iIB525008

\ e / @ TIENDAS VWY
VIVTIENDAS

@ TIENDAS ¥V Lo merezco
Lo merezco

lustracion #95.tiendas Viviana Vanessa Velasquez colores tarjeta de presentacion Fuente: Autor.

e Membrete
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Tamarfio carta margen de 4 cm estilo y tamafio de fuente Oswaldo 11 puntos

W

lHustracion #96. tiendas Viviana Vanessa Veladsquez membretes Fuente: Autor.

o Carpeta de presentacion

Carpeta tamafio carta disefio igual a la tarjeta de presentacién, con bolsillo.

lustracion 97. tiendas Viviana Vanessa Velasquez colores positivo negativo Fuente: Autor.
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Nombre de la picza

fecha de inicio de

—— imagen o link Descripeién Objetivo Tie al Aire o
publicitaria R b L e publiocaion
Mg&;/,/(,/ry,,;,y, e ) . ofreceralos clientes una
~ Pagina web de tiendas
. plataforma donde
viviana vanessa velasquez )
puedan realizar sus
BIENVENIDO se ohserva la estructura didosd ¢
. edidos de una forma
Pagina web N S base de la paginainicio p- A X . 12 meses 1/01/2021
" ) Z eficiente sin necesidad
carrito y tienda, Estilo de
fhsntaieslbrsa sl de un asesor, ademas se
llustracion #85. tiendas Viviana el rlise 05:1060s da a conocer todos Ifios
. . . de las alianzas.
Vanessa Velasquez pagina web inicio productos
Fuente: Autor,
vwtlendas v @ =
.. A
S o Red social Instagram tiene
como foto de perfil el crear una red social que
isotipo de tiendas Viviana permitaalos
Vanessa Veldsquez, enla consumidores estarala
Instagram | S descripcién se encuentrala| vanguardia los nuevos 12 meses 2/01/2021
% (;'-&) @ a direccion, WhatsApp productos, generar fotos
- o estados de la tienda fisica, | que llamen |a atencidn
L ; fotos del productoy los ganar seguidoresy
disefio en plano que se van generar ventas
a4 2o 8@ a realizar
Red social de Facebook
utiliza el logo dorado con la Dar a conocerel
biografia haciendo producto por medio de
facebook referencia al perfil al que publicaciones pagas, 12 meses 3/01/2021
- se quiere llegar, se daa |generar ventas y nuevos
conocer el producto por clientes
medio de fotos.
Tarjeta de presentacion de 5
| Fad Dar alos clientes un
d allethres; atl:ompana a objeto que ayude ala
el Isotipo de la empresa
P ’p Y| recordacion de la marca
el eslogan recordandole
S5 y el lugar esacto donde
! ; ue merece todo lo que e
tarjeta de presentacion q 9 esta el punto fisico, 12meses 4/01/2021

quiera, acompafiada de los
datos basicos y redes
sociales para una mejor
comunicacién con los
clientes

tambien que puedan ver
las redes sociales
compartir fotos y
experiencias

Tabla 27.tiendas Viviana Vanessa Velasquez plan de publicidad Fuente: Autor.
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