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1.MARCO TEORICO
1.1 Denim

El denim es un tejido cruzado muy conocido muy usado entre las personas de todas
las edades, culturas, géneros y origenes. Es un material muy fuerte, duraderoy que resiste el
desgaste debido a su estructura. Esta compuesta y entretejida por hilos de urdimbre tefiidos
en indigo (azul) e hilos de relleno o trama de color blanco, en estructura de sarga. El denim es
considerado un tejido que implica procesos y maquinaria muy complejos. La demanda de los
productos de jeans aumentan a los largo de los afios.

La mayoria del tejido denim estd hecho en fibras de algodon, pero asimismo una
cantidad considerable esta hecha de algodon mezclado con otras fibras en diferentes
porciones. El tejido de los hilos que componen el denim son de extremo abierto o hilados a
rotor, pero asimismo otra cantidad también esta hecha de hilos compactos o hilados en anillo.
igualmente se puede usar una combinacion de hilados en anillo e hilados de extremos abiertos

en la misma tela denim.
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llustracion 1, textura diagonal en denim , fuente: nocturno design blog

En cuanto al tinte, el hilo generalmente pasa por un tratamiento de azufre o fregado
permitiendo que ocurra la oxidacion a través de lavadoras adicionales y luego se enrolla en

tinas. Este proceso separa el tefiido en hebras paralelas individuales luego el hilo se recubre



con una solucion de almidon / cera y se enrolla el hilo en una viga de telar. Finalmente los
hilos de trama y urdimbre se unen en el proceso de tejido.

La palabra denim proviene de una americanizacion del nombre francés “serge de
Nimes” lo cual hace referencia a que es una tela que tiene origen en francia especificamente
en nimes, durante la edad media. El actual término adoptado “jeans” proviene de de los
pantalones de algodén que usaban los marineros italianos de Génova; que era como los
franceses llaman a las personas que viven alli en “Genes”. ya el término levis viene de una de
las marcas mas famosas en la industria de la mezclilla Levi Strauss.

En el afio de 1873, Jacob David y Levi Strauss patentaron los conocidos pantalones de
trabajo, Jacob era un sastre que realizaba ropa de trabajo pero sus clientes constantemente se
quejaban de que sus pantalones se rasgaban y por esta razon se le ocurri6 la idea de poner
remaches de metal en las esquinas de los bolsillos y en la base del boton, esto funcion6 de
maravilla para todos sus clientes por esta razon Jacob decidid patentarlo junto con su socio
comercial Levis Strauss el 20 de mayo de 1873 (patente comercial de EE.UU., patente n°
139.121) finalmente los remaches de metal fueron reemplazados por costuras reforzadas

1.1.1 Acabados del denim

Los acabados en seco que se utilizan en el denim se utilizan tradicionalmente para
producir una gran cantidad de variedad de efectos que incluyen acabados como desgastados
en los que el tinte indigo se elimina de la fibras a través de un largo y arduo proceso que es de
mucho tiempo. Al denim comtinmente se le hace un proceso de cepillado y se chamusca antes
del tratamiento quimico. Seguidamente durante el acabado, la tela normalmente se ubica con
un ancho predeterminado, se tuerce, se seca y finalmente se enrolla para el siguiente proceso.

El tejido en denim normalmente se lava una vez son confeccionadas las prendas, esto
con el fin de suavizarlas o desengomar y eliminar cualquier encogimiento, ya que podria
pasar que una prenda no se ajuste después del lavado al usuario. Este prelavado anticipado
eliminara el material de apresto de los hilos de la urdimbre previamente lo que dejara una

mejor suavidad.



Después de este lavado previo algunas prendas pueden ir al proceso de aplicaciones
abrasivas en donde se le hacen algunas deformaciones para crear esas apariencias
desgastadas.

1.1.1.1 Acabado en humedo

Esta caracteristica ofrece muchas oportunidades para mejorar un denim basico, este
comprende 2 técnicas: lavado en prenda y acabado hiimedo en prenda estos incluyen otra
técnicas como es el desengomado, tratamientos con enzimas, entintado, sobre tefiido,
stonewash o se le llama también lavado con piedras, acabado de resina y por ultimo el
suavizado.

1.1.1.2 Desengomado

Esta técnica es utilizada principalmente para remover los componentes que fueron
aplicados a los hijos anteriormente antes del tejido de la tela, muchas otra veces se aplica el
enjuague oscuro, que es un quimico que se utiliza tan solo para suavizar la tela y mantener el
color oscuro.Este proceso de realiza a 40°.

1.1.1.3 Stone whashing o perdida de color por abrasion

Es una técnica que consiste en un lavado con piedras que acelera la decoloracion y el
suavizado de los jeans, para darle un acabado vintage a la prenda, se afiaden una piedra
poémez que es una roca volcanica que flota en el agua y es muy porosa estas piedras pueden

ser naturales o sintéticas.
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Hlustracion 2 piedra pomez , fuente: wikipedia
Estas piedras sirven para producir variados efectos, las piedras pomez se producen en
distintos grados, cabe destacar que esta técnica de stonewash se puede combinar con otros

procesos de acabados como el desengomado y con el proceso de lavado de enzimas.



Hlustracion 3 Stone wash , fuente: nocturno design blog

1.1.1.4 Corrosion de color

Es una técnica quimica que remueve el color es unas areas especificas de la tela tefiida
. El permanganato de potasios es uno de los principales quimicos oxidantes o agentes
reductores de color, tambien el hipoclorito de sodio. Algunos de los efectos populares que se
logran por corrosion de color son el moon wash, galactic wash, , frosted, snow wash, electric
wash, acid wash, fog wash, marble wash y el ice wash.

1.1.1.5 Dirty

Es un proceso de tefiido rapido de corto tiempo que se le da a la prenda y el acabado

es un envejecido vintage.

llustracion 4 Dirty , fuente: nocturno design blog

1.1.1.6 Procesos
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llustracion 7 pintura , fuente: Moldes de moda.com
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Hlustracion 10 tombola fuente Moldes de moda.com
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Hlustracion 11 Resinas localizadas, fuente Moldes de moda

llustracion 13 Foil , fuente Moldes de moda.com
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1.1.1.7 Acabados quimicos

Estos son otros tipos de acabados que incluyen técnicas como el acabado en resina, el
suavizador, el sobre tefiido y el entintado. Algunos de estos procesos requieren de un secado
de tamboleo que consiste en una vez el exceso de agua es removido de la pieza, el siguiente
paso es a través de una maquina moderna que permite que sean cargadas y descargadas
rapidamente, tambien estas maquina se usan para pre encoger la prenda y suavizar del mismo
modo.mientras que otros procesos requieren un paso de curado.
1.1.1.8 Acabado en seco

Estas técnicas se pueden combinar antes o después con procesos en himedo, estas
técnicas se enfocan en la eliminacion de la capa externa del hilo indigo donde a través de este
proceso se revela el blanco que estd debajo de la superficie.
1.1.1.9 Lijado

Es una técnica donde se destruye el tejido y se hace de manera localizada, puede ser
aplicado a través de un chorro de arena o con una maquina pulidora , también puede ser de

manera manual con papel de lija.

Hlustracion 14 Lija, fuente : nocturno blog design

1.1.1.10 cepillado o brushing

Es una técnica de abrasion de superficie donde se utilizan cepillos con cerdas de
alambre a altas velocidades para dar un aspecto antiguo en el denim, esta técnica por abrasion
puede ser sutil o severa, cabe destacar que el cepillado es mas rapido que el lijado manual y
es por lo general menos destructivo.

1.1.1.11 Laser
14



Es una tecnologia que ha estado presente en los Gltimos afos y busca lograr que se
imiten los acabados manuales como whiskers y areas lijadas, asi también como crear huecos
en las prendas. consiste basicamente en un rayo de luz condensada que se dirige sobre la tela
para quemar la capa superior del tejido. esta tecnologia permite casi cualquier desgaste ya

que puede ser modificada y controlada.

Hlustracion 15 Laser, fuente Moldes de moda.com

1.1.1.12 Whiskering

Es una técnica que emplea pliegues en la prenda que imitan el desgaste natural que
ocurre luego de mucho uso de la prenda, son lineas horizontales que se forman en la zona de
la pelvis en la parte del frente de la cadera, detras de las rodillas y en la parte inferior de las

piernas.
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Ilustracion 16 Bigotes , fuente: nocturno design blog
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Existe un proceso llamado denim en seco el cual es un acabado que conlleva el raspar

la superficie de la prenda , los jeans ajustados son un ejemplo claro de estos acabados.

Normalmente se le dan unos acabados especiales para mejorar su capacidad y rendimiento. lo
que tienen de diferente este tejido a otros tejidos es que el acabado comienza en forma de
hilo. el hilo vertical o urdimbre se tifie antes de tejer retirando hebras individuales de hilo de
los paquetes de hilo durante el proceso de urdimbre.
1.1.2 Pesos del denim

Las telas de mezclilla se pueden fabricar en muchos pesos ( segun lo determinado por
el numero de hilos y la densidad de la tela, la urdimbre por pulgada y relleno de pulgada) su

rango est4 entre el 4 y 16 oz/yd.

Los diferentes tipos que existen son:

Livianos: 4 a 8 Oz

Medianos: 8 a 12 Oz

Pesados: 12a 16 Oz

El jeans liviano es principalmente usado para vestidos o camisas donde estos

requieren cierta suavidad y flexibilidad.

El jeans que estd en un rango de 10 a 15 oz /yd se utilizan normalmente para
pantalones y faldas de mezclilla.
1.1.3 Denim de buen rendimiento

Esta tela no se fabrica con un 100% de fibras de algodon sino que se combinan con
muchas mas fibras , fibras sintéticas, el lino y el cafiamo, esto se hace con el fin de producir

textiles de mayor resistencia y durabilidad. Un ejemplo por el cual se fabrica este tejido es el
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roto que se genera en la entrepierna debido a los usuarios que andan en bicicleta con
regularidad.
1.1.4 Denim sostenible

El tejido en denim sostenible se refiere a las fibras que son producidas de manera

sostenible, como las fibras TENCEL y Micro Modal y fibras recicladas

Ademas un proceso sostenible es la transicion del denim lavada a piedra con metodos
energeticamente respetuosos con el medio ambiente, asimismo la abrasiéon mecanica, la
decoloracion por chorro de agua, el laser, la decoloracion por ozono y el tratamiento con
enzimas.
1.1.4.1 Tencel

Las fibras celulosicas denim TENCEL es un tejido ecologico responsable que tiene
baja huella de carbono.Su proceso de produccion es de circuito cerrado que transforma la
pulpa de la madera en fibras celuldsicas con alta eficiencia de recursos naturales y un bajo
impacto ambiental. Los jeans que se fabrican con esta fibra TENCEL lyocell y Modal se
producen usando una innovadora tecnologia llamada REFIBRA que utiliza bajas cantidades
de agua. Este proceso de hilado con disolvente recicla el agua de proceso y reutiliza el
disolvente a una tasa de recuperacion de mas del 99%.

1.1.5 Denim elastico

Este tejido tiene mezclas de algodon con fibras sintéticas de elastano, como la Lycra
que es una fibra de gran elongacion puede estirarse hasta 6 veces mas y volver a su estado
original. cabe destacar que esta idea fue planteada porque los clésicos pantalones en jeans
tienen un problema de recuperacion y flacidez después de un tiempo de uso. La fibra de hilo

elastico puede ser unidireccional o bidireccional tanto en la trama como en la urdimbre.

Algunos tipos que se encuentran son:

Mezclilla spandex: composicion 97% algodon 3% spandex

17



Mezclilla Long Ring Spandex: Composicion 80% algodon 18% poliester 2% Spandex
1.2 Sostenibilidad

Se refiere a el concepto de suplir las necesidades actuales sin comprometer las
necesidades futuras, asimismo garantizando un equilibrio en el bienestar social, crecimiento
economico y cuidado del medio ambiente . la sostenibilidad sigue un principio que no se
deben agotar los medios naturales de forma indiferentemente de que las personas actualmente
necesitan estos recursos sino que todos deben tener acceso a las mismas oportunidades.
1.2.1 Sostenibilidad ambiental

Es un término que promueve la preservacion de la biodiversidad sin tener que desistir
a un crecimiento econdémico y social .
1.2.2 Sostenibilidad en la moda

La sostenibilidad es un término que ha venido creciendo en los ultimos tiempos, en el
contexto en la industria de la moda debido a que es esta industria una de las mas
contaminantes del mundo asi mismo la sostenibilidad es una de las mas frecuentes
promoviendo una nueva cadena de produccion y operaciones en el mercado de moda
impulsando cambios en el modo de funcionamiento de la produccion y comercializacion de
prendas de vestir, con el objetivo final de gestionar de forma eficaz las consecuencias que en
la sociedad provocan un deterioro del medio ambiente.

Se plantea la sostenibilidad como una oportunidad entre las empresas donde se refleja
la sostenibilidad como un reto evidente que puede transformarse en una gran oportunidad

para el sector de moda.

Los disenadores deben adaptarse a esta nueva tendencia de sostenibilidad buscando
nuevas tecnologias para eu los productos tengan mayor durabilidad pensando asi en nuevas

formas en el que el productor tenga un menor impacto ambiental

Segtin el periodico The Guardian de julio de 2008 hace referencia a un nuevo estilo de

consumo mas consciente y ético. donde defiende el consumo circular y condena lo efimero de
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la moda, este tipo de moda se opone totalmente a la moda rapida, la moda ética estd en contra
de la produccion de esclavos de ropa, ropa de mala calidad y de la compra y desecho
compulsivo, estd a favor de salarios justos, de materiales respetuosos con el medio ambiente

y por un menor impacto ambiental.

1.3 Fast fashion

El concepto de Fast fashion naci6 a finales del de 1990 a partir de fue introducido
principalmente por Zara donde se refiere a una de las estrategias o si no la estrategia de
ventas que se posiciona como dindmica de crecimiento de los ingresos de una empresa y de
reconocimiento en el mercado global, este concepto de moda répida se volvio importante para
el retail de moda mundial que apuntaba a mantener a los consumidores en la tendencia del
tiempo presente avidos por el consumo de moda con el fin de posicionarse entre el prestigio y
el mercado de masas con el objetivo de llegar a mas y mas publico con rapidez, a partir de
una expresion a través de los medios de comunicacion.

La moda se ha vuelto mas agil y desde 1980 ha ido creciendo y se ha globalizado; el
consumo ha ganado notoriedad y velocidad engendrando asi el consumismo , siendo
segmentado e intenso, la industria de la moda rapida ha sido la respuesta a una demanda
acelerada que proponen los consumidores este tiene 2 finalidades una de ellas es reducir las
pérdida| en las ventas y ofrecerle a los clientes que los productos que consumen son

exclusivos y personalizados.

Se entiende por fast fashion ademds como un fendmeno por el cual se introducen
alrededor de 50 colecciones de ropa que van detras de las tltimas tendencias de la moda y
que han sido fabricadas y disefiadas sobre un bajo costo y de manera acelerada, la tendencia
de este consumo acelerado ha hecho que sea el promedio de uso de una prenda tan solo 7
veces antes de ser desechada y que en los ultimos afios se haya incrementado el consumo de

la ropa en el planeta un 400%
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Asimismo estd el gran impacto que esto hace sobre el ambiente, como el alto

consumo de recursos naturales e insumos quimicos y también los gases y emisiones.

Actualmente producir una camisa de algodon consume 2700 litros de agua de las
cuales la industria textil genera el 20% de la contaminacion mundial del agua, de igual
manera en la produccion de una camisa se emiten entre 2,1 y 5,5 kg de CO2, segun el world

resources institute

1.4 Desecho textil

La palabra desecho se refiere a basura, asimismo lo podemos definir como un residuo
o problema ambiental que debe ser minimizado. en el sector textil hay una gran discusion
sobre el destino de los productos después de su uso, y en los ultimos afios no se ha
establecido una normativa que defina qué se debe hacer con los productos cuando se
desechan, las instituciones y organizaciones que recogen la ropa para destinarlas a personas
en necesidad siendo esta una alternativa de reciclaje pero que no alcanza a sustituir la gran

demanda de desecho textil

De acuerdo con el gran volumen de residuos textiles que se generan con los
fabricantes de ropa y la ropa desechada por el consumidor ya no es posible ignorar los

problemas generados por el exceso de produccion de consumo en el drea de la moda.

1.5 Economia circular

La economia circular se caracteriza por ser restaurativa y regenerativa y por preservar
y mejorar el capital humano, gestionando las reservas finitas con flujos renovables que
optimizan el rendimiento de los recursos y eliminando o minimizando (Fundacion Ellen

MacArthur, 2015).

Una economia circular se enfoca en eliminar los residuos asimismo mantener los

materiales y productos en en uso y regenerar los procesos naturales
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Puede ser una pauta importante para la industria de la moda asimismo promoviendo el
desarrollo de productos centrado en realizar productos sostenibles como por ejemplo
tecnologias mas limpias y productos ecoldgicos también el reciclaje, la reutilizacion de fibras
en la ropa considerada desecho . La economia circular aboga por el uso cuidadoso, recursos

eficaces, uso prolongado y repetido de los productos existentes en el mercado.

La economia circular busca transformar todos los elementos del sistema

crear-usar-desechar , promueve asimismo 3 principios para un nuevo sistema.

1. Disenar los desechos y la contaminacion
2. Mantener los productos y materiales en uso

3. Regenerar sistemas naturales

1.6 Consumo sostenible
Este término se refiere a hacer mas cosas y de mejor calidad con menos. Asimismo se
trata de desligar el crecimiento econémico de la degradacion ambiental , igualmente

promoviendo una eficiencia de recursos y estilos de vida sostenible.

La produccion y el consumo sostenible ademas se podria definir como una manera de
contribuir a la reduccién de la pobreza y la transformacién hacia una economia verdes y con

bajas emisiones de carbono.

La nueva modalidad de consumo ético hasta ahora es un término poco acuiado en las
marcas de consumo lineas pero poco a poco han ido introduciendo estas practicas en sus
procesos productivos de acuerdo a lo que estan exigiendo los nuevos consumidores, estas
marcas aiin son muy pocas pero se cree que ellas estan dando paso a que otras marcas las

acompafien en esta nueva modalidad de consumo

En Colombia atin existe una falta de informacion por parte del consumidor sobre un

consumo consciente pero algunas empresas ya se estan apropiando de esta nueva modalidad,
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creando mejores productos con un ciclo de vida mas largo ademas de usar materias primas

que causan menores impactos ambientales.

1.7 Moda circular

Promueve que la moda que se use hoy en dia esté¢ hecha de materiales seguros y
renovables, que los nuevos modelos de comercializacion de prendas aumenten su uso y que la
ropa ya vieja se convierta en nueva. El objetivo de la moda circular es crear una nueva

economia textil

1.8 Norma ISO 14000, Reciclado y uso de materiales

La iso 14000 es una norma internacional para la gestion medioambiental que tiene
como objetivo la proteccion medioambiental e igualmente la prevencion de la contaminacion
que otorga a las organizaciones la posibilidad de generar valor medioambiental y asimismo
cuantificarse de acuerdo con los criterios que son aceptados internacionalmente. es una
norma que puede ser albergada por cualquier tipo de organizacion sin importar condiciones

culturales, sociales y geograficas

1.9 Estandar de declaracion de reciclado (RCS) + Estandar global de reciclado (GRS)

Global Recycled
w_ Standard

OTextileExchange

llustracion 17 logo de programas de certificacion, fuente Controlunion certifications

El Estandar de reclamo reciclado (RCS) y el Estandar global reciclado (GRS) son un
modelo internacional voluntario que busca establecer unos requisitos para la certificacion de
terceros de insumos reciclados. tienen como objetivo comun el aumentar el uso de materiales
reciclados.

Puntos clave:

22



e Verificacion de material reciclado segin la definicion ISO de reciclado: ( se
acepta material pre consumidor y post consumidor)

e Produccion responsable: no se permite el uso de productos quimicos que tengan un
potencial dafiino.

e Cadena de custodia: se mantiene la identidad del material reciclado, desde el
reciclador hasta el producto final

e Certificacion creible: certificacion auditada de cada etapa de la cadena de suministro

e Comunicacion segura: pueden estar etiquetados con el logotipo de RCS o GRS

e participacion de los interesados: participacion de recicladores proveedores y marcas

de todo el mundo

Son estandares internacionales voluntarios que establecen requisitos para la
certificacion de terceros de insumos reciclados y cadena de custodia. El objetivo comun de
las normas es aumentar el uso de materiales reciclados.

1.10 Slow fashion

Este término fue principalmente tomado por Kate Fletcher en el afio 2007 en el centro
de moda sostenible de Gran Bretafia con sede en el London College of Fashion. Se trata de
un movimiento de moda lenta que se basa en ser una alternativa de la ropa producida en
masa. Slow fashion es un movimiento concienciado con el medio ambiente sus principales
enfoques son: impacto “cero”, moderar la velocidad de produccidon, promover un consumo
responsable, un comercio justo y que la calidad prima sobre la cantidad. este movimiento
rechaza por completo toda la produccion y fabricaciéon masiva de ropa , promueve la ropa
hecha a mano; se acuilan mucho terminos como moda ética, moda verde o moda eco. también
promueve que se imparta la educacioén acerca del gran impacto que tiene la industria de la
moda en el medio ambiente y el agotamiento de los recursos. El objetivo comin de este
movimiento es el desacelerar la cadena de suministros y restituir el valor de las prendas,

amparando el consumo por medio de prendas que duren mas.
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1.11 Modelos de produccion sostenible

Son modelos de desarrollo sostenible que se definen a partir del concepto de
sustentabilidad de los sistemas productivos , teniendo como base satisfacer las necesidades de
las generaciones actuales sin comprometer las generaciones futuras, es decir, el uso eficiente
de la naturaleza . Para lograr esto es indispensable establecer un sistema transversal de de
ensefanza y aprendizaje para que las personas se orienten en su actuacion segun los patrones
de consumo , relaciones solidarias, valores universales; dejando atras el sistema lineal de
consumo modificando los patrones de consumo. bajo estas medidas es indispensable
estructurar propuestas circulares que se orienten a plantearse en diferentes entornos

ecologicos, sociales, politicos y economicos

1.12 Objetivos de desarrollo sostenible

Son una resolucién impulsada por las Naciones Unidas para contribuir en el desarrollo
de propuestas como el cambio climatico, la desigualdad econémica, el consumo sostenible, la
innovacion, la justicia y la paz. Actualmente lo integran 193 estados miembros de la ONU.
estos objetivos tienen como meta principal en su agenda proxima “ Transformar nuestro

mundo : la agenda 2030 para el desarrollo sostenible”

1.12.1 Objetivo 12 : Produccion y consumo responsables

El objetivo 12 habla y se enfoca en garantizar modalidades de consumo y produccion
sostenibles, esto consiste en fomentar el uso eficiente de los recursos. La construccioén de
infraestructura que no dafie y que no genere un impacto negativo al medio ambiente,
creacion de empleos ecoldgicos , mejor acceso a los servicios basicos. Lo que se quiere lograr
con este objetivo es mejorar la calidad de vida de todas las personas con el fin de crear
planes generales de desarrollo, rebajar costos sostenibles y reducir la pobreza . Este objetivo
es parte de la agenda 2030 usando conscientemente y eficientemente los recursos naturales y

la gestion ecologicamente racional de los productos quimicos y de todos los desechos,
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promover la prevencion, reciclado, reduccién y reutilizacion de los desechos, fomentar el

consumo sostenible.

A las personas como consumidores les corresponde adoptar estilos de vida en
armonia con la naturaleza, a las empresas les corresponde adoptar practicas sostenibles y

desde la academia hay que promover la compra publica sostenible

1.13 Upcycling

A grandes rasgos el upcycling estan bien conocido como el supra reciclaje que se
encarga de reutilizar un objeto y aprovechar sus productos materiales reutilizando los de
forma creativa dandoles un valor ecologico siendo una practica de la economia circular. Es
una metodologia contemporanea que transforma la razon social del vestido y nos permite
aplicar arte textil acercaindonos a una sociedad donde predomina la cercania a un futuro
vivible.

Esta practica permite que la sociedad valore estos objetos que se puede redisefar y
transformar en un producto sostenible. Esta practica es mayormente desarrollada y trabajada
por mujeres las cuales influyen en un legado histérico de procesos textiles clasificacion de
residuos textiles y aprovechamiento de la materia prima.

El objetivo principal del cycling es convertir un residuo en un objeto con valor para si
transformarlo creativamente y alargar su vida util. Esta técnica se diferencia del reciclaje ya
que el supra reciclaje tiene como propdsito construir un producto con mayor calidad a
diferencia del reciclaje que el producto obtenido va a reflejar menor calidad.

La disenadora y también investigadora textil, Amy Twigger, propone utilizar el
reciclaje o el arreglo textil como metodologia de estudio a través del hacer (Twigger, 2017).

En el Upcycling participan disenadores artistas textiles y makers ya que es un método muy
conocido y también tratado para critica social y ambiental en cuanto al consumo y relacién
que tiene con otras disciplinas y sobre todo en la industria de la moda es una técnica que

abarca muchas opciones de reinventar materiales desvalorizados.
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Se tiene en cuenta que existen fibras textiles que pueden permanecer en continuo
rotamiento sin perder su valor ni sus propiedades.

Esta técnica nace a raiz del residuo textil que provocan las empresas que reportan
altos impactos ambientales ya que eran muy visibles y evidentes.

Lolanda Fresnillo describe la "soberania como el derecho de los pueblos a definir y
decidir como quieren que sea la realidad que lo rodea" ( Fresnillo, 2019).

La union de estos dos conceptos de soberania y upcycling logran crear una practica
donde participan aquellas personas que sustentan su territorio y viven en el personas
interesadas en vincularse a las nuevas alternativas de consumo textil como lo son el
Upcycling.

Adicionando que esta practica proporciona bienestar tanto al productor como al
comprador debido al proceso quimico relacionado con el textil que se sabe que afecta en gran
porcentaje a las personas trabajadoras en este medio, transformando asi esta practica en una
oportunidad de reflexion en la gestion de los recursos a nivel territorial.

A partir del 2016 cycling ha tomado fuerza y se ha logrado rescatar mas de 7000 kilos
de residuos textiles entre estos encontramos el denim el cual ha sido transformado y
redisefiado contribuyendo a la economia local.(Lacruz, 2019)

1.14 Residuos y desperdicio textil

Se conoce como residuo los materiales que se consideran que no tienen el valor
suficiente para que contintie su uso por su duefio se diferencia el término basura ya que puede
ser reutilizado o reciclado y clasificado segiin su materia prima.

Dentro de los residuos solidos urbanos se encuentran los residuos textiles que
principalmente se trata de ropa zapatos muebles alfombras sibanas toallas entre otros en la
industria textil se produce el 10% de las emisiones de carbono en el mundo debido a la
acumulacion de desechos textiles.

Actualmente en Colombia se visualiza un gran aumento entre el 4 y 5% de la
facturacion de la industria anualmente.
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Independientemente de los residuos textiles también existe una gran cantidad de
desperdicios hidricos en la fabricacion de denim ya que son utilizados alrededor de 2
mililitros por prenda emitiendo 13 kg de emisiones de didxido de carbono y medio
kilogramo de sustancias quimicas entre ellas el cloro en este punto es donde recalcamos el
desperdicio que genera la fabricacion de dichas prendas.

Aunque actualmente existen programas computarizados que optimizan la planeacion
del corte de las piezas para asi aprovechar el porcentaje del textil al maximo se sigue teniendo
un reporte de los retazos que se generan y que no tienen ningin uso estos retazos son
desechados y no son aprovechados para la fabricacion de otro tipo de prendas o accesorios.

La cifra de residuos textiles que son reciclados son altamente considerables ya que
solo un porcentaje entre el 8 y el 10% es recolectado y separado especificamente para
posteriormente ser reutilizado. Siendo cifras alarmantes aquellos residuos que vienen siendo
el porcentaje restante que finalmente terminan siendo desechados en vertederos
convirtiéndose en basura y teniendo acumulaciones abismales.

Esto ha ido creciendo a medida que nace el fast fashion ya que esta nueva moda se
trata de prendas de producciones rapidas con mano de obra barata textiles de baja calidad y
prendas de vida 1til muy corta, esto genera que el consumismo en el sector moda sea mayor
al igual que la acumulacion de desechos textiles siendo prendas de baja calidad que tienen
vida aproximadamente de 5 meses. A partir del fast fashion las cifras de residuos textiles ha
incrementado un 80% afectando asi en gran cantidad de impacto ambiental. Sumando a los
niveles de ser la segunda industria mas contaminante del planeta.(Naranjo, 2019)

1.15 Industria Textil

Los textiles nacen a partir de la necesidad que el ser humano present6 al darse cuenta
que necesitaba proteccion a su cuerpo de agentes externos y en un principio estos textiles se
limitaron a la vestimenta Y a medida que pasaba el tiempo se fueron utilizando para otras

funciones como el lugar la agricultura la higiene la proteccion la medicina los deportes el
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ocio la construccion y para otras diferentes funciones a medida que se fue explorando las
fibras textiles ya existentes y las que fueron creando poco a poco.

A raiz de esto se fueron creando fibras textiles, teniendo en cuenta la necesidad del ser
humano dependiendo de su actividad o la funcion que necesitara realizar teniendo en cuenta
fibras naturales sacadas de la madre naturaleza y otras que fueron inventadas a medida que
pasoé el tiempo por el hombre utilizando recursos quimicos para crear fibras sintéticas seguido
de un proceso de investigacion con el fin de producir textiles tecnolégicos que permitieran
facilitar la vida del ser humano entre estos se utilizaron textiles medicinales y actualmente
textiles y prendas inteligentes qué se diferencian por permitir responder a la anatomia que en
cada ser humano es diferente y cumplir con sus necesidades en funcion de las caracteristicas
del entorno sin embargo actualmente muchos desarrollos aun estan en fase de
experimentaciéon ya que requieren una mejor investigacion y adaptacion a su objetivo sin
embargo muchas prendas inteligentes ya se encuentran en funcionamiento en este

momento(Sanchez Martin, 2007).

La industria textil contribuye en una importante cifra a generar empleos generar
demanda en la mano de obra pero también es una industria que requiere de insumos de otros
sectores entre ellos el sector de la industria quimica la industria de plasticos y la industria
agricola entre otras también contribuye al crecimiento del sector manufacturero lo cual ha
hecho que estas cifras aumentan a lo largo de la historia de la industria textil pero también
hay que resaltar que debido a los articulos en abundancia de procedencia China la industria
manufacturera se enfrenta a un gran competidor.

Sin embargo el objetivo especifico es mejorar la competitividad en la industria para
asi posicionarse e incentivar la produccion y generar mas empleos.

Se conoce que en la industria textil el sector que mas aporta tiene es el de la hilatura
los acabados de productos textiles y la tejeduria ya que este subsector representa el 35% de la
produccion.(Carrillo, 2010)
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1.16 Confeccion

En la industria de la confeccion durante los siglos se conocia que la mujer era la
persona indicada para realizar este trabajo esto causa la diferencia de género ya que las
mujeres estaban privadas de la utilizacion de simbolos y motivaciones o cualquier tipo de
actitud impuestos por la sociedad dominante esta labor fue conocida en varios sectores como
lo son el trabajo a domicilio el trabajo en costureras sastrerias y el trabajo en fabricas como
trabajo en cadena y trabajo de fabricas en ciudades pequenas seguido de esto se abri6 paso al
trabajo en las fabricas de grandes ciudades y el trabajo en cooperativas.

La industria de la confeccion textil maneja una gran complejidad en cuanto al sector
productivo muy extenso que abarca desde las materias primas bien sean naturales o
artificiales la elaboracion de un producto los cuales deben tener en cuenta multiples factores
como lo son el clima el mercado que se est¢ manejando la moda y las tendencias Y por
ultimo pero no menos importante la situaciéon econdémica por la que esta atravesando el pais
para asi medir el nivel de consumo que se esta provocando.

El trabajo de la mujer en las grandes fabricas de inicios en los afios 60 y por lo general
en el sector de confeccion las mujeres que se incorporan a las grandes empresas eran muy
jovenes y recibian salarios muy bajos teniendo en cuenta los ritmos de trabajo(Diaz Sanchez,
2007)

Basandonos en el diagndstico de una empresa del sector textil peruano en la cual se
aplico6 un modelo SCOR (supply chain operations reference) es de Gran importancia el
andlisis de un diagnostico industrial teniendo un enfoque analitico en los cinco principales
procesos de confeccion los cuales son planear fabricar abastecer entregar y retornar este
modelo es poco utilizado en el sector manufacturero textil ya que muchos optan por el
manejo de entrevistas o encuestas pero estos datos han sido analizados estableciendo buenas
practicas en la cadena de suministro eso ha causado un crecimiento en la industria asimismo

la implementacion de nuevas tecnologias aunque algunos analiticos hacen referencia de que
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muchas veces estas nuevas tecnologias pueden representar mas un gasto que una inversion
dependiendo su utilidad. Pero cabe recalcar que es de Gran importancia que las empresas se

aseguren del cumplimiento de los objetivos trazados por las mismas(Decana & Veliz, 2014)

1.17 Certificacion de una empresa sostenible

La razon de la moda se ha establecido actualmente con la necesidad de ser una
industria sostenible justa y sustentable se busca lograr un equilibrio entre estos conceptos ya
que ha sido creciente la demanda de contaminacidén que causa la industria teniendo en cuenta
que a partir del Fast Fashion ha ido incrementando.

A raiz de esto las empresas han adoptado un nuevo modelo de produccion conocido
como slow fashion que basicamente pone en practica acciones €ticas y conscientes.

Es por esto que para ser una empresa sostenible debe pasar por algunos requisitos a los cuales
se deben enfrentar.

Como se mencionaba anteriormente la organizacion Slow Fashion se encarga de
formar empresas y personas del sector que buscan anadir valores y acciones responsables que
contribuyan a la conservacion del medio ambiente y asimismo ser responsables con la
sociedad por medio de sus empresas.

Existen algunos criterios medioambientales que se deben tener en cuenta a la hora de
crear una marca o empresa sostenible entre ellas estan:

1. el uso de materiales organicos materiales renovables y practicas sostenibles.
2. Ecodisefio compostable y con alta funcionalidad

3. Certificacion medioambiental de las empresas

4. Reduccioén de las emisiones de dioxido de carbono

5. Reduccion de residuos y reciclado de las prendas

6. No utilizar materiales toxicos

7. Reduccion de packaging (embalaje) y que sea sostenible.
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Entre Los criterios sociales se deben tener en cuenta los siguientes:
1. Las condiciones de trabajo deben ser dignas y cumplir con las normatividades y
certificados
2. Produccion al menos un 30% del total del area local
3. En cuanto a la elaboracion de materia prima debe ser un comercio justo
4. Integracion de colectivos en riesgo de exclusion e igualdad de género
5. Poner valores justos a la artesania.

6. Apoyo iniciativas de organizaciones sin animo de lucro.

Es importante tener en cuenta que, para que una empresa se considere como una
empresa sostenible debe cumplir ambos criterios tanto sociales como medioambientales no
sera valido si s6lo cumple con uno de ellos de acuerdo a la puntuacion obtenida se
determinara el nivel de sostenibilidad de su empresa.

Existen varias clasificaciones para una empresa:

e No sostenibles las cuales se encuentran en el area roja: si al hacer el conteo en la
puntuacion es menor a 5 esta empresa no podra ser considerada como una marca
sostenible y debera trabajar en su estatus para asi cambiarlo y mejorarlo

e Pseudo-Sostenible orientado al medio ambiente 4area morada: estas
organizaciones obtienen puntuacion mayor a 5 en Los criterios medioambientales
pero su puntaje es menor a 5 en los requisitos sociales pero esto reduciria que no
cumplen las condiciones éticas hacia sus trabajadores por lo tanto no puede ser
considerada una marca sostenible.

e Pseudo-sostenible orientado a lo social drea naranja: al igual que el grupo anterior
estas organizaciones superan los 5 puntos en el area social pero no logran el objetivo
en Los criterios medioambientales por lo tanto no cumplen con los beneficios que se

deben aportar al medio ambiente.
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e Eco-sostenible area Azul: en este grupo se encuentran aquellas que cumplen entre 5
a 8 puntos en el area social y en la medioambiental es igual o mayor estas empresas
cumplen con ambos requisitos pero se centran mas en el impacto medioambiental

e Socio-sostenible drea amarilla: es muy parecido al grupo anterior y ambos criterios
tanto medioambiental como social estan entre los 5 y 8 puntos.

e Sostenible area verde: esta area es la mas dificil de cumplir y a la cual acceder pero
es el objetivo de todas las empresas en este grupo se encuentran las empresas que
superan los 8 puntos tanto en el &mbito social como en el criterio medioambiental.(La

sostenibilidad en el sector de la moda y el lujo, 2018)

1.18 Maquinaria utilizada para confeccion de denim
1.18.1 Maquina plana industrial:

Su funcion principal es crear un entrelazado de dos hilos, uno que esta situado en la
parte superior de la maquina y el otro se encuentra en el carretel o carrete situado en la parte
inferior de la maquina, el cual requiere de una caja bobina para poder realizar su
funcionamiento. Este entrelazo crea la puntada conocida como puntada recta, basica o plana,
esta puntada es utilizada en la mayoria de confeccion de prendas de vestir. Esta maquina es
utilizada para todo tipo de tejidos, ya sean planos o de punto y se adecuan sus accesorios

segun su necesidad.
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llustracion 18 Cabezote de Maquina Industrial Plana Fuente: https://www.exito.com/

Tlustracion 19 Maquina Plana Industrial con mueble Fuente: https://www.tecmaweb.net/
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Hlustracion 20 Partes de la Maquina Plana Industrial con mueble

Fuente:https://nperez75 | wixsite.com/fileteadora/plana

1.18.2 Fileteadora de 4 hilos

Esta maquina es también conocida como overlock o remalladora, realiza un tipo de
entrelazado con 2 hilos y 2 hilazas esta costura o tejido se llama sobrehilado y es utilizada en
algunos tejidos con el fin de proteger el orillo de la tela y que no se deshilache, también
brinda mayor fijacion de las tejas y aumenta la durabilidad de la costura de la prenda ya que

crea un borde reforzado.
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llustracion 22 Parte de la maquina fileteadora.

Fuente:https://nperez75 1. wixsite.com/fileteadora/externas

Owerlock de 4 hilos con costura
de seur}dad int rada

llustracion 23  Puntada de la maquina fileteadora.
Fuente:https://donomaq.com.ar/para-que-sirve-cada-puntada-de-la-overlock/

1.18.3 Maquina doble aguja

Esta maquina es muy comun en la fabricacion de prendas de vestir donde la puntada
doble puede ser decorativa o utilizada para reforzar, por ejemplo en las prendas de denim es
utilizada para reforzar el tejido y a su vez darle el doble pespunte decorativo caracteristico de

este material, aunque también es utilizada en la confeccion de ropa interior.
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Es la misma putada de la maquina industrial plana pero esta lleva una segunda costura a su
lado.

Su sistema cuenta con dos cajas de bobina y dos tensores de hilos, dos reposa tubino y
doble barra sujetadora de aguja.

Cuando es usada en la confeccién de ropa interior por lo general se utiliza un

accesorio externo llamado folder que guia el tapacostura.
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Hlustracion 24 Maquina Doble aguja. Fuente:
https.://www.makamba.com.ec/tienda/maquina-doble-aguja-industrial-juki-th3528/

llustracion 25 Mecanismo interno de Maquina Doble aguja. Fuente:
http://cyberspaceandtime.com/Ejiial FukGk.video+related

{lustracion 26 Puntada de Maquina Doble aguja. Fuente:
https://macoser.co/producto/plana-dos-agujas-lh-3568a-7-juki/

1.18.4 Maquina cerradora de codo
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Esta maquina es especialmente utilizada para la confeccion de cierre de mangas de

camisa, chaquetas, jeans entre otras prendas que requieren un cierre en forma de tubo. Estas

maquinas utilizan 3 agujas y es utilizada para la confeccion de tejidos planos.

llustracion 21 Magquina cerradora de Codo. Fuente:
https://e-commercio.com/products/cerradora-de-codo-jinthex-jn-927-pl-puller-maquina-de-coser

llustracion 28 Puntada de Maquina Doble aguja. Fuente:
https://www.alamy.es/jeans-fondo-con-doble-costura-del-subproceso-image255519268. html

1.18.5 Maquina presilladora

Esta maquina se encarga de hacer costuras de refuerzo.en ciertas zonas de la prensa

donde se requiere, al igual que la doble aguja también es utilizada en la confeccion de ro

interior especialmente en las cargaderas de los brasieres, y en la fabricacion de jeans como

pa

cn

las comisuras de los bolsillos traseros y delanteros y en los pasadores donde se coloca las

correas. Esto con el fin de hacer de esta zona que sea mas resistente debido a los constantes

tirones que puede llegar a presentar por parte del usuario.
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Mlustracion 28 Magquina Presilladora. Fuente:
https://e-commercio.com/products/presilladora-mecanica-jack-jk-1850-maquina-de-coser
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Hlustracion 30 Partes de la Maquina Presilladora. Fuente:

tp://rossyamigadelaaguja.blogspot.com/2011/11/maguina-presilladora-partes-enhebrado.htm

¢

1.18.6 Maquina ojaladora

Esta maquina es utilizada para realizar los ojales de la prenda, por lo general se

hasta 125 segun el textil.

acciona manualmente y el pedal es utilizado para frenar el ojal. La referencia de su aguja

depende del material textil por lo general es una punta de bola 16x231 y su calibre de 110

En los jeans es utilizado el ojal en forma de lagrima, pero existen variados tipos de

formas y tamafios de ojal dependiendo el material

e

Hlustracion 31 Magquina Ojaladora. Fuente: https://prezi.com/qdcjtpd6zxk /maquina-ojaladora/
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llustracion 32  puntada de ojales. Fuente:

https://www.shutterstock.com/es/image-photo/close-buttonhole-blue-jeans-143020966

2. OBJETIVOS

2.1 Objetivo General

Crear el plan de negocio para la marca Utopia que genera desde hace 2 afios

propuestas de consumo consciente para hacerle frente al fast fashion promoviendo la

tendencia upcycling que resignifica la moda sostenible.

2.3 Objetivos especificos

Proponer una coleccion de 12 atuendos y confeccionar 5 prototipos en el
universo casual y subuniverso street wear reutilizando residuos textiles de
denim para contraponer el fast fashion potenciando el concepto de moda
sostenible, desarrollando un ciclo productivo mas ético y sostenible.

Generar alianzas comerciales y estratégicas con empresas de fast fashion,
donde se creen intercambios de desechos textiles especificamente el denim
para asi mismo usarlas como materia prima para nuestro proceso de
produccion de prendas de vestir.

Desarrollar campanas de marketing estratégico a partir de conceptos de moda
sostenible que potencien el valor e impacto positivo frente a la moda circular.
Ser parte de la comunidad de moda sostenible MOLA a través de su app donde
se muestran y venden productos con enfoque a la moda circular que tienen
una visibilidad a lo largo de toda latinoamérica, y asi tener un mejor y mas

amplio medio de comunicacion con clientes potenciales.
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e Desarrollar colecciones y prototipos con denim reciclado para contraponer el

fast fashion potenciando el concepto de moda circular

3 Justificacion

Necesariamente la industria textil merece un cambio inmediato, no solo por la moda
en si, sino mas por buscar un mejor futuro ambientalmente agradable para todos. cabe
mencionar que la industria del denim es una de las industrias mas contaminantes a nivel
textil, mas aun todos los quimicos que se utilizan para hacerles procesos textiles y la cantidad
de agua que se usa para lavar la rudeza de denim. como consecuencia vemos la gran
contaminacion de estos tipos de prendas a nivel mundial.

A partir de diferentes tipos de técnicas aprovechamos el maximo potencial de los

residuos textiles, como prendas que consideramos basura; generando asi nuevos disefos;
implementando texturas como apliques, bordados, destroyer, tinturacién, buscando asi que

estos adornos absorban el cien por cien de los productos textiles.

A nivel global, menos del 1% de los materiales usados en la produccion de ropa se
recicla en nuevas prendas, lo que segiin una investigacion de 2017 de la Fundacion Ellen
MacArthur implica una pérdida de mas de 100.000 millones de dolares al afio en materiales.
Es mas, estos desechos implican grandes costos. Se estima que el Reino Unido gasta
aproximadamente 82 millones de libras al afio en enterrar la ropa y los textiles del hogar

desechados.

El desperdicio cero es el objetivo tanto de las prendas como del estudio. Utilizamos
materiales reciclados y reciclables en nuestra vision de proyecto, asi como una mentalidad de
cero desperdicios en la vida. nuestra vestimenta se proyecta a través del amor por el medio
ambiente y la pasion por la elaboracion de productos de calidad que mejoran la relacion de la
humanidad con el ser humano.

También nuestro punto clave es dar a conocer lo que oculta la moda, todo aquello
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que no nos comunican y dan posibles soluciones y consejos para tener un consumo racional y
sostenible, hacer un avaluo de aquello en lo que nos afecta el no actuar en pro de nuestro
medio ambiente, y ver que son mas las ventajas que podemos adquirir con tan solo

informarnos y apoyar a la moda circular.

Nuestro proyecto va dirigido a todo tipo de publico, grandes y pequefios, con el fin

de crear conciencia y dar a conocer los métodos que tenemos a disposicion para

aportar y ayudar a mejorar nuestro ambiente con el fin de que nuevas generaciones

vean esta técnica no solo como una tendencia o0 moda sino como una alternativa

buena para su futuro e incluir a todo tipo de personalidades, gustos, perfiles dentro

de un universo casual.

4. Investigacion de mercado

4.1. Analisis de sector econémico
El sector manufacturero pertenece al sector secundario dentro de la economia, esta
actividad se encarga béasicamente de la transformacién permanente y en grandes cantidades
de materias primas en productos. los tipos de produccion que podemos encontrar son, la
produccion de calzado textiles y otros como maquinaria, papel, quimicos, alimentos entre
otros.
4.2 Analisis del mercado
4.2.1 Mercado nacional
En relacion al sector textil y marroquineria en colombia para el afio de 2018 se
convirtidé en el tercer productor en latinoamérica , este sector del cuero es uno de los mas
participativos en el pais sumando al 0,27% en el PIB del pais y en el sector manufacturero
aporta en un 2,17% (Propais, 2014).
Asimismo el sector textil que cumple la funcion de transformar telas en productos y

accesorios y en prendas de vestir, representa en el sector manufacturero el 7,5 % del PBl y a
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nivel nacional representa el 3%, ademas constituye un 5% de las exportaciones en
colombia.segin Procolombia 2015.

Gasto de los Moda
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Hlustracion 33 Gasto de moda por categorias Fuente: observatorio de moda junio 2020, Cifras:

Raddar
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Hlustracion 34 Tamario del mercado y gasto per capita, fuente: observatorio de moda junio 2020,
Cifras: Raddar

llustracion 35 Gasto y variaciones acumuladas, fuente: observatorio de moda junio 2020, Cifras:

Raddar
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indice de Produccién de Hilatura, indice de Venta de Hilatura, Tejeduria y
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Hlustracion 36 Produccion y venta de textiles, Cifras: DANE. Elaboracion: Sectorial

Podemos concluir segun el informe que el sector de la industria textil manufacturera

se ha visto afectada tanto en las ventas como en la produccion, donde se proyecta una
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disminucién en el consumo masivo de un 26% por la situacion pandemia, segun un estudio

realizado por Bain & Company. Cabe destacar que el sector textil debera reinventarse para

lograr adaptarse a nuevas necesidades que se presentan como vivir con el coronavirus, donde

sera muy importante asumir una postura frente a temas ambientales y conectar mas con las

estrategias de marketing, asimismo podemos ver segiin un estudio realizado por proColombia

para el mes de julio en colombiamoda podemos notar que la industria de la moda esta cada

vez mirando a la sostenibilidad y esto se pudo observar segun los compradores

internacionales de la edicion de colombiamoda 2020.

indice de Produccién de Prendas de indice de Venta de Prendas de Vestir
Vestir
103,7
Gee 1000 985 100,0 10192
" 87,5
X3 267
757 77, it
L
7 2018 1% ene-feb 19 ene-feb 20 2007 2018 2019 ene-feb 19 ene-feb 20

La produccidn v venta de prendas de vestir comenzaron el afo con vanaciones positivas debido a la mayor demanda

comercializadores nacionales. Sin embargo, desde marzo el sector viene presentando confraceiones debido al ciere de las

fabrcas y del comercio.

1lustracion 37 Produccion y venta de confecciones, fuente: observatorio de moda junio 2020, Cifras:

Raddar

Se puede evidenciar que a principios del afio la venta y produccion de prendas de

vestir iba aumentando pero desde el mes de marzo se viene presentando una baja debido al

cierre del comercio.

Exporacion Confeccién PFrendas de Vestir
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llustracion 38 Exportaciones de confecciones, fuente: observatorio de moda junio 2020, Cifras:

Raddar
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Sin duda aqui podemos observar una baja negativa del -5,1% en exportaciones en el

sector de prendas de vestir.

Asimismo es de suma importancia destacar que el sector de moda que esta presente en
los medios digitales también ha generado un gran avance, segiin procolombia que realizé una
macrorrueda virtual donde participaron empresarios nacionales e internacionales y

compradores se cerraron US$4,5 millones en acuerdos.

Otros datos reflejan de acuerdo a la dimension econdmica segun la camara de comercio de

Bogota que:

e PIB BOGOTA bajo con 0.9%

e Bogota es la ciudad mas competitiva de Colombia

e Bogota es la ciudad del pais con mas personas de clase media

e EnBOGOTA, el 26%de la poblacion es joven, es decir, de 15 a 29 afos.

e Bogota tiene la estructura productiva mas diversificada del pais

e 7.743.955 en Bogota habitantes.

e Bogoté4 - Cundinamarca es la region con mayor participacion en el PIB nacional

e Es la cuarta ciudad en Latinoamérica por su facilidad para hacer negocios.

e FEl tamafio del mercado, los proveedores y la capacidad adquisitiva de los
consumidores son las 3 principales condiciones favorables de Bogota para crear y

desarrollar empresas
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Participacién de los sectores en la economia de
Bogota 2018

Suministro de electricidad, gas v aire @ Industrias manufactureras Construccion @ Cemerco

Inferrmacian y comunicaciones @ Actividades finanderas v de seguros @ Servicios

Hlustracion 39 Participacion de los sectores en la economia de Bogota Fuente: DANE. 2018.
Cuentas departamentales: PIB Bogota D.C.

Bogoté es la ciudad mas emprendedora y con el mejor ecosistema para los nuevos

proyectos empresariales

Contribud & unkos
Clase Descripeisn Variacion % n [
porcentus les)

T IND I'I'n‘l:l i -8,5

1100 Elaboracion de bebidas -11.4 -13

1900 Coquizacion, refinacion de petrdleo, y mezda de combustibles -159 11

1400 Confeccion de prendas de vestir -20.4 -1.0

2910 Fabricacion de vehiculos automotores y sus motores -49.1 0.7

2410 Industrias basicas de hierro y de acero -184 0.6

1700 Fabricacion de papel, carton, y sus productos 9,5 0.4

Hlustracion 40 Variacion y contribucion anual del valor de la produccion real de la industria
manufacturera, segun clase industrial Julio 2020, Fuente: DANE - EMCM

Contribucion
Linea de mercancias Variacidon % (puntos
porcentuales)
Total comercio minorista ETFRN | 14,2
Combustibles para wehiculos automotores -23.2 -4.7
Otros vehiculos automotores y motocicletas™* -379 -3.0
Prendas de vestir y textiles -53.4 - -29
Vehiculos automaotores y motocicletas principalmente de uso de los hogares™ -31.8 1 -2.7
Repuestos, partes, accesorios y lubricantes para vehiculos -19.8 -1.3
Calzado, articuos de cuero y sucedaneos del cuero -60,3 ! -11

Mlustracion 41 Variacion y contribucion anual de las ventas reales del comercio minorista, segun
grupos de mercancias Junio 2020, Fuente: DANE - EMCM
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Hlustracion 42 Producto Interno Bruto — PIB Enfoque de la produccion,Fuente: DANE - EMC

Segun el informe de Raddar por parte de inexmoda se explica que “En lo corrido del

afio hasta abril el indice de Confianza del Consumidor ha tenido un promedio de -4.2%,

manteniéndose en terreno negativo luego de cuatro afios para este mismo periodo. Ademas se

ubico 0.5 puntos porcentuales por debajo de los primeros cuatro meses del afio pasado.”
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Ilustracion 43 Indice de ventas de hilatura & indice de venta de prendas de vestir Cifras: Raddar -
Elaboracion sectorial

Asimismo segun Raddar la mayoria de hogares en Colombia en el mes de abril

tuvieron un crecimiento del gasto real con 55,6 billones de pesos, donde estdn aumentando la

proporcion del gasto en productos de entretenimiento y estdn disminuyendo la asignacion en

alimento para el hogar , transporte y las comunicaciones.
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Gasto de los Hogares por Grupo en Abril de 2019 -
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llustracion 44 Gasto de los hogares por grupo, fuente: Cifras: Raddar - Elaboracion sectorial

Segun las principales ciudades que tuvieron un crecimiento en el gasto real en el mes

de abril del 2020 Bogota se situa por debajo del promedio nacional a pesar de ser la ciudad

capital donde en los ultimos meses registraba mayor crecimiento.

Crecimiento en el Gasto Real en Abr

Hlustracion 45 Crecimiento en el gasto real en abril, fuente Cifras: Raddar - Elaboracion sectorial

Bogota - Cundinamarca es la region con mayor participacion en el PIB nacional
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Distribucion porcentual del PIB de Colombia por departamentos
2018

Departamentos

Eogota D.C. |

aiocuis | 5%

Walle

Cundinarnarca
Atlantico
Baolivar

Meta

Boyaca

Tolima

Resto

Ilustracion 46 Distribucion porcentual del pib de Colombia por departamentos Fuente: DANE

(2019). Cuentas departamentales. Consultado septiembre 18 (2020).

Segun el estudio anterior se puede concluir que el sector textil si ha tenido variaciones
a lo largo de este afio, sobretodo tuvo una gran recesion a principios de la pandemia pero
actualmente es estos meses finales se ha retomado nuevamente el crecimiento y las compras
en los hogares en el sector de las prendas textiles, asimismo cabe resaltar que la
sostenibilidad esta a llegando a todos los sectores productivos ya que los compradores lo
estan buscando, por lo tanto es concluimos que es viable generar una nueva propuesta de

negocio a partir de una vision sostenible y eco amigable.

4.3 Analisis de la competencia

Empresas | Nivel de aceptacion Clientes Razones por | Donde y | Ventajas y
Competi- las  cuales [ como Desventajas
doras eligieron la | comercializa

empresa

Alto | Medio | Bajo
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Mujeres vy | Diseifio, instagram. V:
/l;fs. hombres exclusividad Reconocimiento,
By . e~
GﬁACHA entre los 18 | y calidad Disefios
y 38 aiios auténticos
de edad D: Altos Precios.
Mujeres Diseiios y | Tienda en | V: Tienda fisica,
entre los 18 | calidad Argentina, alta produccion.
BY RODRIGUEZ ~ . .
y 35 aios instagram, D: No tiene
de edad pagina web. | envios al
exterior.
Mujeres Alternativa | instagram. V:  Alternativa
entre los 25 | sostenible sostenible en el
a los 45 mercado.
afos de D: Escasos
edad disefos y
productos
Hombres y [ Creatividad | Pagina web, | V: Creatividad y
(J mujeres alternativa | instagram. arte textil,
Z\\N entre los 18 | sostenible, alternativa
a los 35| calidad sostenible en el
afos de mercado.
edad D: Altos Precios

4.3.1 Conclusion de la competencia

Tabla # 1 Andlisis de la competencia. Fuente: Autoria propia realizado en Word

A partir del andlisis de la competencia se determina que las anteriores marcas

nombradas, generan innovacion en sus productos pero sus costos son muy elevados por lo

tanto la marca Utopia penetrara en el mercado compitiendo con disefios exclusivos y costos

mas acordes a las necesidades del consumidor, ademas del aporte de la reutilizacion textil que

no lo manejan la mayoria de estas marcas implementando disefio y exclusividad.

5.3 Concepto de producto o servicio

5. ESTRATEGIAS DE MERCADO

Utopia es una empresa sostenible dedicada a la fabricacion y comercializacion de

prendas de vestir hechas a partir de material textil considerado desecho que promueve el

consumo ¢tico y responsable en el sector de la moda, promoviendo ademas un proceso

productivo ciclico.
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Los insumos para la elaboracion de las prendas de vestir seran obtenidos a través de

las alianzas con empresas del sector manufacturero textil que desempefien dentro de su

proceso de desarrollo de producto el textil denim y deseen donarlo o venderlo.

El empaquetado se plante6 a partir de bolsas 100% biodegradables hechas de maiz ,

que se compostan en rellenos sanitarios, composteras artesanales en un periodo de 4 a 6

meses

Fichas Técnicas de producto

Utocoia

LINEA REFERENCIA:
FEMENINA | MASCULL | |\ EANTIL
NA CHAQUETA HIBRIDA
X

DISENADOR: STEFANY VARGAS

TIPO DE PRENDA: COMERCIAL.

FECHA: 28/10/2020

MARCA: UTOPIA

UNIVERSO: CASUAL / SUB UNIVERSO STREET WEAR

TALLAS:

SMALL /8

MEDIUM /
10

LARGE /
12

X

TALLA BASE: 8
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OPCIONE
S DE
COLOR

MEDIDAS:

CONTORNO DE

CINTURA. 64
CONTORNO DE PECHO

. 68
LARGO DE CHAQUETA. |55
ALTURA DE BUSTO. |26
LARGO DE MANGA 60
CONTORNO DE PUNO |24
LARGO DE HOMBRO |12

Tabla # 2 Ficha Técnica 1 de producto. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

LINEA REFERENCIA:
) FEMENINA | MASCULL | | EANTIL
oOCl1Q NA CHAQUETA TRUCKER
X
DISENADOR: STEFANY VARGAS TIPO DE PRENDA: COMERCIAL. |FECHA: 28/10/2020

MARCA: UTOPIA

P

i ’
e A
| ®

i
af

©

.
[
7
&
r,
G,

UNIVERSO: CASUAL / SUB UNIVERSO STREET WEAR

U™ a
Ly
B -l
SMALL /8 ME[:I(;JM / LAI:SE /
TALLAS: X TALLA BASE: 8
MEDIDAS:
PCIONE
0 SCDOE CONTORNO DE
CINTURA. 64
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CONTORNO DE PECHO
68

LARGO DE CHAQUETA. |55
ALTURA DE BUSTO. 26
LARGO DE MANGA 60
CONTORNO DE PUNO |24
LARGO DE HOMBRO 12

Tabla # 3 Ficha Técnica 2 de producto. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

LINEA REFERENCIA:
o FEMENINA | MASCULH L NEANTIL
oOCl1Q NA CHAQUETA WORK VINTAGE
X
DISENADOR: STEFANY VARGAS | TIPO DE PRENDA: COMERCIAL. |FECHA: 28/10/2020
MARCA: UTOPIA UNIVERSO: CASUAL / SUB UNIVERSO STREET WEAR

MEDIUM/ | LARGE/

SMALL /8 10 12
TALLAS: X TALLA BASE: 8
MEDIDAS:
CONTORNO DE
Vs CINTURA 64
COLOR CONTORNO DE PECHO

68
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LARGO DE CHAQUETA. |55
ALTURA DE BUSTO. 26
LARGO DE MANGA 60
CONTORNO DE PUNO |24
LARGO DE HOMBRO 12

Tabla #4 Ficha Técnica 3 de producto. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

LINEA REFERENCIA:
[ ]
th lQ FEMENINA | MASCULINA | INFANTIL | 10 o emn OvepeiZE
n X PLANET

DISENAD|  LUISA FERNANDA COMERCIA

oR. CARDENAS TIPO DE PRENDA: ] FECHA:

CASUAL/STREE

MARCA. UTOPIA UNIVERSO: CASUAL TWEAR

SMALL /8 METOUM "'| LARGE 112
TALLAS: X TALLA BASE:
MEDIDAS:
OPSCI')%NE CONTORNO DE
~nl (D CINTURA 64

TOEUTY
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CONTORNO DE

PECHO 68
LARGO DE CHAQUETA |55
ALTURA DE BUSTO 26
LARGO DE MANGA 60
CONTORNO DE

PECHO 24
LARGO DE HOMBRO |12

Tabla #5 Ficha Técnica 4 de producto. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

LINEA REFERENCIA:
[ ]
Uta JQ) | FEVENINA | MASCULINA |INFANTIL| ¢ 01 jETA OVERSIZE
| X ESCAMAS
DISENAD| LUISA FERNANDA COMERCIA
oR: CARDENAS TIPO DE PRENDA: ] FECHA:
CASUAL/STREE
MARCA. TOPIA NIVERSO:
c uTO u o) CASUAL TWEAR
B % x\_>< /x X
‘ %XX X Y[ X X xXg
0" % * x4 Ix*x*x*0
s ] O~ i AT
| | x
x| 1
x| > |
b 3 i i X|
e | | X \
* : O ; H:
* i X
* X
* X|
L1 L]
000000 |>000000
SMALL /8 METOUMI LARGE / 12
TALLAS: X TALLA BASE:
MEDIDAS:
OPSCI'DOENE CONTORNO DE
4
COLOR CINTURA 6
CONTORNO DE 68
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PECHO

LARGO DE
CHAQUETA 55
ALTURA DE BUSTO 26
LARGO DE MANGA 60
CONTORNO DE
PECHO 24

LARGO DE HOMBRO |12

Tabla # 6 Ficha Técnica 5 de producto. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

LINEA REFERENCIA:
[
Uta IQ FEMENINA | MASCULINA | INFANTIL CHAQUETA OVERSIZE
X TERRENO

DISENAD LUISA FERNANDA COMERCIA

OR: CARDENAS TIPO DE PRENDA: L FECHA:

CASUAL/STREE

MARCA. UTOPIA UNIVERSO: CASUAL T WEAR

SMALL /8 MEITOUM / LARGE /12
TALLAS: X TALLA BASE:
MEDIDAS:
OPSC:DOENE CONTORNO DE
CcCOLOR CINTURA 64

TOEUTK
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CONTORNO DE

PECHO 68
LARGO DE

CHAQUETA 55
ALTURA DE BUSTO 26
LARGO DE MANGA 60
CONTORNO DE

PECHO 24
LARGO DE HOMBRO (12

Tabla # 7 Ficha Técnica 6 de producto. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

LINEA REFERENCIA:
° MASCULIN
Uta 1Q [FEVENNA A INFANTIL | ol AQUETA OVERSIZE
| X CONTINENTE
DISENAD LUISA FERNANDA COMERCIA
OR: CARDENAS TIPO DE PRENDA: ) FECHA:
CASUAL/STREE
MARCA. UTOPIA UNIVERSO: CASUAL T WEAR
SMALL/8 METOUM / LARGE /12
“TALLEAS: TACCABASE:
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MEDIDAS:

CONTORNO DE
CINTURA 64

CONTORNO DE PECHO |68

LARGO DE CHAQUETA (55

ALTURA DE BUSTO 26

OPCIONE
S DE LARGO DE MANGA 60
COLOR CONTORNO DE PECHO |24

LARGO DE HOMBRO 12

Tabla #8 Ficha Técnica 7 de producto. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

5.2 Propuesta de valor
Dentro de la oferta de valor de la marca utopia se desarrollan procesos a partir de la

reutilizacion de textiles y desechos haciéndole frente al fast fashion y potenciando el

concepto upcycling en sus prendas de vestir.

Ademas generamos alianzas con empresas que trabajan con el fast fashion para
reutilizar ese desperdicio y asi reducir los indices de contaminacion no solo de lo que produce

utopia sino de estas empresas de produccion masiva.

Asimismo las bolsas en el empaquetado seran 100% biodegradables hechas de maiz

que se desechan en un periodo aproximado de 4 a 6 meses.

5.3 Analisis DOFA
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Matriz DOFA
Debilidades Oportunidades

-Produccion lenta

-Poco manejo de contabilidad

-Baja visibilidad de la marca

-Largos tiempos de entrega por su proceso de
confeccion

- Pocos recursos para comprar algunas
maquinaria necesaria

-Publicidad en redes sociales

-Alianzas con otras marcas sostenibles
-Introduccion a la nvestigacion de material textil

sostenibles a partir de jeans reciclado
-Visibilidad a traves de influencers
-Personalizacion propia del cliente

-Expansion dentro del mercado

csemsamssnssnananans

R

Fortalezas Amenazas
-Aplicacion de técnicas manuales, lo cual le aporta
una escencia artesanal.

-Aportamos sostenibilidad al mercade ya que ain son
pocas las marcas de moda que manejan reutilizacion
textil y aprovechamiento del residuo de Denim de
grandes empresas.

-Novedad y singularidad en diseiio

Conrribuimos a la conservacion de nuestro medio
ambiente no sdlo por nuestros productos si no al
instruir a nuestros clientes a implementar en su forma
de vida la reutilizacion

-Rechazo de algunas personas a contribuir con la
reutilizacion textil. Por lo mismo no comprarian
prendas de este tipo

Demora en la fabricacidn del producto debido a los
procesos que se le deben hacer al textil reutilizado
-Tiempo invertido en la recoleccidn de la donacion
del Denim usado

-Economia actual baja (pandemia)

llustracion 41 Matriz Dofa. Fuente: Realizada en Canva.

5.4 Analisis FODA cruzado

Matriz DOFA cruzado

ESTRATEGIAS DE REORIENTACION
(DEBILIDAD + OPORTUNIDAD):

ESTRATEGIAS OFENSIVAS
(FORTALEZA OPORTUNIDAD):

.
'
.
.
.
L]
.
. . . o
Desarrollar una narrativa y un storytelling que + Lograr apoyos econdmicos por parte del fondo
. . .
conecte con promociones en redes sociales para H emprender y otras ayudas por parte del
mayor visibilidad, reconocimiento y mayores : estado.Conectar mds con el cliente en su
v confiabilidad para que se vuelva fiel a nuestras
L]
' marcas.
.
.
.
]

ventas. Profundizar e implementar mejores
materiales hechos a partir de desechos textiles.

D

ESTRATEGIAS DEFENSIVAS
(FORTALEZA+AMENAZA):

ESTRATEGIAS DE SUPERVIVENCIA
(DEBILIDAD + AMENAZA):

Conectar con el cliente a través de la Capacitarnos mds en el dmbito de la

sostenibilidad y el consumo éticolmplementar contabilidady la administracién.

técnicas textiles en las nuevas colecciones

smmssmssssssssssssssmsam

Tlustracion 47 Matriz Foda Cruzado. Fuente: Realizado en Canva

5.5 Estrategias de distribucion

Canal de distribucion directa ya que se acercara al consumidor final de manera directa
estableciendo la fuerza de venta para promocionar y vender los productos, es decir, se contara
con la venta directa al cliente a través de pagina web, redes sociales, marketplace, ferias de
disefio y a través de plataformas de comercio electronico mostrando o dando a conocer a

través de esta plataforma a comprender la composicion de lo articulos para el reciclaje del
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tejido, se pretende implementar estrategias a través de los cddigos QR y otras herramientas de
identificacion que ofrezcan informacion sobre origen de los articulos que permitird a los
clientes tener acceso a datos sobre materiales, medidas, origen, autenticidad, estilo e

instrucciones de reciclaje.

Canal de distribucién indirecto , ya que los productos que la marca comercializa se
realizara mediante tiendas de disefo aliadas, que comercializan productos con gran riqueza y
diversidad cultural con perfiles unicos y auténticos. y que se dirigen a consumidores que

valoran el producto relacionado con el arte y la cultura nacional.

Actualmente la marca UTOPIA cuenta con wuna pagina de instagram
@utopiasostenible & hacemos presencia en facebook como “Utopia moda sostenible” ,
ademas la marca Utopia hace presencia en ferias y eventos de disefio emergente como Mentes
sin espacio y LiinkColombia en cada edicidon anual.

Ademas se quiere adoptar técnicas de reparacion visibles en la tienda para ensefiar como

arreglar una prenda.

8250R @ - Q= 7%aE

I8

-+ utopiasostenible v ¢

26 117 285

ocia
Ut Publicaciones Seguidores Seguidos

©

UTOPIA

SLOW FASHIONEH

Trabajamos por la moda circular [}

Con desechos textiles creamos piezas nuevas®#
3134920021 | 3208008414+

Sé un consumidor responsable

Hlustracion 48 Cuenta de instagram de la marca utopia. fuente instagram
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Lz22]

€ cousrenraceron @ =® = ® & @uin + o 2%
Administrar pagina
wen Utopia b4
A Inicio
@ Administrar tienda
& Bandeja de entrada W
@ Recursos y herramientas @ Editar
®  administrar empleos v
4 Notificaciones Utoria Utopia

1 nusy a Crear nombre de usuario - Producto/servicio
+! Estadisticas
R T—————— wicio  Eventos  Mas = W bromocionar @ Ver comovisiante O
i Centro de anuncios v . . -

Invita a tus amigos a que indiquen ... Creorpublicadién
que les gusta tu pagina

Calidad de la pégina
® s 5 I Fotojvideo @ Recibir mensajes

Editar informacion
s ® 1 nuevo
& Configuracion Cresr NEnvivo MMEvento @ Oferta -

&1nveve Q Buscar amigos para invitar

. gﬁ.&':mcmu m e Bl 321120 0 ol de partada
t David Yopasa e
Mlustracion 49 cuenta de Facebook de la marca utopia. fuente Facebook

A futuro se intenta consolidar un espacio de venta fisico que tengas las siguientes

, .
caracteristicas:
ALTURA 3M BODEGA

o ESTANTES BLANCOS CON DIVISIONES PARA COLGAR

CHAQUETAS EN PORTA VESTIDOS CON 2.5 METROS DE ALTOS
o PAREDES BLANCAS 8 8 8 8
o PISO GRIS ESTILO MADERA PARA TRAFICO PESADO = = g g
© VENTANA AMPLIA CON UN BANNER g g < g
o ELLOCALES ESQUINERO o o ] @
o LAS CHAQUETAS SON DE DIFERENTES COLORES = = i =
o LOS ENTRE PARIOS SON BLANCOS E E Z z
o ELZOOCO O VITRINA EN VIDRIO 1.5M RESTIRADO DEL PISO = 5 E E
o LAS FLAUTAS SON PLATEADAS o w w w w
o LAS MESAS SON BLANCA O
o PUNTO DE PAGO GRIS CLARO E
o PUERTA DEL BARO GRIS CLARO =
o PARED DE LA TIENDA LADRILLO GRIS CLARO w
o PARED EXTERIOR DE LA TIENDA LADRILLO AZUL REY E
o PUERTA DE ENTRADA LAS QUE SE ENRROLLAN HACIA ARRIBA <

(NO LAS QUE ESTAN EN LA IMAGEN DE LA FACHADA) E
o ELBANER DEL ESCAPARATE ES COLGANTE CON CADENAS S S ] S

PLATEADAS CON LUZ ALOGENA(BLANCA) 2 Z Z Z
o IAMPARAS DISTRIBUIDAS EN RIEL COLOR COBRE ; 2 g g
o TECHO EN PVC BLANCO o o o o
o CACTUS EN MACETAS COLOR GRIS CLARD 5 5 = =
o 2 VESTIER PEQUERIOS CON PUERTAS EN ESPEIOS+ g g z z
o PISO DE LA TIENDA SIMULACION MADERA COLOR GRIS PARA i i i i

TRAFICO PESADO o o o -
o ENLAENTRADA A CADA LADO UNA ANTENA DE SEGURIDAD

o]

EN LA ENTRADA UN ESPEJO VISOR DE SEGURIDAD CIRCULAR
o ESCALERA EN MADERA CLARA

llustracion 50 Distribucion en bodega. Fuente: Realizada en Canva



sanen ALTURA 4M

ENLA

i
VESTIER.] WVESTIER
ZOCO/VITRINA ﬁ (ErmTE ) CHAQUETAS HORIZONTAL
PUERTASJEN ESPEJO EEEE

CHAQUETAS HORIZONTAL

ENTREPARO
ENTREPARD

CHAQUETAS COLGADAS

MESA CHAQUETAS
EXTENDIDAS

5M
SYLISIAND WS

CHAQUETAS FRONTAL EN FLAUTAS
SYOVD10D SY13NDYHI

CHAQUETAS COLGADAS
A AMBOS LADOS

MESA CAMISETAS

DOBLADAS

2.5M 2M

[lustracion 51 Distribucion de la tienda. Fuente: Realizada en Canva
FACHADA

Hlustracion 52 fachada de la tienda (escaparate de exhibicion). Fuente: Realizada en Canva
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| e d =z
[ i
ENTREPANO | | : (I A
' = ——
TSNS | ——7_,_77¥‘_\_\‘—
FLAUTAS
ESTANTE PARA COLGAS A AMBOS LADOS —
MESA PARA CHAQUETAS EXTENDIDAS CONTENEDOR DE JEANS DONACIONES
- PU ‘DEL VESTIER EN ESPEIO
= 7

nn
LE

VENTANA

ESTANTE CHAQUETAS COLGADAS T
VITRINA

Hlustracion 53 Utileria para la tienda.. Fuente: Realizada en Canva

5.5.1 Alternativas de penetracion del mercado

Utopia utiliza como alternativa de profundizacién del mercado la creacion de una
pagina web donde se realice una descripcion detallada del producto para que el usuario tenga
una informacién mas completa a la hora de realizar su compra generando confianza en
nuestros clientes, también se creard un canal en la plataforma de youtube por la cual
realizaremos video tutoriales para generar ideas y métodos sobre reutilizacion y a la vez dar
consejos acerca de formas de aportar un grano de arena a nuestro planeta tierra. De igual
manera se realizaran videos para instagram tv cortos y practicos con la misma tematica para
llamar a nuestros seguidores de una manera didactica.

5.5.2 Alternativas de comercializacion

En la actualidad es evidente que los negocios en linea a causa de la pandemia estan
generando buenos resultados y por lo tanto esta estrategia de comercializar los productos esta
siendo muy efectiva sin contraer complicaciones. Es por esto que Utopia al ser una tienda
inicialmente online busca alternativas para llegar a mas clientes. Una de ellas son los foros en
linea que nos permiten entrar a una red de intereses en comun donde los usuarios pueden
interactuar en las actividades o temas que son de importancia para ellos, permitiendo a los

participantes o miembros crear una firma que se basa en una seccion donde aparece el link de
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la tienda el cual es controlado por un moderador de firmas lo cual aumentaria el nimero de
visitas a la tienda online.

Utopia también implementard el uso de intercambio de enlaces como alternativa de
comercializacion, la cual consiste en que otras marcas compartan el enlace de nuestro sitio
web y de igual manera utopia para asi generar un intercambio de usuarios. Este es un método
que ha generado mucho éxito y a la misma vez es econémico, al mismo tiempo que podemos
usar el caso de los influencers que invitan a sus seguidores a seguir una marca a cambio de
obtener un producto de manera gratuita.

5.5.3 Distribucion fisica

El empaquetado que se utiliza para la entrega del producto al cliente seran las bolsas
compostables y biodegradables a base de maiz con sus tintes a base de alcohol de cafia de las
medidas 25x40 cm, sin embargo para la entrega que se realizara a los distribuidores seran en
bolsos o maletas confeccionadas a partir de retal textil de polipiel o cuerotex y de igual

manera se entregard una bolsa de maiz por cada prenda al distribuidor.

5.6 Estrategias de precio

La estrategia de precio se realiza por medio de un estudio de andlisis de gastos y
costos en donde se tienen en cuenta todos los costos fijos y variables, los procesos que se
deben realizar al ser un producto exclusivo y la materia prima que pasa por un proceso de
resignificacion y transformacion.

Se realizaron tablas donde se evidencian los costos:

COSTO X COSTO
DESCRIPCION| CANTIDAD UNIDAD TIEMPO HORA TOTAL
retal o residuo
denim 1 kg 1 5000 5000
preseleccion 1 horas 0,5 5000 2500
lavado 1 mi 0,2 5000 1000
patchwork 1 horas 0,5 5000 2500
desmonte 1 horas 0,5 5000 2500
secado 1 horas 0,5 5000 2500
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[planchado | 1 |horas | 0,1 6.000,00 600
TOTAL

Tabla # 9 Costos de tela recuperada (Empresas) x 1 metro. Fuente: Autoria propia realizada en

Excel.
[[_COSTOS DE TELA RECUPERADA (MATERIA PRIMA, JEANS DONACION) x Tmetro___|
COSTO X

DESCRIPCION| CANTIDAD UNIDAD TIEMPO HORA TOTAL
retal o residuo
denim 1 kg 0,2 1000 200
abrir tendido 8 piezas 0,5 2500 1250
cortar piezas 1 piezas 0,2 1000 200
preseleccion 1 horas 0,5 2500 1250
lavado 1 mi 0,5 2500 1250
patchwork 1 horas 1 5000 5000
sanitizacion/de
smonte 1 horas 1 5000 5000
secado 1 horas 0,5 2500 1250
planchado 1 horas 0,1 500 50

Tabla # 10 Costos de tela recuperada (Donaciones) x 1 metro. Fuente: Autoria propia realizada en
Excel.

COSTEO VARIABLE UNITARIO

Chaque
Nombre del ta
Producto trucker
Referencia
del
Producto 1
Unidades a Unida
Producir 1 des
Cantid Vr. Por | Costo
Materiales|Unidad ad Valor de Compra Unidad | Total %
16.60 23.240,( 23.240,0
Tela metro 1,4 0 metro 00 0
2.000,0
Ojaletes metro 50 40 metro 0 2.000,00
Botones Unidad 7 167 unidad 167,00| 1.169,00
Etiqueta Unidad 1 200 unidad 200,00 200,00
Empaque Unidad 1 900 unidad 900,00 900,00
2.000,0
Hilo Unidad 1 2.000 unidad 0| 2.000,00
2.600,0
Hilaza Unidad 2 2.600 unidad 0| 5.200,00
4.500,0
Forro Unidad 1,4 4.500 unidad 0 6300
Taches Unidad 50 30 unidad 30,00 1500
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SUBTOT
AL

42.509(81%

CALCULO MANO DE OBRA

Tabla # 11 Costos de variable unitario. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

Patrony [$ $

Corte 1.200.000]1.180.000 30($ 81 $2.430 |$38.880
$ $

Ensamble |1.000.000(1.100.000 40/% 68 $2720 |[$43.520

Patrony [$ $

Corte 1.200.000/1.180.000 30|% 81 $2.430 |$38.880
$ $

Ensamble |1.000.000(1.100.000 40|% 68 $2720 |[$43.520

Patrony |$ $

Corte 1.200.000]1.180.000 30($ 81 $2.430 |$38.880
$ $

Ensamble |1.000.000(1.100.000 40|% 68 $2.720 |$43.520

Patrony [$ $

Corte 1.200.000]1.180.000 30($ 81 $2.430 |$38.880
$ $

Ensamble |1.000.000(1.100.000 40/% 68 $2720 |[$43.520

Patrony [$ $

Corte 1.200.000/1.180.000 30|% 81 $2.430 |$38.880
$ $

Ensamble |1.000.000(1.100.000 40/% 68 $2720 |[$43.520

Patrony |$ $

Corte 1.200.000]1.180.000 30($ 81 $2.430 |$38.880
$ $

Ensamble |1.000.000(1.100.000 40(% 68 $2.720 |[$43.520

Patrony [$ $

Corte 1.200.000]1.180.000 30($ 81 $2.430 |$38.880
$ $

Ensamble |1.000.000(1.100.000 40|% 68 $2.720 |$43.520

Patrony [$ $

Corte 1.200.000]1.180.000 20($ 81 $1.620 [$25.920
$ $

Ensamble |1.000.000(1.100.000 13|$ 68 $ 884 $14.144

Patrony |$ $

Corte 1.200.000/1.180.000 7% 81 $ 567 $4.536
$ $

Ensamble |1.000.000(1.100.000 8(% 68 $ 544 $4.352

Patrony [$ $

Corte 1.200.000]1.180.000 40($ 81 $3.240 |[$25.920
$ $

Ensamble |1.000.000(1.100.000 40|% 68 $2.720 |$21.760
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Tabla # 12 Mano de obra. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

TABLA DE CALCULO PARA GASTOS ADMINISTRATIVOS
CANTIDAD A PRODUCIR

84 CLASIFICACION

AGUA 1 $ 80.000 $ 80.000

LUZ 1 $ 60.000 $ 60.000

INTERNET 1 $ 85.000 $ 85.000

PUBLICIDAD 1 $ 60.000 $ 60.000
TRANSPORTES $ 50.000 $ 50.000
HONORARIOS CONTADOR $ 200.000 $ 200.000
TRANSPORTADORAS 1 $ 60.000 $ 60.000

Papeleria $ 40.000 $ 40.000
ARRIENDO $ 1.000.000 |$ 1.000.000

Tabla # 13 Costos Fijos. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

Costos de Unidades o costo del margen o precio de
. produccion Producidas costo fijo producto de . utilidad venta
Produccioén ganancia
CHAQUETA
TRUCKER $52.509 3 $ 55.369|$ 107.878 40%| 43.151 $ 151.029
CHAQUETA
HIBRIDA $61.430 3 $125.703($ 187.133 40%| 74.853 $ 261.986
CHAQUETA
80 $54.230 3 $ 125.703($ 179.933 40%| 71.973 $ 251.906
CHAQUETA
WORK
VINTAGE $54.200 3 $125.703($ 179.903 40%| 71.961 $ 251.864
CHAQUETA
MODULAR $ 69.920 3 $ 125.703($ 195.623 40%| 78.249 $ 273.872

Tabla # 14 Total calculo costo directo. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

5.7 Estrategias de promocion

e Se generard un bono de descuento al cliente del 30% cuando este nos done minimo 4

jeans de adulto, o 6 jeans de nifo, o 3 de adulto y 3 de nifio. Esto con el fin de
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incentivar a nuestros clientes a la conservacion de esta materia prima para asi correr la
voz y obtener un beneficio mutuo.

e Se realizaran descuentos en los productos que se quedan de colecciones pasadas, para
hacer de la produccién un flujo adecuado

e Se realizan combos de regalos en fechas especiales Ej: Dia de la madre, del padre,
navidad, amor y amistad y otras festividades, para brindar ideas de regalos e

incentivar a nuestros clientes a adquirir mas productos por un precio razonable.

5.8 Estrategias de comunicacion

La comunicacién que utiliza la empresa UTOPIA para una efectiva distribucion de
sus productos sera disefiar para un futuro circular y evitar que los tejidos acaben en los
vertederos esta serd la clave para atraer a los consumidores mas interesados en la
sostenibilidad.

Ademas lograr alianzas con influencers que promuevan el consumo circular y la moda
¢tica para asi lograr una buena aceptacion por parte de los consumidores, también se haran
estrategias de publicidad a través de plataformas de comunicacién como instagram y
facebook. Ademas se plantea conectar con las personas a través de un storytelling de la marca
donde busque promover unos habitos éticos con el medio ambiente para asi poder
transformar el consumo lineal al cual estamos acostumbrados. Por otro lado, se hara una
hornada para la recoleccion de materia textil como jeans usados en puntos estratégicos del
sector como centros comerciales, universidades y otros posibles espacios que promueven la
sostenibilidad y el consumo ético, como tiendas de disefio sostenible y marcas con vision
sustentable.

5.9 Estrategias de servicio
5.9.1 Servicio de postventa
Utopia busca fidelizar a su cliente y formar una relaciéon més cercana por medio del

servicio al cliente por lo tanto se le informard acerca de la puntuacion y un comentario que
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puede afiadir a nuestra pagina web para asi conocer su opinion, ya que es muy importante
para nosotros. Por otra parte se solicitard el correo electronico y algunos datos basicos
personales a la hora de realizar el pago, con esta informacién se conocera la fecha de
cumpleaiios del cliente y se le enviard via email un cupon de descuento especial para festejar.
Esto nos permite crear un lazo con el cliente y ayudara en la decision de compra siendo esto
una motivacion.

También Utopia a través del correo electronico informard campafias de recoleccion
localizadas en ciertos puntos de la ciudad de Bogotd Colombia, las cuales tendran una
duraciéon especifica y se motivara al donante por medio de obsequios en productos de la
marca, esto nos permitira masificar la comunidad de donantes y a su vez inculcar los habitos
de conservacion del textil.

5.9.2 Servicios de domicilio

Este servicio se realizara a los clientes que quieran adquirir nuestros productos en la
ciudad de bogotd y alrededores, a clientes que adquieran nuestros productos por medios
digitales como instagram, Whatsapp Business, Facebook. También se ofrecera el servicio de
domicilio con pago contraentrega para que el cliente se sienta mas confiado a la hora de

recibir su producto.

5.9.3 Formas de pago

Se ofrece para nuestros clientes directos la posibilidad de cancelar el producto a través
de medios electronicos como datafono, este servicio estard solo en las tiendas de disefo y
distribuidores autorizados que cuenten con este servicio, de la misma forma otro medio de
pago es en efectivo o transferencia bancaria esto para los clientes que compren los productos
a través de plataformas digitales y finalmente el pago contraentrega mencionado
anteriormente que se efectuara de cualquiera de las 2 formas.

5.10 Estrategias de aprovisionamiento
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La principal estrategia de aprovisionamiento sera por medio de las alianzas que se
buscaran con las empresas manufactureras textiles que manejen denim en su proceso de
produccion para la obtencion de la materia prima necesaria para generar los nuevos textiles
para la empresa UTOPIA y a su vez aportar a la marca uno de los valores agregados més
importantes que es la reutilizacion de materia textil considerada desecho en pro de la

economia circular.

Otros proveedores con los que se contara seran las personas que nos donaran sus jeans
a través de las jornadas de donacién que se realizaran constantemente en centros especificos
del sector, de los cuales se buscara hacer una curaduria para dejar la maxima materia textil

aprovechable.

NOMERE PREDDICCION MENSUAL UNIDAD |VALOR POR EILD ENVIADD
1)XIGMA STUDD ¥ EG 3.300
2|BODEGA DE JEANS [ EG 5.500
3| OFORIJEANS 3 KG 5.500
A |KENZD JEANS WEAR 3 EKG 3.500
S|JEANS MATISAM 2 KG 5.500
6|ETER JEANS 3 KG 11.000
7|TET JEANS OFICIAL 3 EG 5.500
B|LOVE ME JEANS 5 KG 5.500
SlANGEL JEANS 3 EKG 3.500

10|PETROLIZADO JEANS 5 KG 5.500
11 |ZARZA JEANS 3 EG 3.500

Tabla # 15 Proveedores. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

5.11 Marketing mix

Utooia

Marketing
Mix
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Producto

Propesta de valor, chaquetas y accesorios con disefio fabricados en Denim reutilizado
con alternativa a la problematica ambiental atractivo para nuestros clientes.

Prendas con mucho disefio y estilo las chaquetas seran disefios (nicos debido a que
el trabajo artistico e realiza manualmente y no se obtendran disefios completamente
iguales

Se manejan diferentes siluetas para todos los sexos e incluso pueden llegar a ser unisex

Utopia incrementa el servicio post venta que consiste en conectarse con el cliente por
medio del correo electronico para obtener cupones de descuento en su cumpleafios y
obtener informacion acerca de actividades y campafias de recoleccion de denim.

llustracion 54 Marketing Mix Producto. Fuente: Realizada en Canva.

Precio

retal textil de una empresa externa fabricante.

Sin dejar a un lado los descuentos por donacion.

A

Utopia al ser una marca de prendas exclusivas y contener procesos de
transformacion textil, se incrementan los tiempos y procesos de produccién.

Se manejan 2 precios en nuestro producto estrella que son las chaquetas de
Denim, dependiendo el origen de la materia prima, ya sea por donacién o por

Los precios oscilan entre los 150.000 a los 220.000 pesos Colombianos.

llustracion 55 Marketing Mix Precio. Fuente: Realizada en Canva.

Promocion

Se realizaran descuentos en los productos que se quedan de colecciones pasadas,
para hacer de la produccién un flujo adecuado.

Se realizan combos de regalos en fechas especiales Ej: Dia de la madre, del padre,
navidad, amor y amistad y otras festividades.

Por medio de instagram storys y facebook se publicaran los flayers de promocion
y tambien las redes socuales seran utilizadas como vitrinas para mostrar
detalladamente nuestros productos
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llustracion 56 Marketing Mix promocion. Fuente: Realizada en Canva.

Plaza

Inicialmente la marca Utopia trabajara Gnicamente por redes sociales
(Instagram y Facebook) y en plataformas como mercado libre.

En |la pagina web se manejan secciones por tipo de producto dejando como
pantalla de inicio las promociones que este manejando la marca o dependiendo
la temporada se incrementara un tipo de escaparate para la portada de la
pagina web.

Mlustracion 57 Marketing Mix Plaza. Fuente: Realizada en Canva.

5.12 Plan de ventas y compras

TIEMPO: 1 ANO

PERIODO:TRIMESTRAL

UNIDAD DE MEDIDA

UNIDADES

VALOR UNIDAD

UNIDA | Valor UNIDA UNIDA UNIDA

TIEMPO DES [unitario| VALOR| DES |VALOR| DES |VALOR| DES VALOR
151.029] 3.020.5 6.041.1 12.082.

1 SEMANA 20 ,00( 80,00 40( 60,00 80| 320,00 160| 24.164.640,00
151.029] 12.082. 24.164. 48.329.

1 MES 80 ,00{ 320,00 160| 640,00 320| 280,00 640| 96.658.560,00
151.029| 36.246. 72.493. 144.987

1 TRIMESTRE 240 ,00{ 960,00 480| 920,00 960| .840,00 1920( 289.975.680,00

TOTAL UNIDADES AL 151.029

ANO 3600 ,00

TOTAL INGRESOS 543.704

ANUAL .400,00

Tabla # 16 Plan de ventas. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.
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5.12.1 Primer trimestre

TIEMPO = 1 ANO
MATERIA PRIMA
I b =
CANTIDA
D
TRIMEST |VALOR
NUMERO |MATERIA PRIMA PRECIO |RAL TOTAL PROVEEDOR
recuperacion
1|DENIM RECICLADO 15450 46 710700|denim
3|BOTON PUNTILLA 300 48 14400|insumos sotexco
4|HILO 2500 9 22500(hilos venus s.a
5|HILAZA 3000 8 24000]hilos venus s.a
6|AGUJAS 450 10 4500|Herrajes dudi
8|TACHES 40 800 32000]insumo sotexco
CC mundo arte la
9|ACRITELA AMARILLA 2000 4 8000|53
CC mundo arte la
10|ACRITELA ROJA 2000 4 8000|153
CC mundo arte la
11|ACRITELA AZUL 2000 4 8000|53
CC mundo arte la
12|ACRITELA NARANJA 2000 4 8000|53
CC mundo arte la
13|ACRITELA PURPURA 2000 4 8000|153
CC mundo arte la
14|ACRITELA VERDE 2000 4 8000|53
CC mundo arte la
15|ACRITELA ROSA 2000 4 8000|53
CC mundo arte la
16|ACRITELA BLANCA 2000 4 8000|53
CC mundo arte la
17|ACRITELA NEGRA 2000 4 8000|53
CC mundo arte la
18|ACRITELA MORADA 2000 4 8000|53
OJALETES
19|PEQUENOS 60 500 30000 |artextil
OJALETES
20|MEDIANOS 80 500 40000 |artextil
21|OJALETES GRANDES 100 400 40000 |artextil
Crea tu disefio
22|MARQUILLA 400 37 14800 magquillas
23|CADENA 1800 12 21600 |artextil
24|ARGOLLAS METALICA 60 200 12000 |artextil
CREMALLERA
25|METALICA 2500 12 30000|YKK
26|TINTES IRIS 2500 2 5000|CC mundo arte la
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AMARILLO 53
CC mundo arte la
27|TINTES IRIS AZUL 2500 2 5000|53
CC mundo arte la
28|TINTE IRIS ROJO 2500 2 5000|153
CC mundo arte la
29|TINTE IRIS NARANJA 2500 2 5000|153
CC mundo arte la
30|TINTE IRIS PURPURA 2500 2 5000|53
CC mundo arte la
31|TINTE IRIS VERDE 2500 2 5000|153
CC mundo arte la
32|TINTE IRIS ROSA 2500 2 5000153
CC mundo arte la
33|TINTE IRIS ROSA 2500 2 5000|153
CC mundo arte la
34|TINTE IRIS BLANCA 2500 2 5000|153
CC mundo arte la
35|TINTE IRIS NEGRA 2500 2 5000153
CC mundo arte la
36|TINTE IRIS MORADA 2500 2 5000|53
HILO DE BORDAR
37|AMARILLO 1100 2 2200|fahilos medellin
HILO DE BORDAR
38|AZUL 1100 2 2200|fahilos medellin
HILO DE BORDAR
39|ROJO 1100 2 2200 (fahilos medellin
HILO DE BORDAR
40|NARANJA 1100 2 2200|fahilos medellin
HILO DE BORDAR
41|VERDE 1100 2 2200 (fahilos medellin
HILO DE BORDAR
42|PURPURA 1100 2 2200 (fahilos medellin
HILO DE BORDAR
43|VERDE 1100 2 2200|fahilos medellin
HILO DE BORDAR
44|ROSA 1100 2 2200|fahilos medellin
HILO DE BORDAR
45|BLANCA 1100 2 2200 (fahilos medellin
HILO DE BORDAR
46|NEGRA 1100 2 2200|fahilos medellin
HILO DE BORDAR
47|MORADA 1100 2 2200|fahilos medellin

Tabla # 17 Plan de compras I Trimestre. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

5.12.2 Segundo trimestre
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TIEMPO = 1 ANO
MATERIA PRIMA
- uWTRMESRRE
CANTIDA
D
NUMER TRIMEST |VALOR
0] MATERIA PRIMA PRECIO |RAL TOTAL PROVEEDOR
recuperacion
1|DENIM RECICLADO 15450 92 1421400|denim
3(BOTON PUNTILLA 300 96 28800|insumos sotexco
4{HILO 2500 18 45000]hilos venus s.a
5|HILAZA 3000 16 48000 |hilos venus s.a
6|AGUJAS 450 20 9000(Herrajes dudi
8|TACHES 40 1600 64000|insumo sotexco
CC mundo arte la
9|ACRITELA AMARILLA 2000 8 16000(53
CC mundo arte la
10(ACRITELA ROJA 2000 8 16000|53
CC mundo arte la
11|ACRITELA AZUL 2000 8 16000(53
CC mundo arte la
12|ACRITELA NARANJA 2000 8 16000(53
CC mundo arte la
13|ACRITELA PURPURA 2000 8 16000|53
CC mundo arte la
14|ACRITELA VERDE 2000 8 16000(53
CC mundo arte la
15|ACRITELA ROSA 2000 8 16000(53
CC mundo arte la
16|ACRITELA BLANCA 2000 8 16000|53
CC mundo arte la
17|ACRITELA NEGRA 2000 8 16000(53
CC mundo arte la
18| ACRITELA MORADA 2000 8 16000(53
19|0OJALETES PEQUENOS 60 1000 60000 |artextil
20|OJALETES MEDIANOS 80 1000 80000 |artextil
21|OJALETES GRANDES 100 800 80000 |artextil
Crea tu disefio
22|MARQUILLA 400 74 29600 [maquillas
23|CADENA 1800 24 43200 |artextil
24|ARGOLLAS METALICA 60 400 24000 |artextil
CREMALLERA
25|METALICA 2500 24 60000|YKK
CC mundo arte la
26|TINTES IRIS AMARILLO 2500 4 10000|53
CC mundo arte la
27|TINTES IRIS AZUL 2500 4 10000|53
CC mundo arte la
28|TINTE IRIS ROJO 2500 4 10000(53
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CC mundo arte la
29|TINTE IRIS NARANJA 2500 4 10000|53
CC mundo arte la
30(TINTE IRIS PURPURA 2500 4 10000|53
CC mundo arte la
31|TINTE IRIS VERDE 2500 4 10000|53
CC mundo arte la
32|TINTE IRIS ROSA 2500 4 10000|53
CC mundo arte la
33|TINTE IRIS ROSA 2500 4 10000(53
CC mundo arte la
34|TINTE IRIS BLANCA 2500 4 10000|53
CC mundo arte la
35|TINTE IRIS NEGRA 2500 4 10000|53
CC mundo arte la
36|TINTE IRIS MORADA 2500 4 10000(53
HILO DE BORDAR
37|AMARILLO 1100 4 4400|fahilos medellin
38|HILO DE BORDAR AZUL 1100 4 4400|fahilos medellin
HILO DE BORDAR
39(ROJO 1100 4 4400|(fahilos medellin
HILO DE BORDAR
40|NARANJA 1100 4 4400|fahilos medellin
HILO DE BORDAR
41|VERDE 1100 4 4400|(fahilos medellin
HILO DE BORDAR
42|PURPURA 1100 4 4400|(fahilos medellin
HILO DE BORDAR
43|VERDE 1100 4 4400|fahilos medellin
HILO DE BORDAR
44|ROSA 1100 4 4400|(fahilos medellin
HILO DE BORDAR
45(BLANCA 1100 4 4400|(fahilos medellin
HILO DE BORDAR
46|NEGRA 1100 4 4400|fahilos medellin
HILO DE BORDAR
47|MORADA 1100 4 4400|(fahilos medellin

Tabla # 18 Plan de compras Il Trimestre. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

5.12.3 Tercer trimestre

TIEMPO = 1 ANO

MATERIA PRIMA

CANTIDA
D
NUMER TRIMEST [VALOR
O MATERIA PRIMA PRECIO |RAL TOTAL PROVEEDOR
1|DENIM RECICLADO 15450 138 2132100]|recuperacion
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denim

3|BOTON PUNTILLA 300 144 43200]insumos sotexco
4{HILO 2500 27 67500(hilos venus s.a
5|HILAZA 3000 24 72000|hilos venus s.a
6|AGUJAS 450 30 13500 |Herrajes dudi
8|TACHES 40 2400 96000 |insumo sotexco
CC mundo arte la
9|ACRITELA AMARILLA 2000 12 24000(53
CC mundo arte la
10(ACRITELA ROJA 2000 12 24000)53
CC mundo arte la
11|ACRITELA AZUL 2000 12 24000153
CC mundo arte la
12|ACRITELA NARANJA 2000 12 24000(53
CC mundo arte la
13|ACRITELA PURPURA 2000 12 24000)53
CC mundo arte la
14|ACRITELA VERDE 2000 12 24000(53
CC mundo arte la
15|ACRITELA ROSA 2000 12 24000(53
CC mundo arte la
16|ACRITELA BLANCA 2000 12 24000)53
CC mundo arte la
17|ACRITELA NEGRA 2000 12 24000153
CC mundo arte la
18| ACRITELA MORADA 2000 12 24000(53
19|0OJALETES PEQUENOS 60 1500 90000 |artextil
20|/OJALETES MEDIANOS 80 1500 120000 | artextil
21|OJALETES GRANDES 100 1200 120000 |artextil
Crea tu disefio
22|MARQUILLA 400 111 44400 magquillas
23|CADENA 1800 36 64800 |artextil
24|ARGOLLAS METALICA 60 600 36000 |artextil
CREMALLERA
25|METALICA 2500 36 90000|YKK
CC mundo arte la
26|TINTES IRIS AMARILLO 2500 6 15000(53
CC mundo arte la
27|TINTES IRIS AZUL 2500 6 15000(53
CC mundo arte la
28|TINTE IRIS ROJO 2500 6 15000]53
CC mundo arte la
29|TINTE IRIS NARANJA 2500 6 15000]53
CC mundo arte la
30|TINTE IRIS PURPURA 2500 6 15000(53
CC mundo arte la
31|TINTE IRIS VERDE 2500 6 15000(53
CC mundo arte la
32|TINTE IRIS ROSA 2500 6 15000(53
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CC mundo arte la
33|TINTE IRIS ROSA 2500 6 15000(53
CC mundo arte la
34|TINTE IRIS BLANCA 2500 6 15000(53
CC mundo arte la
35|TINTE IRIS NEGRA 2500 6 15000(53
CC mundo arte la
36(TINTE IRIS MORADA 2500 6 15000(53
HILO DE BORDAR
37|AMARILLO 1100 6 6600 |fahilos medellin
38|HILO DE BORDAR AZUL 1100 6 6600 [fahilos medellin
HILO DE BORDAR
39|ROJO 1100 6 6600 [fahilos medellin
HILO DE BORDAR
40|NARANJA 1100 6 6600 |fahilos medellin
HILO DE BORDAR
41|VERDE 1100 6 6600 [fahilos medellin
HILO DE BORDAR
42|PURPURA 1100 6 6600 |fahilos medellin
HILO DE BORDAR
43|VERDE 1100 6 6600 |fahilos medellin
HILO DE BORDAR
44|ROSA 1100 6 6600 [fahilos medellin
HILO DE BORDAR
45|BLANCA 1100 6 6600 |fahilos medellin
HILO DE BORDAR
46|NEGRA 1100 6 6600 |fahilos medellin
HILO DE BORDAR
47|MORADA 1100 6 6600 [fahilos medellin

Tabla # 19 Plan de compras I Trimestre. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

5.12.4 Cuarto trimestre

TIEMPO =1 ANO

MATERIA PRIMA

CANTIDA
D
NUMER TRIMEST |VALOR
O MATERIA PRIMA PRECIO |RAL TOTAL PROVEEDOR
recuperacion
1[DENIM RECICLADO 15450 184 2842800|denim
3|BOTON PUNTILLA 300 192 57600(insumos sotexco
4{HILO 2500 36 90000 |hilos venus s.a
5[HILAZA 3000 32 96000 |hilos venus s.a
6|AGUJAS 450 40 18000|Herrajes dudi
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8|TACHES 40 3200 128000|insumo sotexco
CC mundo arte la
9|ACRITELA AMARILLA 2000 16 32000(53

CC mundo arte la
10(ACRITELA ROJA 2000 16 32000(53

CC mundo arte la
11|ACRITELA AZUL 2000 16 32000(53

CC mundo arte la
12|ACRITELA NARANJA 2000 16 32000(53

CC mundo arte la
13|ACRITELA PURPURA 2000 16 32000(53

CC mundo arte la
14|ACRITELA VERDE 2000 16 32000(53

CC mundo arte la
15|ACRITELA ROSA 2000 16 32000(53

CC mundo arte la
16 |ACRITELA BLANCA 2000 16 32000(53

CC mundo arte la
17|ACRITELA NEGRA 2000 16 32000(53

CC mundo arte la
18|ACRITELA MORADA 2000 16 32000(53
19|0OJALETES PEQUENOS 60 2000 120000 | artextil
20|/OJALETES MEDIANOS 80 2000 160000 |artextil
21|OJALETES GRANDES 100 1600 160000 |artextil

Crea tu disefio
22|MARQUILLA 400 148 59200 magquillas
23|CADENA 1800 48 86400 |artextil
24|ARGOLLAS METALICA 60 800 48000 |artextil
CREMALLERA

25|METALICA 2500 48 120000|YKK

CC mundo arte la
26|TINTES IRIS AMARILLO 2500 8 20000(53

CC mundo arte la
27|TINTES IRIS AZUL 2500 8 20000(53

CC mundo arte la
28|TINTE IRIS ROJO 2500 8 20000(53

CC mundo arte la
29|TINTE IRIS NARANJA 2500 8 20000(53

CC mundo arte la
30|TINTE IRIS PURPURA 2500 8 20000(53

CC mundo arte la
31|TINTE IRIS VERDE 2500 8 20000(53

CC mundo arte la
32|TINTE IRIS ROSA 2500 8 20000(53

CC mundo arte la
33|TINTE IRIS ROSA 2500 8 20000(53

CC mundo arte la
34|TINTE IRIS BLANCA 2500 8 20000(53
35|TINTE IRIS NEGRA 2500 8 20000|CC mundo arte la
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53
CC mundo arte la

36|TINTE IRIS MORADA 2500 8 20000(53
HILO DE BORDAR

37(AMARILLO 1100 8 8800|(fahilos medellin

38|HILO DE BORDAR AZUL 1100 8 8800|fahilos medellin
HILO DE BORDAR

39|R0OJO 1100 8 8800|fahilos medellin
HILO DE BORDAR

40|NARANJA 1100 8 8800|(fahilos medellin
HILO DE BORDAR

41|VERDE 1100 8 8800|fahilos medellin
HILO DE BORDAR

42|PURPURA 1100 8 8800|fahilos medellin
HILO DE BORDAR

43|VERDE 1100 8 8800|(fahilos medellin
HILO DE BORDAR

44|ROSA 1100 8 8800|fahilos medellin
HILO DE BORDAR

45|BLANCA 1100 8 8800|fahilos medellin
HILO DE BORDAR

46|NEGRA 1100 8 8800|fahilos medellin
HILO DE BORDAR

47|MORADA 1100 8 8800|fahilos medellin

Tabla # 20 Plan de compras IV Trimestre. Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

6. OPERATIVIDAD

6.1 Fichas técnicas de materiales e insumos

" UNIDAD
DESCRIPCION / PROVEEDOR CoLO DE ANCH| CANTI COSTO COSTO
REFERENCIA R |weooa| © | DAD | UNITARIO [ TOTAL
Tinte Iris CCmundo 1 rillo ~ 1 $ 2.500 $ 2.500
arte la 53
, . CC mundo agua
Tinte Iris arte Ia 53 marin _ 1 $2.500 $2.500
Tinte Iris CCmundo | @ anja _ 1 $ 2.500 $ 2.500
arte la 53
Acriltela roseta CC Mundo Blanco [ cc _ 6 $ 360 $ 360
arte la 53

78



Ojales grandes _ platea | 44 m [14.00| 20,00 $ 100 $2.000
artextil do
Ojales medianos . platea | 1o mm 12,00/ 16,00 $ 80 $1.280
artextil do
. ~ platea
Ojales pequerios artextil 4o 10mm | 10 16 $ 60 $ 960
fahil
Hilo para bordar @ IOS, blanco |metros | 3 $ 420 $1.260
medellin
Hilo de coser hilos venus cafe |metros| o5 $ 1 $23
40/3 s.a
Tgches insumos platea unidad | 50 $ 70 $ 3.500
circulares sotexco do
Boto’n.es insumos platea unidad | 10 $ 200 $ 2.000
metalicos sotexco do
Marquilla Creatudisefio |MUItico) iy | som | 4 $ 50 $ 50
maquillas lor
- $ 18.933

Tabla # 21 Ficha Técnica 1 de materiales e insumos Ref: Chaqueta Planet. Fuente: Autoria propia
realizada en Excel.

DESCRIPCION / UNIDAD CANTID | COSTO [cOsTO
REFERENCIA | TROVEEDOR COLOR | DE |ANCHO | “Ap " |uNITARIO | TOTAL
CC mundo arte :
Tinte Iris la 53 violeta _ 1 $2.600| $2.600
CC mundo arte | agua
Tinte Iris la 53 marin - 1 $2600| $2.600
CC mundo arte _
Tinte Iris 2 53 fucsia _ 1 $2.600| $2.600
Acriltela roseta ce I\/::n5d3o arte Blanco cc _ 6 $360| $360
Acriltela roseta | <© 'V::r;d;’ ane | omarillo | cc _ | s,00 $100| $600
Acriltela roseta ce N::nSd:;O arte negro cc _ 6,00 $80| $480
Acriltela roseta CC Mundo arte | platead cc _ 16 $60[ $960
la 53 o]
Hilo para bordar |fahilos medellin | blanco | metros _ 3 $420| $ 1.260
Hilo de coser
40/3 hilos venus s.a cafe | metros - 25 $1 $23
Tfaches insumos platead unidad ~ 20 $ 70| $ 1.400
circulares sotexco o
Boton_es insumos platead unidad ~ 9 $ 200/ $1.800
metalicos sotexco o]
Marquilla Creaudisefio | multicol | | Gy | 5om 1 $50| $50
maquillas or
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$
14.733

Tabla # 22 Ficha Técnica 2 de materiales e insumos Ref: Chaqueta Terreno. Fuente: Autoria propia
realizada en Excel.

| Utooia

DESCRIPCION / UNIDAD CANTI [ COSTO | COSTO
REFERENCIA PROVEEDOR | COLOR MEDDIIEDA ANCHO DAD |UNITARIO | TOTAL
Tinte Iris g%;“””do arte | sa palo ~ 1 $2.600| $2.600
Tinte Iris g%g““”dO ane | sa bebe _ 1 $2.600| $2.600
Tinte Iris CCmundoarte | _ 1 $2.600| $2.600

la 53

Acriltela roseta ECS;n undo arte Blanco cc _ 6 $ 360 $ 360
Ojales

. . plateado | 12mm | 12,00 | 30,00 $80( $2.400
medianos artextil
Hilo para bordar |fghilos medellin | blanco |metros| _ 4 $420| $1.680
Hilo de coser
40/3 hilos venus s.a cafe |metros - 25 $1 $23
Taches nsumos plateado [unidad| | 40 $70| $2.800
puntiagudos sotexco
Boton.es InNSumos plateado | unidad _ 11 $200( $2.200
metalicos sotexco
Marquilla Creatudisefio | multicolo| iyl som | 4 $ 50 $ 50

magquillas r
$17.313

Tabla # 23 Ficha Técnica 3 de materiales e insumos Ref: Chaqueta Escamas. Fuente: Autoria
propia realizada en Excel.

[Utoci e

" UNIDAD
DESCRIPCION / PROVEEDOR coLo DE ANCH| CANTI COSTO COSTO
REFERENCIA R |meppoa| © | DAD | UNITARIO | TOTAL
, , CC Mundo .
Tinte Iris arte la 53 |"arania _ 1 $2.600 $2.600
Tinte Iris CCMundo | o\ i _ 1 $ 2.600 $ 2.600
arte la 53
, , CC Mundo | Amarill
Tinte Iris arte la 53 o _ 1 $ 2.600 $ 2.600
: CC Mundo
Acriltela roseta arte la 53 Blanco | cc _ 6 $ 360 $ 360
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Ojales medianos . platea | 1o mm [ 12,00/ 30,00 $ 80 $2.400
artextil do
cordon Almacen el crudo | metros 2 $ 200 $ 400
adorno
Hilo de coser hilos venus cafe |metros| o5 $ 1 $ 23
40/3 s.a
Taches estrellas | ooOS platea unidad | 50 $70 $ 3.500
sotexco do
Boton.es insumos platea unidad | 10 $ 200 $2.000
metalicos sotexco do
Marquilla Creaudisefio |multico| iy 5o | 4 $ 50 $ 50
maquillas lor
- $ 16.533

Tabla # 24 Ficha Técnica 4 de materiales e insumos Ref: Chaqueta Escamas. Fuente: Autoria
propia realizada en Excel.

| Utooia

COSTO
DESCRIPCION / UNIDAD CANTID COSTO
REFERENCIA PROVEEDOR | COLOR MEEI;IIEDA ANCHO AD UNII;AR TOTAL
Tinte iris I‘;C 5”;“"0'0 e | Cirpura |25 gr ~ 1 |2500 [2500
cc mundo arte ,
Tinte iris la 53 amarillo (25 gr _ 1 2500 |2500
Ojales grandes artextil plateado | 14mm | 14,00 | 22,00 $100| $2.200
Ojales medianos artextil plateado | 12mm | 12,00 | 2,00 $80 $160
Ojales pequefios artextil plateado | 10mm 10 40 $60( $2400
Cadena artextil plateado cm 50 1 $ 2000 $2000
Hilo de coser fahilos ,
40/3 medellin amarillo | metros . 25 $1| $2000
Taches estrella inSumo plateado | unidad _ 50 $70| $3.500
sotexco
cremallera ykk plateado | unidad 50 1 $1500( $ 1500
Marquilla Creatudiseio |\ ticolor | unidad | 5cm 1 $ 50 $ 50
maquillas
COSTO
TOTAL 18.810

Tabla #25 Ficha Técnica 5 de materiales e insumos Ref: Chaqueta Hibrida. Fuente: Autoria propia

realizada en Excel.

DESCRIPCION /
REFERENCIA

PROVEEDOR

COLOR

UNIDAD
DE
MEDIDA

ANCHO

CANTID

AD

COSTO
UNITAR




Argollas artextil plateado cc 4 4 $360( $ 1440
Argollas artextil plateado cc 3 15 $360| $5400
Ojales grandes artextil plateado | 14mm | 14,00 | 15,00 $100] $ 1500
Ojales medianos artextil plateado | 12mm | 12,00 | 20,00 $80( $1.600
botones puntilla artextil plateado | 10mm 10 7 $ 60 $420
Hilo de coser
40/3 hilos venus cafe metros . 25 $1| $2000
cremallera Almacen el plateado | unidad _ 4 $ 1500 $6000
adorno
broches 15mm artextil plateado | unidad 1,5 4 40 160
Marquilla Creatudisefo | iticolor | unidad | 5cm 1 $ 50 $ 50
maquillas
COSTO
TOTAL 13.670

Tabla # 26 Ficha Técnica 6 de materiales e insumos Ref: Chaqueta Trucker. Fuente: Autoria propia

realizada en Excel.

[ ]
. COSTO
DESCRIPCION / UNIDAD CANTID COSTO
REFERENCIA PROVEEDOR | COLOR MEIID)IIEDA ANCHO AD UNII(';AR TOTAL
cc mundo arte ,
Tine iris 2 53 amarillo (25 gr _ 1 2500 |2500
Ojales grandes artextil plateado | 14mm | 14,00 | 10,00 $100] $ 1000
Ojales medianos artextil plateado | 12mm | 12,00 | 2,00 $80 $160
Cadena artextil plateado cm 150 1 $ 2000 $6000
Hilo de coser
40/3 hilos venus cafe metros . 25 $2000| $ 2000
Taches estrella inSumo plateado | unidad _ 37 $701 $2590
sotexco
cremallera VKK plateado | unidad 50 1 $2000| $2.000
Marquilla Creatudisefio | \iticolor | unidad | 5cm 1 $ 50 $ 50
maquillas
COSTO
TOTAL 16.300

Tabla # 27 Ficha Técnica 7 de materiales e insumos Ref: Chaqueta Work Vintage. Fuente: Autoria
propia realizada en Excel.

6.2 Estado de desarrollo (proceso fotografico)
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[lustracion 58 Deconstruccion material donado. Fuente: Foto tomada por Luisa F.
Cardenas

- =

llustracion 59 Corte de chaqueta femenina. Fuente: Foto tomada por Luisa F. Cardenas

Mlustracion 60 Patchwork manga de chaqueta. Fuente: Foto tomada por Luisa F. Cardenas

=3

llustracion 61 Tinturacion con calor. Fuente: Foto tomada por Luisa F. Cardenas
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llustracion 62 Secado de piezas. Fuente: Foto tomada por Luisa F. Cardenas

6.3 Flujograma (Mapa descripcion del proceso)

Desinfectar
material

Deconstruir
jeans

Seleccionar
materia prima

[ Disefar Buscar }
concepto
Bocetar
Aplicacion
Cortar técnicas
Trazar piezas Ensamblar
patrones piezas

Publlcacld
nf Venta }\[ Empaquetad J\{ [PlanchadoJ

Etiguetado

Ilustraczon 63 Flujograma descripcion del proceso. Fuente: Realizada en Word.
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6.4 Macro Localizacion

Perca BUEI'IEViSl:ﬁ:E
La Florida
o N\
quera I Bogota
'i-.___FONTIBIf}N
COMUNA -7
) CHAPINERO! 4
ol "o. .
MonserraieQ %
., BOsA 9
Soacha
USME —3‘?
C. Fuente: Google Maps.

Hlustracion 64 Macro Localizacion Bogota D,

Phane9

. . o7
6.4.1 Micro Localizacion
Donde Tofio
Parking
o Q
E:? SALOON 9 Tierradentro Bar 0
£ Colombian Pub G
‘ﬂi Cemado I‘il'\::’l;‘l"'-'.‘rl:tc aﬁe 5?
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Hlustracion 58 Micro Localizacion Bogota D,C. Fuente: Google Maps

7. INFRAESTRUCTURA
7.1 Tabla de requerimiento de equipos.
°
Utooia
Maquinaria/ Herramientas Cantidades Valor
y Equipos Marca Requeridas Unitario Valor Total
Maquina industrial plana |Kingter KT9100A 2 1.000.000,0 2.000.000,00
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cubo delgado 0

2.809.000,0
Magquina doble aguja Jontex JT 2252 H 2 0 5.618.000,00

1.500.000,0
Magquina Fileteadora Jack E3 2 0 3.000.000,00
Magquina troqueladora Genérica 2 295.000,00 590.000,00
Troqueles Genérica 4 28.000,00 112.000,00
Caja bobina Genérica 16 1.500,00 24.000,00
Carreteles Genérica 20 500,00 10.000,00
Pinzas de fileteadora Genérica 3 2.000,00 6.000,00
Abreojales Genérica 3 1.200,00 3.600,00
Aceite para maquina galén Genérica 6 30.000,00 180.000,00
Cortadora eléctrica YourTools 1 92.000,00 92.000,00
Mesa de corte Mercado libre 1 400.000,00 400.000,00

1.340.000,0
Lavadora 35 libras Whirlpool 1 0 1.340.000,00
Plancha Oster 4801 2 63.000,00 126.000,00
Tendedero de ropa Mercado Libre 2 43.000,00 86.000,00
Ganchos Genérica 2 8.000,00 16.000,00
Agujas 14/90 cubo delgado Genérica 4 4.000,00 16.000,00
Aguja de cabo corto 14/90 Genérica
RefB.27 2 4.000,00 8.000,00
Cono Hilo 40/3 para denim Venus 12 2.800,00 33.600,00
Hilazas cono Venus 12 2.000,00 24.000,00
Corta hilos Genérica 6 1.200,00 7.200,00
Tijeras metalicas Genérica 2 35.000,00 70.000,00
Juego de Reglas de
patfonaje ° Genérica 2 30.000,00 60.000,00
Tiza de trazo Genérica 6 600,00 3.600,00
Papel trazo pliego Genérica 20 300,00 6.000,00
Alfileres caja Genérica 4 2.500,00 10.000,00
Alfiletero Genérica 3 2.000,00 6.000,00
Recipientes plasticos Rimax 7 10.000,00 70.000,00
Tintes biodegradables Solofenil 15 0,00
Sal de mesa kilo Refisal 2 6.000,00 12.000,00
Desinfectante de ropa
galén ’ Genérica 10 15.000,00 | 450.000,00
Escoba Genérica 1 4.000,00 4.000,00
Recogedor Genérica 1 4.000,00 4.000,00
Guantes plasticos (pares) Genérica 2 3.000,00 6.000,00
Pala de plastico Rimax 3 3.000,00 9.000,00
Copa Medidora Genérica 3 2.500,00 7.500,00
Ollas Genérica 5 20.000,00 100.000,00
Pinturas textiles Roseta 20 1.800,00 36.000,00
Juego de Pinceles x 10 Genérica 2 8.500,00 17.000,00




Hilo para bordar Genérica 15 2.100,00 31.500,00

Aguja de bordar x 10 Genérica 1 3.000,00 3.000,00

Dedal Genérica 3 2.200,00 6.600,00

Bata para trabajo en el

tallerp J Genérica 4 25.000,00 100.000,00

Instante metilico Mercado libre 2 80.000,00 160.000,00
[DTOTADT|  14.564.600,00

Tabla # 28 Cotizacion infraestructura operacional Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

Utocia

Magquinaria/ Cantidades
Herramientas y Equipos Marca Requeridas | Valor Unitario Valor Total
Computador Mac 1 4.300.000,00 4.300.000,00
Tableta de dibujo y lapiz
diital YRR Wacom . 210.000,00 210.000,00
Impresora Epson 1 350.000,00 350.000,00
Cartuchos recargables Epson 4 10.000,00 40.000,00
Escritorio Falabella 1 350.000,00 350.000,00
Silla giratoria Falabella 2 80.000,00 160.000,00
lapices/esferos X 10 PaperMate 1 5.000,00 5.000,00
Portalapices Falabella 2 4.000,00 8.000,00
Papelera Rimax 2 25.000,00 50.000,00
[ TOTAES T 5.473.000,00

Tabla # 29 Cotizacion infraestructura administrativa Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

7.2 Tabla descripcion de equipos

Maquina industrial plana cubo

Esta maquina nos permite realizar
puntadas con el fin de unir dos
piezas de tela con 2 hilos. Es
industrial y agiliza el trabajo.

delgado

Esta maquina es industrial, nos Ay

. R | 1 = M.‘.g)

permite realizar la conocida E 2

puntada doble de la tela denim _E A

para dar un mayor refuerzo y | SRTLE i

acabadO. htps:/fwww.makamba.com.ec/tienda/maguina-doble-aguj
Maquina doble aguja a-industrial-juki-lh3528/
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https://www.makamba.com.ec/tienda/maquina-doble-aguja-industrial-juki-lh3528/
https://www.makamba.com.ec/tienda/maquina-doble-aguja-industrial-juki-lh3528/

Maquina Fileteadora

Esta maquina nos permite realizar
un mejor acabado en la confeccion
de las prendas y permite reforzar
la tela para que no se deshilache

hib‘f

http://gavicoser.com/producto/e-4?v=42983b05e2f2

Magquina troqueladora

Esta maquina manual nos permite
realizar ojales o remaches para
personalizar la prenda o agregar
mas apliques.

https://articulo.mercadolibre.com.co/MCO-512563869-maquina-t

! a-troquel-para-poner-perlas-_JM#p &type=it
em&tracking_id=21edc013-a6dd-4c6f-843-18b423cd247f

Troqueles

Estos son troqueles de diferentes
tamafios para asi mismo poner los
ojales o remaches de acuerdo a su
tamafio para que se ajusten.

https://www.amazon.es/M%C3%Al quina-perforaci%C:
a-troquelados-banderines/dp/B06X6B5V33/ref=pd_lpo_;
0717092_encoding=UTF8&pd_rd_i /33&pd_
929b-fecde22ab20b&pd_rd_w=SP1As&pd_rd_wg=RzsP&pf_rd_p=4221015a-01c
7-4a3d-a84d-985d938¢9995&pf_rd_r=0GK1YY9IXVSOHHZBKFSKE&psc=1&ref
RID=0GK1YY9XV80HHZBKFSKE

B3n-m%C3%Alquin
_img_0/257-6521587-5
1e20-4cef-

Caja bobina

Esta caja bobina nos permite que
las maquinas puedan trabajar de
manera adecuada , de acuerdo al
mecanismo de la misma

https://www.

Carreteles

En estos carretes metalicos se
llena el hilo que trabaja en la parte
inferior interna de la maquina de
coser, y va introducido en la caja
bobina.

https: inas-hercules. com.mx/MLM-6390696
84-50-carre p ina-d ta-i ial-_JM?qu

antity=1

Pinzas de fileteadora

Estas pinzas nos permite enhebrar
la maquina fileteadora ya que
logra llegar a las zonas mas
pequeiias y complicadas de llegar.

\

https://grupobya.com/producto/pinza-fileteadora/

Abreojales

Este instrumento contiene una
parte filosa que logra cortar un
poco de la tela, permitiendo abrir
los ojales de forma segura gracias
a el circulo plastico que lleva en
una de sus puntas.

|

http://sitomaco.es/product_info.php/products_id/2556

Aceite para maquina galén

El aceite es un lubricante para la
maquina que permite el Optimo
funcionamiento de la misma y
debe realizarse el cambio de aceite
periddicamente.

https://mejormaquinadecoser.com/aceites/

Cortadora eléctrica

Esta cortadora agiliza el corte del
material 'y  permite  mayor
precision a la hora del corte. Se
recomienda para empresas de
mayor produccion por la agilidad
que se obtiene.

w

d
oA
i

\ B8
v

https://www.makamba.com.ec/tienda/cortadora-textil-
manual-kansew-70a/
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Mesa de corte

Esta mesa nos ofrece un espacio
de trabajo mas amplio y comodo
para realizar tendidos, patrones y
sobre todo cortes de las piezas
proximas a confeccionar

Lavadora 35 libras

En esta lavadora se realizan
procesos de limpieza de la materia
donada, facilita y agiliza el trabajo
de desinfeccion y limpieza.

ps: 22567/Lavadora-Haceb-35-Li
bras-(16-Kg)-Gris/4222567

Plancha

La plancha nos ofrece mejorar la
apariencia del textil después de los
procesos de limpieza y tener un
mejor acabado al alisar las arrugas
que pueda tener nuestra prenda.

https://www.alkosto.com/plancha-de-ropa-oster-vapor-
4801r-roja

Tendedero de ropa

El tendedero nos permite colgar
las piezas para optimizar su secado
después del proceso de
desinfeccion.

https://www.linio.com.co/p/tendedero-de-ropa-plegabl
e-para-pared-en-metal-de-100-x-90cm-touitn

Ganchos

Son utilizados para sujetar las
prendas o piezas para facilitar y
agilizar el secado, también para
organizar el producto ya realizado.

https://www.alkosto.com/set-x-15-ganchos-de-ropa-va
nyplas-negro

Agujas 14/90 cubo delgado

Estas agujas se utilizan en la
maquina plana industrial para
poder realizar el proceso de
confeccion de la prenda.

https://articulo.mercadolibre.com.co/MCO-515933669-agujas-ma
ina-d

16x257-cabo-delgad beck
25 gado-g

q

Aguja de cabo corto 14/90
Ref:B-27

Estas agujas se utilizan en la
maquina fileteadora u overlock
industrial y permiten realizar el
proceso de entrelazado, dando un
mejor acabado a la prenda.

https://maqui pos.pt/es/productos/b27-agujas/aguj
as-b27-rg-nm-90-14-cj-10-id838

Cono Hilo 40/3 para denim

Este hilo es muy utilizado para la
elaboracion de prendas en denim
ya que tiene una mayor resistencia
debido a su grosor y también
debido a su color caracteristico
brinda una puntada decorativa
sobre el denim.

g

https://www.amazon.com/-/es/maxilock-Cono-Hilo-300
0-yards-Azul/dp/B00083QQAW

Hilazas cono

Las hilazas son utilizadas para la
fileteadora, cominmente contiene
grandes cantidades de poliéster y
se utilizan de 3 a 4 conos de hilaza
para lograr la puntada.

:

—
https://articulo.mercadolibre.com.co/MCO-590200381-hilaza-agri
| . O . .

P -_JMipe
2&type=item&tracking_id=d1315¢73-89f6-4992-9f5c-9ba7ade82e
4e

Corta hilos

Permite cortar los hilos durante el
proceso de confeccion es pequeiio
y muy funcional.

https://www.elhilomagico.com/Tijera-cortahilos-2
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Tijeras metalicas

Las tijeras metalicas se utilizan
para cortar la tela, y ayuda en las
zonas mas pequefias.

https://www.grainger.com.mx/producto/CLAUSS-Tijeras-para-Te

12%2C-Tela-e-Hilo%2C-Estilo-del-Mango-Curvado%2C-Diestro

%?2C-Acero-Forjado%2C-Longitud-de-Corte%3A-6%22/p/10F7
27?analytics=searchResults

Juego de Reglas de patronaje

Este es un set de reglas de
patronaje que contiene curvas
especiales y precisas para patronar.

7

https://www.pinterest.com.mx/pin/41693487798738405
3/

La tiza es utilizada sobre el textil
para marcar la linea por donde se
deben cortar las piezas de la
prendas y esta permite ser borrada.

4"

http://www.vestuariocr.com/costura-general/tecnicas-d
e-costura/181-tiza-de-sastre-herramientas-de-costura-

TiZa de tl’aZO para-q irve-c funci prend oser.html
En este papel trazo se realizan los A™ a
patrones de cada una de las \ @
piezas.. Y A

Papel trazo pliego

http://www.elgranportaldelall.co/producto/papel-seda
-pliego-blanco-25/

Alfileres caja

Los alfileres poseen una cabeza
plastica que facilita su uso y es
utilizado para unir piezas de tela
para mayor precision, incluso fijar
otros apliques.

https://www.alinsachile.cl/portfolio-item/alfileres-caja-
80-unidades/

Alfiletero

Este alfiletero permite colocar de
forma organizada los alfileres y
los mantiene organizados.

https://www.pinterest.com.mx/pin/38674668672527169
3/

Recipientes plasticos

Estos recipientes plasticos nos
permiten contener varias cosas
como agua, tintes y las prendas
para desinfeccion.

com/Recipi

https:/elgi delt

Thog: I Plasticos/po
te-1-litro-3-pack-kendy-2109

Tintes biodegradables

La sal de mesa es utilizada para la
fijacion del tinte y garantiza una
mayor durabilidad del color
después de la tinturacion.

https://www.tiendasmetro.co/bolsa-sal-refisal-x-1000-g

Sal de mesa kilo "
Este detergente nos garantiza una B
mejor desinfeccion de las telas »
donadas. =]

Desinfectante de ropa galén

https://www.comprascolectivas.com/mercados/2926-de
infi 1ti ito.html

p

Escoba

Esta escoba permite mantener el
lugar de trabajo ordenado
recogiendo la basura que se pueda
generar.

https://www.homesentry.co/p/escoba-task-rojo-con-azu
v
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Recogedor

Este recogedor nos permite
recoger aquello que barrimos.

9

https://www.easy.com.co/p/r .. 12 1

Guantes plasticos (pares)

Estos  guantes nos  brinda
proteccion a nuestras manos a la
hora de realizar la desinfeccion de
la materia prima.

https://es.made-in-china.com/co_hzhemai/product_Gr
een-Nitrile-Gloves-Industrial-Safety-Work-Glove_esn
osnogy.html

Pala de plastico

Estas palas plasticas son utilizadas
en el proceso de tinturacion de la
materia prima

https://www.tiendalaluna.com/products/pala-cocina-gr
de-plastico-r-10-tl-plasti

En esta copa medidora se calculara
el detergente desinfectante que se
debe utilizar por cada pieza de
tela.

https://articulo.mercadolibre.com.co/MCO-482282235-copa-medi
dora-winco-poli 1 to-. position=23&ty i

Copa Medidora &lrackingid=hd1adhhb-d7bb-437d-a$01-be4e48356:;13
Esta olla es utilizada para el =
proceso de tinturacion en caliente. { I8 j
{
https://cristalerialamejor.com/web/product/olla-recta-
O“as recortada-con-orejas-401/

Pinturas textiles

Estas pinturas para tela son
utilizadas para la personalizacion
y decoracion de la prenda segtin el
disefo.

https://www.micursodigital.com/pr "
4/pintura-textil-acritela-acrilico-plano-para-arte-y-bor
dado-liquido/1889

Juego de Pinceles x 10

Este set de pinceles es utilizado
junto con las pinturas para tela,
brinddndonos mayor precision y
detalle,

https://articulo.mercadolibre.com.co/MCO-465986619

-pincel t-x-10-unds-oleo-pintura-acrilico-_JM#pos

ition=2&type=item&tracking_id=af2ddfb4-cbbf-4d03-
950c-ebfe9b9c698f

Hilo para bordar

Estas madejas de hilo, son
utilizadas para bordar prendas de
denim

https://articulo.mercadolibre.com.co/MCO-551172752
-hilos-para-bordar-150-madejas-_JM

Aguja de bordar x 10

Estas agujas son especiales para
bordar ya que su agujero es mucho
mas grande que el de una aguja
convencional de coser a mano.

N\

A\
https://es.aliexpress.com/item/32904364947.html

Dedal

Este dedal es muy Ttil a la hora de
realizar bordados para empujar la
aguja y evitar heridas en la piel.

https://es.dreamstime.com/fotos-de-archivo-libres-de-r
egal%C3%ADas-dedal-image1608188
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Bata para trabajo en el taller

Esta bata nos permite tener mayor
seguridad en la manipulacion de
las maquinas.

https://uniformesweb.es/blog/bata-para-industria-alim
entaria/

Instante metalico

Este instante metalico permite
organizar los materiales del taller
y tener mas organizacion.

https://articulo.mercadolibre.com.co/MCO-534919445
-est; licos-con-5-entrep: - JM

Tabla # 30 Tabla funcion de equipos Fuente: Autoria propia realizada en Word.

8.1 Filosofia institucional

8.1.1 Misién

8. DISENO ORGANIZACIONAL

Somos un equipo de amantes del estilo de vida sin desperdicio, que utiliza desechos

provenientes de la industria de la confeccion y le hace frente a los nuevos retos que atraviesa

la industria de la moda en su proceso de desecho de residuos, nuestro trabajo es ser parte del

cambio y de la forma en que se consume la moda y las prendas de vestir modificando el ciclo

lineal en el que consumimos las cosas, por esta razon mostramos una idea que se mueva

dentro una economia circular donde se mejore el proceso de produccion y asi contribuir al

mejoramiento para el consumo de prendas de vestir.

8.1.2 Visién

Convertirnos en una marca referente en el sector de moda sostenible y sustentable, que

ofrezca un sentimiento confortable al usuario, y que sea ético mejorando asi el consumo

responsable de prendas de vestir.

8.1.3 Principios y valores corporativos

8.1.3.1 Equidad

Equidad en el proceso de producciéon con un pago justo a las mujeres cabeza de familia,

capacitar y orientar a lideres.
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8.1.3.2 sostenible

Sostenible como propuesta de valor de marca el cliente tenga en cuenta las dimensiones
ambiental, social, econémico.

8.1.3.3 Transparente

Transparente permitiendo que los demads entiendan claramente el mensaje que les estamos

proporcionando y perciban un mensaje que exprese lo que realmente deseamos o sentimos.

8.1.3.4 Justa
Pagos y procesos justos junto la colaboracion de crecimiento personal de las mujeres
8.1.3.5 Colaboracion
Abordar una economia compartida y colaborativa con empresas sostenibles.
8.1.3.5 Colaboracion

Responsable en todos sus procesos de produccion, comercializacion y venta de productos
ético y sostenible.

8.1.3.1 Aprendizaje

Es importante tomar la responsabilidad de dar a conocer una alternativa agradable con el
medio ambiente.

8.2 Estructura organizacional
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Hlustracion 65 Estructura Organizacional, Autoria propia.

8.2.1 Flujograma cargos, perfiles y funciones laborales

Gerente General

Es el encargado de gestionar los procesos de la empresa a largo,
corto y largo plazo, también fija una serie de objetivos a cumpliry la
organizacion de las actividades de la empresa.

Director de Produccion

Es la persona encargada de gestionar la organizacion y la
planificacion de la planta, logrando una mejor y mayor produccion,
planifica el disefio, la logistica y controla las tareas.

Disenador

Es el profesional encargado del disefio del vestuario de cada una
de las colecciones para la marca, es aquel que conceptualiza,
disefa y en algunos casos confecciona una idea de inspiracion.

Patronaje

Es la persona que se encarga de forma auténoma de realizar
patrones industrializados y escalados, comprobando asimismo el
trazo, es la personas que se encarga ademas de la transformacion
de patrones base, ya sea de forma manual o informatica.

Corte

Es un operador que se encarga de la distribucion de los textiles en
la mesa de corte y asimismo cortar las telas aprovechando al
maximo el textil, ademas se encarga del tizado y el tendido de la
tela .

Confeccion

Es el operador que se encarga de la el armado de las piezas de

94



tela formando asi la prenda de vestir

Acabados

La principal tarea de esta persona es la inspeccion de costura, es el
control de calidad antes que la pieza salga del taller debe pasar por
la manos de esta persona

Director Administrativo

Es el encargado de supervisar y gestionar los recursos financieros
y econdmicos de la empresa para asi poder trabajar con las
mejores condiciones de rentabilidad, coste, liquidez y seguridad

Contador

Es la persona encargada de validar y analizar todas las
operaciones contables de la empresa, llevando un historial de todas
las transacciones que se realizan , con el fin de tener un control
exhaustivo de la contabilidad de la empresa y asimismo liquidar y
obligaciones de la compafiia.

Marketing

Es la persona encargada de planificar, dirigir y coordinar las
actividades de marketing y publicidad, también se encarga de las
relaciones publicas e informacion al publico de la empresa.

Ventas

Es aquella que se encarga de la venta y comercializacion de los
productos de una empresa 0 marca

Director Comercial

Es la persona que planifica, coordina y dirige las actividades de
ventas y comercializacién de una la empresa o marca.

Tabla # 31 Tabla funcion de equipos Fuente: Autoria propia realizada en Excel.

8.2.2 Perfiles laborales

8.2.2.1Gerente general

e Profesional universitario en administracion de empresas - con especializacion en

Direccion financiera

e Determinacion de requisitos de personal y seleccion y desarrollo de empleados.

e Soporte en la planificacion y control de los procesos de la tienda

e capacidad de liderazgo
e Negociacion

e Comunicacion efectiva
e vision de negocios

e planificacion estratégica

8.2.2.2 Director de produccion

e (Capacidad de planeacion, coordinacion y control de los procesos de fabricacion
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e Habilidad de planificacion y organizacion para poder ejecutar y supervisar el proceso
de produccion.

e (Conocimientos de tecnologia de informacion

e (Capacidad para trabajar bajo presion , con motivacién a cumplir responsablemente
con los plazos establecidos.

8.2.2.3 Disenador

e Experiencia: necesidad de tener experiencia en funciones similares 1-3 afos

e Licenciatura en Disefio de Moda

e Debe ser un jugador del equipo

e Seca creativo y proactivo

e Habilidades de trabajo en equipo, trabajar junto con el otro disefiador y equipo de
disefio.

e Comprension del proceso de disefio.

e Comprension del aspecto técnico del producto.

e (Capacidad para cumplir con los plazos durante los periodos pico

e Fuertes habilidades organizativas

e Habilidades: Adobe Creative Suite, Photoshop e Illustrator son imprescindibles

e Fluido en inglés - escrito y hablado

e Disefiar nuevas colecciones

e C(Creacion de patrones

e Produccion de prototipos

e Dibujos técnicos abastecimiento de telas

e Adaptacion de prototipos a modelos

8.2.2.4 Patronaje

e Titulo universitario o titulo similar en tecnologia de prendas de vestir o su equivalente
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e (Capacidad para realizar sesiones de ajuste de forma independiente junto con los
disefiadores.

e Propiedad y responsabilidad para garantizar que todos los productos cumplan con
nuestras expectativas de alta calidad desde el desarrollo inicial del estilo hasta la
produccion.

e (Capacidad para crear nuevas tablas de medicion de desarrollo y especificaciones de
calificacion con confianza.

e (Comunicacion clara y concisa con los proveedores para todos los comentarios

técnicos y adecuados.

8.2.2.5 Corte y confeccion

e Formacion completa en tecnologia de la confeccion y varios afios de experiencia
profesional como técnico de confeccion y corte o desarrollador de productos .

e Garantizar el ajuste, la mano de obra y la calidad del producto

e Técnico de confeccion experimentado con sélidos conocimientos del proceso de
disefo, ajuste y produccion, incluyendo impresiones, lavados y tratamientos.

e Evaluacion de riesgos para telas, lavados, adornos y detalles de disefio en las etapas
de desarrollo y volumen

e C(Capacidad para trazar moldes o piezas optimizando al maximo la materi prima

e (apacidad para cortar las piezas que conforman una prenda cumpliendo las
especificaciones técnicas.

e Trazar, disponer y cortar un patron de producto

8.2.2.6 Director administrativo
e Profesional en administracion de empresas o carreras afines.

e (Capacidad para liderar equipos de trabajo



Tener habilidades para la elaboracion de presupuestos
Tener habilidades para realizar investigaciones sobre la reduccion de costos.
capacidad para la gestion de cuentas por cobrar y por pagar

liderazgo y capacidad para reclutamiento y entrenamiento de personal

8.2.2.7 Contabilidad y ventas

Profesional en carreras de contaduria o afines

Capacidad para consolidar, validar y analizar todas las operaciones contables de la
compaiiia, llevando control de todas las operaciones que se realizan llevando
asimismo un historial de todos los resultados contables de la empresa.

Capacidad para realizar los informes de las declaraciones, IVA, retencion de la fuente

e industria y comercio y demas actuaciones tributarias.

8.2.2.8 Marketing

Titulo universitario en administracion, economia o direccion de empresas

Maestria en moda o experiencia valiosa en el sector.

Capacidad de analizar cifras, tendencias de ventas pasadas para anticipar las
necesidades futuras del producto.

capacidad para Gestionar el disefio y la ejecucion de nuestro programa de fidelizacion
existente mientras busca oportunidades para desarrollarse y crecer estratégicamente.
Capacidad para liderar el disefio, ejecucion y entrega de diferentes enfoques de prueba
disciplinados y una metodologia estricta de medicion de campaias, incluido el disefio

y la gestion de grupos de control.

8.2.2.9 Director comercial

Capacidad para coordinar y supervisar un equipo de ventas

Proporcionar la imagen de alta calidad de la marca Utopia interna y externamente.
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e Asegurar que el equipo de ventas esté debidamente capacitado en el dia a dia
e Participar en la captacion de nuevos miembros del equipo.
e Lograr los objetivos establecidos y aumentar ingresos, haciendo que los productos

sean atractivos.

9. FORMALIZACION DE LA EMPRESA

9.1 Formulario diligenciado camara de comercio RUES
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co Camara FORMULARIO DEL REGISTRO UNICO

CO de Comercio EMPRESARIAL Y SOCIAL RUES
de Bogota HOJA 1
s mhesie e mprasis s Ao 401 i thones 4 orpwenddorne B fon et e 140 o Bure €10 s B3 ¥ 00 T i S e
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anemse, pars bos fmes propios de les registres piblcos v s publicded.
- T INFORMACION DEL REGISTRO |
mmmnivmxmnwnuunmnrnn mmmmﬁa‘ﬁﬁmﬁ;'mmm REGISTRO (MICO DE PROPOMENTES
MATRIOULA / IV IPCION 5 INSCRIFCION (] INSCRIPCIM O
REMOVACION D REMOVACION D MCTUALIZACION D
TRASLADO D DOMICHIO O TRASLADO DE DOMICILIO (| RENOVACION O
AJUSTE OF INFORMACION FINANCIERA D AJUSTE DE INFORMACION FINANCIERA D CANCELACION [:]
1 | Mo MATRICILA / INSCRIPCION No. INSCRIPCION %ﬁﬁﬂm D
(| o o o OO000000ao.o il —
ARO QUI KENUEVA DDBD DDDD I
ik o ket £ fomi L] | ek emon e, BSCRPCIOW
vk e 0] 0000000000
fwfkuffminmmm wndecrin) D
IDENTIFICACION
e UTOPIA_SOS TENTBLE U
mver oo idenas | Belfiin R womsee Feunanclo, |74 0]
« DOB0EEIE0R" =
2 | IDENTIFICACION No. FECHA DE EXPED]CION wmn[-mimcﬁn‘ TR0 PAIS
DOEROAERDEDD  @3105/2013 ; «X 0 n [ o[ (olombid ]
Mo, [DENTIFICACION TRIBUTARIA EN PAIS ORIGEN No. IDENTIFICACION TRIBUTARIA SOCIEDAD O
EL PAIS OE ORIGEN P. NATURAL DEL CON EP J
UBICAC Y DATOS S
INFORMACION GENERAL
DRECCION D DOMICILID PRINCIPAL zona: ursana [ ] Rurac[] coocorosTa [ ]
UBICACION: LMIV—_, OFICIMA [__! LOCAL Y OFICINA ] mnlal _] vmeumf I mul J
SRR COCI0] | versamento ] g PAIS m
TELEFONO 1 (Igual al mportado en e furmuano del TELEFONO 2 TELEFONO 2

Ragetro Unico Troutann DIAN casla 44)

FROELQRBHDE] FOEAMEZ0EIEN FRLEZARIMRI G

CORREQ ELECTROMICO [Othgatono)

5 \ﬁopTo trondina@q el - comm

INFORMACION PARA NOTIFICACION JUDICIAL Y ADMINISTRATIVA

DIRICCION PARA NOTIFICACION JUDICIAL zona: rsaa [ ] RURAL D CODIGO POSTAL [:|
e 0 et | vama%)ntmunm A g;ja 5 |;E;]
TELEFONO 1 TELEFONO 2 TELEFONO 3

ArOBEERNEAIDA] ROpARZRREN EFE0REZHNENRE

CORRED ELECTRONICO (Obgatorio) UTopTO ‘_{?w‘ﬂm@‘gm"" N %al

(0000 00 00 D000 00 0d

LA SEDE ADMINISTRATIVA ES De conformidad con ko establecido en e articulo 67 del Cédigo de Procedimiento Adminstrativa
¥ de Ib Contencioso Administrativo, autorizo para que me notifiquen personaments 8 través del QE v [
moew [ anzzenoo [ comooato [ emesamo [] comeo electrdnko aqui especiicado
/IDADES ECONOMICAS
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Hlustracion 66 Formulario diligenciado camara de comercio RUES, Fuente:

file:///Users/luisafernandacardenasbeltran/Documents/Octavo%20Semestre/ASESORIA%20CREACI

ON%20DE%20EMPRESAS/formulario_unificadoRUES agosto102020.pdf
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Camara

CO

FORMULARIO DEL REGISTRO UNICO

de Comercio
C D de Bogots EMPRESARI% Y SOCIAL RUES

del articuls 168 del Dacrate 019 do 2017 Pare vea enxiunive g lo Chmara de Comarda

n las tdrminns del articuls 38 del Chdige de Cddige Chmars y Pache Radicaclin

INFORMACION PINANCIERA

En log términos de la Ley, debe tomarse del balance delpem.nnudeluf.udnsanmhrmmraﬂu]lmdmm!ueadma

rion f:umlu(mummzmm Oates oin decimales

ESTADO DE SITUACION FINANCIERA

ESTADO DR RESULTADOS

Activo Corriente S PasivoComients

Activo No cormiente S PasivoNo Comlents

Activo Total | S ____ Pasivo Total
Patrimonio Neto

Pasivo + Patrimonio
Balance Social (*)

(*) Solamente si es Entidad sin Animo de Lucro

Ingresos Actividad Ordinarin ¢

$ | OvosIngresos $. ~

$ ] Comos e Ventas 3 . o
$ | Gastos operacionales . T

$ Otros Gastos $ .

Gastos por Impuestos [ 3
Utilidad / Pérdida Operacional $

$

Resultado del Periodo $
(Revisar las instrucciones del formulario RUES) GRuPOKDF []
1. NACIONAL 1.1, PUBLICO Y% 1.2. PRIVADO %
COMPOSICION DEL CAPITAL EN CASO DE PERSONAS JURIDICAS 2. EXTRANJERD 2.1, PUBLICO % 2.2 PRIVADO %

INDIQUE EL PORCENTAJE DE PARTICIPACION DE LAS MUJERES EN EL CAPTTAL SOCIAL

SIES UNA EMPRESA ASOCIATIVA DE TRABAIO

APORTES ACTIVOS

i APORTES LABORALES ADICIONALES APCRTES EN DINERO TOTAL APORTES
s %, s, %, 3 9% s | TR s, %,
. ______ REFERENCIAS - ENTIDADES DE CREDITO REFERENCIAS COMERCIALES

7 | 1. NOMBRE TELEFONO 1. NOMBRE TELEFONO

2 NOMBRE TELEFONO 2. NOMBRE TELEFONO

ESTADO ACTUAL DE LA PERSONA JURIDICA

B e, 00 | ke bikmtab ey 1] 10
o | ot aameri s penanm a1 10100 (Ogaro perrasoatrws vy (] (1 (1 1 (]

TIENE ESTABLECIMIENTOS, AGENCIAS O SUCURSALES: si[] wo[] cuknros [ ] | TENELAENTIDAD MRLEMENTADO s[] o 7]

UN PROCESO DE INNOVACION
EMPRESA FAMILIAR (Informar solo para fines estadisticos) st wo[] I PORCENTAJE DE EMPLEADOS TEMPORALES (%) [:,
DETALLE DE LOS BIENES RACES QUE POSEA
(En del articulo 32 del Cdigo de Comerclo)

MATRICULA INMOBILIARIA MATRICULA INMOBILIARIA

DIRECCION DIRECCION
% | BARRIO BARRIO

MUNICIPIO MUNICIPIO

DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO

pals Pafs

LEY 1780 DE 2016

DECLARD BAJO LA GRAVEDAD DE JURAMENTO QUE CUMPLO CON LOS REQUISITOS ESTABLE-
CIDOS EN LA LEY 1780 DE 2016 PARA ACCEDER A LOS BENEFICIOS DEL ARTICULG 3.

s [ w [

SOLO EN CASO DE 1RA RENOVACION Y HABIENDOSE ACOGIDO A LOS DENEFICIOS DE LA LEY 1780 DE 2016 AL
MOMENTO DE (A MATRICULA.

MAN[FIESTO BAJO LA DE 0 QUE EL CUMPUIMIENTO DE LOS REQUISITOS ESTABLECI-
DOS EN EL ARTICULO 2.2.2.41.5.2 DEL DECRETO 1074 DE 2015, REGUAMENTARIO DE LA LEY 1780 DE 2018,

CUMPLO D HO CUMPLO [:]

Tt Ferrarnda Cardencs Befhdn
Socumento de cenacin e _LOTQF TR 1R1 « =« =

PROTECCION SOCIAL
i <ES APORTANTE AL SISTEMA DE SEGURIDAD Y PROTECCION SOCIAL? g D NO I:r
DE APORTANTE APORTANTE CON 200 CUENTA CON MENOS 200 APORTANTE BENEFICIARIO DEL APORTANTE
mmn“mum; O MAS COTTZANTES DE COTIZANTES ARTICULO 5 DE LA LEY 1429 DE 2010 D INDEPENDIENTE
Bl suscritn declara bajo b gravedad del juramento que la informacidn reportada en este formudario y b documentacion anexa al mismo, es conflable, verz, compieta, eact, Espacio para uso axclusivo de [a
Cémara de Comarcie
Nombre de la Persona Natural o Representante Lagal de ls Parsona Juridica Finma y Seflo de la Cdmana d¢ Comertio

Cuusiquinr lakodad en que se cuvs Poork sar sancionada de acuardo con la Ly (articulo 38 del Codigo de Comercio ¥ ROMMas concordantss y complamentarias)

™ Yol

O#s[lalomlhta ]

o v CORMRRMIRERIY YO W Bzist LA, W M LA THE e

llustracion 67 Formulario diligenciado camara de comercio RUES, Fuente:
file:///Users/luisafernandacardenasbeltran/Documents/Octavo%20Semestre/ASESORIA%20CREACI
ON%20DE%20EMPRESAS/formulario_unificadoRUES _agosto102020.pdf
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8.2 Registro mercantil

. Rl ' E S Consulta Beneficio a Empresarios Guia de Usuario Camaras de Comercio ;)Que es el RUES? &Acceso privado A

Inicic o A
1 H '
- &= Registro Mercantil
Registros +1 SM
+* o

Estado de su Tramite 1M de P

| ElRegistro Mercantil permite a todos los empresarios ejercer cualquier actividad e SERISANas
Cémaras de Comercio comercial y acreditar publicamente su calidad de comerciante. e Naturales

Registradas

Formatos CAE

Numero de Identificacion l Nombre # Palabra Clave l Matricula / Inscripcion

Recaudo Impuesto de
Registro Localice comerciantes por su razon social o nombre.

M utopia sostenible

Info La consulta por Nombre no ha retornado resultados

| | S d a
Sl 1| )
—— k‘ — . A

1lustracion 68 Registro Mercantil. RUES, Fuente: https://www.rues.org.co/RM

8.3 Pre-registro invima

¢Desea realizar una inscripcién o una Ita para el codig o
de inscripcion de la fabrica de ali tos o de bebid; bicada en Consulta Inscripeién Medificacié ’
colombia o en el exterior? pe Contrasefia
Inscripeién
Fabricante Extranjero Fabricante Nacional Importador | Que tipo de establecimiento desea inscribir

Fabricante Nacional

Cadigo de Inscripcion

Tipo de Documento * Numero de Documento * 1070873181
Razén Social *
Nombre Comercial o sigla UTOPIA SOSTENIBLE

Representante Legal o Propietario *  LUISA FERMANDA CARDENAS
Tamario del Establecimiento * | MEDIANO +

Pais* Departamento/Estado/Provincia* | BOGOTA D.C. ~
Municipio / Ciudad * BOGOTA v

Teléfono Celular (320) B0O-8414

Fax

Direccién del Establecimiento: * | |

Direccién de Notificacié | |

Pagina Web

Correo Electrénico Direccion de email

¢La informacion esta completa y es cierta? Continuar

Hlustracion 69 Pre-Registro Invima Fuente:
http://190.216.137.107:8080/RegisterApp-war/faces/index.xhtm!
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8.4 Tipo de sociedad

ESCRITURA DE CONSTITUCION DE SOCIEDAD LIMITADA

OTORGANTES, COMPARECIENTES OON MINUT A seermsssssssmsssssnnss

L= Luiza Fernanda Canlenss Beltran, mujer, colombiana (1), mayor de edsd,
durmealizde v resxdente en b coudad de Facatabivd del municipio de Cundmama s e
lentificado (o) com cédula de cudadania Noe. 10700973 18] de Facatabvi, estada civil
Unian Marital de Hecho.

2= Maria Stefany YVargas Unbe, mujer, colombsano (a), mayor de edad, domaciliado v
residenie on la civdad de Bogaold DUC del municpio de Cundinamarca o sdentificada
i) con cédula do crudadania Mo, 112735T8RS de Bucaamanga, estade civil sellerm,
manifestaron su viluntad de constitur ume Sociedad Comercial de Responsabilidad
Limitada que e regird par los siguieoes ESTATUTOS:

ARTICULD PRIMERD. - 300105 - (mombres de 1nd socies).

Luiza Fernanda Cardenas Beltran, Mana Stefany VargasUribe.

ARTICULD SEGUNDNY.- RAZON B0CIAL La socedad s denamina UTOPLA
SOSTENIBLE LTDA™

ARTICULD TERCERO.- DOMICILIO.- El domicilic de la sociedasd se [ja en la
ciudad de Bagtola DC en CundicemarcaColombda, Podrd egablecer Socursales,
Apenciz v deperelencias en olros Jugares del pais o del extericr conforme o la ley.
Direccién para notificaciones judiciales v Admanstrativas: -—----

Corren Electrimico: ubopea . irendinge i pmail. com

ARTICULD CUART{O- DURACION.. La duracsdn de la wociedad se fija en 5
ANOS, contados o pastic de la fecha de la presente escritra.

ARTICULD QUINT(.- OBJETO SOCIAL.- La wciedad lemdrd coma objeto
princapal las sigusentes actividades:

Thopia tiene como abjetivo reducir los naveles de desechos textiles, especificamente el
denim y convertirlo en chaquetas con historia como producto estrella, v reatilizando
tambien muestrog sobrantes de materia prima en accesories coma ke son boelsos,
mamrales, llaveros, enire olres, mplemetando disefio @ las prendas ¥ accesarios,
teniendo  coleccivnes  immestralmente, haciende  colsboraciones  con empresas
fabricantes do prendas en malenal denim que nos denen s residuos lE:l.1i.]HJ ¥
comercializandy nuestros productas para la venta al publico.

Ilustracion 70 Escritura de constitucion de sociedad limitada Fuente:
https://bogota.eregulations.org

8.3 CODIGO ClIU

SECCION >>

Seleccionar Codigo CIIU  SHD Descripcion Nota Explicativa
Seleccionar 7410 1) Actividades especializadas de disefio Ver Nota

Hlustracion 71 Codigo CIIU Fuente:https://linea.ccb.org.co/descripcionciiu/

10.RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL
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Utopia tiene como objetivo principal impactar en el aspecto de responsabilidad social

empresarial, asimismo trabajar de la mano en el entorno medioambiental y la comunidad

sostenible.

Reutilizacion de retal textil y textiles considerados desecho con el que se realizaran
todos los productos de la marca Utopia

Todos los recursos (materiales, personas, energia, tiempo e imaginacion) son valiosos
El trabajo de la mano con mujeres cabeza de familia apoyando la mano de obra
colombiana con un salario justo

Tener un sistema de recoleccion de retal y jeans usados a través de urnas para una
mejor recoleccion de materia prima

Programas de aprendizaje de procesos de upcycling para un mejor cuidado del medio
ambiente

Utilizacion de bolsas hechas a bases de maiz 100% biodegradables

Los clientes merecen saber como se confecciona su ropa

Responsabilidad de promover tnicamente narrativas verdaderas que responsabilicen a

la propia empresa de las practicas transparentes

11. ANEXOS

11.1 Objetivos de la Encuesta

Con este cuestionario se busca medir el nivel de compromiso que nuestros clientes

tienen con el medio ambiente y si estan dispuestos a cambiar sus habitos de consumo. De

igual manera acercarnos a ellos haciéndoles saber que estamos interesados en sus prendas de

denim a cambio de un beneficio.

11.2 Diseiio del cuestionario
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Se realizaran 12 preguntas donde se abordaran temas como la problematica ambiental
y social causada actualmente la industria, encaminandonos a informar un poco sobre el fast
fashion y la alternativa a la que nosotros queremos recurrir como lo es la reutilizacion.

Las doce preguntas seran de seleccion multiple y algunas de ellas con un encabezado

informativo para que de acuerdo a ello sea su respuesta.

podemos aportar para mejorar la situacién por la que atraviesa nuestro medio ambiente

Direccion de correo electronico *

Direccidn de correo electrénico vélida

Este formulario recopila las direcciones de correo electrénico. Cambiar configuracion

llustracion 72 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.

1. Dentro de tu vida cotidiana incluyes métodos de reutilizacion o reciclaje?

96 respuestas

@ s
@ no

19.8%

llustracion 73 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.
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2. Cuando se desgastan o se rompen tus jeans, tu:

96 respuestas

@ Los tiras al cesto de basura.

@ Los utilizas como utensilio para limpiar
tu hogar.

@ Piensas que otras personas podrian
necesitarlos pero no los donas por el
estado en el gue estan.

@ Los reutilizas en nuevos proyectos.

@ Los guardas en tu closet por mucho
tiempo sin utilizarios.

llustracion 74 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.

3. Sequn los resultados de un estudio de la Agencia de Medio ambiente y control de Energia
de Francia (ADEME), Los jean's son una de las prendas que mas contamina en el mundo. ; Si
estuviera a tu alcance apoyarias proyectos gue ayuden a solucionar esta gran problematica?

96 respuestas

@ si
® No

llustracion 75 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.

4. La industria textil, es una de las industrias mas explotadoras del planeta. Todo esto para
producir cada vaz a menor precio y en cantidades extraordinarias. Donde menores de edad
trabajan mas de 12 horas diarias por un salario injusto. A raiz de esta informacion ;estarias
dispuesto a cambiar tus habitos de consumo en tiendas que aplican este Fast Fashion a
precios bajos y preferirias apoyar marcas locales de reutilizacion textil?

96 respuestas

®si
® no
O talvez

llustracion 76 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.
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5. En el proceso del denim se utilizan mas de 1500 litros de agua para llevar a cabo todos los
lavados que requieren ciertos acabados. Teniendo en cuenta esto, tu proxima decision al
comprar estas prendas seria :

96 respuestas

@ Buscarias marcas gue manegjen un
proceso responsable y amigable con el
medio ambiente.

@ Mo volverias a comprar este fipo de
prendas

@ Mo es un tema de importancia para ti.

llustracion 77 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.

6. Nosotros los disenadores de moda, estamos buscando alternativas que reduzcan el
impacto ambiental que es generado por diversos procesos a la hora de fabricar prendas, una
de estas alternativas es la reutilizacion textil, que se basa en la seleccion de material
aprovechable y gue se convierte en una nueva prenda, pasando por un proceso de protocolo
de desinfeccién y sanitizacion, y la utilizacién de retal de grandes empresas fabricantes que
por lo general se convierten en desechos. De acuerdo con lo anterior. ;TU comprarias
chaquetas y accesorios fabricados con materiales reutilizados?

96 respuestas

@ si
@ No.
O Talvez.

llustracion 78 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.

7. ;Qué valor estas dispuesto a pagar en pesos Colombianos por una chaqueta en denim
reutilizado con apliques manuales como pintura, bordados, insumos metalicos, tinturacion,
patchwork y mucho estilo?

96 respuestas

@ De 540.000 a $70.000
@ De §70.000 a $100.000
@ De 5$100.000 a $150.000
@ Tal vez mas de $150.000

107



llustracion 79 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.

8. Al tu donarnos tus jeans cual te gustaria que fuera nuestra manera de recompensar tu
aporte?

96 respuestas

@ Descuentos en nuestros productos
@ Cbsequio

@ Mencion en nuestras redes sociales
@ Todas las anteriores

llustracion 80 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.

9. Cuando compras jeans, tu punto clave para comprarlos se basa en: l

95 respuastas

@ Los jeans que tienen procesos de
desgaste.

@ Prefieres los jeans clasicos y basicos.
@ Buscas cortes abstractos e innovadores.

@ Buscas cortes abstractos he
innovadores.

llustracion 81 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.

10. ;Como preferirias que realizaramos la recolecta de tus jeans de donacion?

96 respuestas

@& En una urna de recoleccidn ubicada en
puntos especificos de la ciudad.

@ por medio de una empresa de envios

por medio de una empresa de envios
33 (34,4%)

llustracion 82 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.

108



11. Siempre compras tus jeans en el mismo lugar o la misma marca ?

96 respuestas

@ Si
@ Mo

Mo es relevante para ti. @ Mo &5 relevante para ti.
29 (30,2%)

llustracion 83 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.

12. Conoces alguna marca que trabaje con la reutilizacion del denim?

96 respuestas

®si

Mo
P No

85 (88,5%)

N
. 11,5%
s

t
"
s

llustracion 84 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.
96 respuestas

llustracion 85 Encuesta Denim , fuente: Autoria propia.
11.3 Conclusiones de la encuesta.
Con los resultados de la encuesta concluimos que es claro el interés de las personas en
incluir métodos de reutilizacion y consumo responsable, pero es evidente que no conocen

muchas marcas que trabajen la sostenibilidad.
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Por otra parte conocimos los intereses de nuestros futuros clientes, sus necesidades y sus
preferencias, al mismo tiempo informarnos parte de la problemadtica actual que causa la
industria textil.

También conocimos que precio estan dispuestos a pagar por nuestros productos.

11.4 Logo

Uto2ia

llustracion 86 Logo utopia fuente: autoria propia

11.5 Pagina web
POQGNQ WEDB

ic Blog Corprar Aaneaypacca Mania  Grpos  Micbes  Fors

llustracién 87 Pagina web utopia fuente: https://Icardenas54.wixsite.com/utopia
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https://certifications.controlunion.com/es/certification-programs/certification-programs/grs-estandar-global-de-reciclaje
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Hlustracion #49 Cuenta de Facebook de la marca utopia. fuente Facebook
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Hlustracion # 69 Pre-Registro Invima Fuente: http://190.216.137.107:8080/RegisterApp-war/faces/index.xhtml
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