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ELABORACION PLAN DE NEGOCIOS



1. OBJETIVOS:

1.1 OBJETIVO GENERAL.:

Desarrollar un plan de negocio para la marca SER CURVY SER DE LUZ la cual se
dedicara a disenar, confeccionar y comercializar prendas de vestir para mujeres plus size
entre los 18-30 afios; que a partir de un proceso de sublimacidn creativo; transmita un
mensaje de empoderamiento ligado al movimiento Body positive para lograr generar un
diferencial frente a otras marcas creadas para el mismo nicho de mercado, y permita su
posicionamiento.

Corto: Para mediados de diciembre establecer el plan de negocios de la marca, tener claro
las etiquetas, pasos de elaboracion de las prendas, posicionar en el mercado online con una
cuenta activa en Instagram y Facebook, con presencia en las aplicaciones especializada en
venta de ropa.

Mediano: Para mediados de junio del 2021 contar con una lista de proveedores de
insumos, establecer un taller con maquinaria que proporcione procesos de sublimacioén
disefio y costura, tener todas las cuentas activas realizando la publicacion de informacion
contundente de la marca de lo que quiere comunicar, por otra parte, se realizara publicidad
atractiva y eficiente con el fin de empezar a fidelizar clientes potenciales.

Largo: Dentro de 3 afos ser una marca consolidad a nivel nacional y conocida a nivel
internacional, participacion en ferias de moda, tener activo el servicio de asesoria de
vestuario personalizado. En un periodo de 5 afios hacer apertura de la primera tienda oficial
de la marca, un espacio comercial que brinde experiencias en el momento de consumo por
parte del cliente, tematizado y dirigiendo la experiencia de compra.

1.2 ESPECIFICOS:

\  Disefiar colecciones en los universos del vestuario casual y formal de vanguardia;
que empoderen y brinden la seguridad, confianza y amor propio que las mujeres
plus size necesitan.

V' Producir (#) prototipos de cada una de las colecciones de los universos casual y
formal, con estilo vanguardista.

V' Realizar un proceso de sublimacidn que brinden un mensaje de empoderamiento a
través de ilustraciones llamativas, basados en diversos elementos artisticas,
historias, artistas, personajes...etc.
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' Tener presencia on-line en pagina web, redes sociales y aplicaciones de venta de
ropa para comunicar no solo informacion sobre el producto sino también acerca de
la marca.

' Participacion en ferias a nivel local, regional y Nacional con el fin de visibilizar la
marca y conseguir compradores.

V' Oftrecer asesoria personalizada en el proceso de compra y en asesoria de imagen por
medio de nuestra oficina y/o domicilio del cliente.

2. JUSTIFICACION

Esta idea nacio a raiz de una necesidad propia a ser parte de este sector tallas grandes;
desde muy joven el proceso de compra de ropa en un pais como Colombia el cual tiene una
gran diversidad de cuerpo no poder encontrar ropa que se adapte a tus necesidades y llega
la pregunta ;Porque tengo que adaptarme yo al mercado y no el mercado adaptarse a mis
necedades y gusto? al estudiar disefio de modas me he dado cuenta de que si es posible
adaptar las tendencias a cualquier tipo de cuerpo, realizando un andlisis detallado de las
necesidades del usuario en tallaje, patron, materiales, terminados. El body positive fue
creado a mediados del 2007, como una campana que se esfuerza en visualizar los efectos
causados por el body shamming una practica que ha oscurecido por afios las redes sociales
y en la que las personas, en su mayoria mujeres cuyo fisico no cumple con las expectativas
convencionales de belleza, causando asi que se sienten avergonzadas. Este movimiento que
esta inundando al mundo con una realidad necesaria se trata de hacer visible lo que se ha
ocultado y es algo tan normal como lo es la celulitis, pecas, estrias, cicatrices, acné y peso
de mas al cual se trata de ocultar bajo la ropa como se ha realizado en las tltimas décadas.
Y no satanizarlo mas llamandolo defectos, o con los diminutivos del caso, para que la
ofensa se disimule y se omita el tema que realmente importa: todos los cuerpos son buenos
cuerpos (Movimiento body positive un estilo de vida, 2018).

A partir de la investigacion se encontré6 que en Colombia existen marcas enfocadas a la
comercializacion y fabricacion de ropa femenina especializada en las consumidoras tallas
grandes las cuales trabajan en prendas de vestir que cubren las necesidades basicas del
consumidor, adaptando las tendencias de moda que esté presente. A nivel de lo que se habla
de moda en las mujeres durante afios se ha manejado un estereotipo de belleza el cual busca
que las mujeres sean delgadas y altas, poniendo de lado la diversidad de siluetas que vemos
a nivel global, las cuales estan afiliadas a cada continente; En este caso vemos coémo al
tener gran variedad de siluetas varios paises han sacado su propio cuadro de tallas el cual
esta disefiado y pensado en las necesidades que tiene su comodidad, Por eso es que al llegar
productos importados de otros paises estos limitan las opciones de los usuarios.
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Este es el caso que ocurre con los usuarios que hacen uso de tallas grandes los cuales por
esta globalizacion del mercado entrar a muchas marcas de ropa que se encuentran en varios
paises en muchos de ellos no logra llegar gran parte de la mercancia o es mas limitada
haciendo que los usuarios tengan que adaptarse a lo que el mercado les ofrezca y no a lo
que son sus gustos personales, esto crea una gran problemadtica entre los usuarios dado que
al limitar al usuario estos en muchos cosas encuentra gran limitacion de producto a lo que
se refiere con el manejo de siluetas, texturas, color... Entre otros. Teniendo en cuenta que
estas generaciones crecieron en un entorno que quiere marcar un estereotipo de belleza en
el cual este grupo no pertenece limitando asi las posibilidades de consumo de moda y que
ahora buscan que la moda y las tendencias estén adaptadas a ellas.

Por ello SER CURVY SER DE LUZ Como marca buscamos dar identidad, resaltar y dar
poder a nuestro consumidor por medio de la técnica de sublimacion y patronaje, con el fin
de informar y proporcionar originalidad al usuario y asi que se pueda proyectar como
incitadoras de tendencia, lideres, empoderadas, dindmicas y sofiadoras, queremos decirle a
cada una de las mujeres jEmpodérate! Es el mensaje que queremos brindar; Comprende
que no hay una sola belleza: tus particularidades te hacen inica. Conforme lo comprendas y
refuerces tu autoestima, empezaras a derrumbar todas aquellas barreras que te han tenido
trancada, podrds emprender proyectos, enfrentar tus miedos y nuevos desafios y esto solo
traera un efecto positivo en cada aspecto de tu vida. La aceptacion del cuerpo es importante
dado que esto ayuda a determinar como es la relaciébn con quienes te rodean. “La
comprension de nosotros mismos tiene un efecto sobre nuestras relaciones divertidas,
sentimentales y laborales. Si se siente satisfecho con sumira, lo vas a proyectar.

3. INVESTIGACION DE MERCADO

3.1. ANALISIS DELSECTOR ECONOMICO

El sector textil y de confeccion ha sido uno de los principales pilares del mundo en la
economia, en Colombia esto ha sido un hecho durante los afios mas recientes gracias a las
técnicas desarrollos y el avance en la tecnologia que han hecho esto es posible, pero a la
vez es un sector vulnerable a informal del contrabando y el comercio Habitualmente, la
industria textil en Colombia se ha convertido en uno de los sectores exitosos en la
Colombia de fabricacion industria textilera. El sector de confeccion y textil en Colombia ha
obtenido un gran nivel de recuperacion después de que este sector presentara una caida en
el 2008 obteniendo nuevamente una recaida en 2012, momento en el cual se brindaron
oportunidades por medio de nuevos tratados de libre comercio (TLC) con una variedad
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amplia de paises que comenzaron a exportar sus productos a nuestro pais a precios muy por
debajo de los precios que se tienen en la fabricacion colombiana. Estos impactos dafiinos
para el sector han causado un declive en sus ventas, disminucion en los puestos de trabajo
bastante notorio, para el sector ha disminuido notablemente y no es una significativa caida
en los costos, lo que ha conducido al cierre de muchas empresas en el sector.

Para el 2017 en su informe sobre las manufacturas del Dane, esta demostro que la
confeccion de prendas de vestir obtuvo una caida del 13%, y la hilatura, tejeduria y acabado
de productos textiles también mostré una caida del 19,9% esto ocasiond en su momento un
aumento en el desempleo en el pais, adicional segun la Cémara Colombiana de
Confecciones y Afines estimaba que para ese punto las pérdidas de empleo rodeaban los
80.000 puestos de trabajo.

Colombia ha posicionado en si como el lider exportador de tejido plano en Sur América en
productos como sostenes, jeans, fajas y ropa de control. La industria de la moda
colombiana representa el 9,4% sobre el total del PIB (producto interno bruto) industrial,
cuenta con un registro alrededor de 600 mil personas empleadas. (Industria de la moda |
Invierta en Colombia, s.f.)

En 2019, se obtuvo un fuerte crecimiento en el sector con una tasa de 2,8%, la venta de
prendas de vestir y calzado en el pais incremento a USD 8 mil millones, y alrededor de
1.200 empresas colombianas vinculadas a este sector exportaron sus productos a mas de
100 paises. La industria de la moda colombiana ha ganado una mayor especializacion y
reconocimiento en la exportacion de productos de mayor valor agregado. En 2019, cerca de
1.200 empresas exportaron productos textiles a mas de 100 paises por un volumen de unos
10.000 USD. (Industria de la moda | Invierta en Colombia, s.f.).

El pais cuenta con un gran potencial empresarial de mas de 14 mil empresas de la industria

de la moda, en gran parte microempresas y pymes, y con una gran fuerza de trabajo

calificada, especializada y reconocida a nivel internacional.

PAIS %

13



Ecuador 29.5%

México 18.9%
Brasil 16.8%
Estados 8.7%
Unidos

Perti 6.8%

Costa rica 1.7%
Argentina 1.5%
Espaifia 1.3%

Honduras 0.7%

Rep. 0.6%
Dominican
a
Otros 13.5%
NIT Razon Social Importador Valor FOB dolares
1 900324904 Holding Capital Sas $ 22526 467
2 860516806 Permoda Lida $ 16,383,563
3 860000452 Manufacturas Eliot SAS. $ 13,641,829
4 800150223 Primatela Sas $ 10,219,846
5 890100783 Industrias Cannon De Colombia SA. $ 9,655,292
6 811018676 John Uribe E Hijos SA. $ 8183443
7 830083392 Productora De Textiles De Tocancipa S A Toptex S A $ 6,914,957
8 800169352 Mercadeo Y Moda SAS. $ 6815377
9 802011128 Canguro International SA. $ 6,787,314
10 800167919 Stilotex Sociedad Por Acciones Simplificada $ 6,270,789
11 890901811 Corporacion Distribuidora De Algodon Nacional $ 4672738
12 890800148 Etex Colombia SA. $ 4 577,058
13 800165815 Textiles1X1SAS. $ 4460147
14 860001963 Protela S A $ 4001775
15 890301753 SiSAS. $ 3,892,108
16 890312487 Distribuidora Caliplasticos Ltda $ 3,824,108
17 890900308 Fabricato SA. $ 3,757,244
18 860052989 Sutex SAS $ 3642613
19 890204797 Comertex SAS. $ 3486971
20 830009573 Colombiana De No Tejidos Y Acolchados S A Colnotex S £ § 3455271

Tabla #1 Principales empresas importadoras de textiles y materias primas en el primer

trimestre 2019 segin Inexmoda-Raddar-Sectorial
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Tabla #2 Paises destino de exportaciones de textil y materias primas en 2018 segin
Inexmoda-Raddar-Sectorial
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NIT Razon Social Importador Valor FOB délares

1 900123408 Compariia De Inversiones Textiles De Moda SAS. - Texmoda € § 18,161,481
2 805003626 STF Group SA $ 18,048,736
3 890901672 Crystal S.A.S $ 8,565,117
4 890932279 C.. Iblu Sociedad Por Acciones Simplificada $ 7,337 986
5 900207065 Iberomoda SAS $ 5,508,080
6 900924527 H&M Hennes & Mauritz Colombia SAS $ 4,770,547
7 890940122 Indusiria Mercadeo Y Color SA.S $ 4,610,451
8 900207085 Texart Sas $ 4573482
9 890926803 Estudio De Moda SAS. $ 3,630,183
10 900468085 AndimodaSA S $ 3,235,209
11 805005383 Comercializadora R. Doron SAS. $ 21661330
12 901081653 Compania Agroindustrial Y Comercial Del Pacifico SAS $ 2,208,005
13 900524988 Alameda Colombia SAS $ 1,906,286
14 900232961 Tendenza Nova SAS $ 1,814,044
15 900597097 Gildan (Colombia) Sas $ 1,617,240
16 860002119 Hunter Douglas De Colombia S.A $ 1,585,425
17 800161656 Modanova SASS. $ 1462034
18 900588976 Moda Infantil Mayoral Sas $ 1428590
19 900734254 Blue Sky Importaciones SAS. $ 1422882
20 811014191 Naftalina SAS. $ 1,375,863

Tabla #3 Principales empresas importadoras de prendas de vestir en el primer trimestre
2019 2019 segtin Inexmoda-Raddar-Sectorial

Tabla #4 Paises destino de exportaciones de confeccién de prendas de vestir en 2018
Inexmoda-Raddar-Sectorial

En lo corrido de 2020 el sector de las manufacturas se ha convertido en uno de los mas
afectados por las medidas tomadas a raiz de la pandemia por covid-19 la cual sigue en
crecimiento, lo que lleva a una contraccion en la industria de produccion, una disminucion
en los hogares el gasto de la moda del sistema bienes, una disminucion en las importaciones
y exportaciones. El incremento que ha obtenido la industria de la moda para ganar mas
cuota de mercado a nivel nacional e internacional. Haciendo uso de diferentes iniciativas
como Vistete de Colombia’, ‘Hagamos lo que diga el corazon, apoyemos lo nuestro’y las
iniciativas de comercio exterior de ProColombia, donde la solidaridad y la innovacién de la
mano para sacar a flote la produccion nacional y fortalecer el sector.

Para el mes de junio el gasto total de los hogares increment6 impulsado por el dia sin IVA,
el pago de prima de mitad de afio y la baja inflacion, siendo la canasta de electro, el calzado
y el vestuario las de mejor dindmica en el dia sin IVA. Adicional con la reapertura del
comercio haciendo uso de los elementos de bioseguridad ha conseguido que se logre la
reactivacion y adquiriendo asi optimismo en la recuperacion de las ventas perdidas por la
pandemia, siendo el sector de la moda uno de los mas afectados pero que consiguid
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nivelarse un poco durante las jornadas de dia sin IVA, llegando a presentar un incremento
del 801%, siendo las grandes cadenas las protagonistas en ventas en dichas jornadas.

3.2 ANALISIS DEL MERCADO

En términos de ropa, la moda se define como tendencias y géneros masivos a las cuales la
gente adopta. Se refiere a las costumbres que marcan alguna época o lugar especifico, en
especial aquellas relacionadas con el vestir o adornar. Todas las personas tienen diferentes
gustos de vestimenta, algunas usan ropa reservada, otras extrovertidas, elegantes, etc., pero
esto sigue siendo demarcado por periodos y diferentes tipos de modas, tales como la
mencionada anteriormente se puede revelado dentro de cada edad. (Mujeres Reales, 2010)

Disefiar para mujeres pertenecientes al mercado de tallas grandes no es, como muchos de
los disenadores creen, "aceptacion de malos habitos alimenticios o sedentarismo" El disefio
va a cumplir con una basica necesidad para esta categoria de personas durante este
momento del efecto que estd actualmente siendo testigo en el mundial nivel, donde la
aceptacion de la diversidad en el cuerpo humano estd en su mayor auge. Esto brinda la
oportunidad que este nicho de mercado estaba esperando poder vestir para ellas y como
ellas quiere, como que le gusta y por encima de todo a sentir bueno consigo mismo con lo
que es y con lo que puede lograr. Es decir, para transmitir tu individualidad abiertamente
por medio de la moda.

“Los ‘tamafios especiales’ para ‘cuerpos reales’, tanto jovenes y viejos, estan surgiendo
como una venta de oportunidad en el mundo de la moda, la cual estd empezando a
parecerse demografica realidad, aunque sobré todo en las tiendas disponibles a través de la
Internet," muestra que el crecimiento del mercado talla grande a nivel global esta
demostrando un crecimiento en el mercado moviendo alrededor de US $ 18 millones al
afo, segun la firma de investigacién de mercado Plunkett Research, citada en el informe de
Euromonitor Internacional.

EL 51% de los colombianos tiene sobrepeso y 17% es obeso, Lo cual constituye un
problema de salud publica, pero por otro lado representa una oportunidad para un negocio
de magnitud mayor, es decir que muchos necesitan productos a su medida, que hoy no se
hacen. Si se tiene en cuenta que son mas de 24 millones de ciudadanos dentro de los cuales
hay una gran cantidad con necesidades especiales de productos y servicios hechos a su
medida. (Portafolio.co, 2016)

En Colombia como en muchas regiones en Latinoamérica y en el mundo. Pero en especial
en un pais como lo es Colombia es una de las regiones con mas mujeres curvilineas del
mundo que no precisamente siguen una dieta similar a paises orientales y que pueden no
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tener un cuerpo con ciertas curvas. Afiadir a esto, debido a la subida en los indices de
sobrepeso y la obesidad en el nuevo siglo, no todo el mundo y con respeto a las mujeres
colombianas se identifican con los canones de belleza que busca establecer una marca de
ropa como lo es Victoria Secret. Teniendo esto en mente, que hace que uno piensa acerca de
por qué nos empujamos las mujeres con estas curvas tan caracteristicas como las latinas
para usar ropa que esta hecha para una mujer la cual su contextura es mucha mas pequefia a
comparacion.

Entonces, teniendo esta l6gica de mercado, las marcas solo hacen tallas pequefias. Como si
la moda mas genial, divertida y aspiraciones, fuera hecha para mujeres delgadas y todos
conocemos a alguien; Una amiga, mama4, tia, etc., o en muchos El mismo uno tiene que
comprar terribles pantalones vaqueros, con una tremenda licra en la cintura y la tela Mas
horrible, porque es la Unica uno que es alli para ellos. No, como en toda Latinoamérica, la
industria no ve que hay un mercado potencial en las tallas grandes. Y la ropa que se vende a
nivel masivo es sinceramente espantosa, asefiorada y anticuada.

“Nosotros como disefiadores siempre vimos parametros ideales para mujeres que no existen
0 que son minoria. Ya se esta permitiendo que se haga moda para mujeres reales, mujeres
de la tercera edad, androgenos y de tallas grandes, entre otras. La moda estd abriendo el
mercado y el espectro y ya las mujeres no tienen que conformarse con lo que les quede
bueno”. Liza Ardila, artista plastica y disefiadora de modas. (Tiempo, s.f.)

“A pesar de que el volumen de ofertas de tallas grandes se ha incrementado entre las
marcas de ropa de tallas tradicionales; la demanda de ropa de disefio para tallajes mas
grandes estd todavia sin cubrir; afirma Marshall Cohen, analista jefe de NPD Group.
(Icex.es, 2012). En su vision, "que no importa la edad o el tamafio de las mujeres; ellos
simplemente quieren a ser capaz de disfrutar de la moda y estan dispuestos a gastar dinero
en ella a sentirse relajado y seguro ““. Mientras que las mujeres plus size prefieren a compra
articulos en marcas las cuales se especializan en su nicho, y por lo tanto desean mas que las
haga merecedoras y capaces de conseguir un armario comparable a lo que las consumidoras
de tallas mas pequefias y comunes tienen gran facilidad de conseguir, deseando tener las
mismas posibilidades de calidad y normas. “Los problemas que encuentran las mujeres de
tallajes superiores a la hora de llenar sus armarios son oportunidades para las marcas y los
disefiadores”, afirma Cohen. (Icex.es, 2012).

"La creciente tasa de obesidad en los Estados Unidos ha resistido esta demanda en la Gltima
década ", de acuerdo a la industria analista Nikoleta Panteva. Esta industria se hizo hasta de
8.035 locales minoristas, la mayoria de ellos independiente y asistido y localmente ejecutar,
de acuerdo con el Norte de América PRWEB publicacion.
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“Creo que los productos colombianos son maravillosos y de mejor calidad que los que
tenemos en este momento en Canadd. La idea entonces de mi empresa es importar todo lo
que encuentra aca que sea de calidad”, afadi6 John Kanderka. (Procolombia.co, 2011)

El sector de la moda tallas grandes femenino en Colombia ha sido una gran oportunidad
para los confeccionistas en donde han encontrado una demanda desatendida y una
oportunidad de negocio segln el reporte de la revista DINERQO este sector deja en las 2018
ganancias por mas de 16 mil millones de pesos colombianos. Estas cifras nos demuestran
que el mercado de las tallas grandes en mujeres esta en crecimiento, siendo un mercado que
hasta el momento estd entrando en la atencion de los empresarios a ser un mercado tan
desatendido dado que este nicho busca satisfacer sus necesidades constantemente. En la
line de ropa femenina marcas como Adrissa plus, Elena Plus Clothing y Trucco's, entre
muchas otras, le apuestan a un segmento que esta en constante crecimiento, no solo porque
en el pais hay regiones en el que la contextura de las mujeres es grande, sino también por
los altos niveles de obesidad y de sobrepeso. (Dinero.com, 2018). El crecimiento de las
ventas de estas empresas no es inferior a dos digitos y su objetivo espera proporcionar el
mercado con la moda productos en linea con las necesidades de las mujeres mas el tamafio.
Si bien no es ningunas claras de datos sobré¢ la frecuencia con la que viaja esta seccion. Un
andlisis de Proexport identificé que en el caso de la moda para tallas grandes colombiana
estd obteniendo oportunidades de negocio en paises como son, Canada, Estados Unidos,
islas Canarias, Filipinas, Costa Rica y Guatemala Segun el ultimo reporte de IBISWorld, el
mercado de “las tallas grandes” para mujeres en Estados Unidos crecera en un promedio del
2,1% durante los proximos cinco afios, cerrando el 2012 en un aumento del 5,6%.
(Procolombia, 2020)

Con la expectativa de crecimiento del mercado en los proximos afios, gracias a factores
como el aumento de los ingresos, se espera que la oferta de productos se expanda y
beneficie a los minoristas.

“Estoy buscando exportadores que puedan producir ropa interior femenina en tallas grandes
y extragrandes. No hay uno solo lugar en Canad4 para las mujeres de estas tallas en donde
puedan comprar ropa interior femenina de calidad y de buenos disefios”, explico Chris
Onyemenam. (Dinero, 2011)

3.2.1 IMPORTACIONES COLOMBIANAS

En los ultimos afios las importaciones en el sector de prendas de vestir han tomado cada vez
mas poder, siendo el caso de China en 2010 la cual se quedd con el 48% de las
importaciones de ropa. Este proceso se ha visto durante los tltimos afios llegando a realizar
la compra del 18% mas prendas de vestir originarias del exterior, principalmente del

19



continente asiatico (China y Bangladesh), paises con los que Colombia no tiene tratados
comerciales.

En Colombia las importaciones de ropa crecieron el afio pasado un 30,1% y a ese aumento
contribuyeron tradicionales empresas del pais, que ahora exportan parte de su produccién a
fabricas en el exterior.

A raiz de la pandemia el sector de textiles y confeccion de prendas de vestir en las
importaciones de moda de Colombia deja un resultado en lo que lleva el afio 2020 nos
demuestra que China es la mayor importadora de prendas de vestir.

Importacién Confeccién Prendas de Vestir Origenes
$783.471 $781.499 u China
$684.534 m Bangladesh
= Vietnam
$295.253 Turquia
. 3211.444 mIndia
m Camboya
2017 2018 2019 ene may 19 0 B México
Miles Dolares CIF - —o—Variacion m Pakistan

m Otros paises

Grafica #1 Estadisticas Julio 2020 de importacion confeccion prendas de vestir segun
Inexmoda-Raddar-Sectorial

NIT Razon Social Importador - Prendas de Vestir CIF ddlares
Prendas de W r (Ene - may 1 860516806 Permoda Ltda 21,260,467
2 900123408 Texmoda 5.A.5 15,623,936
3 900924527 H&M Hennes & Mauritz Colombia 5.A.5 12,002,011
4 900207085 Texart Sas 4,983,115
5 890940122 Industria Mercadeo Y Color 5.A.5 4,895,846
6 B05005383 Comercializadora R. Doron 5.A.5. 4,172,538
7 900207065 Iberomoda S.A.5 3,815,308
8 860002119 Hunter Douglas De Colombia S.AS. 3,519,083
9 900468085 Andimoda SAS 2,976,650
10 900597097 Gildan (Colombia) Sas 2,925,091
11 860045854 Almacenes Maximo S.AS 2,597,310
12 900054711 Epk Kids Smart 5.A.S 2,294,129
13 900588976 Moda Infantil Mayoral Sas 1,857,873
14 901249711 Cerpronar 5.A.S 1,799,472
15 901152694 Foncab S.AS. 1,798,471
16 901226062 Modamundo Importaciones Sas 1,599,752
17 900524988 Alameda Colombia SA S 1,485,159
18 811028725 Distrimedical S.A.S. 1,416,945
19 860503159 P A 5 H Sas 1,365,428
20 830005028 Administradora Country 5.AS 1,347,397

Tabla #5 Estadisticas de importacion de prendas, complementos y demads articulos de
confeccion entre enero-mayo 2020 segun Inexmoda-Raddar-Sectorial
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Tabla #6 Estadisticas de empresas con mayor importacion de prendas, complementos y
demds articulos de confeccion entre lo que lleva el afio 2020 seglin
Inexmoda-Raddar-Sectorial

3.2.2 EXPORTACIONES COLOMBIANAS

Las exportaciones de moda de Colombia en lo que lleva el afio 2020 registraron US$286,5
millones, segun cifras del Dane con andlisis de ProColombia. Los principales compradores
fueron Estados Unidos, Ecuador, México, Peri y Costa Rica. Es asi como las prendas
colombianas llegaron a 85 destinos (obteniendo ventas superiores a US$10.000), en los
primeros seis meses del 2020; las compafias con ventas internacionales suman 937 (ventas
superiores a US$10.000) en este mismo lapso.

A lo que corresponde con los departamentos mas exportadores de moda, el primer
departamento es Antioquia, seguido de Bogota, Valle del Cauca y Atlantico, y lo que mas
se exporto fueron telas, tejidos, jeans, fajas y ropa de control.

Destinos

Exportacién Confeccién Prendas de Vestir

= Estados Unidos

= Ecuador
" México
HR226 $e0roee — Costa Rica
= Pery
[-0.7%]
210295 $147.048 - cChino
-30}1% = Panama
2017 2018 2019 ene-may 19 ene - may 20 ® Chile
s Guatemala
Miles Dolares FOB  —o—Variacién = Ofros paises

Grafica #2 Estadisticas Julio 2020 de exportacion confeccion prendas de vestir seglin
Inexmoda-Raddar-Sectorial
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NIT Razdn Social Exportador- Prendas de Vestir FOB ddlares
1811044814 | Girdle & Lingerie 12,890,772,
2|890001672 |Crystal S A S 12,562,253
31800206584 C I ional Jeans S.A S 11,778,936
4|890100783 | Industrias Cannon De Colombia S.A. 10,729,346
5800130148 Supertex S.A. 6,860,862
6/BO0O00285 |Compafla De Empagques S.A 4,108,127
7\860516806 | Permoda Lida 2,848,995
8/800106778 | Rymco S.A. 2 687,609
9 805008626 | SHf Group S.A. 2,679,004

10/860027136 | Textilia S A S En R izacion 1,998,131
11/900461923 |C.L Laima S A S. 1,766,475
12|/805015744 | Denim Factory S. A 1,669,310
13/800310573 | Ci Model SAS. 1,540,178;
14800227856 |C lizadora | ional E| Globo S.A.5. 1,538,883
15 901281891 Intemational Neuro Training Colombia Sas 1,437,344
16/860015204 |Ciplas S.AS. 1,428,609
17|800203879 | Creaciones Segar S.A 1,372,381
18|890912508 |Carpas |K.LS.AS 1,202,890
19 BO01B6656  C.L Distrihogar S.A.S 1,152,608
20/890900197 | Everfit S.A. 1,103,487

Tabla #7 Estadisticas de exportacion de prendas, complementos y demads articulos de
confeccion entre enero-mayo 2020 segun Inexmoda-Raddar-Sectorial

Tabla #8 Estadisticas de empresas con mayor exportacion de prendas, complementos y

demas articulos de confeccion entre lo que lleva el afo 2020 segun
Inexmoda-Raddar-Sectorial

3.2.3 SEGMENTACION NACIONAL-COLOMBIA

Segun el DANE (Departamento administrativo Nacional de Estadisticas) Censo 2018 la
Poblacion Colombiana de Mujeres por cada 100 hombres hay 106 mujeres.

Poblacion actual aproximada en Colombia | 47.220.856

Poblacion actual de mujeres en Colombia | 24.271519

51,4% de la poblacion en Colombia esta conformada por mujeres.

Tabla #9 de poblaciéon femenina colombiana recuperada del DANE (Departamento
Administrativo Nacional de Estadisticas 2018) elaboracion propia.

3.3 MERCADO POTENCIAL: BOGOTA D.C
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Segun el DANE, la proyeccion de la poblacion en Bogotd, segmentada por sus 20
localidades. Bogota representa el 16.39% total del pais con una poblacion de 8.380.000 de
habitantes.

el Uribe Uribe; 4,34

Sumapaz; 0,09%

Puente A

La Candelaria; 0,28% -

Grafica #3 Proyeccion de poblacion en Bogota D.C segmentado por localidades Segun el
Dane (Departamento Administrativo Nacional de Estadisticas 2018)

La poblacion actual de mujeres en Bogota es de 4.316.132. indicando que por cada 100
mujeres hay 94 hombres.

Densidad: Urbana y rural (Sabana)

Clima: Bogota se caracteriza por tener un clima moderadamente frio, con cerca de 14°C en
promedio. Aun asi, por ser un clima tropical, el frio se acentlia en jornadas de lluvia o de
poco sol. Por otro lado, en los dias muy soleados la sensacion térmica puede incrementarse
hasta los 23°C 0 mas.

3.4 CLIENTES POTENCIALES
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Segun el DANE, proyeccioén en Bogota por edad y sexo (Clientes potenciales):

EDAD GENERO/MUJERES TOTAL
20-24 332.820 672.747
25-29 321.838 650.902
30-34 335.391 651.441

Tabla #10 proyeccion de cliente potenciales segmentado por edades Segun el DANE
((Departamento Administrativo Nacional de Estadisticas) elaboracion propia

Se realizo una encueste por medio de Facebook, en la cual el objetivo es realizar un estudio
de mercado sobre la ropa para mujeres de tallas grandes, buscando determinar el rango de
edad, la ubicacion, como es el consumo de moda, el proceso en el momento de compra y su
interés en una marca de ropa plus size que se base en adaptar la moda y las tendencias para
este mercado con un mensaje de empoderamiento y amor propio, arrojando asi lo siguientes
datos.

En que rango de edad se encuentra

27 respuestas

Menos de 20 afios. |—

Entre 20 y 26 anos —

Entre 26 y 30 anos —
Entre 31 y 35 afios —

Entre 36 y 45 afos

Grafica #4 Resultado encuesta por redes sociales-rango de edades. Elaboracion propia
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¢En que ciudad se encuentra ubicada?
8 respuestas

Medellin —
Bucaramanga —
Cali —
Cartagena |[—
Valledupar —
Barranquilla —
Villavicencio |—
Ibague |—
Santa Marta |—
Manizales |—
Pereira [—
Pasto [—
Neiva |—
Armenia [—
Bogota
Bogota
Tocancipa —
Funza —

Grafica #5 Resultado encuesta por redes sociales ubicacion nivel nacional. Elaboracion propia

Si se encuentra en la ciudad de Bogota ;En qué localidad se encuentra ubicada?
27 respuestas

@ Usaquén
@ Chapinero
@ Santa Fe
@ San Cristébal
185% A @ Usme

® Tunjuelito
18,5'% . Bosa
® Kennedy
113

Grafica #6 Resultado encuesta por redes sociales ubicacién Bogota. Elaboracion propia
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¢A que se dedica?
27 respuestas

Estudios —

Trabajo

Hogar —

Grafica #7 Resultado encuesta por redes sociales actividad diaria. Elaboracion propia

¢En cuanto estan sus ingresos mensuales?
26 respuestas

@ Menos de $500.000

® Entre $500.000 a $700.000

@ Entre $700.000 a $890.000

@ Entre $890.000 a $1.000.000
@ Entre $1.000.000 a $2.500.000
@ Entre $2.500.000 a $5.000.000
@ Mas de $5.000.000

Grafica #8 Resultado encuesta por redes sociales ingresos mensuales. Elaboracion propia
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:Con qué frecuencia compra ropa regularmente?
27 respuestas

Mas de una vez al mes
Una vez al mes

Una vez al semestre
Una vez al bimestre
Una vez al trimestre

Una vez al afio

o
\"]
i
[=2]
[o.e]

Grafica #9 Resultado encuesta por redes sociales frecuencia de compra. Elaboracion propia

En promedio, ;jcuanto gastas en la ropa que compras?
26 respuestas

@ Menos de $100.000

30.8% @ Entre $100.000 a $150.000
@ Entre $150.000 a $300.000
@ Entre $300.000 a $500.000
@ Entre $500.000 a $700.000

34,6% @ Entre $700.000 a $900.000
@ Mas de $1.200.000

Grafica #10 Resultado encuesta por redes sociales gastos de compra. Elaboracion propia
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;Cual es su talla de pantalon?
27 respuestas

® 10
14,8% ® 2
O 14
® 16
,A ® 18
| ® 2
o 22
0 2
® 26

Grafica #11 Resultado encuesta por redes sociales talla de pantalon. Elaboracion propia

;Cual es su talla de blusa?
26 respuestas

@ Mediana (M)

® Grande (L)

@ Extra grande (XL)
@ 1XL

@ 2XL

® 3XL

® 4XL

® 5XL

Grafica #12 Resultado encuesta por redes sociales talla de blusa. Elaboracion propia
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i Dende compra su ropa regularmente?

15 I moensual Tl mestal - B senvesial [ oooal T oo compia

i

' ]

En liendas de auinscreicio Falatedla Foneyrrd H&R fMIG
sdmibing Failng ele)

PULL AMO BEAR Slradivar us En fiendas nspeca sadas En Boutinquss

e Nl EEIHH -;r.'lrl-:lﬂ::

Grafica #13 Resultado encuesta por redes sociales frecuencia de compra en lugar. Elaboracion
propia

;Cual es el canal de compra que usa?
27 respuestas

@ Por internet

@ Por redes sociales

@ Por catalogo

@ En el extranjero

@ En puestos informales (puestos

en la calle)
@ Punto de venta fisico
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Grafica #14 Resultado encuesta por redes sociales medio de compra. Elaboracion propia
(En especifico, que prensa de vestir es la que mas trabajo te cuesta conseguir en una tienda? Siendo
1 mayor trabajo de conseguir y 5 facil de conseguir

IS-1 EE: 03 EE: HEEG

Jeans Chaguelas/Sacas Faldas corlas Faldas largas FPanlalones

Veslidos corlos vo largos Veslidos da gala Sudaderas Conjunlos [Panlalon o falda
Y SACT]

Grafica #15 Resultado encuesta por redes sociales dificultad de compra. Elaboracion propia
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¢Conoces alguna(s) tienda(s) especializada(s) en tallas grandes, es decir que soélo

vendan esas tallas?
27 respuestas

0 5

10 15 20

Grafica #16 Resultado encuesta por redes sociales conocimiento marcas especializadas Elaboracion
propia

Qué tanto te gusta la ropa que encuentras en esa(s) tienda(s)
25 respuestas

Me gusta

Me gusta mucho

Ni me gusta ni me disgusta
Me disgusta

Me disgusta Mucho

0,0 2,5 5,0 7,5 10,0 12,5

Grafica # 17 Resultado encuesta por redes sociales gusto por el producto Elaboracion propia
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Si existiera una tienda en la que encuentres prendas de tallas grandes con modelos

acordes a su tipo de cuerpo jque tanto te interesaria comprar en ella?
27 respuestas

Me interesaria

Me interesaria mucho

Ni me interesaria ni no me
interesaria

Me interesaria poco

No me interesa

o
(@]
-
o
-
()]

20

Grafica #18 Resultado encuesta por redes sociales interés por marca especializada. Elaboracion
propia

Si asesores de imagen te brindaran una asesoria en tu vestir en una tienda asi, ;qué

tanto te interesaria comprar en ella
27 respuestas

Me interesaria

Me interesaria mucho

Ni me interesaria ni no me
interesaria

Me interesaria poco

No me interesa

Grafica #19 Resultado encuesta por redes sociales interés asesoria especializada. Elaboracion propia
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De existir una tienda con las caracteristicas antes mencionadas (prendas de tallas

grandes con modelos acordes a tu tipo de ... mayor al que en promedio gastas en ropa
27 respuestas

® s
@® NO

Grafica #20 Resultado encuesta por redes sociales interés propuesta marca. Elaboracion propia

Conclusion:

A raiz de los resultados arrojados por la encuesta realizado demuestra que la mayor parte de
las encuestadas se encuentran ubicadas en la ciudad de Bogotd seguida de Medellin y
Bocaranga, con un rango de edad entre los 20 a 45, se dedican mayormente al trabajo
contando con ingresos entre 1.000.000 COP a $5.000.000 COP y de los cuales asignan
entre 150.000 COP a 500.000 COP en consumo de moda, su proceso de compra es una vez
al semestre. Con respeto a lo que son las tallas, tenemos como resultado que en blusas la
mayoria consume talla L, XL, 1XL Y 2XL y para pantalon encontramos que el consumo
esta entre la talla 12 a la 18 con mayor consumo en la 16. Se identifica que la mayoria de
las prendas presentan gran dificultad para conseguir en el mercado, siendo el producto que
tiene mayor dificultad de conseguir son los jeans, vestidos de gala y chaquetas.
Encontramos que su canal de compra preferido por las encuestadas son los puntos fisicos y
el consumo en su mayoria no consume en boutiques y en marcas con alto reconocimiento a
nivel internacional

La mayoria de las encuestadas estan interesadas en una marca de ropa que brinde una
asesoria de imagen personalizada y que brinde productos acordes a cada tipo de cuerpo.

3.5 MERCADO OBJETIVO
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En Colombia, una resiente estadistica nos demuestra que mas de la mitad de los adultos
entre 18 y 64 afios (56 %) estan en condicidon de sobrepeso u obesidad. En las mujeres
colombianas

la obesidad es mas frecuente en las mujeres (22,4%) que en los hombres (14,4%) Teniendo
presente que la obesidad se considera una enfermedad multifactorial dado que son diversos
los factores que lo pueden provocar como lo son un fuerte componente genético que actia
sobre una serie de factores metabdlicos, hormonales, psicoldgicos, culturales y de
comportamiento que promueven la acumulacion de grasa y aumento de peso.

Obesidad clase | 30a34.9 Moderado
Obesidad clase || 35a39.9 Severo
Obesidad clase |l = de 40 Muy severo

Clasificacion mayores de 18 aiios

Clasificacion IMC (kg/m2) Riesgo de comorbilidad
(Riesgo de otros problemas clinicos)

Normal 18.5a 24.9

Sobrepeso 25a299 Aumentado

Tabla #21 Clasificacion peso en mayores de 18 afios segun El Ministerio de Salud —
Direccion General de Promocion y Prevencion

En afios recientes, el mercado femenino de tallas grande se ha convertido en un mercado
que dia a dia se estd expandiendo, y a lo que se refiere a las consumidoras de este mercado
tienden a hacer consumo en marcas que estan especializados en su nicho de mercado. Esta
oportunidad de atender un sector de mercado que ha estado abandonado y que estan
tomando la atencion de los empresarios a nivel global. Para Colombia, este sector se ha
convertido en un importante crecimiento de oportunidad con ingresos de mas de 16 mil
millones de pesos en 2018; la realizacion de ferias de moda especializadas en tallas grandes
como "GORDA" y la participacion de marcas en Colombiamoda, abren las puertas a los
mercados oportunidades en Canada, el Reino Unidos, Emiratos Arabes, Isla Canarias, el
Filipinas, Costa Rica.

3.6 SEGMENTO DE USUARIO
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Mujeres entre los 18 a 35 afios de edad ubicadas en la ciudad de Bogota, nivel
socioecondmico medio alto, son de un perfil neo contemporaneo-vanguardista, las cuales
estan en proceso de exploracion y aceptacion de sus curvas, se destaca por ser una mujer
alegre, empoderada, extrovertida, sofiadora, libre, las redes sociales son su mayor fuente de
informacion, de expresion y estar actualizado en todo relacionado con sus gustos. Gusta de

la musica explora diversos géneros y que la musica que escucha la ayude a sentirse

empoderada y vaya con su estado de &nimo, disfruta de hacer actividades que logren sacarla

de su zona de confort y en su ropa le gusta que cada una de sus piezas de ropas se adapten a
su personalidad. jugar con las siluetas que mejor se adaptan a su tipo de cuerpo.

3.6.1

2 22 2 2 2 2 2 2 2 2 2

SEGMENTACION DEMOGRAFICA:

Edad 18-40

Nucleo Familiar: 1-4 personas

Ciclo de vida: Soltera, comprometida, con y sin hijos
Sexo: Femenino

Ingresos:890.000-3.500.000

Ocupacion: Independiente, empresaria, en empresa
Estudios: Profesional-especializacion

Religion: Todas

Raza: Todas

Generacion: Millennials (Generacion Y) y parte de la generacion Z
Nacionalidad: colombiana-Extranjero

Clase social: Media alta

3.7 ANALISIS DE LA COMPETENCIA

3.7.1 COMPETENCIA DIRECTA DE LA MARCA
ATTIKA KLOZET
MARCA DESCRIPCION MATERIALES PRODUCTO

PRECIO
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Marca online dedicada Algodon, tejido Blusas, Entre los

a la elaboracion de de punto, dril vestidos, 45.000 a
5‘2’& prendas para tallas jeans, faldas  150.000
, Ar grandes pesos
H s colombiano
'\tt I k Cl -Local en Itagiii .
— Kozet — [ _empacado

personalizado a mano

-Atencion por
Instagram y WhatsApp

Tabla #22 Analisis competencia Attika Klozet

llustracion 1 Imagen de la marca

Fuente: Imagenes tomadas de pagina oficial de Facebook (Facebook/Attikaklozet)

KTACHE PLUS SIZE
MARCA DESCRIPCION MATERIALE PRODUCT PRECIO
S Q)
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KTACHE

PLUSG 5IZE

Tienda online Poliéster,

1 d’ .
-Pagina Web, Instagram, a'soaon, Jeat,

Facebook y WhatsApp
-Compras al x Mayor

-Guia de tallas

-Servicio en Medellin de
medir las prendas a
domicilio

Tabla #23 Analisis competencia Ktache plus size

ik

t-shirt,
vestidos,
blusas,
faldas,
pantalones,
conjuntos

35.000 a
75.000
pesos
colombiano

S

llustracion 4lmagen de la marca  llustracion 5Imagen de la marca llustracion 6lmagen de la marca

Fuente: Imagenes tomadas de pagina oficial de Facebook (Facebook/Ktacheplussize)

ELENA PLUS SIZE

37



MARCA DESCRIPCION MATERIALES PRODUCTO PRECIO

Tienda Online y fisicaen Algodén, tejido t-shirt, blusas, 34.900 a

la ciudad de Medellin. de punto, dril, chaquetas, 130.000
-Pagina  Web, Instagram, Jean fald",lcsl’ jeans, pefos bi
E éna Facebook y WhatsApp VS 95’ colombia
deportiva nos

MEDELLIN, €O = SINCE 1983

-Local fisico en Medellin

Tabla #24 Analisis competencia Elena plus size

Ilustracion 7Imagen de la marca llustracién 8Imagen de la marca  llustracion 9lmagen de la marca Ilustracion 10Ilmagen de la marca

Fuente: Imagenes tomadas de pagina oficial de Facebook (Facebook/Elenaplusclothing)
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GORDITAS MODERNAS BOUTIQUE
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Tabla #25 Analisis competencia Gorditas modernas boutiques

llustracion 11lmagen de la marca Ilustracion 12 Imagen de la marca llustracion 13 Imagen de la marca llustracion 14 Imagen de la marca
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Fuente: Imégenes tomadas de pagina oficial de Facebook
(Facebook/Gorditasmodernasboutique)

3.7.2 COMPETENCIA ASPIRACIONAL

ASOS CURVE
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Tabla #26 Analisis competencia Asos

llustracion 15Imagen de la marca llustracion 16lmagen de la marca llustracion 17Imagen de la marca llustracion 18Imagen de la marca

Fuente: Imagenes tomadas de cuenta oficial de Instagram (Instagram/Asoslovescurve)

FASHION NOVA CURVE
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FASHION

NOV4
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Tabla #27 Analisis competencia Fashion nova curve

llustracion 19 Imagen de la marca  llustracion 20lmagen de la marca  Ilustracion 21Imagen de la marca Ilustracion 22Imagen de la
marca
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Fuente: Imagenes tomadas de cuenta oficial de Instagram (Instagram/Fashionnovacurve)

3.7.3 CONCLUSIONES

Basado en la investigacion se encontr6 evidencia de marcas emprendedora que estan
creando posicionamiento y son productoras de la confeccion y distribucion de prendas de
vestir para tallas grandes femeninas, estan enfocadas en sacar productos que cubren las
necesidades basicas de este nicho, manejan varias lineas como son: casual, formar,
sportwear, jeanswear y swinwear, pero es limitado la oferta para prendas gala. Cuentan con
precios entre medio-alto en sus productos, limitan las tendencias de moda y concentrandose
mas en prendas de vestir bésicas con limitacion de disefio de estampados, color y siluetas.
Teniendo esto presente SER CURVY SER DE LUZ encuentra estrategias en precio y
disefio para lograr el posicionamiento que cautivaran al cliente.

4. ESTRATEGIAS DE MERCADO

4.1 CONCEPTO DE PRODUCTO

La marca SER CURVY SER DE LUZ genera un producto comercial de costo asequible y
con unos lineamientos técnicos y de calidad altos, conceptualiza ideas sobre el body
positive y el empoderamiento para llevarlas a cabo en un proceso de sublimacion, que sea

colorido, divertido, moda vanguardista haciéndolas tnicas y transmitiendo un mensaje de
empoderamiento.

Linea de producto:

V' Prendas superiores:

45



Tabla #28 Concepto de producto Blusa. Elaboracion propia.

Tabla #29 Concepto de producto Camiseta. Elaboracion propia.
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Tabla #30 Concepto de producto Chaqueta. Elaboracion propia.
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Tabla #31 Concepto de producto Vestido. Elaboracion propia.
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Tabla #32 Concepto de producto Enterizo. Elaboracion propia.

v Prendas inferiores:

7\

Tabla #33 Concepto de producto Pantalon. Elaboracion propia.



Tabla #34 Concepto de producto Falda. Elaboracion propia.

4.1.2 EMPAQUE Y EMBALAJE
La marca SER CURVY SER DE LUZ utilizara para su distribucion de venta por cualquiera

de nuestras plataformas online bolsas realizada en material reciclado a través de patchwork
cullas caracteristicas son:
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V' Tamafio: los 40 X 40 (la mas
grande) y 20 x 15 (las mas
pequefia).

V' Peso: Las bolsas biodegradables
tienen un peso aproximado de 40
gramos.

\ Forma: De forma cuadrada,
dependiendo de la variedad.

\' Color: Sera brindado a a través de
patchwork

V' Atada con una cinta de tela y la
etiqueta de la marca

PARA EMBALAJE:

Las cajas con solapas son una opcion
estupenda si tienes que enviar un volumen
de prendas considerable, al ser altas, este
tipo de cajas te permiten apilar
comodamente las prendas. Y al cerrarse
con solapas y cinta adhesiva, sellan mejor
el interior garantizando la seguridad del
producto. Por si fuera poco, son super
resistentes a los golpes.

: i
&‘@g@.\ ey

Tabla #35 Descripcion técnica empaque y embalaje. Elaboracion propia.

4.1.3 OFERTA DE VALOR

51



V' Tomar y transformar elementos que caractericen el empoderamiento y amor propio
en elementos sublimados en el producto.

V' Innovacién y creacion en proceso de manufacturacion y disefio para lograr la
fidelizacion del usuario.

V' Uso de tendencias de moda vanguardista locales y nacionales.

V' Conceptualiza ideas sobre el body positive y el empoderamiento para llevarlas a un
proceso de sublimacion

V' Las prendas tendran una etiqueta adicional la cual llevard impreso informacién
sobre como combinar la pieza de ropa segiin dependiendo del tipo de cuerpo.

4.2 ANALISIS DOFA
DEBILIDADES ESTRATEGIAS
V' La falta de recursos \ Participacién en concursos de

emprendimiento
Participacion en ferias y charlas
relacionadas con el sector textil

\ falta de reconocimiento del

2

sector

V' No tener experiencia e idea de \' Buscar asesoria con un contador por
administrar un negocio prestacion de servicio 1 vez al mes
No saber de contabilidad \' Aprovechar las ferias para conseguir

contactos de proveedores de
No tener contacto  con 1nsumos.
proveedores y distribuidores a V' Realizar convenios con marcas de
nivel nacional ropa en varias ciudades del pais.
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OPORTUNIDADES

Mercado en crecimiento
Conocimiento de redes sociales

conocimiento del usuario

2 =2 =2 =2

Fondo de emprendedores

ESTRATEGIAS

\' Distribuidores internacionales
interesados en prendas talla grande
en crecimiento

\  Utilizar influenciadores para daran
conocer la marca

V' Realizar showroom y fashion film

que ayuden a agarrar clientes

potenciales.

Participacion en ferias.

Utilizar las redes sociales como

forma de comunicaciéon constante

con los clientes permitiéndolos
participar en la coleccion.

< =2

FORTALEZAS

V' conocimiento en toma de
medidas, patronaje y confeccion

V' Conocimiento en diseno,
tendencias y textiles

\ Conocimiento en las
necesidades del usuario

\ Comunicacién con el usuario

V' Nuevas propuestas para el
mercado

ESTRATEGIAS

\  Atraer a los clientes a través de

productos de calidad y disefios

auténticos.

Creacion de pagina web

Crear una cuenta en Instagram

atractiva informativa y eficiente en

que los clientes puedan conocer

sobre la marca y el producto.

\ Tener cuentas en aplicaciones de
venta de ropa

<2 =2

AMENAZAS

V' Marcas importando productos

ESTRATEGIAS

V' Se proporcionara valores agregados
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de paginas web extranjeras que hagan un diferenciador en la
.. competencia.
v Crecimiento lento : . .
\V Se mantendrd la identidad de la
Crisis econdmicas marca, pero se refrescara
constantemente captando tendencia

N »
V' Problemas de exportacion de de moda y adaptandolas.

materias primas
Contrabando

Paro de transporte

Tabla #36 Matriz Dofa. Elaboracion propia.

4.2.1 ESTRATEGIAS DE DISTRIBUCION

Mas canales de distribucion:

Venta por Instagram y Facebook

Venta por aplicaciones para comprar ropa
Venta por método de carrito en pagina web
Asistencia a ferias de moda.

2 2 =2 2

Alternativa de comercializacion:

Los medios sociales, es una forma econdmica y eficiente para conectar con los usuarios,
realizar publicidad y permite manejar extremos, desde mostrar perfiles corporativos hasta
medir el nivel de las ventas.

Estrategias:
1. Contenido de calidad y eficiente, con horarios de publicidad correctos
2. Ofrecer a los clientes una experiencia personalizada

3. Presupuesto selecto para publicidad en redes sociales
4. Crear una comunidad con la cual se puedan interactuar con los clientes
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5. Estrategias de contenidos: Videos, fotografias, photoshoot, historias, IGTV, Reels,
TikTok

4.2.2 CANAL DE DISTRIBUCION

La marca SER CURVY SER DE LUZ manejard un canal de distribucion directo ya que
sera fabricante y distribuidor, la venta de los productos se realiza inicialmente sélo por
medio de aplicaciones de venta de ropa (GoTrendier, Chicfy, Renueva tu closet,) y redes
sociales (Instagram Y Facebook) de en donde se mostrard a través de fotografias un
catdlogo de los productos y publicidad de la marca. En donde se incentivaran a la compra
este como un canal de promocion de producto ya para la formalizacion de la venta se hara
por WhatsApp en donde se dard mas informacion del producto requerido y se acordara el
envio y costos.

A mediano plazo tener un distribuidor en varias ciudades principales de Colombia
(Bucaramanga, Medellin, Cali, Neiva, Pasto...)

Distribucion Local

\  Se realizar las entregas de los pedidos en puntos especificos de la ciudad 2 dias a la
semana (Domingos no)

V' En caso de que no se pueda o el cliente quiera la entrega inmediata se realizara ¢l
envid por mensajero y/o correspondencia asumiendo el costo el cliente.

Distribucion nacional

El envio de lo producto se realizar por medio de la red distribuidora colombiana
INTERRAPIDISIMO ya que es una red que proporciona seguridad, rapidez, eficiencia y
economia. Se realizard un convenio donde el precio del envid sera una cuota mas baja.

V' Recogida en su domicilio de paquetes con un peso superior a 6
kg.

Precio desde $4.000

Ventajas: entrega puerta a puerta.

< 2
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R a i V' Servicio que puede pagarse al contado, crédito o al cobro.
p ' Tiempo de entrega: entre 24, 48 y 72 horas
C arg a V' Cubre todos los municipios de Colombia

Tabla #37 Informacion detallada de envios. Elaboracion propia.

A mediano plazo los distribuidores autorizados realizaran €l envid sin costo, en caso del
que se dese entrega inmediata el cliente asumira el costo del envid.

4.3 ESTRATEGIAS DE PRECIO

' Realizar una oferta cada 4 meses del producto estrella para mantenerlo en vigencia
V' -Madrugoén de 8 a 12m prendas seleccionadas con el 20%
' Tarjeta de fidelizacion para los clientes con mayor frecuencia, donde podran obtener

promociones especiales, descuento y participacion en actividades, talleres o charlas.

Descuentos y promociones en fechas especiales:

Descuento por dia de cumpleafios mostrando tu documento, dependiendo de la
edad ese sera el descuento

- 40% por dia de celebracion de cargo laboral (secretaria, doctor, disefiador...)

- Pague 1 y lleve el 2 a mitad de precio finalizando coleccidén/prendas que no se
han vendido lo suficiente

- Descuento u obsequio por compra en el dia del cumpleafios (rotativo cada mes)

- Obsequi6é por mostrar tu cedula el dia de tu cumpleafios (Libreta, esfero,
producto de belleza...)

- Descuentos del 30% por invitar a clientes
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V' Impulsar productos de colecciones pasadas, o que no hayan tenido retorno
realizando descuentos de 50% a comprar superiores a 4 productos en el 5 producto.

' Hacer alianzas con influencer brindandole un cédigo de descuento por el 15%

V' Hacer alianzas con diversas marcas dedicadas al sector de la belleza y la salud para
realizar actividades donde se hagan descuento o promociones por adquirir productos
en marcas de alianzas

4.3.1 TACTICAS RELACIONADAS CON PRECIOS

Identificacion del comprador:

Identificar cudles clientes son mas sensibles al precio y crear una base de datos en la cual se
establezca condiciones especiales para ellos, ejemplo sacar (cupones, dias de oferta,
descuentos especiales, cumpleafios).

Precios psicoldogicos

Dado que la mayoria de las decisiones que tomamos son irracionales, buscamos generar
una conexion entre las emociones y el proceso de compra obteniendo asi un cliente mas
atraido a la compra del producto.

V' Fijar precios de acuerdo al analisis realizado a la competencia, haciendo que los
precios establecidos por la empresa sean la mejor opcion que les indique a los
clientes mayor calidad.

V' Establecer el precio del producto finalizando con el niimero 9, dado que para los
clientes este numero es asociado con los descuentos y ofertas.

\  Establecer precios impares, dado que es mas llamativo para el cliente.

Momento de la compra:
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VAl sacar una nueva coleccion se hard una baja al precio de la coleccion pasada para
garantizad la rotacion de los mismos.

Disefio del producto:

Fijar el precio del producto segun las caracteristicas diferentes de este.

Empaquetamiento:

Consiste en tratar de vender varios productos a la vez, en lugar de uno solo y otorgar un
descuento.

4.3.2 CONDICION DE PAGO

Antes de la aceptacion por parte nuestra de cualquier Oferta de compra, el cliente debera
elegir los términos y condiciones de pago del precio correspondiente, segiin los medios de
pago que se encuentran ya especificamente establecidos en este Sitio.

El pago se efectuara tinica y exclusivamente por los siguientes medios:

Visa

Diners,

Master Card,
American Express

<2 2 =2 =2

TARJETAS CREDITO

Maestro,
Electron

< =2

TARJETAS DEBITO

Nequi,
Movi,

< =2
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APLICACION DE PAGO \' Daviplata

Baloto
Efecty

Consignacion a N° Cuenta de ahorros

Tabla #38 Medios de pago. Elaboracion propia.

En caso de el pago se realice por medio de consignacion a cuenta de ahorros se solicitara al
cliente ¢l envi6 de comprobante por mensaje directo y previamente la confirmacion de que
el pago entro en a la cuenta.

El boleto emitido para los pagos con Efecty o Baloto tiene una vigencia de 72 horas
contadas a partir de su emision, si antes de este tiempo no se realiza el respectivo pago ante

la entidad correspondiente, el pedido quedara cancelado automaticamente.

El valor total de la compra estard compuesto de los siguientes rubros a cargo del cliente:
valor del producto, impuestos y gastos de transporte si fuere el caso.

Precio de los productos:

El precio de los productos se define por la suma total de todos insumos, implementos, mano
de obra, transporte, embalaje y distribucidn, afiadiendo porcentaje de ganancia de acuerdo a
los lineamientos de la empresa y basado en precios estandares, a la investigacion de
mercado, y al valor agregado del producto.

4.4 ESTRATEGIAS DE PROMOCION

Impulsar la venta de producto estrella:

59



\/

\/

Realizar una oferta cada 4 meses del producto estrella para mantenerlo en
vigencia.

Estipular una fecha especifica para realizar la oferta.

Manejo clientes especiales:

\/

Conseguir fidelizacion de clientes por medio de la voz a voz que aporten
elementos representativos a la empresa. Eje: reconocimiento, comprar en
cantidad, pagos de contado y a tiempo.

Darles prioridad (envios mas rapidos)

Prioridad en descuentos por cantidad.

Obsequios en fechas especiales como fidelizacion.

Prioridad en anticipacion de coleccion nueva.

Equivaldria al obsequio en fechas importantes.

Incentivar clientes por compra de volumenes:

Impulsar productos de colecciones pasadas, o que no hayan tenido retorno
realizando descuentos a comprar superiores a 4 productos.

Realizar publicidad con indicaciones de descuento y beneficios por compras
mayores a 4 productos.

Enviar producto a influenciadores digitales:

V' Impulsar el producto a través de regalos a influenciadores digitales para que

difundan la marca y el producto.
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V' Se realizara el analisis detallado para determinar qué impacto puede obtener la
influenciadora relacionado con las visitas a su plataforma (blog, redes sociales,
videos, articulos...etc.), con el fin de que cuenten a sus seguidores sobre el
producto su punto de vista y referencie la marca.

4.5 ESTRATEGIAS DE COMUNICACION
V' Conseguir incrementar el nuero de seguidores en Facebook e Instagram que sean
clientes potenciales para fidelizar y entregarles buen contenido.

' Realizar publicacién a diarias en redes sociales haciendo el uso correcto de hashtag
el cual permita la llegada de nuevos clientes.

' Realizar actividades con los clientes por medios de las redes sociales en donde ellos
tengan la oportunidad de hacer parte de las publicaciones.

V' Hacer contacto con fundacién y comunidades de mujeres para eventos de
promocion de la marca.

V' Interactuar con los clientes involucrandolos como imagen promotora.

' Participar en ferias de disefio, emprendimiento y de la mujer en las diversas
localidades de Bogoté y a nivel nacional.

V' Impulsar el producto a través de muestras de producto a influenciadores digitales
para que difundan la marca y el producto.

\ Invitacion de los clientes a actividades de lanzamiento de marca, talleres o charlas

V' Comunicacién con el cliente en todo el proceso de la compra

La marca manejara canales de comunicacion virtuales, dado que es la forma mas facil y
rapida de llegar a los usuarios y clientes potenciales.
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V' Redes sociales: Instagram, Facebook y Tiktok seran los principales medios por los
cuales se realizara la comunicacion y promocién de los productos

\ Aplicaciones: GoTrendier, Chicfy, Renueva tu closet

V' Showroom de lanzamiento de marca y de coleccién en donde se realizard una
convocatoria por las redes sociales donde los usuarios tendran la posibilidad de ser
las modelos y de ir al evento, Este se realizara en diversas localidades de Bogota.

V' Realizar fashion film para lanzamiento de coleccion, se realizara un evento
exclusivo en diversos lugares de Bogota.

v WhatsApp: Canal por el cual se realizara proceso de compra y seguimiento hasta
su destino final
4.6 ESTRATEGIAS DE SERVICIO

La siguiente tabla explica los objetivos para tener garantias de servicio postventa, proceso
de atencion al cliente, métodos de pago, garantia ofrecida, correlacion de politicas de
servicio con la competencia.

v Garantias de los productos adquiridos

ESTRATEGIAS ACTIVIDADES

\  Se ofreceran disculpas por el defecto de
prenda al cliente
\ Se realizarda el cambio de la prenda

V' Potenciar el grado de defectuoso si se encuentra en los 30 dias
alcance de la marca siguientes a la compra, sin manchas y con el
' satisfaccion al cliente. recibo de compra.

V' El producto defectuoso se cambiara por uno
nuevo.
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Tabla #39 Estrategias de servicio-Garantias de los productos adquiridos. Elaboracion
propia.

\' Seguimiento del producto después de entrega

Elaborar una encuesta de satisfaccion del cliente
para entender mas a nuestros clientes, escucharlos y
recibir su punto de vista sobre el producto, medios
de pago y entrega.

Hacer una base de datos postventa

Tabla #40 Estrategias de servicio- Seguimiento del producto después de entrega.
Elaboracién propia.

v Atencion al cliente

Tabla #41 Estrategias de servicio- Atencion al cliente. Elaboracion propia.



Clave de atencion al cliente:

2 2 2 =2 2

Personalizar al maximo la atencion para cada usuario

4.7 ESTRATEGIAS DE APROVISIONAMIENTO

Ofrecer a sus empleados un excelente conocimiento de producto
Capacitar a los empleados en atencion al cliente
Tratar de resolver problemas de los clientes en su primer punto de contacto
Cumplir las promesas de venta

OBJETIVO

ESTRATEGIAS

ACTIVIDADES

Establecer relaciones con
proveedores de insumo
textil para obtener calidad
en los insumos.

Poder obtener insumos textiles y
obtener una excelente calidad en
el producto final

Establecer relacion con
PROTELAS y
PORTOFINO.

Realizar compra al por
mayor de insumos textiles
y textiles para optimizar
tiempo y recursos.

v Mantener comunicacion
con el proveedor pueda
garantizar el envio al
taller.

V' Comprar al por mayor
los insumos y textiles
para agilizar los tiempos.

Realizar una base de datos
donde esté consignado el
listado completo y
detallado de proveedores
de insumos y textiles.

Tabla #42 Estrategias de aprovisionamiento. Elaboracion propia.

4.8 PRESUPUESTO DE LA MEZCLA DE MERCADEO
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PRODUCTO:

V' La marca SER CURVY SER DE LUZ
produce y comercializa prendas de ropa
para la linea femenina en tallas grandes
con Sublimacion enfocada hacia el
empoderamiento 'y amor  propio
ofreciendo producto a la moda y de
excelente calidad.

V' Embalaje: se usaran bolsas fabricadas con
telas recicladas con técnica de patchwork,
atada con una cinta y llevard impreso el
logo de la marca.

PLAZA:

V' Canal: Redes social (Instagram,
Facebook) y pagina web

V' Cobertura: Nacional

V' Ubicacién: Bogota

V' Transporte: él envié corre por
cuenta del cliente $4.500-
pedidos superiores a $150.000
envio gratis

PRECIO:

PROMOCION:
-Publicidad: semanal

Tabla #43 Mezcla de mercado. Elaboracion propia.

4.9 PLAN DE VENTAS
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COLECCIO 3 POR ANO

N

ROTACION CADA MESY MEDIO

MASIVO

TRENDY

TOP

Camiseta
Blusa

< =2

Enterizo
Falda
Pantalon

Chaqueta trench
Chaqueta bomber
Conjunto con pantalon
Conjunto con falda

222 =2 =2 2 2

Tabla #44 Clasificacion del producto. Elaboracion propia.

PRODUCCION INICIAL CAMISETA
PERIODO CANTIDAD | PRECIO VENTA
UNID
Enero- febrero- marzo- Abril 110 69.990 $7.698.900
Mayo-junio-Julio-Agosto 145 69.990 $10.148.550
Septiembre-octubre- noviembre-Diciembre 180 69.990 $12.598.200
TOTAL, ANUAL $30.445.650

Tabla #45 Plan de venta camiseta. Elaboracion propia.
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PRODUCCION INICIAL VESTIDO

PERIODO CANTIDAD | PRECIO VENTA
UNID
Enero- febrero- marzo- Abril 80 113.990 $9.119.200
Mayo-junio-Julio-Agosto 100 113.990 $11.399.000
Septiembre-octubre- noviembre-Diciembre 145 113.990 $16.528.550
TOTAL, ANUAL $37.046.750
Tabla #47 Plan de venta vestido. Elaboracion propia
PRODUCCION INICIAL PANTALON
PERIODO CANTIDAD | PRECIO VENTA
UNID
Enero- febrero- marzo- Abril 130 89.990 $11.698.700
Mayo-junio-Julio-Agosto 160 89.990 $14.398.400
Septiembre-octubre- noviembre-Diciembre 200 89.990 $17.998.000
TOTAL, ANUAL $44.095.100
Tabla #49 Plan de venta pantalon. Elaboracion propia.
PRODUCCION INICIAL CHAQUETA
PERIODO CANTIDAD | PRECIO VENTA
UNID
Enero- febrero- marzo- Abril 80 123.990 $9.919.200
Mayo-junio-Julio-Agosto 100 123.990 $12.399.000
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Septiembre-octubre- noviembre-Diciembre

125

123.990

$15.498.750

TOTAL, ANUAL

$37.816.950

Tabla #50 Plan de venta falda. Elaboracion propia.

5. OPERATIVIDAD

5.1 FICHAS TECNICAS

CAMISETA
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LINEA REFERENCIA:
FEMENINA MASCULINA INFANTIL
X CAMISETA
DISENADOR: Tattiana Rojas H. TIPO DE PRENDA: Comercial FECHA:
MARCA, SerCurvySerdeluz UNIVERSO: CASUAL 21/12/2020

PROTOTIPO EN DISENO PLANO

Costura en centro

Nudo drapeado
atras/frente

en delantero

cada lado con
estampado
diferente

Posterior

TALLAS: L XL 2XL MEDIDAS:
XL | axt [ sxL
FUR Uy
ﬂ ﬂ E “ LARGO TALLE DELANTERO 52.'9
R— ? ﬂ ﬁ ﬂ ﬂ MRG&;;%;:%S;;RIOR 423;6
ﬂ ﬂ w “ ﬂ LARGO TOTAL 76
® AR AR AF A

Tabla #52 Ficha técnica camiseta. Elaboracion propia.
VESTIDO
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LINEA REFERENCIA:
FEMENINA MASCULINA INFANTIL
X VESTIDO
DISENADOR: Tattiana Rojas H. TIPO DE PRENDA: Comercial FECHA:
MARCA. SerCurvySerdeluz UNIVERSO: CASUAL 21/12/2020
PROTOTIPO EN DISENO PLANO
Sistema de
Escote Cuadrado cierre
trasero
Volados
Corte %
Frances
Volados
/ f i, re A o,
.;_I . . ny -
Delantero Posterior
E XL 2XL
TALLAS: MEDIDAS:
3XL 4XL 5XL
CONTORNO DE BUSTO 134
CONTORNQ DE CINTURA 1204
CONTORNO DE CADERA 134
TURA DE CADERA 79
TALLE POSTERIOR 43,6
OPCIONES DE COLOR TALLE DELANTERD 52,9
LARGO TOTAL 85

Tabla #53 Ficha técnica vestido. Elaboracion propia.
PANTALON
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REFERENCIA:

LINEA
FEMENINA MASCULINA INFANTIL
X PANTALON
DISENADOR: Tattiana Rojas H. TIPO DE PRENDA: Comercial FECHA:
MARCA, SerCurvySerdeluz UNIVERSO: CASUAL 21/12/2020
PROTOTIPO EN DISENO PLANO

Sobreposiscion de
tela en pretina

=
\\\.-i;:E'-. :

(I

Bolsilles

[TITATTTT,

Delantero

Posterior

L XL 2XL
TALLAS: MEDIDAS:
3XL 4XL 5XL

CONTORNO DE CINTURA 1204

CONTORNOQ DE CADERA 134

LARGO DE TIRO 50

ALTURA CADERA 29
LARGO PANTALON 106

OPCIONES DE COLOR

Tabla #55 Ficha técnica pantalon. Elaboracion propia.
CHAQUETA
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LINEA REFERENCIA:
FEMENINA MASCULINA INFANTIL
X CHAQUETA
DISENADOR: Tattiana Rojas H. TIPO DE PRENDA: Comercial FECHA:
MARCA SerCurvySerdeluz UNIVERSO: CASUAL 21/12/2020

PROTOTIPO EN DISENO PLANO

Sublimacion

@ Estampado del
forro

Pieza en tono gris

Pieza entono azul | Sublimacion

Delantero

Posterior

L XL 2XL
TALLAS: MEDIDAS:
3XL 4XL S5XL
CONTORNO DE BUSTO 134
CONTORNO DE CINTURA 120,5
CONTORNO DE CADERA 134
TALLE DELANTERO 52,9
TALLE POSTERIOR 43,6
OPCIONES DE COLOR LARGO TOTAL 76
LARGO MANGA 62,3

Tabla #56 Ficha técnica chaqueta. Elaboracion propia.
5.2 ESTADO DE DESARROLLO
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Ser Curvy Ser de Luz, nace como una marca que busca incursionar en el
Generalizacion | disefio, fabricacion y comercializacion del mercado de indumentaria
de la idea femenina talla grande.

Ser Curvy Ser de Luz, quiere comunicar por medio del vestuario la belleza
por medio de un mensaje de amor propio y el empoderamiento femenino.
Concepto El cual se representara a través del patronaje y el disefio textil con el
proceso de sublimacién en el cual se plasmaran haciendo uso de formas,
simbolos, colores, graficos.

Desarrollo Esta fase de investigacion de marketing se ha venido trabajando en el plan
preliminar de negocios como estrategias e investigacion de mercado.

En dias previo s se realizo una encuesta por medio de redes sociales a
mujeres tallas grandes en el territorio colombiano. Brindando como

Prototipo resultado el promedio de compre, el rango de tallas y las necesidades en el
mercado.

Salida al La Ser Curvy Ser de Luz se encuentra en esta fase, en el que el producto

mercado esta listo para ser vendido y utilizado.

Tabla #57 Estado del desarrollo. Elaboracion propia.

5.3 DESCRIPCION DEL PROCESO

El proceso de produccion se maneja de forma industrial, se realiza el disefio especifico en
papel, dibujo técnico e ilustracion, después se procede a realizar un molde o patrén y se
prueba realizando una muestra fisica del producto lo mas acercado posible al real, al
mismo tiempo se realiza una muestra fisica del estampado y terminado del producto final,
se hace prueba de herrajes si lo requiere el producto, después pasa por un sistema de
aprobacion en el cual se determinan los cambios necesarios del producto, por Gltimo se
realiza el tendido y el corte de toda la produccion del producto, se realiza un analisis
secuencial de métodos y tiempos de armado de la prenda final, y se pasa a produccion de
manufactura al taller modular ubicado estratégicamente para que sea mas efectivo el
proceso.
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Servicios de subcontratacion:

V' Patronaje y molderia: Se realizara de forma digital en programas especializados
(audaces, opitex) digital en las diversas tallas especificadas por la empresa y
después proceder a tenerlo en formato fisico en un material resistente.

V' Corte: Se enviara la tela con su respectiva ficha técnica para el corte de cada prenda.

V' Distribucién del producto: Se contratara un servicio de mensajeria el cual sera el
encargado de hacer entrega del producto final al cliente.

Disefio y planeacion de
coleccion

Transporté al area de
costura

Maquina
fileteadora/collarin

Distribucion al cliente

Adquisicion de
insumos

Transporte al area de
corte

Ensamble de piezas

Empaque y embalaje

Recepcion y
almacenamiento de
insumos

Transporte de textil al
area de sublimacion

Area de acabados

Almacenamiento

Tabla #58 Descripcion del proceso. Elaboracion propia.

5.4 NECESIDADES Y REQUERIMIENTOS

Inspeccion de insumos
y clasificacion

Proceso de patronaje y
molderia

Planchado

Inspeccion de calidad
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5.4.1 FICHA TECNICA MATERIALES E INSUMOS POR UNIDAD

CAMISETA

DESCRIPCION / REFERENCIA PROVEEDOR COLOR wh::;z:s ANCHO |CANTIDAD| COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Piel de durazno Digaltex Blanco | metros 1,50 1.50 $7.500 511.250
hilaza Venus Blanco Cono 2000Y 3,00 $3.100 $3.100
Hilo Venus Blanco Cono 2000Y 3 §2.700 52.700
Marquillas de satin Colorgraft uniceler | Unidad | 2,5cm 2 5350 5700
COSTO TOTAL 517.750

TIPO DE PROCESD PROVEEDOR DESCRIPCION COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
sublimacion sublimacion textil total en la prenda 518.000 §27.000
COSTO TOTAL §27.000

TIPO DE OPERACION MAGQUINA PR SBIARA G ROHND /) TNIRD IR, CLASE DEAGUIA HUMERQ DE AGUIA
GUIAS | PULGADA | HILAZA HILD
'FILETE OVERLOK FILETEADORA 10 3ris 73 fileteadora 90
PUNTADA RECTA MAQUINA PLANA 14 @ris 73 cubo delgado 30

Tabla #60 Ficha técnica materiales e insumos por unidad Camiseta. Elaboracion propia.

CHAQUETA
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DESCRIPCION f/ REFERENCIA PROVEEDOR COLOR U:LED;[;:E ANCHO |CANTIDAD| COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Satin lycrado Digaltex multicalor| metros 1,50 1.50 516.200 5 37.500
Seda poliester Digaltex multicolor| metros 1,50 1,00 $3.800 5 3.800
Rib poliester Digaltex azul metros 1,5 0,5 $13.000 3 26.000
Broches metallicos El Adorno metalico | unidad I 2 5500 5 1.000
Cremallera metalica El Adorno indigo unidad | 70cm 1 $3.000 5 3.000
Hilaza Venus azul Cono 2000Y 3,00 $3.100 $3.100
Hilo Venus azul Cono 2000 3 52.700 52.700
Maruillas de satin Colorgraft Gris unidad | 2,5cm 14 5400 5 5.600
COSTO TOTAL 5 82.700

TIPO DE PROCESO PROVEEDOR DESCRIPCION COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Sublimacion Sublimacion textil para zonas de la $18.000 518.000
chaqueta
Remachadora El Adorno Colocar broches a presion $1.500 $3.000
COSTO TOTAL % 21.000

TIPO DE OPERACION MAQUINA RELEERSI | PEREATIOC: NP DR CLASE DEAGUIA NUMERO DE AGUIA
GUIAS PULGADA | HILAZA HILO
FILETE OVERLOK FILETEADORA 10 Gris 75 fileteadora 90
PUNTADA RECTA MAQUINA PLANA 14 Gris 75 cubo delgado 80

Tabla #64 Ficha técnica materiales e insumos por unidad Chaqueta. Elaboracién propia.

PANTALON
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DESCRIPCION f REFERENCIA PROVEEDOR COLOR U::ED;?)ADE ANCHO |CANTIDAD| COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Chambray Digaltex indige | metros | 1,50 1.50 514.500 536.250
Seda poliester Digaltex sublimado| metros | 1,50 0,30 53.800 53.800
Caucho 4.5cm El Adorno unicolor | metros | 45¢cm | 1,50 5800 51.300
cremallera tipo jean El Adorno szulo | unidad | 15cm 1 $3.000 $1.200
Hilaza Venus awlo | unidad | 2000Y | 3,00 53,100 53,100
Hilo Venus szulo | unidad | 2000 3 52,700 $2.700
Marquillas de satin botonia unicolor | unidad | 2,5cm 14 5350 5700
COSTO TOTAL 549,050

TIPO DE PROCESD PROVEEDOR DESCRIPCION COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
SUDTIMACIon Testil para 1orro de
Sublimacion i $18.000 $18.000
COSTO TOTAL

TIPO HILO /

TITULO DE

TIPD DE OPERACIGN MAQUINA FOLEEER0. | PUNIADAY) CLASEDEAGUIA | NUMERODEAGUIA
GUIAS | PULGADA | HILAZA | HILO
'FILETE OVERLOK FILETEADORA 10 Gris 75 [fileteadora 90
PUNTADA RECTA MAQUINA PLANA 14 Gris 75 |eubo delgado 20

Tabla #63 Ficha técnica materiales e insumos por unidad Pantalon. Elaboracion propia

VESTIDO
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DESCRIPCION / REFERENCIA PROVEEDOR COLOR uﬂs;[;:f ANCHO (CANTIDAD| COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Puntoroma Texlor palorosa | metros | 1,50 1.50 514,500 §37.500
Cremallera El Adorno palorosa | Unuidad | 60cm 1,00 52,000 5800

Hilaza Venus palorosa |  cono 2000Y 3,00 53.100 513,300

Hilo Venus palorosa | cono 2000Y 3 52.700 52.700
Marquillas de satin Colorgraft unicolor | unidad | 2,5cm 14 5400 5 5.600,
COSTO TOTAL $49.900

TIPO DE PROCESO

PROVEEDOR

DESCRIPCION

COSTO UNITARIO

COSTO TOTAL

COSTO TOTAL

TIPO DE ORERACION MAQUINA il e e el CLASE DE AGUIA NUMERD DE AGUJA
GUIAS PULGADA HILAZA HILO
FILETE OVERLOK FILETEADORA 10 | Gris | 75 |[fileteadora 30
PUNTADA RECTA MAQUINA PLANA 14 | Gris | 75 lcubodeleado 80

Tabla #61 Ficha técnica materiales e insumos por unidad Vestido. Elaboracion propia.

78



5.5 PLAN DE PRODUCCION

Tabla #66 Plan de produccion camiseta. Elaboracion propia.
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Tabla #67 Plan de produccion vestido. Elaboracion propia.

Tabla #69 Plan de produccion pantalon. Elaboracion propia.




20 20 20 15 10 10 5
TOTAL DE PRODUCCION COLECCION 100
Septiembre-Octubre- Noviembre-Diciembre
L XL 1XL 2XL 3XL 4XL SXL
25 25 25 15 15 15 10
TOTAL DE PRODUCCION COLECCION 225
Tabla #70 Plan de produccion falda. Elaboracion propia.
5.6 PLAN DE COMPRAS
5.6.1 FICHA TECNICA MATERIALES E INSUMOS POR MES
CAMISETA
DESCRIPCION/ oroveeDor|  color |PRODUCCION|UNIDAD DE | CANTIDADES | . oo [ o
REFERENCIA X MES MEDIDA X MES
PIEL DE DURAZNO Texlor BLANCO METRO | 150cM X132M |  990.000
HILO Venus BLANCO YARDA 240 216.000 E::zm
HILAZA Venus BLANCO 110 YARDA 240 264.000 Marzo
MARQUILLA DE SATIN Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 110 38.500 Abici
ETIQUETADE DE MARCA Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 110 38.500
PIEL DE DURAZNO Texlor BLANCO METRO | 150cM X174M | 1.305.000
HILO Venus BLANCO YARDA 300 270.000 .
HILAZA Venus | BLANCO 145 YARDA 300 330.000 ’“:’,‘"’
MARQUILLA DE SATIN Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 145 50.750 i\” c':to
ETIQUETADE DE MARCA Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 145 50.750 ¢
PIEL DE DURAZNO Texlor BLANCO METRO |150CM X 216M| 1.620.000
HILO Venus BLANCO YARDA 435 391.500 Septiembre
HILAZA Venus | BLANCO 180 YARDA 435 478.500 3“‘,“”1
MARQUILLA DE SATIN Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 180 63.000 D:’:‘i"':r;”b:
ETIQUETADE DE MARCA Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 180 63.000
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DESCRIPCION/ |prROVEEDOR| COLOR PRODUCCION |UNIDAD DE | CANTIDADES COSTO TOTAL
REFERENCIA X MES MEDIDA X MES
SUBLIMACION SOBRE TELA QUALITA | UNICOLOR 110 METRO |150CM X 132M| 1.980.000
SUBLIMACION SOBRE TELA QUALITA | UNICOLOR 145 METRO |150CM X174M| 2.175.000
SUBLIMACION SOBRE TELA QUALITA | UNICOLOR 180 METRO |150CM X 216M | 3.240.000

PERIODO

Enero
Febrero
Marzo
Abril

Mayo
Junio
Julio
Agosto

Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

Tabla #72 Plan de compra ficha técnica materiales e insumos por mes Camiseta.

Elaboracion propia.

CHAQUETA
DESCRIPCION/ PROVEEDOR|  coLor  |PRODUCCION|UNIDAD DE | CANTIDADES | oo | peoion
REFERENCIA X MES MEDIDA X MES
SATIN LYCRADO Digaltex BLANCO METRO | 150CM X 120M | 1.200.000
BRIONY Digaltex |AZUL OSCURO METRO | 150CMX80M |  480.000
RIB POLIESTER Digaltex |AZUL OSCURO METRO | 150CM X 24M 204.000 Erero
BROCHES METALLICOS | ElAdorno | METALICO UNIDAD 160 80.000 S
CREMALLERA METALICA | El Adorno | METALICO 80 UNIDAD 80 200.000 Marza
HILAZA Venus BLANCO YARDA 240 216.000 Abril
HILD Venus BLANCO YARDA 240 264.000
MARQUILLA DESATIN | Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 80 28.000
ETIQUETADE DE MARCA | Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 80 28.000
SATIN LYCRADO Digaltex BLANCO METRO | 150CM X 150M | 1.500.000
BRIONY Digaltex |AZUL OSCURO METRO | 150CM X 100M |  600.000
RIB POLIESTER Digaltex |AZUL OSCURO METRO | 150CM X 30M 255.000 Vi
BROCHES METALLICOS | ElAdorno | METALICO UNIDAD 200 100.000 Junio
CREMALLERA METALICA | El Adorno | METALICO 100 UNIDAD 100 250.000 Julio
HILAZA Venus BLANCO YARDA 300 270.000 Agosto
HILD Venus BLANCO YARDA 300 330.000
MARQUILLA DESATIN | Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 100 35.000
ETIQUETADE DE MARCA | Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 100 35.000
SATIN LYCRADO Digaltex BLANCO METRO | 150CM X 195M | 1.950.000
BRIONY Digaltex |AZUL OSCURO METRO | 150CM X 130M |  780.000
RIB POLIESTER Digaltex |AZUL OSCURO METRO | 150CM X 39M 331.500 Septiembre
BROCHES METALLICOS | El Adorno | METALICO UNIDAD 260 130.000 gi?f:bre
CREMALLERA METALICA | El Adorno | METALICO 130 UNIDAD 130 325.000 B
HILAZA Venus BLANCO YARDA 435 391.500
HILO Venus BLANCO YARDA 435 478.500
MARQUILLA DESATIN | Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 130 45.500
ETIQUETADE DE MARCA | Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 130 45.500
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DESCRIPCION/ PROVEEDOR COLOR PRODUCCION | UNIDAD DE | CANTIDADES COSTO TOTAL
REFERENCIA X MES MEDIDA X MES
SUBLIMACION SOBRETELA | QUALITA UNICOLOR 80 METRO 150CM X56M
840.000
REMACHADORA EL Adorno N/A 160 UNIDAD 160
240.000
SUBLIMACION SOBRETELA | QUALITA UNICOLOR 100 METRO 150CM X 70M
1.050.000
REMACHADORA EL Adorno N/A 200 UNIDAD 200
300.000
SUBLIMACION SOBRETELA | QUALITA UNICOLOR 130 METRO 150CM X 91M
1.365.000
REMACHADORA QUALITA N/A 260 UNIDAD 260
390.000

PERIODO

Enero
Febrero
Marzo
Abril

Mayo
Junio
Julio
Agosto

Septiembre
Octubre
Moviembre

Diciembre

Tabla #76 Plan de compra ficha técnica materiales e insumos

Elaboracion propia.

PANTALON

por mes Chaqueta.
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DESCRIPCION/ PROVEEDOR COLOR PRODUCCION |UNIDAD DE | CANTIDADES COSTO TOTAL PERIODO
REFERENCIA X MES MEDIDA X MES
CHAMBRAY Digaltex INDIGO METRO 150CM X 260M 4.160.000
BRIONY Digaltex |SUBLIMADO METRO 150CM X 39M 234.000
CAUCHO 4.5CM El Adorno | UNICOLOR METRO 195 156.000 Enero
HILAZA Venus AZULO 130 YARDA 240 216.000 FEBIEiE
HILO Venus AZULO YARDA 240 264.000 Marzo
ETIQUETADE DE MARCA Colorgraft | UNICOLOR UMNIDAD 130 45.500 Abril
MARQUILLAS DE SATIN Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 130 45.500
CHAMBRAY Digaltex INDIGO METRO | 150CM X 320M 3.120.000
BRIONY Digaltex |SUBLIMADO METRO 150CM X 48M 288.000
CAUCHO 4.5CM El Adorno | UNICOLOR METRO 240 192.000 Mayo
HILAZA Venus AZULO 160 YARDA 300 270.000 Tamia
HILO Venus AZULO ¥ARDA 300 330.000 Julio
ETIQUETADE DE MARCA Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 160 56.000 Agosto
MARQUILLAS DE SATIN Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 160 56.000
CHAMBRAY Digaltex INDIGO METRO 150CM X 400M 6.400.000
BRIOMY Digaltex |SUBLIMADO METRO 150CM X 60M 360.000
CAUCHO 4.5CM El Adorno | UNICOLOR METRO 300 240,000 | Septiembre
HILAZA Venus AZULO 200 YARDA 435 391.500 Odl.'lbre
Moviembre
HILO Venus AZULO YARDA 435 478.500 Biciembie
ETIQUETADE DE MARCA Colorgraft | UNICOLOR UMNIDAD 200 70.000
MARCQUILLAS DE SATIN Colorgraft | UNICOLOR UNIDAD 200 70.000
DESCRIPCION/ PROVEEDOR COLOR PRODUCCION |UNIDAD DE | CANTIDADES COSTO TOTAL PERIODO
REFERENCIA X MES MEDIDA X MES
Enero
SUBLIMACION SOBRE TELA | QUALITA UNICOLOR 130 METRO 150CM X 39M 585.000 Febrero
Marzo
Abril
Mayo
SUBLIMACION SOBRETELA | QUALITA UNICOLOR 160 METRO 150CM X ABM 720.000 Junio
Julio
Agosto
Septiembre
SUBLIMACION SOBRETELA | QUALITA UNICOLOR 200 METRO 150CM X 60M 900.000 Octubre
Noviembre
Diciembre

Tabla #75 Plan de compra ficha técnica materiales
Elaboracion propia.

VESTIDO

e insumos por mes Pantalon.
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DESCRIPCION/ PROVEEDOR COLOR PRODUCCION | UNIDAD DE | CANTIDADES costoTotall  PERIODO
REFERENCIA X MES MEDIDA X MES
PUNTO ROMA Texlor palorosa METRO 150 CM X 96M | 1.160.000
CREMALLERA El Adorna palorosa UNIDAD 80 96.000
HILO Venus palorosa 80 YARDA 240 216.000 Enero
HILAZA Venus palorosa YARDA 240 264.000 Febrero
MARQUILLA DE SATIN Colorgraft unicolor UNIDAD 80 28.000 Marzo
ETIQUETADE DE MARCA Colorgraft unicolor UNIDAD 80 28.000 Abil
PUNTO ROMA Texlor palorosa METRO 150CM X 120M | 1.450.000
CREMALLERA El Adorno palorosa UNIDAD 100 120.000
HILO Venus palorosa 100 YARDA 300 270.000 Ma\f'o
HILAZA Venus palorosa YARDA 300 330.000 Junio
MARQUILLA DE SATIN Colorgraft unicolor UNIDAD 100 35.000 Julio
ETIQUETADE DE MARCA Colorgraft | unicolor UNIDAD 100 35.000 e
PUNTC ROMA Texlor palorosa METRO 150CM X 174M | 2.102.500
CREMALLERA El Adorno palorosa UNIDAD 145 174.000
HILO Venus palorosa YARDA 435 391.500 | Septiembre
145 Octubre
HILAZA Venus palorosa YARDA 435 478.500 Noviembra
MARQUILLA DE SATIN Colorgraft unicolor UNIDAD 145 50.750 Diciembre
ETIQUETADE DE MARCA Colorgraft unicolor UNIDAD 145 50.750

Tabla #73 Plan de compra ficha técnica materiales e insumos por mes Vestido. Elaboracion

propia.

5.7 MICRO Y MACRO LOCALIZACION

MACRO LOCALIZACION

COLOMBIA

MICRO LOCALIZACION

BOGOTA

Tabla #77 Localizacion. Elaboracion propia.
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6. INFRAESTRUCTURA

En la siguiente tabla se mostrara detalladamente el registro de la maquinaria, equipos y

demas indumentaria de inversion fija para el disefio y la fabricacion.

MAQUINARIA-HERRAMIENTA-EQUIPOS UNID

VALOR
UNIDAD

VALOR
TOTAL

MAQUINA DE COSER PLANA INDUSTRIAL

v Marca: SINGER
v Con muebles.
v Puntada recta.

87




\  Sistema de lubricacién automatico.
\  Puntada ajustable.

v Motor de ¥ HP.

llustracion 26Mesa maquina plana industrial

$17299.000

$17299.000
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MAQUINA FILETEADORA INDUSTRIAL

Marca: Kansew

Modelo: KS 757

Con mueble

Maquinas Ajuste Semi

Largo de puntada de 5y 7 mm
Lubricacién automatica

Barra de aguja cubo grueso
Motor de 1/2 caballo, 3450 RPM
Hasta 5000 puntadas por minuto.
Electricidad: 110 V

$1.549.000

$1.549.000
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PLANCHA INDUSTRIAL

Marca: SilverStar
Galon para el agua
Manguera

base

Zapato de telon

A

llustracion 28Plancha industrial

Thoiv i meagy

=

P

Y

$259.700

$259.700
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MESA DE PLANCHAR

Superficie de planchado en malla metélica.
Super liviana.

Estructura metélica tipo “americana” plegable.
Riel metalico ajustable en multiples alturas.
Parrilla antideslizante con tapones de silicona.

Forro removible en tela.
Medidas: Altura graduable 37cm de ancho X1.15 1 $73.400 $73.400
de largo

2L 2L 2 2 2 2 2
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COMPUTADOR DE MESA

Marca: Lenovo

Modelo: All in One

Referencia: FOEW0054LD

Procesador: AMD R5 6C /6T, 2.3/4.0GHz, 3MB
L2/8MB L3

Sistema Operativo: Windows

Memoria RAM: 4 GB

Capacidad del disco duro: 1TB

Funcionalidades: Camara WEB Integrada
Pulgadas: 23.8 Pulgadas

Resolucién pantalla: FULL HD

Conectividad: BLUETOOTH, HDMI, SD, USB,
USB 2.0, WIFI

llustracion 30 Computador de mesa

$2.199.000

$2.199.000
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MESA DE CORTE

V' Medidas: 4,50 metros de largo y 1,80 metros de
ancho
V' Porta rollo de tela.

Accesorios, (Cuchilla, Afilador, llave, escobillas)

$700.000 [ $700.000
llustracion 31Mesa de corte

CORTADORA DE TELA CIRCULAR TEXTIL
V' Marca: Kingter rc70
V' Cortadora de tela 2.5 pulgadas
V' Corta hasta 13 capas de tela (dependiendo el

material) $252.600 | $252.600
N
N

Liviana y facil de usar
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llustracion 32 Cortadora industrial

GUANTES DE PROTECCION PARA CORTADAS

V' Seguridad Grado 5 Corte Prueba Stab

V' Fabricado en malla de acero inoxidable y metal de
titanio.

V' Cuenta con eslabones independientes.

V' Ajuste de 3er paso con boton metalico 1 $112.900 | $112.900

llustracion 33Guante de proteccion
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TIJERAS SASTRERIA

El mango de las tijeras con el moldeado fundido a
presion de la aleacion del Zinc
Acero Inoxidable

Hoja afilada para cortar
Medidas: 20 cm largo

2 2 =2 <2

llustracion 34Tijera sastre

$32.000

$64.000

SILLA ESCRITORIO ERGONOMICA

\ Marca: Asenti
\' Material: Malla y metal
v Medidas: Ancho 60 cm, Alto 94 cm

$189.900

$189.900
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Vv Resistencia: Carga maxima 120 kilogramos

llustracion 35 Silla ergonémica para escritorio

SILLA DEL ACOPLAMIENTO PARA COSER

Marca: Home Collection Office

Modelo: Avignon

Material: Tela y metal

Medidas: Largo 52 cm Ancho 41 cm Alto 80 cm
Carga maxima 80 kilogramos

$89.000

$179.800
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llustracion 36 Silla para maquina de coser
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CENTRO DE COMPUTO
\' Marca: Maderkit
\' Material del escritorio: madera aglomerada
v Medidas: Altura 86.6 cm, Ancho 120.9 cm,
profundidad 122.6 cm 1 $229.900 | $229.900
llustracion 37Escritorio
COSTO TOTAL $7.109.200

Tabla #78 infraestructura. Elaboracion propia.

MANTENIMIENTO ANUAL DE MAQUINARIA Y TECNOLOGIA

MAQUINARIA/TECNOLOGIA

CICLOS

Computadores

Mantenimiento anual
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Maquina Plana Mantenimiento cada 6 meses

Fileteadora Mantenimiento cada 6 meses
Cortadora Mantenimiento cada 6 meses
Plancha Mantenimiento cada 6 meses

Tabla #79 mantenimiento maquinas. Elaboracion propia.

7. DISENO ORGANIZACIONAL

7.1 FILOSOFIA INSTITUCIONAL

7.1.1 MISION

SER CURVY SER DE LUZ, Es una empresa dedicada al disefio, produccion y
comercializacion de ropa femenina para el tallaje grande en la ciudad de Bogota, que busca
a través del vestuario implementar el empoderamiento y el amor propio y de igual forma
atendiendo las necesidades de la moda ofreciéndole en cada coleccion atuendos Unicos,
divertidos, estéticos y de calidad.

7.1.2 VISION

Lograr ser lider nacional en la distribucion y comercializacion de prendas femeninas para
las

mujeres curvy y plus size y asi estar en continuo crecimiento, con presencia internacional,

que se distinga por proporcionar productos de calidad y disefios creativos innovadores y en

tendencia basdndose en las necesidades del usuario creando asi un canal de comunicacion y

fidelizacion con la marca.

7.2 POLITICA EMPRESARIAL
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Segiin el Instituto Colombiano de Normas Técnicas y Certificacion-ICONTEC, las
siguientes normas corresponden a la actividad comercial de la empresa. (INCOTEC, s.f.)

NTC-ISO 8559:1995 fabricacion de vestuario y estudios antropométricos.
Dimensiones corporales.

Define la ubicacion de las dimensiones corporales tomadas en estudios antropométricos
para la preparacion de patrones y soportes para vestuario, y especifica el procedimiento
estandar para la medicion corporal.

ICS: 61.020 Confecciones Fabricacion de vestuario y estudios antropométricos.
Dimensiones corporales.

NTC 5484:2007: Medidas corporales para el tallaje de prendas. Tabla estandar de
medidas corporales para mujeres con figura tipo extra, de la talla 14w a la 32w
Contiene tablas que incluye las medidas corporales de mujeres adultas con figura tipo

“extra”, de la talla 14w a la 32w. Aunque estas son medidas corporales, se pueden utilizar
como linea base para el disefio de ropa para figuras femeninas en este rango.

NTC 2399:2014 textiles y confecciones. Ropa interior femenina de tejido de punto

NTC 2398:1988 Textiles y confecciones. Ropa interior femenina de tejido plano.

ISO 9001: Requisitos para el sistema de gestion de calidad

Exige incluir una politica en el Manual de Gestion de Calidad (o Manual de Gestion
Integrado) de la organizacion que contemple los siguientes aspectos:

-Compromiso de cumplir los requisitos legales y del sist. de gestion de calidad y los
compromisos fijados por la organizacion.
-Mejora continua de la eficacia del Sistema de Gestion de Calidad.

GTC 230:2012 Guia para las buenas practicas en la confeccion de prendas de vestir
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Orientacion respecto a los pasos que se deben tener en cuenta en los procesos de
confeccion, proporcionando la informacién y las recomendaciones necesarias, con los
criterios de calidad requeridos por el cliente

ISO 14001: Requisitos para sistemas de gestion ambiental

La norma ISO 14001 exige definir una politica ambiental en el Manual de Gestion
Ambiental (o Integrado) que contemple lo siguiente:

V' Compromiso a cumplir los requisitos legales y suscritos.
V' Mejora continua.
' Prevencion de la contaminacion.

ISO 45001 (antes OHSAS 18001): Requisitos para sistemas de gestion de la seguridad
y salud en el trabajo

El estandar ISO 45001 (en versiones anteriores llamado OHSAS 18001) exige los
siguientes puntos a la hora de crear una politica de SST:

V' Compromiso a cumplir los requisitos legales.
V' Compromiso a prevenir los riesgos laborales (PRL) y de la salud.
V' Mejora continua.

POLITICAS EMPRESARIALES

V' Cumplir con toda la legislacién vigente en cada momento.

V' Apostar por la mejora continua de sus productos y servicios estableciendo,
corrigiendo sus desviaciones utilizando como marco de referencia la mision y el
proyecto empresarial.

' Prevenir y minimizar la contaminacion y los residuos que pueda generar por el
desarrollo de sus actividades, proporcionando formacion y medios a los
empleados para que colaboren activamente en esta causa.

V' Cumplimiento de todas las normas legales vigentes en el pais sobre Prevencién
de Riesgos Laborales.
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V' Proteccién y mantenimiento del mayor nivel de bienestar fisico y mental de
todos los trabajadores, a través de actividades de promocioén y prevencion,
buscando minimizar los accidentes de trabajo y enfermedades profesionales.

\ Disefiar y mantener las instalaciones, y establecer procesos operacionales en

forma tal que se salvaguarde las personas, la propiedad y el medio ambiente.

Mantenimiento preventivo de maquinaria.

Definicion de sueldo e incentivos justos y acordaos por la ley colombiana.

Confidencialidad en aspectos de disefio y produccion de prendas.

2 =2 =2

7.3 VALORES CORPORATIVOS

V' Comodidad: Un ambiente en donde el odio se queda en la caneca de la basura, esto
es una comunidad de unién y apoyo entre todos

\  Expresiva: La talla es s6lo un namero, se libre de usar lo que te gusta, no existen
los limites

v Amor Propio: Acéptate tal y como eres, saca esa luz interior que tienes,
empecemos a amarnos a nosotros mismo y todo lo demas ira llegando

V' Respeto: Cuando las personas son respetadas se sienten aceptadas y motivadas por
seguir con sus trabajos y  desarrollando sus capacidades personales y laborales.

V' Inclusién: ofrecer trabajo de forma activa a cualquiera persona, dejando atrés la
discriminacion, e intentando que las vidas de estos trabajadores se normalicen en
todos los ambitos.

v Empatia: Poseer y emplear la inteligencia emocional y que tiene la habilidad de
escuchar y entender de verdad a sus publicos, poniéndose en su lugar en todo
momentoy compartiendo con ellos sus necesidades, aspiraciones e intereses.

7.4 ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL
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Tabla #80 estructura organizacional. Elaboracion propia.

7.4.1 CARGOS, PERFILES Y FUNCIONES

Contador Publico integro
en valores éticos,
profundos vy
conocimientos  en

ciencia y el derecho
contable, lider, creativo,

prospectivo,

interdisciplinario,
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conocedor del entorno
realidad nacional, con u
alto espiritu gerencial,

n sentido critico que 1

permita resolve
problemas y preparar la
informacion para la toma

e decisiones, co
experiencia minima de
afnos.




v Confeccién:

\ Patronaje
















competencia en el ambito del
marketing digital.

Tabla #81 perfil laboral y cargos. Elaboracion propia.

8. FORMALIZACION DE LA EMPRESA

Con el fin de fundar y operar SER CURVY SER DE LUZ como empresa dedicada al
disefio, fabricacién y comercializacion de prendas de vestir en la linea femenina talla
grande, es imprescindible y obligatorio conocer, seguir y emplear todos los aspectos legales
que se deben establecer, para certificar que la empresa se encuentra dentro de los
parametros establecidos por los organismos de control nacionales.

8.1 CONSTITUCION DE LA EMPRESA Y ASPECTOS LEGALES

La marca SER CURVY SER DE LUZ se constituird como persona natural régimen
simplificado a nombre de Julieth Tattiana Rojas Herrefio unica socia.

Persona natural comerciante es aquella que ejerce esta actividad de manera habitual y
profesional a titulo personal. Asume a titulo personal todos los derechos y obligaciones de
la actividad comercial que ejerce. (Persona natural, s.f.)

El articulo 25 del Cddigo de Comercio define el concepto de empresa, como toda actividad
econodmica organizada para la produccion, transformacion, circulacion, administracién o
custodia de bienes, o para la prestacion de servicios. La ley permite que una persona natural
sea una empresa, o a través de la constitucion de un modelo societario como persona
juridica.

Documentos necesarios para registrarse como persona natural ante la Camara de Comercio
de Bogota:
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Original del documento de identidad.

Formulario del Registro Unico Tributario (RUT).

Formulario Registro Unico Empresarial y Social (RUES).

Caratula unica empresarial y anexos, segtin corresponda (Persona Natural)
Descargue el formulario adicional de registro con otras entidades.

Régimen Simplificado

Es una modalidad de tributacion creada especialmente para un determinado tipo de
contribuyentes (categorizados como “pequefios comerciantes”), que entrega ciertos
beneficios y facilidades a la hora de pagar los impuestos.

Obligaciones del Régimen Simplificado

' Inscribirse como responsables del régimen simplificado en el registro unico
tributario, RUT.

V' Llevar el libro fiscal de registro de operaciones diarias.

V' Cumplir con los sistemas técnicos de control que determine el gobierno nacional.

V' Inscribirse en la camara de comercio o registro mercantil.

V' Actualizar el Registro de Informacion Tributaria (RIT) con las novedades, cese de
actividades, etc. dentro de los dos meses siguientes al hecho.

V' Declarar y pagar el Impuestos de ICA, anualmente.

V' Llevar un sistema de contabilidad simplificada o el libro fiscal de registro de
operaciones diarias, que es un registro donde se anota el valor de las operaciones
diarias y al final del periodo totaliza el valor pagado por adquisicion de bienes y
servicios, asi como los ingresos que obtuvo en desarrollo de su actividad.

' Conservar informacion y pruebas, por lo menos cinco afos.

8.2 CODIGO CIIU

Segin la base de datos de la camara de comercio de Bogota, el codigo CIIU
correspondiente a la empresa SER CURVY SER DE LUZ es:

111



\/

1410 confeccion de prendas de vestir, excepto prendas de piel

La confeccion de prendas de vestir. Los materiales pueden ser de todo tipo (excepto pieles)
como telas, telas no tejidas, telas plastificadas, tejidos elasticos, encajes, cuero natural o
artificial, materiales trenzables, entre otros. Estos materiales pueden estar bafiados,
impregnados o encauchados. En principio, el material se corta en piezas que luego se
empalman mediante costura. (Codigo CIIU, s.f.)

2 =2 2

<2 =2

< =2
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Se incluyen tanto las labores ordinarias de produccion, como aquellas realizadas por
contrata.

La confeccion de prendas de vestir sobre medidas y/o en serie.

La confeccion de ropa de trabajo.

La confeccion de otras prendas de vestir y articulos en tejido de punto y ganchillo,
cuando son fabricados con telas o hilados, de telas no tejidas, entre otros, para
mujeres hombres y nifios: abrigos, trajes, conjuntos, chaquetas, pantalones, faldas,
entre otros.

La confeccion de ropa de bebé.

Las sudaderas, vestidos de bafio, trajes para practicar deporte, trajes para esquiar,
entre otros

La fabricacion de sombreros y gorros, incluso de piel.

La confeccion de otros accesorios de vestir, guantes, cinturones, chales, corbatas,
corbatines, redecillas para el cabello, articulos de tocador de peleteria (cuero), entre
otros.

La confeccion de chalecos antibalas especiales para dama y para caballero.

La confeccion de tapabocas; fajas y corsés no ortésicos.

La fabricacion de calzado de material textil sin aplicacion de suelas.

La confeccion de partes de los productos mencionados.

La fabricacion de prendas de vestir adornadas con piel.

8.3 SECTOR DE ACTIVIDAD COMERCIAL

Sector terciario: Se denomina al eslabon de la cadena econdmica que, a diferencia de los
dos anteriores sectores econdmicos, no se dedica a la extraccion de materia prima ni a su
transformacion en bienes de consumo, sino a la satisfaccion de necesidades operativas y
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comerciales o de cualquier otra naturaleza que requieran tanto los consumidores finales
como otras empresas e industrias.

Es asi que la marca SER CURVY SER DE LUZ se dedica a la produccion,
comercializacion y disefio de prendas de vestir en la linea infantil.

8.4 FORMULARIOS
1. RUT ANTE LA DIAN
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D I N Formulario del Registro Unico Tributario
POR UNA COLOMBIA MAS HONESTA
2. Concepto Actualizacion
4. Nimero de formulario 14720425574
(415)7707212483984(8020) 000001472042557 4
5. Numero de Identificacion Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direccion seccional 14, Buzén electronico
1 0142757 9 6| 6 |meuestosdeBogota 3.2
IDENTIFICACION
24_ Tipo de contribuyente 25. Tipo de documento 26. Numero de |dentificacion 27. Fecha expedicion
Persona natural o sucesion iliquida 2 |Cédula de Ciudadania 13 1014275796 20140407
Lugar de expedicion 28. Pais 29. Departamento 30, Ciudad/vunicipio
COLOMBIA 1 6 9 |BogotaD.C. 11 Bogota, D.C. 001
31. Primer apellido 32. Segundo apellido 33. Primer nombre 34-Ofros nombres
ROJAS HERRENO JULIETH ‘TATTIANA
35. Razon social
36. Nombre comercial ! 377 Sigia
I
UBICACIGN
38. Pais 39. Departamento 40. Ciudad/Municipio
COLOMBIA 1 6 9 |BogotaD.C. 1 1 |Bogota, D.C. 001
41. Direccion principal
CR75BIS68 30AP 201
42_Correo electrénico tattiana2896 @gmail.com
43. Cadigo postal 44. Teléfopo1 32142429 0 2|45 Teléfono2
CLASIFICACION
Actividad ecendiriica Ocupacién
Actividad principal Adtividad secundaria Otras actividades 52 Numero
46. Codigo 47. Fecha inicio actividad 48, Codigo 49 /Fechainicis actividad 50. Codigo 1 2 51. Cédigo establecimientos
[1410][20170427[|[82099]20 A 7,0¥27| \ | | | | | |
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3. FORMULARIO ADICIONAL DE REGISTRO

CDCmara FORMULARIO DEL REGISTRO UNICO
CDO de Comercio EMPRESARIAL Y SOCIAL RUES

de Bogota HOJA 2

Diligencie a maquina o letra imprenta los datos. No se admi hones ni En los términos del articulo 166 del Decreto 019 de 2012 e
y 33 del Ci

Comercio, la Camara de Comercic podra solicitar informacién adicional. Autorizo el uso y diy ién da toda la inf ida en este
formulario y sus anexos, para los fines propios de los registros piblicos y su publicidad.

Sdig reio, cualquier én de | én rep debe ser En los términos del articulo 36 del Cédigo de Cddigo Camara y Fecha Radicacién

INFORMACION FINANCIERA

En los términos de la Ley, debe tomarse del balance de apertura o de los Estados Financieros con corte a 31 de diciembre del afio anterior. Expresar las cifras en pesos colombianos. Datos sin decimales.

ESTADO DE SITUACION FINANCIERA ESTADO DE RESULTADOS

Activo Corriente $_ PpasivoCorriente ¢ | Ingresos Actividad Ordinaria $

Activo No corriente $ Pasivo No Corriente $ Otros Ingresos $

Activo Total $ Pasivo Total $ Costos de Ventas $

Patrimonio Neto $ Gastos operacionales $

Pasivo + Patrimonio $_ | OtrosGastos $

Balance Social (*) $ Gastos por Impuestos $

{*) Solamente si es Entidad sin Anima de Lucro Utilidad / Pérdida Operacional $

Resultado del Periodo $

(Revisar las instrucciones del formulario RUES) GRUPQ NIIF I:l

1. NACIONAL 1.1. PUBLICO % 1.2, PRIVADO %

COMPOSICION DEL CAPITAL EN CASO DE PERSONAS JURIDICAS 2. EXTRANJERO 2.1. PUBLICO % 2.2. PRIVADO %

INDIQUE EL PORCENTAJE DE PARTICIPACION DE LAS MUJERES EN EL CAPITAL SOCIAL Yo

SI ES UNA EMPRESA ASOCIATIVA DE TRABAJO

APORTES LABORALES APORTES ACTIVOS APORTES LABORALES ADICIONALES APORTES EN DINERO TOTAL APORTES

S %k § 0 % S % §__ % [ M

REFERENCIAS - ENTIDADES DE CREDITO REFERENCIAS COMERCIALES

1. NOMBRE TELEFONO 1. NOMBRE TELEFONO

2. NOMBRE TELEFONO 2. NOMBRE TELEFONO

ESTADO ACTUAL DE LA PERSONA JURIDICA

CODIGO DEL ESTADO DE LA PERSONA JURIDICA | 9&’}.&’0 NUMERO DE EMPLEADOS
(Revisar las instrucciones del formulario RUES) ¢ e (Obligatorio personas naturales y juridicas) D I:‘ E:} D I:‘

NUMERO TOTAL DE MUJERES QUE OCUPAN CARGOS DIRECTIVOS
(Obligatorio Unicamente para personas juridicas)

NUMERQ DE EMPLEADAS MUJERES
D D [l D D {Obligatorio personas naturales y juridicas) D D E:] D D

TIENE ESTABLECIMIENTOS, AGENCIAS O SUCURSALES: st[] mo[T] cubwtos[ ] | TIENELAENTIDAD IMPLEMENTADD st [] MO ]
UN PROCESO DE INNOVACION

EMPRESA FAMILIAR (Informar solo para fines estadisticos) st no[ ] PORCENTAJE DE EMPLEADOS TEMPORALES (%) [:l

DETALLE DE LOS BIENES RAICES QUE POSEA

(En del articulo 32 del Cédigo de Comercio)

MATRICULA INMOBILIARIA MATRICULA INMOBILIARIA

DIRECCION DIRECCION

BARRIO BARRIO

MUNICIPIC MUNICIPIO

DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO

PAlS Pais

10

LEY 1780 DE 2016

DECLARO BAJC LA GRAVEDAD DE JURAMENTO QUE CUMPLO CON LOS REQUISITOS ESTABLE- | SOLO EN CASO DE 1RA RENOVACION Y HABIENDOSE ACOGIDO A LOS BENEFICIOS DE LA LEY 1780 DE 2016 AL
CIDOS EN LA LEY 1780 DE 2016 PARA ACCEDER A LOS BENEFICIOS DEL ARTICULO 3. MOMENTO DE LA MATRICULA

MANIFIESTO BAJO LA GRAVEDAD DE JURAMENTO QUE MANTENGO EL CUMPLIMIENTO DE LOS REQUISITOS ESTABLECI-
DOS EN EL ARTICULO 2.2.2 41.5.2 DEL DECRETO 1074 DE 2015, REGLAMENTARIO DE LA LEY 1780 DE 2016

CUMPLO NO CUMPLO
s [ v [ ] ]

11

PROTECCION SOCIAL

¢ES APORTANTE AL SISTEMA DE SEGURIDAD Y PROTECCION SOCIAL? s [] no [ ]

TIPO DE APORTANTE: APORTANTE CON 200 CUENTA CON MENOS 200 APORTANTE BENEFICIARIO DEL APORTANTE
(Marque con una X la casilla que corresponda) | O MAS COTIZANTES DE COTIZANTES I:l ARTICULO 5 DE LA LEY 1429 DE 2010 INDEPENDIENTE

Nombre de la Persona Natural o Representante Legal de la Persena Juridica FIRMA

El suscrito declara bajo la gravedad del juramento que la informacicn reportada en este formulario y la documentacién anexa al mismo, es confiable, veraz, completa, exacta. Espacio para uso exclusivo de la

Camara de Comercio
Firma y Sello de la Camara de Comercio

Documento de i 5n Na. cc l:‘ CE D nl:] PASAPORTE E] PAiS|

Cualquier falsedad en que se incurra podra ser sancionada de acuerdo con la Ley (articulo 38 del Cédigo de Comercio y normas concordantes y complementarias)

WD 0 CERAMEREARE FORNUE EIMFRESOS 54 a0,
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CDGémara FORMULARIO DEL REGISTRO UNICO

de Comercio EMPRESARIAL Y SOCIAL RUES

co de Bogota REGISTRO UNICO DE PROPONENTES
ANEXO 2 HOJA 1

Diligencie a maquina o letra imprenta los datos. Ho se admiten tachones ni enmendaduras. En los términos del articulo 166 del | Para usc exclusive de la Camara de Comearcio
Decreto 019 de 2012 y 33 del Codigo de Comercio, cualquier modificacion de la informacion reportada debe ser actualizada. En los Cédigo Camara y Fecha Radicacién

términos del articulo 36 del Codigo de Comercio, la Camara de Comercio podra solicitar informacion adicional. Autorizo el uso y
divulgacién de toda la informacion contenida en este formulario y sus anexos, para los fines propios de los registros publicos ¥ su

publicidad.
INSCRIPCION | | RENOVACION | | ACTUALIZACION | | ACTUALIZACIGN POR TRASLADO DE DOMICILIO | |
nroeeerronente [ | [ [ T [ [ T T[] ev[]

TAMANO DE LA EMPRESA

Marque con una (X) el tamafio empresarial, anexando certificado expedido por la persona natural proponente o su contador, o por el representante legal del
1 proponente y el revisor fiscal, si estd obligada a tenerlo, o el auditor o contador.

GRAN EMPRESA || MEDIANA EMPRESA || PEQUENA EMPRESA || MICROEMPRESA | |

2 CAPACIDAD FINANCIERA

La informacion financiera se debe expresar en pesos, utilice punto para miles y coma para decimales. Indique la fecha de corte de la informacion, teniendo en cuenta
que los estados financieros deben corresponder al cierre fiscal (31 de diciembre del afio inmediatamente anterior); si no tiene antigiiedad suficiente para tener estados
financieros al cierre, debe inscribirse con estados financieros de corte trimestral o de apertura. Las sucursales de sociedad extranjera deben presentar para registro la
informacion contable y financiera de su casa matriz.

21 afo| ][ ][ ][] mes[ | | oia[ | |

2.2 INDICE DE LIQUIDEZ _  ACTIVO CORRIENTE

PASIVO CORRIENTE " (Indique la cfra con 2 decimales sin aproximaciones)

PASIVO TOTAL
ACTIVO TOTAL (Indigue |z cifra con 2 decimales sin aproximaciones)

2.3| INDICE DE ENDEUDAMIENTO =

RAZON DE COBERTURA _  UTILIDAD G PERDIDA OPERACIONAL _ § B
DE INTERESES - GASTOS DE INTERESES * - 4 " (Induque la cifra con 2 decimales sin aprodmaciones)

* De acuerdo con los cambios introducidos por las
NIIF  (Normas Internacionales de Informacion
Financiera), el indicador de razén de cobertura de
intereses, se debe calcular, para cada grupo, de
acuerdo con el concepto del Cansejo Técnico de la
Contaduria Piblica No. 2017 - 261 del 21 de Marzo
de 2017

3 CAPACIDAD ORGANIZACIONAL

2.4

RENTABILIDAD DEL PATRIMONIQ - -~JLIDAD 6 PERDIDA OPERACIONAL

PATRIMONIO (Indique la afra con 2 decimales sin apreximaciones)

3

-

RENTABILIDAD DEL ACTIVO _ UTILIDAD & PERDIDA OPERACIONAL _

ACTIVO TOTAL (Indique la ofra con 2 decimales sin aproximaciones)

3

¥

El suscrito declara bajo la gravedad del juramento que la informacian reportada en este formulario y la documentacion Espacio para uso exclusivo de la Cdmara de Comercio.
anexa al mismo, es confiable,veraz, completa, exacta y se encuentran firmados por cada una de las personas de las cuales
pertenecen las firmas.

Nombre de proponente persona natural o representante legal de la persona juridica FIRMA

Documento de identificacién No. cc D CE |:| PASAPORTE I:l

Cualouier faisedad en que se incurra podra ser sancionada de acuerdo con la Ley (articulo 36 del Cédiga de Comercio y iormas concordantes y complementarias)
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4. LOCALIZACION DE USUARIOS

':m L | WERSIOH: CODAGD: FECHA
ﬁ cmi ¥ L8-F-11D 1440018 |

Localizacidn de usuarios

Dabed dil Matriculada

MHasling & raktn soceal
Mo e kainiouks o inson poiin:

Tebsfonn de comtacio: |

Ciorren de contscio:

Mambes da la percns sncasgade dal rme |

Cargu

Tuiwkonn cie mntacin: |

Coitin din ooiilaia

i {mparests (@ vers:kisd de sadcs dstos nara poder iedonmer & casn o i svesdos’ devalvahin

Para uso exclusiva de la Chmara de Comarcic de Bogotd

Fecha de |n geshén:
Hombre de quisn sealra b gestion

Madic i exsrlacts: Cema  [reskns

Fiessullates cht b it
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9. RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL

SER CURVY SER DE LUZ es una empresa que dentro de su filosofia empresarial y a
partir de procesos de responsabilidad social y corporativa, brinda la posibilidad de crear un
taller de confeccion en el cual se brinde la oportunidad de dar un trabajo digno a personas
que por diversas circunstancias no han podido trabajar o cuentan con dificultades para
poder laborar; a través de la unidon con universidades y/o alcaldias locales para realizar
capacitaciones a la poblacién, en la cual puedan capacitar en temas operativos y de
confeccidn; y asi mismo poder mejorar la calidad de vida de esta poblacion.

SER CURVY SER DE LUZ tiene presente el impacto ambiental que ha tenido la moda en
los ultimos afios, como empresa nos unimos al concepto de RESIDUO 0 que busca reducir
la produccioén de residuos, reciclar y revalorizar la mayor cantidad posible de materiales, asi
como promover la fabricacion de producto de larga vida util y logra impactar de forma
positiva con el medio ambiente.

Elaboracion de morderia base en materiales de alta duracion

Aprovechar todos los residuos sobrantes de papel reutilizandolos en la elaboracion

de papel reciclable, el cual se convertira en tarjetas y/o etiquetas de embalaje de

nuestros productos.

V' Realizacién de empaques haciendo uso de sobrantes de tela unidos por pashword.
Esto lo realizaremos tanto de sobrantes textiles de nuestros productos como de la
adquisicion de prendas donadas para aprovechar al maximo el textil.

V' Elaboracién de prendas especiales de edicion limitada, las cuales estaran realizadas
100% de textiles reciclados.

V' Reciclar todos los plasticos de un solo uso por medio de la iniciativa de “Botellas de

2 =2

amor”’.

SER CURVY SER DE LUZ queremos aportar nuestro grano de amor y empatia para poder
brindarselo a personas que estén pasando por una dificultad en su salud, por medio de la
creacion de prendas de edicion limitada con la cual podamos reunir fondos y brindar
talleres para ayudar a fundaciones de familiares y pacientes de Cancer y enfermedades
autoinmunes.
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10. ANEXOS

10.1 BRIEF

1. Descripcion de la Empresa

La marca SER CURVY SER DE LUZ se encuentra enfocada en el disefio, creacion y
comercializaciéon de prendas de vestir para un publico femenino de tallas grandes que
cuenten con un estandar de calidad alto e innovacion en productos a través de materiales y
texturas. Pensado en una mujer alegre, seductora, espontanea, que demuestra todo el sabor
de sus raices, la cual disfruta de experimentaren su vestuario con texturas, colores,
materiales y prendas las cuales le resalten su silueta, pero a la vez tengan un detalle de
volumen a quienes les gusta sentirse seguras de si mismas, aventureras, que les gusta que
cada aspecto de ella esté ligado con su personalidad

2. Mision

SER CURVY SER DE LUZ es una empresa dedicada al disefio, produccion y
comercializacion de ropa para mujeres curvy y tallas grandes en la ciudad de Bogota, que
busca a través del vestuario empoderar y brindar a este mercado.

3. Vision

Lograr ser lider nacional en la distribucion y comercializacion de prendas femeninas para
las

mujeres curvy y plus size y asi estar en continuo crecimiento, con presencia internacional,

que se distinga por proporcionar productos de calidad y disefios creativos innovadores y en

tendencia basandose en las necesidades del usuario creando asi un canal de comunicacion y

fidelizacion con la marca.

4. Productos y Servicios de la Empresa
' Asesoria personalizada

v linea Femenina:

V' Casual

V' Formal
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Kaki wear
Sport wear
Active wear
Street wear
Gala

2. 2 2 =2 2

5. Mercado y publico objetivo.

Mujeres, nivel socioecondmico medio alto, son de un perfil neo
contemporaneo-vanguardista, las cuales estan en proceso de exploracidon y aceptacion de
sus curvas, se destaca por ser una mujer alegre, empoderada, extrovertida, sofiadora, libre,
las redes sociales son su mayor fuente de informacion, de expresion y estar actualizado en
todo relacionado con sus gustos. Gusta de la musica explora diversos géneros y que la
musica que escucha la ayude a sentirse empoderada y vaya con su estado de animo, disfruta
de hacer actividades que logren sacarla de su zona de confort y en su ropa le gusta que cada
una de sus piezas de ropas se adapten a su personalidad. jugar con las siluetas que mejor se
adaptan a su tipo de cuerpo

6. Identificacion de la competencia

Ktache
Elena plus size

Gorditas modernas
Attika

~

Atributos que se quieren resaltar de la empresa.

Asesoria personalizada
variedad de tallas
Reencuentro

Sin Limites

2. 2 2 =2 2

Cubrir las necesidades

8. Beneficios que deberan ser percibidos por el cliente.
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Adquirir prendas elaboradas en nuestro pais con excelente calidad Gran disponibilidad que
se adapta a sus gustos y necesidades Variedad de tallas en cada uno de nuest5rso productos

9.

10.

Valores que se quieren transmitir.

Comodidad: Un ambiente en donde el odio se queda en la caneca de la basura, esto
es una comunidad de unién y apoyo entre todos

Expresiva: La talla es s6lo un numero, se libre de usar lo que te gusta, no existen
los limites

Amor Propio: Acéptate tal y como eres, saca esa luz interior que tienes,
empecemos a amarnos a nosotros mismo y todo lo demas ira llegando

Respeto: Cuando las personas son respetadas se sienten aceptadas y motivadas por
seguir con sus trabajos y desarrollando sus capacidades personales y laborales

Inclusion: ofrecer trabajo de forma activa a cualquier persona, dejando atras la
discriminacion, e intentando que las vidas de estos trabajadores se normalicen en
todos los ambitos.

Empatia: Poseer y emplear la inteligencia emocional y que tiene la habilidad de
escuchar y entender de verdad a sus publicos, poniéndose en su lugar en todo
momento y compartiendo con ellos sus necesidades, aspiraciones e intereses.

.Cual es el valor agregado de la organizacion y de los servicios que presta,
frente a su competencia?

El uso de texturas y sublimacion Prendas que se adaptan y cubren las necesidades del

usuario y su tipo de cuerpo Las prendas tendran una etiqueta adicional la cual llevara

impreso informacidon sobre como combinar la pieza de ropa segin dependiendo del tipo de
cuerpo Innovacion y creacion en proceso de manufacturacion y disefio para lograr la
fidelizacion del usuario.

11.

.Como quieren verse a si mismos?
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Marca con un concepto vanguardista, alegre llena de color que brinde al usuario la
sensacion de estar entre amigas seguras de si mismas. Con estandares de calidad altos, que
evoca un estado de tranquilidad y emocional a la usuaria sin olvidar que el objetivo es
vestir al mayor numero de clientas posible a precios asequible. Como una marca lider en la
industria colombiana del mercado, generadora de empleo directos e indirectos, en un futuro
manejar un tallaje mas amplio y afiadirlo a la moda masculina; cumpliendo asi con nuestro
proposito de ser incluyente.

12. ;Como quieren ser recordados?

Como una marca que mas de ser proveedores de ropa, ser una comunidad en la cual
nuestros usuarios puedan compartir sus vivencias y actividades; uniéndonos a la nueva
vision del mundo que tenemos actualmente resaltando la diversidad y rompiendo los
estereotipos que resultan obsoletos actualmente. Creando conciencia del consumo de
productos elaborados en nuestro pais

13. ;Quiere ver enfatizada en el disefio alguna caracteristica grafica en particular?

Figuras organicas
Colores hiperllamativos
Combinacion de texturas
Mezcla de estampados

2 2 2 =2 2

Graficos intensos y llamativos

14. ;Hay alguna imagen o concepto que NO quiere ver incluida en la marca?

La marca no acepta ningun concepto que esté relacionado hacia cualquier tipo de
discriminacion (orientacion sexual, culturales, raza, creencias religiosas, socioeconomicas
...) -Opiniones y/o actos que inciten al odio y la violencia hacia algun ser humano Maltrato
y explotacion animal Corrupcion Explotacion de recursos Explotacion laboral Apropiacion
cultural Apropiacion de ideas.

15. ;Tiene alguna identidad visual corporativa de referencia con la que se
identifique?

122



llustracion 38 Logo de la marca

16. ;Tiene algun color(es) que quisiera que identificara la marca?

\/

Turquesa: Representa una comunicacion abierta desde y entre el corazén y la
palabra hablada. el color del equilibrio, para las emociones, los pensamientos y el
habla. Autosuficiencia: tiene la capacidad de sintonizar con sus propias necesidades
y encontrar el camino al éxito.

Gris Claro: Los grises claros son de naturaleza femenina, no es negro ni blanco, es
la transicion entre dos no colores. Cuanto mas se acerca al plateado o al blanco, mas
iluminado y vivo se vuelve. El gris es tenue, tranquilo y reservado. No estimula,
energiza, rejuvenece

Violeta: un color mistico, poder, diversidad, inclusién, empatia, la bondad y el amor

a la humanidad abre canales intuitivos. Protege a los vulnerables y asiste a los
humanitarios. Es el color del alma evolucionada.
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\/

Rosa Fuerte: El rosa es un color positivo que inspira sentimientos calidos y
reconfortantes. El rosa da la sensacion de que todo ird bien o estard bien. Por eso
“La vida es color de rosa”. Es fuerte, es apasionado, juguetdn, sensual y amoroso.
Se irradia calidez, alegria y amor por la vida.

17. ;Cual es el nombre de marca que usted desea que identifique a la empresa?

SER CURVY SER LUZ

18. ;Tiene un lema o un eslogan? ;Le gustaria verlo incorporado con el logotipo?

NO

19. ;Hay algun estilo grafico que le guste? (Si es posible, por favor incluir las

direcciones

URL o nombres de las empresas.)

20. Sugerencias del cliente

21. ;Qué recursos se necesitan para llevar a cabo el proyecto?

2 2222 2 2 2 2 2 2

Computador con programas de disefio
Recursos econdmicos

Maquina plana

Fileteadora

Telas

Patronaje

Sublimadora

Canal de distribucion (Instagram, Facebook, App)
Empresa de envios

Recursos humanos

Recurso infraestructural
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10.2 PERFIL DE CLIENTE

El perfil que imaginamos para la consumidoras de Ser Curvy Ser de Luz es para una mujer
a la cual un nimero no la define en su edad y talla, estudiante o profesional de clase
media-alta su sueldo esta entre 2?3 salarios minimos auténoma, soltera o con pareja, mujer
que se empodera diariamente y ayuda a todas las personas de su alrededor a florecer, se
encuentra en constate aprendizaje y conexidén con su entorno, lectora por naturaleza
controversial antes temas sociales, mujer de un espiritu libre, le gusta viajar mas que
descansar aprender sobre culturas y arte, explora su sensualidad a través de su feminidad,
sensible con su entorno, atrevida y revolucionaria de pensamiento y disfruta exponerlo en
su indumentaria de vestuario.

llustracion 39Modbord perfil usuario
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10.3 MOVIMIENTO BODY POSITIVE

El body positive nacio en el 2007, como respuesta al body shamming, tendencia bajo la
cual se avergiienza a las mujeres cuyo fisico no cumple con los estdndares de belleza
tradicionales. Naturalmente, en la otra orilla estd el body positive, movimiento que
busqueda visualizar lo que se ha escondido por afios: la realidad del cuerpo.

Este movimiento que estd inundando al planeta de un realismo necesario, se trata de
visualizar lo que se ha escondido y querido tapar por décadas Celulitis, pecas, estrias,
cicatrices, acné y esos kilos que tendemos a esconder bajo la ropa. Y no satanizarlo masy
mas llaméandolo defectos, o con los diminutivos del asunto, para que la ofensa se disimule y
se tape el argumento que realmente importa: todos los cuerpos son buenos cuerpos. Aceptar
tu cuerpo es vital porque afecta en como te relacionas con quienes te rodean. “La
percepcion de nosotros mismos influye en nuestras relaciones amicales, sentimentales y
laborales. Si te sientes feliz con tu apariencia lo proyectaras. Esto tendrd un impacto
positivo en cada aspecto de tu vida.

jEmpodérate! Comprende que no estd estipulado un solo atractivo fisico: tus
particularidades te hacen tUnica. «Conforme lo entiendas y fortalezcas tu autoestima,
comenzards a comenzar proyectos y a acoger desafios. Te sentirdas en la magnitud de
hacerte cargo de tu vida. A capacidad que empieces a amarte. (Movimiento Body Positive,
2018).
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llustracion 40 Modbord Movimiento body positive

10.4 INSPIRACION COLECCION PRIMAVERA/VERANO 2021

Nuestra inspiracion es cada mujer en su forma unica de ser, en su esencia, belleza,
fortaleza, seguridad, libertad y en especial la forma en la que entre todas nos podemos
empoderar y brillar juntas; en cada coleccidn buscamos resaltar todos estos valores
mostrando mujeres a lo largo de la historia que han dejado huella y no inspiran con su
mensaje de empoderamiento.

Para la coleccidon primavera/verano 2021 decidimos inspirarnos en la diosa de la mitologia
griega Afrodita la diosa del amor, la belleza y la fertilidad; naci6 de la espuma del mar y
queriendo poner a prueba su poder creo algo igual de hermoso que ella, de su seno surgio
entonces una rosa blanca que utilizaria a partir de ese momento como adorno. Durante
mucho tiempo la diosa Venus estuvo presente en templos y santuarios de grandes ciudades
y estas imagenes fueron esencialmente exitosas dentro del arte Occidental convirtiéndose
en el tipo iconografico mas popular de la Historia del Arte.
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llustracion 41Interpretacion grafica cuadro El Nacimiento de Venus 1879
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llustracion 42 Imdgenes referentes adicionales de Afrodita-Venus

Paleta de color

llustracion 43 Paleta de color coleccion P/V 2021

10.5 MACROTENDENCIA
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EVASION VIRTUAL P/V 2021

Crear nuevas realidades mediante el disefio fisico con un prisma digital, donde el pasado,
presente y futuro colisionan en el disefio que se encuentra entre lo real y lo digital. El
mundo digital serd mas influyente en el disefio fisico y viceversa. Toma prestada diferentes
elementos de diferentes épocas brindando una sensacioén alegre y experimental. Colores
artificiales, formas exageradas, disefio y estampados distorsionados o intencionales, tejidos

transparentes, combinado con alta tecnologia, combinados con un nivel de sofisticacion.
(Ross, 2019)

S ya cipvadil (
llustracion 44 Modbord M V2021

acrotendencia P/

ELEMENTOS CLAVES

Vv Perfecto para la temporada de festivales

v Rayas llamativas
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Vv Juego de ilusiones opticas y los degradados para hacer una estética retro-futurista
novedosa
Centrarse en prendas de tejido (Bodies, leggins, minivestidos)

Romanticismo del futuro
Silueta estructurada

Estampados y pedreria
Combinacién de lineas duras y suave en siluetas
Estructura de capa

Toques de color vivos son claves

D

Combinacion de silueta futuristica con fotografia nostalgica

10.6 DISENOS TEXTILES
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10.7 ILUSTRACIONES
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llustracion 45Coleccion P/V 2021
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llustracion 46Coleccion P/V 2021

137



llustracion 47 Coleccion P/V 2021
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llustracidon 48 Coleccion P/V 2021
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10.8 MATERIALES Y PROCESOS

Cambray Piel de Durazno Satin lycrado

Rib algodén Seda poliéster Punto romoa

Cremallera separable Cremallera metalica Broche metalico
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Tabla #81 Insumos para la confeccion. Elaboracion propia.

10.9 PROCESOS
10.10 MANUAL CORPORATIVO
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10.11
10.12 MEDIOS DE PROMOCION Y COMUNICACION
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