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CIELO CARIBE ES UNA MARCA DE
TRAJES DE BANO QUE BUSCA OFRECER
EN EL MERCADO PRODUCTOS CON
INNOVACION TEXTIL Y PRODUCTOS DE
DISENO A BAJO COSTO. BUSCANDO ASI,
LLEGAR A LAS MUJERES CLASE MEDIA
EN COLOMBIA.




MISION

Z“Somos una empresa que ofrece una amplia gama de productos de swimwear
/,,(‘y /x,para todas las mujeres, llevando al mercado disefio e innovacion a precios ase-
// / 7 - quibles para la clase media colombiana, buscando proporcionar productos
ad inclusivos, innovadores de disefio y manofactura colombiana.”

VISION

‘““ Ser la marca de trajes de bafio con mayor recordacién por las mujeres co-
lombianas, escogida por ofrecer productos 100% colombianos con inclusion,
, Z diversificacion de producto, disefio, calidad y responsabilidad social.
~ Expandiéndose también en nuevos productos para la mujer colombiana.”










Valores

-Social -Apoyo a la mujer
-Alegre -Inclusivo

-Actualizada -Asequible
-Joven

-Protector




Esencia

La esencia de la marca es el la mujer y sus contras-
te, su belleza inspira a la marca, como el caribe
colombiano y sus atardeceres de verano.

MUJER - CARIBE - CONTRASTE




El logotipo esta formado por la construccion tipografica “CIELO L3
CARIBE” que busca generar recordacion a traves de la relacion del | 1l
nombre con los atardeceres de verano del caribe, asi mismo la tipo- - > »JM/ |
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CONCEPTO

CIELO CARIBE, nace como una propuesta que busca
innovar y hacer crecer el mercado de swimwear por
medio de producos que ofrezcan disefio e innovacion
textil a un costo tan bajo que podra ser adquirido por la
mayoria de las mujeres colombianas.




PRODUCTOS INCLUSIVOS
lodos los somatotipos corporales seran adoptados

en la marca,generando productos inclusivos sin
distinciones estas de tallas o siluetas

MODA SOSTENIBLE

Los textiles usados por la marca seran adquiridos
bajo las normas de sostenibilidad ambiental es
decir que la elaboracion de estos seran hechos

con la menor cantidad de agua bajo las normas.

Adicional los retales y sobrantes seran usados en

empaques y en nuevos productos..

TECNOLOGIA TEXTIL

La inclusion de nuevas tecnologias
textiles adaptando estas mismas al
sector del swimwear.
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RESPONSABILIDAD
SOCIAL

Todos los productos seran hechos por mujeres.
El 60% de estas mujeres seran mayores de 45
anos dando respuesta a gue el desempleoc es

un 70 %mas alto en las mujeres.
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DEMOCRATIZAR DISENO

Cielo caribe es una marca pensada desde la
democratizacion de disefio en Colombia

buscando ofrecer productos para todas las clases
sociales.




ESTUDIO DEL
MERCADO
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o /-En América Latina Y 4 En Colombia movié
~ a, genero - USS541 millones
US$1.372 millones |

~% A nivel mundial
el sector movid

US$ 19.665 " yseesperaen 2021 L E tELT\Ecr)eczr(e)li]ﬂ_wzingﬁﬁo
millones incrementar a
_______________ ' US$1.516 millones _d_e_]_6_,§3_0/_0______
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espera vender Tasa ?e Ctrecggﬁng%1 : anual entre 2011-2016
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——————————————— Crecimiento de principales marcas Crecimiento de prInCIpales marcas
Entre 2011-2016 Wit o
tuvo un crecimiento afisd Leonisa
de 22,8% Hope OndadeMar
Tasa de crecimiento 2ell ! Touché

anual entre 2011-2016

de 4,2% Maaji

Crecimiento de principales marcas

"Presenciaenmdsde - 40% de su facturacion -Creada en 2003,

. it 54 paises proviene de mercados presencia en mas
Victoria's Secret “EE L) represeiita externos A de 50 palses
. 50% de los ingresas - Cada ario producen *En Colombia se
Calzedonia * Mas de 90% de aproximadamente generan 60% de
ingresos se hace en 500000 Unlaages los ingresos
SonedD mercado extranjero * Produccién aumenta yen EEUU. 12%
P 10% en el colombiano 5352{?0 entre 20%

Fuente: Euromonitor/ Sondeo LR & Gréafico: LR/ AT
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- Mejor momento a nivel
internacional

- Bajos aranceles 'y
demanda internacional



COMPETENCIA
NOMBRE IMAGEN CORPORATIVA PRODUCTO PRECIO TIPO DE VENTA
4@;\‘\?«\
7NN
(€78 27.2\6)
DialC Ay N
PielCanela
Piel canela Bikini estampado $110.000 pag web,Catalogo virtual,3 puntos fisicos Trajes de bafio mujer
’\, ’
Maijji Bikini estampado $210.000 Pag web,Shop instagram,multimarcas TM,puntos fisicos | Beachwear mujer, Hombre y nifios
OndadeMar
Onda de mar $250.000 Pag web, puntos fisicos ,multimarcas Beachwear mujer, Hombre y nifios
Tania
Tania $130.000 Pag web, puntos fisicos,catalogo Trajes de bario,Deportivo,ropa interior
y
Leonisa Bikini estampado $130.000 Pag web ,catalogos,puntos fisicos Trajes de bafio,ropa interior,fajas
Lili*Pink
Lili pink Bikini estampado $44.900 Pag web ,puntos fisicos Ropa interior,trajes de bafio
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Encuesta U S
-En el mercado no se encuentra actualmente una marca&\ \\(' -
que ofrezca disefo, producto colombiano,a bajo costo,, »;\T\pﬂ\
-El nivel de compra de este producto es bajo,las mujeres<| - \
encuestadas compran este producto de 1a 2 veces en el /”\ N
afo. N

-La marca que mas se compra es lili pink

-La marca aspiracional es leonisa

-El factor mas importante en la compra de trajes de N

R\

lombiano. S\‘ N y‘
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-El publico le da valor a la proteccién solar en su linea de >~ >0
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ESTRATEGIAS DE
MARCA




DEBILIDADES FORTALEZAS

-No estar posicionado a nivel nacional -Producto de calidad

-Adaptacion de nueva tecnologia textil en los
-No tener punto fisico productos
-Produccion 100% colombiana
-No tener distribucion en multi marcas - Marca con responsabilidad social y apoyo a
especializadas en el beachwear las mujeres colombianas.
-Marca de diseno colombiano
-No tener venta masiva de productos,para -Diseno y planeacion de productos a cargo de
bajar costos. profesionales en diseno.

OPORTUNIDADES
AMENAZAS

-Accesibilidad a la media nacional a los -Competencia con mas de un canal de
productos exclusivos de diseno distribucion y tipo de venta.
-Productos con disponibilidad en variedad de -Marcas de fast fashion incursionando en sus
tallas tiendas trajes de bano

-Linea de productos de innovacion textil -Producto con poca rotacion a nivel nacional.

-Los trajes de bano son el segundo producto
en el sector moda que mas se exporta.
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-A través del diseno de producto a bajo costo
se puede posicionar rapidamente a nivel
nacional.

-Se potenciara la venta por Internet,
tendencia acogida los ultimos anos que
crecera a traves de los atributos de la marca.

FA

-Por medio de campanas potenciar el tipo de
venta de la marca con atributos tales como
responsabilidad social y apoyo a mujeres
colombianas.

- Generar competencia a marcas de fast
fashion a través de campanas donde se resalte
la calidad de los productos de la marca CIELO

CARIBE.




PRODUCTO




- Ofrecer productos para todas las mujeres en Colombia, in- |
. <. % \‘\‘..

tegrando un producto para todo tipo de cuerpo. . )

\

- Ofrecer 3 lineas de producto (premium, masiva y base). I‘rﬁ,@g
tegrando la mayor parte de los estratos socioecondmicos. =~

- La coleccidn se lanzara dos veces al aflo (primera semana
de diciembre y Ultima semana de mayo), adicionalmente se
lanzara dos capsulas de productos (en abril y en octubre).

factor mas para la segmentacion de la compra del productg.
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JUsMNA VALENTINA RODRIGUEZ ESPINOSA - MOODBOARD MACROTENDENCIA
‘ u/{ |
iJ‘ | \




JUANA VALENTINA RODRIGUEZ ESPINOSA - MGDDBDARD INSPIRACION
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PRECIO
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- /QEI precio se elige a través de costos + utilidad y analisis a la
//\ P competencia

-Se realizara precios de lanzamiento 20 % mas bajos del
precio final exclusivamente en la venta directa conla
marca por medio de plataformas web y redes sociales

- los descuentos manejados por la marca seran a través de
compras en grupo ,es decir de “combos de amigas ”’ donde
7?' adquirir al tiempo mas de 4 productos estaran con el 10 %
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COMUNICACION




CIELO CARIBE

.. O

Pensada para lanzar nueva coleccién y al hacer
parte de nuevas multimarcas y espacios de venta
fisicos.

@ Publicidad previa de expectativa

@ Anuncios publicitarios en plataformas digitales

® |magen de la marca (Influencers)

Ny, s
Sig W g
—_ e -
T ok & T Pensada en el crecimiento y posicionamiento de la
ol iy Rl marca.
/, X
s N ® Pag WEB
/ / | \

- Pautas publicitarias (Instagram)
- Colaboraciones con marcas de

beachwear,disefadores y creadores de contenido.

En busqueda del éxito en el mercadoy
nacionalizacion del cliente.

® Testimonios de satisfaccion

@ Espacios de informacién en plataformas web de la

marca,donde se habla de atributos del producto e

importacia de este.




DISTRIBUCION




Los canales de distribucion seran intensivos

-Distribucién directa por medio de plataformas virtua- =
les tales como Instagram vy sitio web

-Distribucion por medio de multimarcas tales como
tiendas locales de la sabana centro “Boutique”

-Proyeccion Largo plazo es distribuir en grandes super-
ficies comerciales como éxito, Falabella Y contar con
espacio fisico de venta.
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% 5.050.000 mensuales / 350 vestidos mensuales = 14.300 cada uno

Disefiador Tiempo completo % 1°900.000
Contador Prestacion de servicio 3 400000
3 Fublicista IMedio tiempo 3 1'100.000
Auxiliar Tiempo completo % 900.000
Arriendo Oficina 5 300.000
Senvicios agua, luz, internet $ 80.000
Fautas publicidad Instagram % 200.000
/ Transporte Basico $ 80.000
| Papelera Basico $ 90.000
TOTAL % 5.050.000




LINEA

GASTOS FIJOS

PRODUCTO

PORCENTAJE

PRECIO FINAL

PREMIUM

GF =14.300

P =65.000

40%

$ 110.900

MASIVO

GF =14.300

F = 39.000

40%

$ 74620

BASE

GF = 14.300

P =238.000

40%

$ 59.220




