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La libre circulacion de mercancias entre los paises ha gene-
rado que el Comercio exterior en la ultima década ocupe un
lugar primordial en las economias de un pais. Al momento
de entrar a estudiar la esencia del comercio exterior no solo
se puede limitar a la importacién o exportacién de un pais,
ya que también se deben abordar los aspectos econdmicos
internos del mismo; ademas de de las relaciones politicas
entre paises (como son los tratados bilaterales) para llegar a
analizar el impacto en la balanza de pagos de la nacién.

Asi mismo, se comenzara desde los fundamentos dados por
el principio de los tiempos donde el hombre intercambia los
elementos que producia.

El intercambio de mercancia, se remonta a tiempos muy a
ntiguos donde el hombre intercambiaba los elementos que
producia. Entre las naciones tiene su origen marcado por el
aprovechamiento para todas las partes que participan en él,
es decir, tanto para las naciones que exportan, porque ponen
su produccién y generan divisas, como para las que importan,
porque reciben bienes que de producirlos ellas mismas costa-
rian mas dinero. Esta dindmica explicada desde un panorama
muy amplio e interesante, se vera a lo largo del moédulo.

En el caso particular de Colombia con estructura de economia
abierta, tiene una historia marcada por los distintos sucesos
tomando ventaja sobre los recursos naturales que suposicién
geografica le ofrece; por lo tanto, durante estas dos semanas
siguientes, se entrara en una dinamica que llevara a analizar
la evolucién del comercio exterior en términos de este pais, y
cada uno podra sacar sus propias conclusiones y responder
;Qué determinante ha tenido el pais para estar a un nivel de
competitividad mundial medio?
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U1 Metodologia

Durante este semana se abordara la historia del comercio exterior en Colombia, con el
objetivo de que el estudiante obtenga bases solidas en los principales modelos teéricos que
analizan y justifican el comercio exterior, asi mismo que reconozca las politicas de comercio
internacional que adoptan los gobiernos, para cumplir con sus objetivos econémicos a la luz
de las razones y los efectos de las restricciones comerciales.

Para facilitar su comprension el estudiante debe enfocarse en observarla evolucién del
comercio exterior a través de la historia, y resaltar las diferencias, para que pueda tener al
final hipotesis que le sirvan en comparacién con la actualidad que vive.

Cada estudiante podra manejar el aprendizaje de manera independiente, lo cual le ayuda-
rd a convertir la teoria e historia, en herramientas utiles para el de desarrollo de su carrera
profesional; para tal fin la propuesta del curso es realizar un esquema de espina de pescado
o diagrama de causa y efecto, con el fin de que en su proceso de construccién de aprendi-
zajes sea mas sencilla e identifique mas facilmente los aportes que cada uno de los tedricos
relaciona.

Fundacién Universitaria del Area Andina E




Desarrollo tematico

Para hablar de comercio exterior colombia-
no se debe iniciar por analizar cdmo cada
pais tiene ventajas dadas por sus precep-
tos de geografia, pisos térmicos, recursos
humanos, entre otros. Segun Adam Smith
en su libro La riqueza de las naciones (1776)
manifestd que cuando una nacién:”... pro-
duce mas eficientemente en términos eco-
némicos un determinado bien, se especia-
lizara en dicho producto tomando ventaja
por su posicién geografica, recursos huma-
nos, tecnologia entre otras.” (Smith, A. 1776).

En referencia a lo anterior, se puede obser-
var cémo Colombia cuenta con unos gran-
des recursos naturales: dos océanos que
permiten tener cuatro puertos, los cuatro
pisos térmicos que facilitan la labor agro-
pecuaria y generan una competitividad con
otros paises en cuanto a recursos naturales
y pecuarios como el café, el petréleo, el ba-
nano, las flores, entre otros.

A partir de esto, se entra en una dindmica
secuencial de la evolucién del comercio ex-
terior en Colombia, donde su estructura ha
ido avanzando de acuerdo a las necesidades
de competitividad con respecto al mundo, y
se hace vélido mirar las falencias que se en-
cuentran en la actualidad pero también re-
saltar los avances y logros que ha obtenido
hasta el momento.

Es importante tener en cuenta que la eco-
nomia colombiana es pequena en términos

internacionales; por ello, sus relaciones con
el resto del mundo han sido la fuente para
definir sus rasgos estructurales y dindmicas.
Cuando un pais tiene una mirada a nivel
internacional que va dada por unos indica-
dores econédmicos como son por ejemplo el
PIB, la inflacién, el desempleo, la importa-
cion y exportacion; de acuerdo a su movi-
miento en el tiempo muchas veces los otros
paises lo toman en cuenta para invertir.

Paralelo a lo anterior la economia Colombia-
na se maneja con unos indicadores de tu-
rismo e inversidn extranjera, y esto lleva a
que Colombia sea atractivo por los recursos
naturales con que cuenta, pero tiene, como
la mayoria de paises, falencias en seguridad,
vias y algunos cambios climaticos que a lar-
go plazo también afectan la economia inter-
na.

Por otro lado, la definicion de comercio ex-
terior dicta que es el intercambio de bienes
y servicios entre los paises, y asi se ha man-
tenido desde épocas tan remotas como el
feudalismo, donde las personas intercam-
biaban agricultura y gracias a ello se forma-
ron pequenas economias, posteriormente
grandes imperios y hoy en dia los Estados-
Nacion. Esto se explica porque que el au-
toabastecimiento eficiente es muy dificil de
alcanzar, y no lleva al bienestar general de
los habitantes de un pais hasta el grado de
especializaciéon o Ventaja comparativa.
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Imagen 1. Periodo Agricola.
Fuente: http://timerime.com/user_files/154/154234/media/c658a4
a9e3279f9e44e855a6b20e7d3f_1M.png

En términos generales, el estudio de la
historia del comercio exterior en Colom-
bia, pretende responder al siguiente tipo
de cuestionamientos: jpor qué comercia
un pais con otro?; ;qué determina el que
los paises o las empresas se especialicen en
producir y vender determinadas mercan-
cias?; jcual sera la relacion dentro de la cual
se intercambian las mercancias en el merca-
do mundial?; ;hay incentivos para que las
empresas o los paises adopten especializa-
cion mas intercambio?

Para responder a las anteriores preguntas
lo invito a que realice su respuestas en este
momento y mas adelante las compare con
la historia del comercio exterior en Colom-
bia, para que usted desarrolle un panorama
econémico del pasado, presente y futuro
con respecto a nuestro pais.

Imagen 2. Pieza de oro.
Fuente: http://bp0.blogger.com/_gS4RMmrzcDY/SBP7Ptndl0l/
AAAAAAAAAAQ/1dZ5vMcDk50/s320/00001509.jpg

Para poder comprenderla historia del co-
mercio exterior requiere situarse tanto en
contexto de exportacion como importaciéon
de un pais, entonces a términos de Colom-
bia se encuentra que las exportaciones que
marcaron sus primeros momentos fueron
las exportaciones tradicionales iniciando
por el oro. Este material precioso donde su
primer suceso fue dado en el liberalismo, se
tenia como precepto de orientar la econo-
mia a la apertura externa, por lo tanto, du-
rante la colonia, lo tomaron como resguardo
de las producciones mas explotadas. El oro
extraido en las regiones del Cauca y Antio-
quia constituia el 85% de las exportaciones
en el Nuevo Reino de Granada mdas o menos
el 30% de la produccién total de las colonias
espanolas.
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De acuerdo a su gran valor, las ganancias
para Colombia fueron aumentando consi-
derablemente y sigui6 siendo el producto
de exportacién mds importante hasta me-
diados del siglo XIX; posteriormente, debido
a que fue escaseando, su valor fue subiendo
y se dejo de comercializar.

De otro lado, el de la importacidn, se pue-
de observar dentro de la historia cdmo los
principales comercializadores de la época
(la colonia), viajaban a otros paises a inter-
cambiar mercancia por oro, ya que era la
moneda Unica existente, y aunque se conta-
ba con medios de transporte paupérrimos,
ya se estaba presentando el suceso de inter-
cambio, es decir, comercio exterior. A su vez,
si se mira que el comercio entre paises esta-
ba sujeto a medio de transporte y que para
la época solo se tenia la opcion de transitos
largos via maritima, donde los comerciantes
se tenia que sujetar a unos tiempos de apro-
ximadamente 3 a 4 afos, son connotaciones
que convierten la historia en algo increible,
pero que se requiere ver para comprender
la evolucién del comercio exterior a térmi-
nos del pais.

Imagen 3. Mapa de navegacién en la colonia
Fuente: http://biblioteca.ucm.es/media/images/
blogsfotoblog2146.jpg

Dentro del contexto de la historia del comer-
cio exterior en Colombia, las importaciones
se dieron en primer lugar en la Colonia, en
la primera mitad del siglo XIX. Las negocia-
ciones en un principio estaban a manos de
la gente del interior del pais y se realizaban
en Cartagena como puerto base de las lle-
gadas de mercancia. Sin dejar de lado que
hubo para el siglo XVIII algunas transaccio-
nes de contrabando que venian desde Ja-
maica; para su momento el importar se veia
enfrascado en que la demanda exportadora
era muy poca por lo tanto, pocos buques
llegaban a tierras Colombiana.

Los comerciantes realizaban sus compras en
Europa y debido a que para la época care-
cian de medios de comunicacion, el colom-
biano viajaba a realizar las compras en base
a los gustos de los granadinos de la época,
y Su negociacion se hacia con oro como
letra de cambio entre los negociantes. Por
las irregularidades de comunicaciones ma-
ritimas y la falta de navegacion a vapor por
el rio Magdalena el negocio alcanza a durar
hasta dos anos.

Aproximadamente en la década de 1820,
las importaciones fueron aumentando ge-
nerando conflictos de interés econémico
dado por las facilidades para los ingleses y
la reduccién de beneficios mercantes crio-
llos debido a que tenian una reduccién del
20%, y empezé a su vez a reporta una exce-
siva importacion de productos extranjeros,
harina norteamericana, telas comunes de
Inglaterra como los articulos de lujo; lo que
se llegd a concluir que el exceso de la im-
portacion sobre el valor de las exportacio-
nes el dinero estaba corriendo en el exterior
y se presentaba una escasez en el medio de
pago interno.
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Teniendo en cuenta que las importaciones
en Colombia estaban subiendo y el merca-
do de los artesanos se estaba viendo perju-
dicado, se empezaron aplicar medidas pro-
teccionistas que también fueron puestas a
los comerciantes Britanicos. Sequidamente
se fueron destacando sucesos que marcan
la historia con la creacién de puerto como
Santa Marta y Cartagena mejorando su
logistica para abastecer el gran aumento
de importaciones y abrirse a la apertura de
globalizacion.

De otra parte, se encuentra el tabaco, que
hacia 1830 fue el producto de exportacion
mas exitoso, sin dejar de lado el oro, pero
fueron detenidas las exportaciones taba-
queras por el monopolio fiscal instaura-
do por el gobierno durante la época de la
colonia. Entonces a mediados del siglo XIX
el oro fue reemplazado por el tabaco como
principal producto de exportacién del pais
(Ramos, J. 1968).

Imagen 4. Exportacién de tabaco
Fuente: www.el19digital.com

La planta se cultivaba con el fin que se con-
sumiera dentro de la Colonia. Sélo fue a
partir del afo 1848, cuando se empezé a
comercializar el tabaco y posteriormente
se extendié por las tierras calidas de la zona
andina. Su auge tuvo un momento muy cor-
to en la historia ya que solo se sostuvo de
1854 hasta 1876 y uno de los factores que
disminuyo la comercializacion fue que los
tabaqueros se ubicaron en Montanas orien-
tales (San Gil, Girén) el costo de transporte
era demasiado alto.

Debido a la buena acogida en otros paises
aparecié la necesidad de cambiar los ca-
minos de herradura a rutas para facilitar la
exportaciéon conectando el interior el pais
con el océano pacifico (puerto de buena-
ventura) e inicio el acercamiento para el
reconocimiento del terreno para construir
una carretera que conectara desde Bogota
hacia rio Magdalena en si, lo que pretendia
era expandir el comercio.

—

i

b

Imagen 5. Caminos de herradura

Fuente: http://historiadecalp.net/herradura%20(2).jpg
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Como toda economia cuenta con una pro-  cios mercantes criollos debido a que tenian
duccioén a escala, se puede ver seguido que  una reduccion del 20%, y empez6 a su vez a
la Quina fue la siguiente salida que tuvo  reportar una excesiva importacion de pro-
Colombia en reemplazo del tabaco. Cono-  ductos extranjeros, harina norteamericana
cida comunmente con el nombre de chin-  telas comunes de Inglaterra como los articu-
chona, esta proviene de la corteza del arbol  los de lujo, lo que se llegd a concluir que el
quino. Este entonces fue otro productor exceso de la importacién sobre el valor de
que resalta la exportacion tradicional en la  las exportaciones el dinero estaba corrien-
historia del comercio exterior en Colombia, do en el exterior y se presentaba una esca-
su extraccién tuvo fines medicinales como  sez en el medio de pago interno.
antiséptico y para controlar las fiebres (La

riqueza de los recursos naturales permitié

a Colombia modernizarse e ingresar de lle-

no a la economia mundial. (Revista Semana,

@

2010).

= [ .

M

En el siglo XIX, su valor en el mercado fue

tomado con mucha significancia debido

a que la comercializaciéon llego a varios / //
paises hispanoamericanos como Bolivia, *II*”/ ‘ /r
Pery, Ecuador y Colombia. an_lV.4AE\\EVAp.
A .4
\ 4
£, \\/
[ {

Imagen 7. Aumento de las importaciones.
Fuente: Propia.

Teniendo en cuenta que las importaciones

Imagen 6: Quina. en Colombia estaban subiendo y el merca-
Fuente: http://www.farmacia-museoaramburu.org/exposicion/ do de los artesanos se estd viendo perjudi-
quina-calisaya/ cado se empezaron aplicar medidas protec-

cionistas que también fueron aplicadas a los
Interviene en la misma magnitud las im-  comerciantes Britanicos. Seguida se fueron

portaciones. Aproximadamente en la dé- destacando sucesos que marcan la histo-
cada de 1820, las importaciones fueron au-  fia con la creacién de puerto como Santa
mentando generando conflictos de interés ~ Marta y Cartagena mejorando su logistica
econdémico, esto dado por las facilidades ~ Para abastecer el gran aumento de impor-

para los ingleses y la reduccién de benefi- taciones y abrirse a la apertura de globali-
zacion.
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Para finalizar, la historia nos transporta en el tiempo para ver la influencia del 4 producto, el
anil. En la mitad del siglo XIX, habia una figura de libre cambio entre las elites de Colombia;
el anil fue uno de los productos que en su momento dio actividad empresarial. Igualmente,
obtuvo auge muy corto en comparacién con el oro, tabaco y la quina. La ruina del comercio
de anil se debid por el surgimiento de los colorantes artificiales en Prusia y al restablecimien-
to de las exportaciones de Bengala, el principal abastecedor del mercado inglés. Desde ese
momento esta planta fue relegada a un uso artesanal.

Para el afo 1870 la produccion y comercializacion de la tintura anil disparé la actividad em-
presarial desde la colonia, pero disminuy6 hasta casi desaparecer durante las primeras déca-
das de la Independencia.

Cada vez que aparece en una economia en equilibrio un reporte negativo de la balanza
comercial, se ve la necesidad de buscar una nueva salida, este caso no es la excepcion. El
descenso en las ventas de tabaco llevo a que las zonas aledanas tomaran la iniciativa de pro-
ducir anil. Bien es cierto que no generé el mismo ingreso, pero si ayudé a mantener un poco
el ritmo dinamizador de la produccic’)n internacional.

221788

a1

257
& Y, /I |

& ofa

Imagen 8. Anil.
Fuente: commons.wikimedia.org
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Hasta este momento en la historia colombiana, estaba contando una estructura balanceada
en términos de exportacion e importacion, dejando de lado la complicacion gubernamen-
tales, de vias, y tecnoldgica. Es por lo que se hace necesario profundizar en los recursos na-
turales que actualmente mantienen la economia Colombiana equilibrada, es decir, analizar
el banano, petroleo, carbon, café y flores para terminar de abarcar la historia del Comercio
Exterior Colombiano.

En base de la buena dinamizacion que estaba la economia y comercio exterior en Colombia
se adoptaron medidas como acogerse a tratados internacionales, crear incentivos y benefi-
cios para las exportaciones, bajando los impuestos de importacion.

Siguiendo el lineamiento histérico vemos como desde 1967 el presidente Carlos Lleras
Restrepo impuso una regulaciéon aduanera bajo un control cambiario, y de esa forma se asig-
na una serie de entes reguladores que facilitan el engranaje del control internacional. Pero
debido a que siempre debe prevalecer las exportaciones sobre las importaciones se propo-
nen figuras que favorezcan la buena dindmica de la negociacién internacional.

Entre los entes reguladores, estan ProColombia, Bancoldex, Banco de la Republica y otra
parte le corresponde al Ministerio de Transporte. Cabe decir que toda esa estructura va
enmarcada en la Ley 007 de 1991 y la ley 009 de 1991.

UAN

Imagen 9. Paso de Aduana.
Fuente: http://2.bp.blogspot.com/-BciUVX24QaE/UOXKRSawMVI/AAAAAAAAMFU/
IKNkTUuWKOc/s400aduana.jpeg

De la misma forma empieza montarse una estructura de entidades que se le asignan unas
responsabilidades del tal forma que el estado tenga pleno control del comercio exterior
Colombiano. Entre las principales se encuentran: el Ministerio de Comercio, industria y
turismo, la DIAN y Procolombia. Se nombran por que hacen parte de la historia y evolucion
que ha tenido Colombia frente al comercio exterior y como cada dia lanza politicas de acuer-
do a las estadisticas de los niveles de exportacién e importacion.
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Para concluir a continuacién relaciono una imagen de los aspectos mas importantes que se deben tener en cuenta en el comercio Exterior:

Historiadel o Neolitico

Comercio e

El origen del comercio se
remonta al descubrimiento de
la agricultura.Inicialmente,

“Se denomina comercio al negocio que se haceal

vender, comprar o intercambiar géneros o productos

para obtener beneficios.”

agricultura de subsistenciay
posteriormente,debido a los
avances tecnolégicos, a una
agricultura excedentaria.

Trueque

Con las sociedades productivas surgen 6rga nizaciones mas complejas debido a los
excedentes,a ladivision del trabajo y a la propiedad privada.

Edad Antigua

3000a.C.-finales Sig loVdC El trueque permite a las antiguas civilizaciones empezar a comerciar a través del

N =

intercambio de unas mercancias por otras de igual valor.

Edad Media

SigloVd.C--Siglo XV dC.

mre EUROPA

Conmnunq:ln

nene e | : A S
" :!||_'.I -

: Uno de los principales avances en la economia
tiposde St

: de esta época fue la introduccion de la moneda
dlnefo enelano 1100 a.C.

Las mercancias como medio de pago resultaban ser poco
précticas, ya que muchas de ellas eran perecederas y dificiles de
acumular. Por ello, se fueron sustituyendo por objetos o metales

preciosos,que iban tomando formas variadas dependiendo del En este periodo empiezan a surgir A finales de la Edad Media surge la banca
lugar (ladrillos, arcos, placas, navajas, etc). importantes rutas comerciales como establecimiento monetario que
N . ' ' e transcontinentales que intentan presta una serie d.e servicios y facilita

La moneda facilitaba los intercambios y actuaba como unidad de | : suplir la alta demanda europea de mucho el comercio.

cuenta, permitiendo ademas almacenar valor. aparecdzn = Erlr;\:ras bienes y mercancias. Se crean rutas
s o CaS SO A importacion muy frecuentadas. Poco a poco los pequeiios cambistas de
caractt:r oﬁcxalé l El establecimiento de rutas sirve ferias fueron creciendo y aparecieron las
:norfg]:n"a]zr:gis:or.nem para reactivar la economia de grandes familias de banqueros europeos.

numerosas regiones.

Imagen 10. Historia del comercio.
Fuente: http://www.google.com.co/imgres?imgurl=http://www.merkatia.com/recursos/historia-del-comercio.jpg&imgrefurl=http://www.merkatia.com/recursos/historia-del-co
mercio/&h=1792&w=961&tbnid=L2luQgAFZZJItM:&zoom=1&docid=0vPewyLNZb-iQM&ei=pwgrVZC4E4-15sQSfhoGIAQ&tbm=isch&ved=0CC4QMygAMAA
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Historia del
comercio exterior
Colombiano

(segunda parte)

Autor: Luis Paramo
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Un pais como Colombia que se encuentra en vias de desarro-
llo, debe dedicarse a la comercializacion de bienes y servicios,
no solamente como economia cerrada, sino expandiendo sus
fronteras al mercado, buscando la prosperidad econémica
y mejores oportunidades para llegar a posicionarse en una
economia globalizada con el buen provecho de los recur-
sos naturales con que cuenta. Este es un proceso que lleva
muchos anos en los cuales se ha presentado la participacion
activa de gobierno, instituciones y muchas personas que han
influenciado para lograr optimizar la economia de del pais.
Este recuento histérico tiene como objetivo analizar y dar a
conocer algunos asuntos que se han presentado en la evo-
lucién del comercio exterior en Colombia, iniciando con la
exportacion y los principales productos exportados a través
de la historia, las normas que presentan gran importanciay el
estudio de instituciones que con su especialidad han mostra-
do ser reguladas.

Durante las diferentes décadas se podrda analizar cémo
Colombia ha venido evolucionando considerablemente con
el objetivo de obtener ventajas comparativas a raiz de su ubi-
cacion geografica, riquezas minerales, tierras productivas y su
variedad de clima; permitiéndole por consiguiente el desarro-
llo de la actividad agricola. Pero también se va a encontrar
que su balanza de pago se ha visto golpeada de manera nega-
tiva, por la cantidad de tratados bilaterales que muchas veces
no beneficia al campesino o la pequefa empresa, y si se le
suman las problematicas en de vias y transporte para acceso a
puertos, se completaria un comercio internacional que tiende
al déficit en la actualidad.
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U1 Metodologia

A lo largo de esta semana se estara mirando la historia del comercio exterior colombiano la
cual va dada con un pensamiento tedrico que ya se desarrollé anteriormente dividiéndose
la historia en importacion y exportacién, con el objetivo de poder profundizar en los recur-
sos naturales con que Colombia cuenta. Mas que aprender las fechas en que ocurrieron los
hechos, se pretende que el estudiante vea la evoluciéon que ha tenido el pais a través del
tiempo.

Debido a que la historia tiene varias décadas por narrar, se le sugiere al estudiante que pro-
fundice de tal forma que pueda llegar a conclusiones por sus propios conocimientos, estos
dados por la teoria de como Colombia ha llevado una linea de avances en pro de sacarle el
mejor provecho su posicién geografica y riqueza natural, tomando ventaja comparativa-
mente favorable para la economia interna.

Al finalizar esta semana el estudiante tendra el bagaje suficiente para saber como se inicié
el comercio exterior en el pais, y hacer las respectivas comparaciones con la actualidad. Mi-
rando mas alla de lo que se pretende podra lanzar hipdtesis de qué tanto falta para poder
lograr dinamizar herramientas que conlleven a que las necesidades en las que se encuentra
Colombia, se transformen a valor agregado en términos internacionales.
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U1

Historia del comercio exterior
Colombiano (segunda parte)

Sin dejar de lado lo tratado en la anterior
semana, en esta se va a resaltar cémo a
través de la historia del comercio exterior en
Colombia, se han mantenido algunos recur-
sos renovables como carta de presentacién
ante otros paises, encontrando algunas fa-
lencias debido a que la ventaja comparativa
que tiene ha sufrido un factor de transfor-
macion en otros paises y vuelve a al territo-
rio con un precio mas elevado.

De esta forma se entrard a analizar el café,
su primer suceso apareciéo hacia 1870, la
producciéon comercial y la exportacién
cafetera se inicié con la expansién por Cun-
dinamarca y los santanderes logrando una
produccién del 80% de la cosecha Colom-
biana, lo que generd un auge en las expor-
taciones de café igual que a nivel de Brasil;
su nivel de produccién contribuyo a moder-
nizar el pais, y el impacto frente a la genera-
cion de empleo logro del 12% del PIB.

Las ventas externas del grano colombiano
llegaron al 10% de las exportaciones mun-
diales. A través de los dias, su buen avan-
ce fue perdiendo fuerza por la participa-
cion brasilera. Se estima que entre 1970 y
1987 el producto cafetero generado en las
actividades agricola y de trilla equivalié, en
promedio,a7%delPIBtotal,siendocultivadoy

Desarrollo tematico

cosechado el grano en 300.000 fincas (73.8%
de las cuales tenian extensiones menores
de 12 hectdareas) que ocupaban, en los afios
70s, el 10% de la fuerza laboral total del pais
(Jaramillo, 1989).

Imagen 1. Bultos de café

Fuente: www.colombianparadise.com

Como todo producto que se intercambia a
nivel internacional esta sujeto a una com-
petencia de mercado, el café por tanto, no
se quedd atras, es indiscutible que Colom-
bia tuvo un auge de gran magnitud, pero
también hay que tener en cuenta que otros
paises fueron desplazando el café colom-
biano, por un lado el brasilero y por el otro
el chileno, debido al precio.
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Asi fue como el auge cafetero empezd a bajar, tomando fuerza el “oro negro” el
petréleo. Debido a que su historia esta enmarcada en el siglo XX, en el caso del petro-
leo se comenzoé a extraer en la década de 1920. Companias norteamericanas recibieron
concesiones para su explotacién y estuvieron a cargo de estas hasta que en el afo
1951 aparecié Ecopetrol (Empresa Colombiana de Petroleos),que aun en la actualidad
sigue siendo una de las empresas mas grandes con que cuenta Colombia por sus
ventas a nivel internacional y por su valor en bolsa. El petréleo, como recurso natural,
tiene gran importancia a nivel internacional; dado esto invito al estudiante a que profun-
dice como lectura complementaria, desde el borrador de economia del Banco de la Re-
publica titulado “La economia petrolera en Colombia (Parte Il) relaciones intersectoriales e
importancia en la economia nacional”; de alli podra sacar sus conclusiones de cémo el sector
petrolero ha tenido incidencia sustancial sobre la economia del pais.

Imagen 2. Pozo petrolero .
Fuente: www.freepik.es
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Durante esta semana el estudiante podra profundizar mas en la historia del comer-
cio exterior en Colombia, por favor remitirse a las lecturas complementarias y reali-
ce la lectura del borrador de economia Numero 748, titulado “la economia petrolera en
Colombia.”

Si se mira la industria petrolera como bloque latinoamericano, se pue-
de ver que escala posiciones en el ranking geopolitico mundial por el cons-
tante incremento de sus reservas de recursos estratégicos. Cuando
Petrobras difundié en 2006 el descubrimiento de la capa pre-sal de petréleo, que pue-
de albergar hasta 100 mil millones de barriles de crudo, el peso de Brasil en el mundo
crecio notablemente, ya que en 2020 sera el cuarto productor mundial de crudo '. Es por
eso que Colombia se ve enfrentada al mismo panorama del café, donde otro pais empieza a
generar la misma o mas cantidad de recursos y la produccién se ve afectada por que aparece
otro oferente en el mercado.

De acuerdo a los boletines que arroja el DANE, se puede analizar en la siguiente gréfica
como los combustibles y el producto de la industria extraida, son los principales aportantes

a las cifras de exportacién del pais, sequido de las manufacturas, agropecuario, alimentos y
bebidas:
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Grafica 1. Valor FOB de las exportaciones.
Fuente: Boletin de prensa DANE, Julio 2012.

! Revista Oil&gas, Autor: Leandro Morgenfeld
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Como puede ver las cifras de exportacién del 2013 al 2014 han bajado considerablemente, y
algunos factores que han golpeado la industria petrolera se han dado por los grupos arma-
dos de Colombia y adicional a esto, la situacién climatica tan inestable, torna complejo el
transporte terrestre nacional. Se debe tener en cuenta que dentro del grupo combustibles
y el producto de la industria extraida, se encuentran divido en 3 grupos: 1. Hulla, coque y
briquetas (carbon) 2. Petrdleo, productos derivados del petréleo y productos conexos y 3.
Demas. Para ello lo invito para que lea y analice las cifras de la lectura del informe del DANE
titulada, boletin de prensa DANE_EXPORTACIONES.

Continuando con el analisis, otra riqueza con la que cuenta Colombia es el carbén. Este ha
sido uno de los productos que han nutrido la economia colombiana a partir de la sequnda
mitad del siglo XX. En un principio su explotacién por la zona andina estaba a manos de pe-
quenas empresas, esta industria no representaba importancia alguna para la economia del
pais. Ya para el 1976, se inici6 la explotacion de los yacimientos carboniferos de la zona del
Cerrejon (La Guajira), los mas grandes de América Latina y una de las mayores reservas del
mundo. En la actualidad el carbén representa casi el 2 por ciento del PIB.

I———

Imagen 3. Transporte de Carbon.
Fuente: http://www.vanguardia.com/sites/default/files/imagecache/Noticia_600x400/foto_
grandes_400x300_noticia/2013/01/04/web_x110224024_big_ce.jpg
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La produccion y exportacién de Carbén en Colombia se explota principalmente en la Gua-
jira, y el principal pais demandante son los Paises Bajos seguido de Estados Unidos y Chi-
na. Su aumento en los ultimos afos se ha dado por el tiempo seco en las regiones donde
es explotado, como por ejemplo el Cerrejon que pertenece a 3 empresas extranjeras (La
mina pertenece en tres partes iguales a BHP Billiton (australiana), Anglo American (inglesa) y
Xstrata (suiza).

Para tener una idea cuantitativa de las cifras exportadas, ver la siguiente grafica:
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Grafica No. 2. Distribucién del valor declarado de exportacién de carbén.
Fuente: Boletin de prensa DANE, Julio 2012.

El otro gran recurso renovable que arroja cifras alentadoras de exportacion son las flores, su
explotacion se llevé a cabo para el ano 1970 con gran demanda. Por su calidad llego alcan-
zar para en el 2005 el segundo puesto dentro de los paises exportadores del mundo, con
una participacion del 14%, sélo superado por Holanda. Si se analiza el mercado de las flores
de Estados Unidos, la mayoria proviene de Colombia; esto significa, por ejemplo, que la ma-
yoria de las flores que son regaladas en festividades como el San Valentin provienen de esta
nacion, a pesar de sus grandes exigencias se ha logrado conquistar gran parte del comercio
en el pais norteamericano.

Los floricultores, de acuerdo a estudios realizados, se quejan porque la revaluacién de la
moneda local ha afectado sus ventas considerablemente, y presentan también un problema
en su ciclo de ventas, ya que manejan un comercio dado por las temporadas, por ejemplo,
los mayores niveles de exportacion hacia Estados Unidos se dan en San Valentin, el dia de la
madre, entre otros, por lo que el resto de ano mantiene unas ventas minimas.
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'COLOMBIA
Ticrra al& lores

Imagen 4. Variedad de flores.
Fuente: http://periodistas-es.com/wp-content/uploads/2013/08/colombia-tierra-flores.jpg

Debido a la crisis que la recesiéon de Estados Unidos los floricultores han logrado expandir
su mercado a Holanda, Europay con miras hacia el Japdn. Esto se traduce que en Colombia
se generarian unas cifras muy positivas para la balanza comercial. De acuerdo a las ultimas
cifras, las flores colombianas poseen un lugar destacado dentro de las preferencias del con-
sumidor internacional por su alta calidad, colorido, belleza, tamafo y variedad. En efecto,
con estas cualidades, y en tan so6lo 35 anos de actividad, el sector logré convertirse en el
ambito internacional como el segundo exportador a nivel mundial con la participacion de
14% en el comercio total, después de Holanda que cuenta con una participacién del 56% .
(“Productos de Colombia,”s.f.).
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Grafica No. 4. Distribucién del valor declarado de exportacion de flores.
Fuente: Boletin de prensa DANE, julio 2014.

Fundacién Universitaria del Area Andina



Entre las variedades que el pais tiene para exportar se encuentran la especie de clavel (es-
tandar y miniatura), sequido por la rosa, con mas del 60% del total exportado. Ultimamente
se ha observado una diversificacién con mas de 50 especies exportadas, cobrando impor-
tancia la alstroemeria, el crisantemo pompom y la gerbera, entre otras.

Seguido encontramos el banano cultivado en las llanuras del Magdalena, cercanas a Ciéna-
gay la Sierra Nevada de Santa Marta, debido a su calidad y rapidez de produccién para final
de 1920 contribuida el 6% de la exportacion de Colombia, y aun se sigue manteniendo su

nivel exportador.
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Grafica No. 5. Distribucién del valor declarado de exportacién de banano
Fuente: Boletin de prensa DANE, julio 2014.

La exportacion de banano es explotado de-
bido a los beneficios que posee el territorio
nacional. Es rico en multiples productos y
en una gran variedad de los mismos. Es uno
de los productos agricolas mas importantes
para Colombia, desde el punto de vista eco-
noémico. Las principales zonas productivas
se ubican en Uraba y Magdalena, vendien-
doaUSAy U.E.

Existen algunos otros productos secun-
darios que Colombia exporta, para ello se
adjunta la siguiente grafica tomada del
informe del ministerio de Comercio, indus-
tria y turismo:

Imagen 5. Platano de exportacion.
Fuente: http://www.perueduca.pe/documents/122774/0/banano.
jpg?t=1345256365753
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Productos
Participacion (%)

Aceites de petréleo
81%

*Productos: respecto al acumulado a abril de 2012 (puntos porcentuales), ganaron participacion: autos
(+1,1), bovinos vivos (+0,6) oro (+0,4), petroleo (+03), Redujeron su participacion: carbén (-3,8), ferroniquel

(-0,3) y café (-0,2).

Grafica No. 3. Exportaciones totales.
Fuente: la oficina de estudios econémicos del Ministerio industria, comercio y turismo.

Terminando con el panorama de las expor-
tacion colombiana, también es valido resal-
ta la parte de importacién del pais. En 1991,
bajo la presidencia de César Gaviria se da
la creacion de la nueva constituyente y la
gran reestructuracién del comercio exterior,
introduciendo nuevas instituciones como
Ministerio de Industria, turismo y comercio,
Actualmente se han dado grandes avances
con importantes inversiones con base tec-
nolégico. La DIAN cuenta con un sistema
informatico robusto, como lo es el SYGA
(importaciones) y el MUISCA (exportacio-
nes y tributos), por su parte el Ministerio de
Comercio cuenta con el Vuce (Ventanilla
Unica del Comercio Exterior), que agiliza tra-
mites de permisos y registro de importacio-
nes. De otro lado se ha dado la introducciéon
de nuevas figuras que apoyan el comercio

exterior como es el caso de las zonas fran-
cas y las comercializadoras internacionales.
Bancoldex, DIAN (antes DAN y DIN), Conse-
jo Superior de Comercio Exterior y los Inter-
mediarios del Mercado Cambiario. A su vez
se establece la libre tenencia y posesién de
divisas.

Con la ley 007 de 1991, la cual regula el co-
mercio exterior del pais, se crea el Ministerio
de Comercio Exterior y el Banco de Comer-
cio Exterior. En 1992 se crea ProColombia,
entidad que se encarga de promover el
comercio exterior del pais y fortalecer su
balanza de pagos; también se encuentra el
Departamento Nacional de Planeacién para
el seguimiento de proyectos y contratos, y
el Ministerio de Hacienda para coordinar la
politica econdmica internacional.
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Dando un vistazo mas a la actualidad, el ex presidente Alvaro Uribe Vélez (2002-2006) plan-
ted negociar acuerdos internacionales que eliminaran barreras al acceso, estimularan la
inversion extranjera y facilitaran recursos hacia actividades mas productivas. También se
logré apreciar como la revaluacién del peso frente al délar al finalizar el 2006, favorecié las
importaciones al pais.

El plan de comercio exterior de Juan Manuel Santos (2010-2014) esta reflejado en:
1. Tener accesos a nuevos mercados.

2. Apoyo gubernamental al sector.

3. Medidas para hacer mas competitiva la economia colombiana.

4

. Liderar un tratado de comercio exterior en los paises de América del sur, el cual fue
fomentador de la Alianza del Pacifico.

Entre las acciones que emprende este gobierno son la revision de aranceles que reduzca
los costos de importacion de bienes e insumos necesarios para la produccion; actualizar el
sistema arancelario frente al de otros paises; ingreso a la Organizacién OCDE (Organizacién
para la Cooperacion y el Desarrollo Econémico), en donde los representantes de los paises
se relnen para intercambiar informacién con el objetivo de subir su crecimiento econé-
mico; créditos para las pequefias y medianas empresas exportadoras. Su diplomacia busca
ganar respeto y credibilidad para construir nuevas alianzas, una de sus prioridades desde
inicio de su mandato fue restablecer y normalizar las relaciones con los paises vecinos (Ecua-
dor y Venezuela). Busca promover y darle continuidad a los tratados de libre comercio para
los cuales sus beneficios son traer mucha tecnologia para el pais, exportar mas productos
colombianos, y mejorar la competitividad.

Imagen 6: TLC.
Fuente: http://4.bp.blogspot.com/-AADrWcuVKFgUZj5gi1wpyl/
AAAAAAAAQIE/VpHWHas90wQ/s320Mayo+17++de+2013+EI+T

iempo+D.jpg
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o« 7
| ﬂtrOd UCCIOIN Recuerde que todos los temas son complemento de la intro-
duccién al comercio exterior. Durante estas dos semanas se

van a estudiar las exportaciones, junto con las importaciones,
constitutivos de la columna vertebral del desarrollo aduane-
ro en el Comercio Exterior, razén por la cual es innegable la
necesidad de involucrarlos en el manejo de las herramientas
técnicas que les permitan el desarrollo profesional.

El operar procesos de importacidon y exportacion, de acuer-
do a los parametros que establecen los diferentes paises, es
estrictamente necesario seguir los requisitos de entrada que
tiene cada uno, como politicas internas y externas hacia los
cuales van los productos objeto de comercializacion. A través
de esta unidad se podra obtener conocimiento basico de la
operacion de procesos internacionales de importacion o ex-
portacion, y a medida que el proceso de formacién avance, es
necesario ir articulando los conocimientos adquiridos.

Es de resaltar la importancia del conocimiento de los proce-
sos operativos que deben realizar las empresas, agencias de
carga, agencias de aduana, agencias de transporte, y demas
entes involucrados en los procesos operativos, para poder
llevar un producto desde su origen hasta el destino, y poder
garantizar que esos productos cuenten con las condiciones y
garantias que posibiliten el éxito en los mercados internacio-
nales. De todos estos procesos surgen requerimientos, tanto
en el pais de origen, como el pais de destino, y los organis-
mos estatales y privados que intervienen facilitan, ejecutan
y supervisan dichas operaciones. Para el caso Colombiano,
uno de los organismos que debe ser tenido en cuenta y su
apoyo es fundamental para el buen desarrollo de los procesos
operativos, es la Direccion de Impuestos y Aduanas Naciona-
les -DIAN-.

La mejor evidencia es que el desarrollo de procesos educa-
tivos a realizar, permita generar el aporte esperado por sus
expectativas donde usted como profesional tenga una adap-
tacion en el desarrollo de su ambito laboral y que el producto
a exportar logre un posicionamiento en los mercados exter-
nos.
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U2 Metodologia

Es importante recordarle que durante esta semana se tratara el tema principal de comercio
exterior: la exportacion y la importacion, de donde se ramifican una serie de terminologias
que deben ser debidamente estudiadas para lograr la construccion de conocimientos de
la forma mdas profesional. El estudiante debe tener en cuenta que un error en la cadena
logistica puede acarrear sobre costos en la operacién de gran magnitud, por lo que
cualquier duda que llegue a encontrar, transmitala a su tutor para darle solucién en el menor
tiempo posible.

Debido a la extensién del tema, el estudiante tendra varias ayudas visuales, talleres donde
aplicara los conocimientos, videos, paginas de consulta, lecturas complementarias, entre
otros. El desarrollo de los mismo ayudarad a que adquiera un bagaje para que le permita
aportar a debates y el resultado principal sea visto en su vida profesional donde en su dia a
dia estara evaluando proveedores, encontrando nuevos mercados internacionales, realizan-
do alianzas estratégicas, trabajando en grupo, investigando y sacandole el mejor provecho
a los negocios.
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Fundamentos de Exportacién

La salida de mercancias del territorio aduanero nacional con destino a otro pais 0 a una zona
franca industrial de bienes y servicios, es decir, es el proceso de enviar un bien o servicio a
otros paises para ser comercializado; maneja una estructura en cuanto régimen a la importa-
cion por su despacho, y esta establecida por una legislacion aduanera y principalmente por
el Decreto 2685 de 1999 y Resolucion 4240 de junio 2 de 2000.

Imagen 1. Exportacion.
Fuente: Propia.
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Teniendo en cuenta que exportar es el
intercambio de bienes y servicios esto
implica manejar una cadena logistica de tal
forma, que no se encuentren sobrecostos
que afecten su responsabilidad. Hay que
recordar primero, que comercio exterior es
el intercambio de productos de un pais con
el resto del mundo.

En la logistica de operaciones de exporta-
cion e importacion se debe tener presente
una estructura de tal forma que se preste un
buen servicio, y adicional, que se observe la
mayor parte de los actores intervinientes en
el proceso.

En cuanto a exportaciéon puede ser un ne-
gocio muy lucrativo siempre y cuando
se tomen en cuenta las debidas posturas
empresariales, estratégicas de desarrollo y
la exigencia de empresas externas serias.
Lo que generar al final un experiencia bue-
nay un buen prestigio a nivel internacional
porque ganard competitividad y estimu-
lo de eficiencia. Para ello, algunos autores
hablan de “consejos” al momento de formu-
lar un plan de exportaciéon, que igualmente
le ayudaran a usted como estudiante para
que se desarrolle en su ambito laboral. Los
conejos son:

a. Dé inicio a la exportacién cuando ya
tenga plena seguridad de que podra
responder con la produccion que sea
demanda por el otro pais; recuerde que
aparte de que usted estar realizando una
transaccion a nivel internacional, esta
en juego el prestigio de su empresa y de
un pais, y que en caso de usted cometer
errores, le estara cerrando la puerta a
otra empresa.

b. Debe tener presente que su producto
sera comprado con una continuidad,
por tanto, usted debe estar preparado

economica y estructural para atender un
mercado externo.

. Para usted lanzarse a un mercado

internacional tuvo que haber realiza-
do un estudio de mercado donde midi6
el comportamiento del consumidor, la
cultura, la posible demanda que tendra
su producto, la regulacién del pais al que
se venderd, entre otros. En caso de ha-
ber realizado bien esa tarea se podra dar
cuenta que su negocio va fluir con efec-
tividad y va ser mas continuo que espo-
radico.

. No sea corto en la busqueda informa-

cion a nivel econdmico, legislativo y
gubernamental ya que esto lo puede sal-
vardeincurriren multas o procesos que se
traducen en costos de su operacion.

. Preste atenciéon especial a las disposi-

ciones sobre embalajes, etiquetado y
requisitos fitosanitarios vigentes para el
producto en el mercado.

Realice un contrato de personal debida-
mente calificado para manejar ese cargo,
ya que la documentacion y logistica no
puede estar en manos de alguien inex-
perto.

. Evite trabajar con parientes, amigos o

conocidos como representantes en el
exterior sin pleno conocimiento del ramo
de acceso a los compradores, ya que esto
puede hacer inviable el negocio. Aun-
que lleve algun tiempo, busque al mejor
profesional, una persona que conozca
el producto y el mercado. Examine con
mucho cuidado a los eventuales intere-
sados. (Sarmiento, 2006, p.8).

. Realice un cdlculo lo mas aproximado

posible, en caso de no poder obtener la
informacién realice el contrato con una
agencia de carga o dirijase a ProColom-
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bia para que le brinden la asesoria que usted necesita, recuerde que todo medio de trans-
porte esta sujeto a una variaciéon econémica.

i. Recuerde que usted esta negociando a nivel internacional y su producto lo puede estar
ofreciendo otro pais, por lo que se recomienda siempre ir renovando su presentacion,
precio, calidad, una buena atencién y podra alcanzar el éxito.

Hasta este punto se han presentado algunas premisas de lo esencial de las exportaciones
como empresa al momento que decide incursionar en el mercado, pero hay mas detalles de
fondo que se irdn puliendo a lo largo de su carrera. Por lo que lo invito a que vaya mentali-
zando una idea de empresa exportadora y tome las apreciaciones plasmadas y encuentre el
verdadero sentido de la exportacion.

De acuerdo al gran campo laboral que tiene el comercio exterior usted debe irse formando
para trabajar en una agencia de carga, agencia de aduanas, navieras, consolidadores, im-
portadores y exportadores. Para ello necesitara conocer los documentos de transporte de
acuerdo a las modalidades de transporte existentes, para ello relaciono el siguiente cuadro:

Grafico 1. Modalidades de transporte.
Fuente: Propia.
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El transporte es uno de los factores mas
significativos del costo de operacion del
comercio internacional, por lo que es ne-
cesario realizar un analisis de las diferentes
modalidades del mismo. Como se pudo ob-
servar en la grafica No. 1, estas son las prin-
cipales modalidades de transporte y tam-
bién, cabe decir que se pueden utilizar de
dos formas al tiempo, es decir, puede llegar
en avién hasta un punto y de ahi conectar
con un barco (maritimo) hasta el destino fi-
nal.

Para seleccionar el medio mas idéneo,
se deberan evaluar los costos, confiabi-
lidad, seguridad y oportunidad en la en-
trega; y esto solo se da al momento que
el experto realice el debido cubicaje de
la mercancia, porque no es lo mismo lle-
var envases de plastico que llevar cajas
fuertes. De esta forma, hay que tener en
cuenta la logistica y hasta el mas minimo
detalle, aspecto que le ayudard en su for-
macion para el ambito laboral.

Hasta esta instancia no se ha nombrado
nada de documentacién solo se ha tra-
bajado la parte logistica. Para que un ex-
portador sea representado por el estado
Colombiano con ese tipo de desarrollo
empresarial, debe tener en cuenta las dis-
posiciones legales vigentes del Decre-
to 2788 de 2004 (el decreto 2788 aparece
como lectura complementaria), cualquier
empresaopersonanaturalquevayaaefectuar
exportaciones, debe obtener un RUT que lo
habilite para tal efecto ante la Direccion de
Impuestos y Aduanas Nacionales (DIAN), y
ademas estara obligada a operar bajo Ré-
gimen Comun, por adquirir la condicion
exportador y/o usuario aduanero. Este do-
cumento se puede tramitar en las oficinas
de la DIAN y para saber si la empresa cuenta

con esta disposicion remitase al RUT en el
c6digo 54, y en caso de contar con la debe
estar diligenciada la casilla uno y dos, como
lo muestra la siguiente imagen:

Certificado de Ingresos

Retenciones (-] I
Afio Gravable

) DIAN

| 4 Nimer de formularia

la8 ina¥ ucciones
i

edr

Reten

B Numars 46 ienilicacsen Trbutara (NITI

90000025

1. Razén social

ooV

|8

7. Primar avelio

& Seaundo svelide

EMPRESA COMERCIALIZADORA DE GASEOSAS

U Proner nonbrs.

10.Otros nomeres

4 Tomde | 25 Nimmaro de ldenificactn }mw@wg' FLORE? VIVIANA

Radla

MARIA
1

4 Tonde
B documentyy | 76586632 '
32 Facha de Expedicion } 3, Lugar donds w6 pradicdla relencion

Periods 40 B Contessn
.06 [ 2010 [1001 an. @100 12 0 Bl 2010 § BOGOTA, D.C

W Ced
Dpo.
14

16 Cod Gt
Tunegio

(il

35, Numeno de agendas, sucursales, filales o subsidiarias de la empresa retenedora cuyos monios de relendon se consclidan

Concepto da los Ingrasos
Salarioe (No induya los valores de las casilas 38 a 41)

Cesantias & IMeresss ds cesantias electivaments Fagadas en &l perodo

Gaslos 46 representacion

Pensiones de jubilacion, veiez o invalidez

Olros ingresos crignados en la relacion laboral

Total de ingresos brutos (Sume 37 a 41)

Aportes obligatorios por salud

Vator
n 27.520.000
= 1.650.000
= 1.700.000
w0 0
u o
2 30.870.000

epoa

Valor recibido

Valor retenido

Loberias, iifas, apuestas y similares.
Olros

Totales: (Valor recibido: Sume 47 a 52), (Valor retenido: Suma 54 a 59)
Total rotenciones aho gravable 2009 (Sume 46 + 60)

49)
Enajenacion de actvos fjos ‘w

om| 62 identificacion de los bienes possidos
1
2
H
4
5
L]
?
(]
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.
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7, Qus of valor fotal do mis consignactnes bancarias, dapésis o imversines Mnancisras na axcedisron los aualr mil quinisnios (4.500) UVT (3108.934.000)
Por b tanin

o8
5 Ma madiants tarjets d cridito

o makoy chiigasdo 2 par 2009

Firma dl asalansds

Original: Asalariado

HOTA. Este cortificonto sustiuiye para locdos ks efectus kyakes la deckraciin de Renka y Complementaiion pora kos asala riados que b fmen

Imagen 2. Registro Unico Tributario.

Fuente: DIAN.

Ya teniendo el RUT debidamente aprobado
por la DIAN, quien es la entidad encargada
de velar por el recaudo fiscal dado por im-
puestos, usted debe pensar en elaborar una
factura (Invoice) y una lista de empaque
(PackingList), la cual llevara la informacién
amplia y suficiente donde el comprador
podra tener claridad de qué producto esta
comprando.
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Por lo anterior se hace necesario enumerar los requisitos exigidos para que la factura tenga
validez. Los requisitos son:

Logo delaemp

1.
2.

3.

4. Cantidad.

5. Calidad.

6. Forma de pago.
7. Plazo de entreg
8. Termino de neg
9.

1

0. Embalaje.

Un ejemplo es:

resay NIT.

Detalles de la mercancia a transportar.

Precio unitario y total.

a.

ociacion.

Lugar de embarque y lugar de destino.

ECOLAB

FACTURADO A: DESPACHADO/CONSIGNADO A:

ECOLAB PERU HOLDINGS S.R.L ECOLAB PERU HOLDINGS S.R.L
CALLE SANTA ISABEL # 326, MIRAFLORES CALLE SANTA ISABEL # 326, MIRAFLORES
TEL. 00511-7176200 TEL. 00511-7176200

Fax 00511-7183202 Fax: 005117183202

RUC 20510274009 RUC 20510274009

LIMA, PERU LIMA, PERU

MARISOL ROJAS MARISOL ROJAS

FACTURA 74307

Fecha 03/06/2014

INCOTERM EXW, BOGOTA

Valor en venta de los siguientes ariculos :
Cantid. Total
Cadigo Descripcion del Articulo Presentac. Despach.  Kilos  Valor Unitario  Valor Total
16113 ECO STAR TURBO BOOST PAIL X 18 KILOS R 576 65.75 210400
Sub-Total 2,104.00
Descuento
Sub -Total Neto 2,104.00
Fletes Internos 0.00
Gastos Logisticos 40.00
Gastos Aduaneros 0.00
Fletes Internacionales 0.00
Seguro 000
TOTAL 320 576.0 214400
Condiciones de Pago :
NC Veto Ini GIVir Cuota TC Ft  Compbte
50 DAYS Invoice Date 214000 0

FACTURACION HABILITADA POR LA DIAN DEL # 60,001 AL 80.000 RESOLUCION # 310000066962 DEL 2012-11-14
CONDICIONES DE DESPACHO :
|INCOTERM: EXW BOGOTA

Fletes A / cgo Cobro Post y Sequros n/ plaza Cobro Post Aforar por § 0

MOTA: Negociacion en Dolares Americanos US

ECOLAB COLOMBIA §.A.

Imagen 3. Factura.
Fuente: http://www.ecolab.com/
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Adicional a esto, se debe elaborar una lista de empaque o packingList, la cual lleva concor-
dancia en la informacién con la factura comercial. Como minimo se debe consagrar:

M Lugary fecha de embarque.

B Numero de pedido.

B Peso neto, Peso bruto y legal.

M Altura, ancho y longitud de los productos o paquetes.
M Cantidad de paquetes.

M Contenidos de cada paquete.

El ejemplo seria:

LISTA DE EMPAQUE
im ECOLAB COLOMBIA SA.

CLIENTE: ECOLAB PERU

DIRE ALPALLANA E7-217 Y ALMAGRO, EDIF, ALPALLANATI, PISO 6
TEL 5832-2508773 Factura #
FAX. §932-508773 BT, 111
CIUDAD: PERU
FECHA: 10-abr-14
PESO
PESO | PESO PESO
oele CODIGO | DESCRIPCION | CANTIDAD | PRESENTACION| NETO | BRUTO i ESTIBA P S LOTE ek
TNo. TOTAL TOTAL (kg) VENC,
(k) | (k) (ko)
(ko)
1 ECO-STAR TURBO B 8 | 5% i 628
16113 [BO0ST 32,00] PAIL X 1§ KILOS
32,00 - - 576 628 13

TRANSPORTE: TERRESTRE DRUM 80
PUERTO SALIDA: IPIALES PAILS: 240
PUERTO LLEGADA: QuImo SACOS: 0

CAJAS: 0

PAQUETE:

TOTALUNIDADES 2320

##HE% FINAL DE LA LISTA DE EMPAQUE **#++*
Imagen 4.

Fuente: http://www.ecolab.com/
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De esta forma como usted exportador
habra cumplido con el 50% de la operaciéon
de exportacion, y es lo mas basico que debe
tener en cuenta al momento de enfrentar-
se a un operacion, es por lo que cada vez
se va tornando el temario mds interesante;
pero recuerde que un profesional se hace
integral cuando su aprendizaje ha llevado
a profundizar en los temas dados por su
profesor y va un paso adelante del entorno
competitivo que lo rodea.

Para que termine de comprender como se
lleva un proceso de exportacion, debe tener
presente que existen unas empresas espe-
cialistas en el manejo a términos de comer-
cio internacional. Estas dos empresas son:

M Agenciade Carga/FREIGHT FORWARDER:
persona juridica inscrita ante la Direccion
de Impuestos y Aduanas Nacionales,
para el manejo de carga en sus diferentes
modalidades. Entre sus funciones esta:
coordinar y organizar embarques, conso-
lidar carga de exportacién o desconsoli-
dar carga de importacion. Ejemplo: DHL
— PANALPINA - NEXUS.

B Agencia de Aduanas / CUSTOMS AGENT:
Operador logistico autorizado por la
aduana o habilitado ante esta por la au-
toridad competente, para despachar
mercancias por cuenta ajena. También
llamado agente aduanal o aduanero,
despachante de Aduana, corredor adua-
nero. Ejemplo: Almaviva, Roldan, SIACO.

Se hace necesario la contratacion de estas
empresas para que lo representen ante las
entidades creadas por el gobierno, para ello
usted se soporta y deja que ellos realicen su
trabajo de tal modo que su negociacion in-
ternacional tenga una presentacion de ca-
lidad y pueda tras ese negocio, atraer mas
compradores.

Por otro lado, las empresas que quieren
iniciarse en las exportaciones, deben tener
una estrategia con el fin de que alcancen
su objetivo de la forma mds sencilla y rapi-
da. Para gestionar la situacion de puerto y
aeropuerto del pais la DIAN realiza esta
operacién en el programa llamado Muisca.

Uil IS0

Imagen 5. Progrma llamado Muisca.
Fuente: DIAN.

El muisca, es el modelo de gestién de
ingresos y recursos de la Direccién de
Impuestos y Aduanas Nacionales que bus-
ca integrar, facilitar, agilizar y simplificar los
procedimientos utilizados por la Entidad. Su
implantacion supone una ingenieria or-
ganizativa y de procesos, que tiene como
objetivo principal generar beneficios para
la administracion tributaria, aduanera y
cambiaria, enfatizando en aquellos aspec-
tos que inciden en la deteccién y reduccion
del fraude y en la modernizacion tecnoloégi-
ca.

Como valor agregado en su vida profesio-
nal usted debe tener en cuenta que la ope-
racion de importacién o exportacion esta
dada por un contrato a nivel internacional
el cual debe tener una trazabilidad, que es
proceso o caracterizacion de los seguimien-
tos de las actividades, con ello se busca brin-
dar transparencia en la operacién y minimi-
za los riesgos de actuaciones discrecionales
de los usuarios y funcionarios.

Otro aspecto es la agilidad. Debido a la dis-
ponibilidad anticipada de la informacion, y
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de acuerdo al analisis de riesgo, se permi-
tird el despacho agil y expedito de la carga
de bajo riesgo. Se comunica la decisiéon de
reconocimiento de la carga al momento que
el transportador avise la llegada o realice el
informe de inconsistencias, lo que permite
disponer de la carga mas rapidamente.

Por ultimo, el exportador debe tener en
cuenta la calidad de la informacién, hay que
recordar que cualquier error de cruce de
informacién puede causar un sobre costo
en la operacion, y dicho costo casi siempre
lo paga el dueno de la mercancia ya que las
entidades intervinientes no se hace cargo
de los sobre costo de las operaciones; esto
entonces se hace con el fin de garantizar la
efectividad de la informacién recibida de
los documentos de transporte, manifiesto e
informe de descargue e inconsistencias,
debido a que se realizan innumerables vali-
daciones como el registro y calidad de usua-
rios aduaneros.
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LI 4
|ﬂtrOdUCCIOﬂ Después de haber visto todo lo relacionado con Exporta-
cioén, en esta semana se da paso al tema de Importacién para

completar la estructura de introduccién al comercio exterior,
donde para un profesional de comercio exterior, las importa-
ciones son una importante alternativa de accién laboral, bien
sea como asesor, como gerente de empresas importadoras
o como representante de su propia firma; por ello, sin lugar
a dudas, se le proveera de las herramientas técnico-practicas
y juridicas que le garanticen el efectivo desarrollo de dichas
actividades.

En esta unidad encontrara terminologia que de pronto ya fue
explicada en la unidad de las exportaciones, pero va encon-
trar algunas diferencias en el tema aduanal, liquidacién de
impuestos, depdsitos aduaneros, entre otros.

El moédulo se desarrolla inicialmente con la definicién de
importacién, luego una internacionalizacién dada por unos
acuerdos comerciales, seguido de los pasos para realizar una
debida importacién y finaliza con la explicacion del tema
aduanal.
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U2 Metodologia

Es importante recordarle que tiene textos guias que le ayudaran para su trabajo individual
y que cuenta con el soporte para sus dudas, por favor haga uso de los mismos para que
su proceso de aprendizaje no se vea detenido, ya que las preguntas son esenciales para el
conocimiento.

Debido a la extension del tema tendra varias ayudas visuales, talleres donde aplicara los
conocimientos, videos, paginas de consulta, lecturas complementarias entre otros. El
desarrollo de los mismo le ayudaran a adquirir un bagaje primordial para la toma decisiones,
para aportar en debates y reflejar el saber en su vida profesional; donde en su dia a dia estara
evaluando proveedores, encontrando nuevos mercados internacionales, realizando alianzas
estratégicas, trabajando en grupo, investigando y sacandole el mejor provecho a los nego-
cios.
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Desarrollo tematico

Fundamentos de Importacién

Los fundamentos de importacién son la introduccién de mercancia de procedencia extran-
jera al territorio aduanero nacional. También se considera importacién la introduccién de
mercancias procedentes de Zona Franca Industrial de Bienes y de Servicios, al resto de terri-
torio aduanero nacional. Decreto 2685. Articulo 1. (1999, 28 de Diciembre).

‘

[ mlw-__ x
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ui sl o il
CAP SAN MICOLAS
MONROVIA

Imagen 1. Puerto maritimo
Fuente: www.revistazetta.com
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En el proceso de exportacién e importaciéon se requiere que los tramites sean sencillos y
agiles para evitar sobrecostos y retrasos operativos, ademas como pais se debe tener una
imagen que cuidar debido a que es la carta de presentacion ante los demas paises, ya que si
se puede lograr el objetivo de brindarle al importador una armonia con el interior del pais,
se logrard generar mayor inversion e integracion econémica. Para lograr ese objetivo existen
entes reguladores que ayudan a controlar las cifras cuantitativamente con el objetivo de
preservar la economia interna.

El proceso de internacionalizacién de la economia ha significado para el Comercio Exterior
colombiano un cambio profundo, ya que la maquina econémica ha trabajado desde el go-
bierno en la busqueda de lograr un ritmo creciente y sostenido de desarrollo, y para ello ha
coordinado las politicas de materia de comercio exterior con las politicas arancelarias, cam-
biaria y fiscal con la integracién econémica . (Revista de la CEPAL, s.f.).

Para que pueda darse una idea de como esta actualmente la situacion de integracién econ6-
mica y sus detalles puede visitar el link: http://www.tlc.gov.co/publicaciones.php?id=5398
alli podra encontrar cifras y toda la informacién concerniente a los convenios pactados con
otros paises.

Los acuerdos comerciales que Colombia tiene vigente con los diferentes paises son:

S 2 e ""-9"" VA

TLC Colombia - México El Salvodor, Guatemala y Honduras

v 9
s ¥

CARICOM MERCOSUR Chile

e W =

Canada Estados Unidos

» B =

Acuerdo de alcance Parcial con e
u <
Venezuela Nicaragua

Imagen 2. Acuerdos comerciales.
Fuente: http://www.tlc.gov.co/

publicaciones.php?id=5398

>

Unién Europea
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M Tratado de Libre Comercio, (Colombia-

Estados Unidos).

El Tratado de Libre Comercio es un acuer-
do celebrado entre Colombia y Estados
Unidos con el fin de eliminar los obsta-
culos al intercambio comercial entre los
dos paises y mejorar las condiciones de
acceso de sus productos. El acuerdo fue
cerrado el 27 de Febrero de 2006, y se
espera que entre en vigor a partir de
Enero de 2007.

B Comunidad Andina de Naciones (CAN).

El esquema de integracién econdmica
mas importante para Colombia es el de
la CAN que funciona bajo el amparo de la
ALADI. En virtud de este Acuerdo, Colom-
bia tiene libertad de intercambio comer-
cial con Bolivia, Ecuador y Peru, paises
miembros de la CAN.

M Tratado de Libre Comercio de los Tres

(TLC-G3).

En 1995 entr6 en vigencia el TLC entre
Colombia, Venezuela y México. Con un
itinerario de desgravaciéon asimétrica, los
aranceles de los tres paises se igualaran
en un plazo de diez afos, integrando un
mercado de 145 millones de habitantes
con un producto de mas de US$ 400,000
millones, teniendo en cuenta los sectores
sensibles de cada pais.

M Acuerdo de Complementacion Econémi-

ca con Chile.

En virtud de este acuerdo, se encuentra
desgravado el 95% del comercio bilate-
ral que corresponde al 96% del universo
arancelario de Colombia. El porcentaje
restante quedara totalmente liberado,
con un arancel igual a cero, en el 2012.
El Acuerdo, ademas, define una zona de

libre comercio mediante la eliminacion
gradual de los gravamenes aduaneros y
de las barreras no arancelarias.

B Asociacion Latinoamericana de Integra-

cion (ALADI).

Establecida mediante el Tratado de Mon-
tevideo de 1980, la ALADI permite la
concertaciéon de acuerdos de alcance
parcial entre los paises y areas de inte-
gracién econdémica de América Latina.
Adicionalmente, gracias al Convenio de
Pagos Reciprocos, el comercio entre los
miembros de la Asociacion puede cana-
lizarse sin riesgo del intermediario finan-
ciero, lo que genera facilidades de crédito
tanto al comprador como al proveedor.

M Comunidad del Caribe (CARICOM).

CARICOM es un programa de liberaliza-
cion del comercio que entré en vigencia
a partir del primero de enero de 1995,
tomando en consideracién la diferen-
cia en los niveles de desarrollo relati-
vo de los paises miembros del acuerdo,
dentro de los cuales Colombia es el de
mayor desarrollo econdémico relativo.
Los 12 paises miembros de CARICOM
que participan como signatarios de este
Acuerdo de Alcance Parcial son: Trinidad
y Tobago, Jamaica, Barbados, Guyana,
Antigua y Barbuda, Belice, Dominica,
Granada, Monserrat, San Cristébal y Nie-
ves, Santa Lucia, San Vicente y las Grana-
dinas.

M Acuerdo de Complementacion Econémi-

ca MERCOSUR y Colombia.

El Tratado de Libre Comercio entre
Colombia, Ecuador y Venezuela (paises
de CAN) y Brasil, Argentina, Paraguay
y Uruguay (miembros del MERCOSUR)
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entré en vigencia el primero de abril de
2004. Este Acuerdo impulsard la libre
circulacion de bienes y servicios y la eli-
minacién de las restricciones arancelarias
y no arancelarias, con lo cual, se esperan
incrementos sustanciales en las exporta-
ciones colombianas.

M Area de Libre Comercio de las Américas
(ALCA).

Los 34 paises americanos, con excepcion
de Cuba, se han comprometido a cons-
truir un area de libre comercio para el ano
2005. El ALCA ofrecerd estabilidad juridi-
ca con normas claras y transparentes que
favoreceran los flujos de comercio e in-
version en el hemisferio haciéndolos mas
predecibles y menos vulnerables a los a
las acciones unilaterales de los gobier-
nos. Ademas se establecerd un sistema
unificado de solucién de controversias
que garantizara la correcta aplicacién de
las disciplinas.

M Colombia en la Cuenca del Pacifico.

Colombia pertenece al Pacific Basin Eco-
nomic Council -PBEC-, llamado también
Club del Pacifico. Esta es una asociaciéon
no gubernamental conformada por los
mas importantes empresarios de paises
con costas sobre el Pacifico, cuyo pro-
posito es el de incrementar el mutuo
conocimiento, el flujo de negocios e
inversion, la cooperacion econémica, la
transferencia de la tecnologia y el turis-
mo, entre otros.

Cada uno de los anteriores tiene inciden-
cia directa en los impuestos que tiene que
pagar, ya que cuenta con desgravacion
arancelaria que favorece al importador en
caso de llegar a aplicar dentro de las carac-
teristicas planteadas en el acuerdo.

En la actualidad se presenta controver-
sia porque algunos expertos dicen que la
economia colombiana no soporta mas
acuerdos comerciales, ya que el pequefo
productor se estd viendo afectado (Amplia-
cion de esta informacion, se encuentra en la
videocapsula titulada Debate sobre la alian-
zadel pacifico). A su vez, los acuerdos comer-
cialesy sus diferentes escenarios han tenido
que ir de la mano como reestructuracién
econdmica del pais, comprendiendo entre
otros el sector laboral, el régimen cambia-
rio, la infraestructura vial, férrea, portuariay
el sistema financiero; medida que ha favore-
cido las operaciones de importacién. Todo
esto para que Colombia tenga un impacto
positivo sobre la balanza de pagos.

Otro aspecto importante a nombrar, son
las medidas que amparan al productor na-
cional, esto se hace con el objetivo de que
la economia interna no se vea afectada con
los tratados de libre comercio firmados con
otros paises. En la actualidad se cuenta con
un mercado inundado de productos ex-
ternos debido a que el precio de venta es
mas econdmico que el interno, por lo que
se hace necesario que el estudiante pro-
fundice mas y se responda ;la integracion
econémica a Colombia le estd sirviendo
tal como lo plantean los gobernadores?
Después de tener las respuestas y de acuer-
do al bagaje adquirido durante estas sema-
nas, podra encontrar falencias y beneficios
en algunos sectores, pero la invitacién es a
que responda la pregunta de manera que
determine si es necesario tomar mas medi-
das de proteccion al productor interno.

Como el proceso de exportacion que ya se
vio anteriormente, la importacién también
lleva un proceso que se recomienda adelan-
tar de tal forma que su operaciéon no genere
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sobre costos por desconocimiento o falta de informacién al momento iniciar la operacion.

Inicialmente cuando se decide importar al territorio Colombiano se debe sujetar a la regula-
cion Colombiana, como son los decretos 2468 de 2006, a ley 007 de 1991 y decreto 4589 de
2006 los cuales consagran aspectos que mas adelante se miraran con detalle.

Entonces, antes de que la mercancia llegue al territorio Colombiano, se tuvo que realizar una
compra que va plasmada bajo una factura comercial (ver requisitos minimos de una factura
comercial de la semana 3), una lista de empaque y documentos de transporte de acuerdo a
la modalidad utiliza para traer la mercancia de otro pais.

Luego, se estara sujeto a una nacionalizacién de mercancias, que es la representacion de la
agencia de aduanas ante la DIAN, entregando como soporte:

1. Documentacion (Factura comercial, lista de empaque y documento de transporte, De-
claraciéon de importacién).

. Acuerdos internacionales.

Términos incoterms.

Modalidades de importacion.

nu A W N

Proceso operativo.

Como minimo se debe presentar estos documentos. Se debe tener en cuenta que de acuer-
do a cada mercancia, los requisitos aumentan, como por ejemplo, alimentos, quimicos etc.;
pero lo importante es resaltar cdmo esos documentos lo pueden llevar aumentar el valor
final de venta, ya que cada elaboracién o expedicién ante la identidad competente, genera
tiempo y acompafiamiento de una persona con el bagaje suficiente para obtenerlo.

QCompetencia

QTendencias

Imagen 3. Mercado.
Fuente: Propia.
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Un estudio de mercado es un analisis mi-
nucioso y sistematico de los factores que
intervienen en un nicho determinado y que
ejercen influencia sobre el producto que se
pretende importar. En este caso se debe te-
ner en cuenta los habitos el consumidor, el
precio al que se desea vender y la situacion
econdémica del pais, entre otros.

Una buena elaboracion de un estudio de
mercado en ambito internacional debe con-
tar con el analisis operacional de los costos
que se causaria al momento de ingresar el
producto a territorio Colombia. De acuerdo
con los expertos estos se agruparian en cua-
tro grupos que son:

® Preliminares: comprende los gastos
que se incurren antes de iniciar la
operacion, por ejemplo, en investiga-
cién, estudios de mercado, diligen-
cias de cotizacion, formularios para
el tramite de la importacion, vistos
buenos requeridos y comisiones,
entre otros.

® Embarque: estan relacionados con el
pago de fletes y seguros, segun los
términos de negociacion, e imprevis-
tos durante este proceso.

® Nacionalizacion: forman parte de
este grupo los tramites y pagos que
se deben realizar para disponer libre-
mente de la mercancia, por ejemplo,
gravamenes arancelarios, Impuesto
al Valor Agregado (IVA), tasa de servi-
cios aduaneros, derechos de puerto
y bodega, fletes internos y comisién
del agente de aduana, entre otros.

® Administrativos y financieros: costos
relacionados con el desarrollo nor-
mal de la operacién, por ejemplo,
comisiones a los bancos, entre otros.

De otro lado, al momento de nacionalizar
las mercancias, es el punto mds importan-
te en el proceso de importacion. En este se
pueden presentar una serie de situaciones
como omitir datos en la descripcién del
producto, no presentar los documentos so-
porte, pasar el tiempo limite de almacena-
miento o no liquidar de forma adecuada los
tributos aduaneros, que pueden traer con-
secuencias graves como sanciones y multas
que en algunos casos llegan hasta el 75%
del valor de la mercancia o la pérdida de la
misma.

Si se habla del decreto 4589 de 2006, se
puede encontrar que toda mercancia que
entre al territorio Colombiano debe pagar
un impuesto o gravamen para que sea en
términos legales debidamente aceptada,
pero de hablarse de impuestos se debe en-
trar a mirar qué documentos acarrea el po-
der llegar a obtener dicho permiso otorga-
do por la Direccion de Impuestos y aduana
nacional (DIAN).

En dicho decreto se plasman una nomencla-
tura arancelaria, la cual lleva un lineamiento
para la clasificacion de mercancias que des-
pués seran plasmadas en una Declaraciéon
de Importacién (DIM), ejemplo:
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Imagen 4. Declaracién de importacion.
Fuente: es.slideshare.net
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La nacionalizacién de mercancias se da luego de tener identificada la partida arancelaria, se
plasma en la casilla No. 58 que se acoge a la mercancia que se va ingresar al territorio Colom-
biano. Seguido a esto, se debe realizar el pago de los impuestos establecidos por el gobier-
no ante el ente regulador DIAN, mediante una declaraciéon de importacién que la realiza la
agencia de aduanas. Hay que recordar que la agencia de aduanas es la que nos representa
ante la DIAN.

Se hace necesario nombrar los documentos que juegan un papel muy importante dentro
de la gestidon de importacion, ya que es lo principal ante las autoridades aduaneras para el
ingreso de la mercancia proveniente de otro pais al territorio Colombiano, el cual elabora la
agencia de carga. Los documentos son:

a. Documento de transporte: para el caso maritimo se conoce con el nombre de BL (Bill of
loading) es documento de transporte maritimo, para el modo aéreo es guia aérea (AWB),
para terrestre carta porte y para intermodal (combinacién de maritimo con terrestre).

Date BILL OF LADING - SHORT FORM - NOT NEGOTIABLE Page 1 of 1
SHIP FROM Bill of Lading Number:
[Mame]
[ciy, 5771 Cotel BAR CODE SPACE
SID Mo.:
SHIP TO Carrier Name:
[Mame] Trailer number:
[Street Address] Serial number(s):
[City, 5T ZIP Code]
CID No.:
THIRD PARTY FREIGHT CHARGES BILL TO SPAC:
[Mame] Pro Number:
[Street Address] = 5 | =im
[City, ST ZIP Code] BAR CODE SPACE
Special Instructions: Freight Charge Terms (Freight charges are prepaid unless marked
atherwise):

Prepaid O Collect O 3rd Party O
J Master bill of lading with attached underlying bills of lading.
CUSTOMER ORDER INFORMATION

#of Weligh | Pallet/Slip . . N
Customer Order No. Packages t (circle one) Additional Shipper Information
A N
A N
Y N
A N
Grand Total
CARRIER INFORMATION
Handling
Unit Package LTL Only
oty Type Qty Type |Weigh | HM | Commodity Description NMFC Class
t {X) | Commoditins requiring special ar additioral care or attention in hardling ar No.
Stoming miUst e 56 MATEEq Ba packaged a5 o ensure sate transpartation With
ordinary care. Ses Section 2(e) of NMFC iter 360
Whara the rata i depondent on shigpars ara rmqui iinwiting 0 COD Amount: $
agreed or deciared value of the Dmuerw 2 folows: -The agrepu o teeren v of e N
property is specifically stated by the shipper to be rot exceading per Fee terms: Collect d  Prepaid O  Customer check
acceptable O
Note: Liability limitation for loss or in this shi may be appli See 49 USC § 14706(c}{1}{A) and (B).

Recelved, subject
by pan

o beten the o o ‘“”;,’;‘“,";;Pa’; The carrier shall not make delivery of this shipment without payment of
o and nie

s that have ished | charges and all other lawful fees.
e Shipper Signature

by the c shij
gl rate are e et

Shipper Signature/Date Trailer Freight Counted: Carrier Signature/Pickup Date
Loaded: O By shipper

s s o cerity Ut the sbave ramed mateas are O By shipper | O By driver/pallets said to Carrier acknowledges receipt of packages and

pmpe Iy ss s pxk.lged, marloed, an led, [ By driver contain ards. Carr jency

O By driver/pieces

ard
rorang tn e APl m»m; it of the DO,

r e, Property
describad above i recelved in good order, except as
noted

Imagen 5. BL (Bill of loading).
Fuente: morethanshipping.com
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b. Endoso en propiedad o aduanero: el en-
doso en propiedad es que el confiere
titulo de la mercancia y el aduanero es la
autorizacién que se le otorga a la agencia
de aduanas para actuar como apodera-
do.

c. Factura comercial: documento en el
que se fijan las condiciones de venta de
las mercancias y sus especificaciones.
Sirve como comprobante de la venta,
exigiéndose para la exportaciéon en el
pais de origen y para la importacién en el
pais de destino. También se utiliza como
justificante del contrato comercial. En una
facturadeben figurarlos siguientes datos:
fecha de emisién, nombre y direccién del
exportador y del importador extranjero,
descripcién de la mercancia, condiciones
de pago y términos de entrega.

Hay que tener en cuenta que esta documen-
taciéon se basa en unas premisas dadas por
la regulaciéon colombiana, y esto se convier-
te en un motivo para contratar la agencia
de aduanas y agencia de carga. Importan-
te saber que si el importador conoce toda
la cadena logistica es posible que maneje
la importacién autoritariamente, pero no
tiene el objeto social para contactar aeroli-
neas o navieras por lo que se hace necesario
siempre contratar estos representantes.

Por ultimo, se debe tener presente los tér-
minos incoterms, estos son un conjunto de
reglas internacionales, regidos por la Cdma-
ra de Comercio Internacional, que determi-
nan el alcance de las clausulas comerciales
incluidas en el contrato de compraventa
internacional.
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Normas del
comercio exterior

Introduccidn al comercio exterior

® 06 0 O
Autor: Luis Paramo
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| ntrOd UCCION Durante esta semana se va a trabajar con las normas del co-

mercio exterior. Para obtener el debido conocimiento se
debera tener claro la medida del comercio exterior colombia-
no y como se debe tener pleno control para prestar un buen
servicioy suplir la demanda logistica que exige cualquier pais.

Para ello, Colombia inicia plasmando en la carta magna (Cons-
titucion Politica Colombiana), unos articulos que tienen inci-
dencia directa con el comercio exterior y de los cuales parte la
legislaciéon de que aun se mantiene como un pais democrati-
co con autonomia en sus entidades territoriales.

En segundo lugar se trabajara la ley 007 de 1991, donde se
plasma una serie de premisas en las que se basa el comercio
exterior Colombiano y ofrece las pautas para seguir el debido
proceso logistico de cualquier carga sin importar la modali-
dad de transporte, ya que esta consagrado amplio y suficiente
a lo que se necesita frente a un panorama de importacién o
exportacion.

En tercer lugar se vera el decreto 4589 de 2006, el cual estipula
el impuesto o gravamen que tiene que pagar las mercancias
por el ingreso legal al territorio colombiano; en dicho decreto,
se encontrard el listado de todos los productos que se pueden
ingresar al pais, dado bajo 10 digitos de los cuales se conoce
como la partida arancelaria.

Por lo anterior se invita al estudiante para que esta semana
sea de gran trabajo y pueda seguir construyendo sus conoci-
mientos de acuerdo a lo que se planteé desde un inicio.
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U3 Metodologia

El estudiante encontrard al inicio la introduccion de lo que se va a llevar a cabo durante la
semana, lo que le permitird abordar y comprender la dinamica de funcionamiento. Se hace
necesario la comprensién para entrar en contexto con el desarrollo y las actividades que se
aplicaran en el trabajo individual.

Para cada unidad el estudiante contara con un texto que se conoce como guia de activida-
des, el cual semana a semana le informara qué actividades tendra para desarrollar; asimismo
le informa las tareas calificables en su médulo. En dicho texto se incluyen los objetivos de
aprendizaje de la unidad. Para cada semana el estudiante tiene una serie de lecturas. El texto
guia del médulo es la cartilla que consiste en un documento que el autor elabora especial-
mente para el mdédulo. Va acompanado de lecturas complementarias, si el tema lo requiere,
dichas lecturas son anexadas por el autor.

B Objetos Virtuales: son recursos digitales utilizados con un propdsito educativo, compues-
to de presentacién de contenidos, actividades de aprendizaje y elementos de contextua-
lizacion. El Objeto Virtual permite la interaccién y decision del estudiante para desarrollar
su aprendizaje.

B Videocapsulas: son videos cortos que presentan el desarrollo de un proceso, un ejemplo,
un procedimiento, un ejercicio, un contenido. Pueden ir acompanados de imagenes, gra-
ficas, mapas y animaciones. Tienen como propédsito complementar, repasar, indicar pro-
cesos y procedimientos requeridos para un acto especifico del aprendizaje. Dichos videos
son tomados de internet, y deben adjuntarse con su direccién url para ser enlazada en el
aula.

Por ultimo el estudiante debe recordar que la clasificaciéon arancelaria se rige bajo normas
politicas de comercio exterior, lo que conlleva a identificar una nomenclatura mas practica
que tedrica; por ello, se hace necesario el desarrollo de talleres que afiances sus conocimien-

tos.
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Desarrollo tematico

Normas del comercio exterior

Conocer y aplicar la normatividad que rige el comercio exterior en Colombia es vital para su
desarrollo profesional, ya que cada ley, decreto o norma, desarrolla un dmbito técnico que
se tiene que seguir para el buen funcionamiento de la gestién operativa.

Partiendo que la normatividad técnica son los lineamientos que dicta un gobierno para de-
terminar las leyes y reglas que hay que aplicar a una actividad econémica, se nombré para
ello al Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, que es la herramienta mas rapida en ob-
tener cualquier ley, dWecreto, norma, resolucion entre otras.

Para que usted pueda adquirir leyes ya constituidas puede dirigirse a la pagina del Ministerio
con link http://www.mincit.gov.co, después de estar ubicado en la pagina principal seleccio-
ne normatividad y encontrara:

MINCOMERCIO | g TODOSPORUN
NDUSTRIA Y TURISMO NUEVO PAIS

PAZ EQUIDAD EDUCACION .
Mapa del sitio 'u "E v U—l *‘6

Sébado 11 de abril de 2015
Inicio  Ministerio La Ministra Estudios Econdmicos Prensa Atencion al ciudadano Normatividad Contratacion Contactenos CAAC

DESTACADO. (( El reto: aumentar exportaciones no mlnero-energéUCaS. Necesitamos generar un cambio estructural en la )) I

produccion del pais. Cecilia Aharez-Corea ante el Consejo Privado de

540 citas concretadas en Turismo Negocnu Girén
Bogotd D.C., 10 de abril de 2015.-
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Normas SIG del MinCIT

Imagen 1: Pagina del MinCit.
Fuente: www.mincit.gov.co

En cuanto a lo que interesa como normas del comercio exterior son:

B Leyes: son una norma juridica dictada por el legislador y senadores de la Cdmara de Dipu-
tados. Ley 007 de 91 - Ley 009 de 91.

B Decretos: son resoluciones o decisiones que toma una persona o un organismo con auto-
ridad para ello. Decreto 2685 de 2006 - decreto 4589 de 2006.

Pero para iniciar el analisis de cada una de las leyes y decretos se hace necesario iniciar por
lo que plasma la carta magna a nivel de Colombia. La constitucién politica nacional dice
principalmente:

Constitucién Politica

dela Repﬁblica
de Colombia de 1991

mmmu
Imagen 2: Constitucién politica de Colombia.
Fuente: www.gentedecanaveral.com
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Articulo 8: Las relaciones exteriores del
Estado se fundamentan en la soberania
nacional, en el respeto a la autodetermina-
cion de los pueblos y en el reconocimiento
de los principios del derecho internacional
aceptados por Colombia.

De igual manera, la politica exterior de
Colombia se orientara hacia la integracién
latinoamericana y del Caribe . (Constitucion
politica de Colombia, 1991).

Articulo 150: literal 16. Aprobar o improbar
los tratados que el Gobierno celebre con
otros Estados o con entidades de derecho
internacional. Por medio de dichos trata-
dos podra el Estado, sobre bases de equi-
dad, reciprocidad y conveniencia nacional,
transferir parcialmente determinadas atri-
buciones a organismos internacionales, que
tengan por objeto promover o consolidar la
integracion econémica con otros Estados.
(Constitucion politica de Colombia, 1991).

Se encuentra también los articulos 189,
205, 223, 224 etc. Pero lo importante de
todo esto es resaltar que en esos diferen-
tes articulos, Colombia tiene organizado el
comercio exterior de manera que la mayoria
de poblacién le saque el mejor beneficio sin
dejar de salvaguardar la produccion nacio-
nal.

De acuerdo a lo que imparte la constitucion
politica de Colombia se entra a analizar la
ley 007 de 1991, la cual inicia en su articu-
lo 1 como el Gobierno otorga normas con
la mayor libertad posible para que se tenga
una libertad de comercio exterior que ayu-
den a las cifras de la economia interna.

A su vez el articulo 2, menciona normas que
ayudan a incentivar el comercio a nivel in-
ternacional con unos acuerdos comerciales

que tienen la finalidad de lograr un ritmo
creciente de la economia incentivando al
pequefio productor.

El articulo 30. Plasma que las importacio-
nes y exportaciones de bienes, tecnologia
y servicios se realizan bajo un principio de
libertad con el objetivo que haya un soste-
nimiento de la economia, pero sin pasar la
barrera del patrimonio nacional.

Articulo 60. El Gobierno Nacional regulara la
existencia y funcionamiento de zonas fran-
cas industriales, comerciales y de servicios
con base en los siguientes criterios:

1. Velar porque las zonas francas promue-
van el comercio exterior, generen em-
pleo y divisas y sirvan de polos de de-
sarrollo industrial de las regiones donde
se establezcan.

2. Brindar a las zonas francas industriales,
comerciales y de servicios las condicio-
nes necesarias a fin de que sus usuarios
puedan competir con eficiencia en los
mercados internacionales.

3. Sin perjuicio de las demds disposiciones
aduaneras, establecer controles para
evitar que los bienes almacenados y
producidos en las zonas francas ingre-
sen ilegalmente al territorio nacional.

4. Determinar las condiciones con arre-
glo a las cuales los bienes fabricados y
almacenados en zonas francas pueden
introducirse al territorio aduanero na-
cional y la proporcion minima de la pro-
duccion de los usuarios industriales de
zonas francas que debera destinarse a
los mercados de exportacion . (1991, 16
de Enero).

ARTICULO 9o0. Sin perjuicio de las normas en
materia aduanera, en particular, de la Ley

Fundacién Universitaria del Area Andina



6a. de 1971 y demds disposiciones que la adicionan, reforman o desarrollan, el Gobierno
Nacional podra establecer sistemas de aranceles variables y sus instrumentos operativos,
con el objetivo de estabilizar los costos de importacién de los productos agropecuarios o
agroindustriales relacionados con éstos, cuando quiera que los precios de los mismos sean
altamente inestables en los mercados internacionales . (1991, 16 de Enero).

Teniendo en cuenta lo que reza el articulo 9 de la ley 007 de 1991, en cuanto al tema adua-
nero, hay que remitirse al decreto 4589 que estipula todo lo concerniente al gravamen o
impuestos que pagan las mercancias al territorio Colombiano.

El intercambio de mercancias entre paises ha generado siempre el interés de las autorida-
des, se establece mecanismos de control que regulen el trafico de las mismas mediante
aplicacion de impuestos, peajes u otros. Como consecuencias de esta necesidad, surge la
idea de la clasificacion de las mercancias.

El Arancel de Aduanas contempla la escritura tarifaria aplicable en un pais y cada pais
maneja su estructura y se diferencia por el numero de digitos que lo identifican segun la
clasificacion correspondiente a la mercancia importada. Igualmente se considerada una
herramienta fisica del Gobierno Nacional, estructurada légica y ordenadamente, utili-
zado como un instrumento regulador del Comercio Exterior, mediante el cual se imple-
mentan rigurosas barreras o se facilita el intercambio comercial con los diferentes paises.

Imagen 3.
Tomado de: justiciatributaria.co
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La integracion econdémica de Colombia
como pais de la subregion del Andino y las
posibilidades futuras de hacer parte de con-
venios internacionales bilaterales o mul-
tilaterales, como ya se vio en la semana 4,
va acompanada de ciertas politicas fiscales
que facilitan la labor, tales politicas son vis-
tos buenos y conceptos favorables de los
organismos encargados de la vigilancia de
las importaciones correspondientes al sec-
tor. En la actualidad se cuenta con 13 acuer-
dos comerciales los cuales se deben tener
presentes al momento de tomar una deci-
sién aduanalmente hablando.

B Desdoblamiento y clasificacion oficial

Se supone que, ademas de los mecanismos
desarrollados en el marco del nuevo mo-
delo de internacionalizacién de la econo-
mia, es necesario un nuevo esquema ad-
ministrativo para el manejo del Comercio
Exterior. Es asi como el Gobierno Nacional
apoyado por lalLey 49 de 1990y la ley 7a
1991, desarrolla una politica de liberacién y
agilizacion de los procedimientos aduane-
ros.

Para entender como estd conformado del
decreto 4589 de 2006, se hace necesario ver
su Sistema Armonizado bajo la siguiente
forma piramidal:

® 6 Reglas generales interpretativas.
® 21 Secciones. (LILII....... XXI).

® 98 (Capitulos. (1,2,3........ 98).

® Subcapitulos: en nimeros romanos.

® Partidas: son el desdoblamiento de
un capitulo, 1249 y son de 4 digitos.

® Subpartidas: Son el desdoblamiento
de una partida, 5018 indicadas por 6
a 10 digitos.

®* Notas Legales. (De seccion, de capi-
tulo, y subpartida).

El arancel de Colombia: se puede definir
desde tres puntos de vista:

1. Como instrumento de politica econé-
mica. Es el utilizado por el Gobierno
como herramienta recaudadora para
regular el comercio internacional, flexi-
bilizando o restringiéndolo.

2. En un listado de mercancias, ordenado,
|6gica y sistematicamente, en el cual se
relacionan todas las mercancias suscep-
tibles de ser comercializadas y que se
pueden transportar Igualmente contie-
ne el régimen impositivo para cada una
de las mercancias relacionadas.

3. Legal : porque el Sistema Armonizado
es la nomenclatura arancelaria bajo la
cual se rige nuestro arancel, aprobado
mediante Decreto 1803 de agosto 6 de
1990, en el que entré en vigencia el 1o
de enero de 1991 por medio del decreto
3104 de diciembre de 1990y el decreto
2317 de diciembre de 1995.

Su objetivo es presentar un listado légico
y ordenado sistematicamente, Unico para
regular las distintas actividades de comer-
cio en el ambito internacional sin generar
controversias, siguiendo los principios de
que se derivan del Sistema Armonizado.

Imagen 4: Leyes.
Fuente: www.laweblegal.com
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No puede faltar el Decreto 2685 de 1999,
por el cual el gobierno nacional, junto con el
ministerio de hacienda, da la terminologia 'y
normas concernientes al ejercicio profesio-
nal del area aduanera en cabeza de la DIAN,
la cual representara al mismo para el pagoy
aplicacion de los régimen aduaneros.

En sus diferentes articulos y teniendo en
cuenta que se esta hablando de intro-
duccion al comercio exterior, se entra a
nombrar los mas importantes a saber (Como
sugerencia por favor realice la compra del
libro fisico ya que le servira como libro de
consulta a lo largo de su formacién debido
a que en él se instauran la terminologia que
puede existir o encontrar a lo largo de una
cadena logistica ya sea como importador o
exportador).

Articulo 1. Se entendera por disposicio-
nes generales a la terminologia empleada
dentro del ejercicio profesional y la cual
deberan aprender y utilizar.

Segun el decreto 2685 se define como “Las
expresiones usadas en este Decreto para
efectos de su aplicacion”.

B Arribo del medio de transporte (Art.
90 del 2685/99)

Se entendera como cualquier medio de
transporte que ingrese al territorio adua-
nero nacional (TAN) el cual tendrd que
someterse a las disposiciones previstas por
las diferentes autoridades, tanto aduaneras
como competentes, para el transporte utili-
zado (aeronautica civil, capitania de puertos
o puestos fronterizos).

Segun el decreto se resume de la siguiente
manera:

Todo medio de transporte que llegue al te-

rritorio aduanero nacional o que se traslade
de una parte del pais que goce de un trata-
miento especial a otra que no lo tenga, de-
bera arribar por los lugares habilitados por
la Direccion de Impuestos y Aduanas Nacio-
nales, en los términos en que se confiera tal
habilitacion.

Por circunstancias especiales debidamente
motivadas, la autoridad aduanera en su res-
pectiva jurisdiccién, podra autorizar la en-
trada de medios de transporte por lugares
no habilitados o en dias y horas no sefala-
dos.

Las naves o aeronaves de guerra estaran
exentas de los requisitos previstos en este
Capitulo a menos que transporten carga
que deba someterse a un régimen aduane-
ro.”(1999, 28 de Diciembre).

Para la comprension total de dicho arribo
véase los articulos 91 y 97.1 del decreto
2685.

B Manifiesto de carga (art. 94 del
2685/99)

Se entenderd como manifiesto de carga
el documento que comprende toda la in-
formacién de la carga y la cual debera ser
entregada a la autoridad aduanera compe-
tente (DIAN) en el momento de la nacionali-
zacion de las mismas.

El Manifiesto de Carga debera contener
como minimo la siguiente informacion:
Identificacién del medio de transporte, da-
tos de viaje, peso y cantidad total de unida-
des de carga a transportar, los nimeros de
los documentos de transporte, segun co-
rresponda al medio y al modo de transpor-
te, niumero de bultos, peso e identificacion
genérica de las mercancias y/o la indicacion
de carga consolidada, cuando asi viniere,
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sefialandose en este caso, el nUmero del do-
cumento master.

En los eventos en que en el modo maritimo
o terrestre se transporten contenedores va-
cios se debera informar la identificacion y
caracteristicas de los mismos.

Clases de inspeccion (art 125 del
2685/99)

En cuanto a lo referente a las clases de ins-
peccidon que se pueden llegar a presentar
debe primero hablarse del proceso de se-
lectividad, el cual basicamente consiste en
un sorteo automatico que realiza la DIAN
para determinar qué clase de verificaciéon se
hara y puede ser de dos tipos:

B Fisica: cuando se hace el reconocimiento
de mercancias por parte de un funciona-
rio aduanero el cual podra abrir al azar
cualquier caja para inspeccionar el con-
tenido de las mismas y que a su vez sea
lo declarado con los documentos presen-
tados ante el mismo.

B Documental: cuando se realiza unica-
mente con base en la informacién conte-
nida en la Declaracidon y en los documen-
tos que la acompafnan eso quiere decir
gue Unicamente se tomara en cuenta
que todos los documentos soportes y la
declaracién de importacion se encuen-
tren bien diligenciados.

En algunos casos se habla de levante auto-
matico este quiere decir que la mercancia no
serd sometida a ningun tipo de verificacion
por parte de los funcionarios de la DIAN.

Articulo 121 y 268 Documentos soportes

Se entenderan por documentos soportes
asi:

B Para el régimen de importaciones se ten-
drd en cuenta:

a. Registro o licencia de importacion que
ampare la mercancia, cuando a ello hu-
biere lugar.

b. Factura comercial, cuando hubiere lugar
aella.

¢. Documento de transporte.

d. Certificado de origen, cuando se requiera
para la aplicacion de disposiciones espe-
ciales.

e. Certificado de sanidad y aquellos otros
documentos exigidos por normas espe-
ciales, cuando hubiere lugar.

f. Lista de empaque, cuando hubiere lugar
aella.

g. Mandato, cuando no exista endoso adua-
nero y la Declaracidon de Importacion se
presente a través de una Sociedad de In-
termediacion Aduanera* o apoderado.

B Para el régimen de exportaciones seran:

a. Documento que acredite la operacion
que dio lugar a la exportacion.

b. Vistos buenos o autorizaciones cuando a
ello hubiere lugar.

c. Mandato, cuando actle como declarante
una Sociedad de Intermediacion Adua-
nera o un apoderado.

Al igual que la Solicitud de Autorizacion de
Embarque, la cual debera ser suministrada a
la Aduana y contendrd toda la informacién
que ésta requiera, incluyendo la contenida
en los anteriores documentos.

La siguiente es la Resolucién 4240 de 2000,
su aplicaciéon, se hace necesario desarrollar
y precisar algunos de los procedimientos,
tramites, requisitos y términos establecidos.
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El cuerpo del mismo esta establecido por
una estructura basica que comprende los
siguientes contenidos.

B Definiciones: En las cuales nos permiten
verificar la jerga utilizada dentro del dm-
bito profesional.

B Declarantes: Que seran explicados con
mayor detenimiento en el punto a seguir.

B Régimen de importacion: el cual nos
suministra la normatividad establecida
para dicho proceso.

B Régimen de exportaciones
B Régimen de transito aduanero

B Zonas especiales: Se determinan asi a
las zonas que por su situacién geogra-
fica o por reglamentacion del gobierno
tiene unas prerrogativas aduaneras caso
concreto San Andrés, Providencia, Uraba,
Tumano, Maicao, Manaure, Uribia, Guapi
y Santa Catalina.

B Régimen sancionatorio: el cual hace re-
ferencia a las posibles consecuencias que
traeria el hecho de incumplir cualquier
término previsto en dicho decreto ya sea
por accién u omision.
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Indicadores de

comercio exterior y
su pertenencia en el
analisis

Introduccién al comercio exterior

coooe Autor: Luis Paramo

AREANDINA [ UMNS

Fundacién Universitaria del Area Andina



IﬂtrOdUCCIOn El objetivo de esta semana es dar a conocer cémo es el

manejodelosindicadoresqueestructurancifrasparalatomade
decisiones para negociaciones internacionales, y su impor-
tancia en el analisis constructivo y el desarrollo de la habili-
dad para identificar y conocer nuevos nichos de negocio.

Teniendo en cuenta los modelos organizacionales de las
empresas, es necesario la implementacion de acciones basa-
do en las politicas establecidas para la obtencion de metas y
logros fijados por las organizaciones, es donde el andlisis de
los indicadores de comercio exterior tienen que ser inspeccio-
nados con lupa para poder generar hipdtesis o conclusiones
acordes con el objetivo de la empresa.

Cada vez mas el entorno de los mercados internacionales y de
los clientes, exigen ser mas competitivos en precios, calidad,
cumplimiento y servicios. La optimizacion de todas las acti-
vidades lleva a mejorar los procesos desarrollados al interior
de las unidades de negocios, lo cual genera ventajas frente a
la competencia y determina la diferencia del servicio para la
completa satisfaccion de los clientes.

Durante el desarrollo de esta semana se busca como objetivo
primario, que el estudiante gestione y disefie los modelos de
integracion, segun sus necesidades y establezca los modelos
logisticos e informaticos que contribuyan a mejorar los proce-
sos asociados a monitoreo y rastreo de actividades propias de
su operacioén. La recoleccién de la informacién asociada con
las exportaciones e importaciones, le permitira tomar decisio-
nes con relacién a la estructuracion de los procesos logisticos.

Fundacién Universitaria del Area Andina




U3 Metodologia

Los indicadores en comercio exterior de un pais se pueden clasificar en dos vertientes: las
cifras de importacion y las cifras de exportacion.

Por lo anterior, para analizar la informacién de acuerdo a los datos obtenidos en las entida-
des oficiales y las estadisticas recolectadas de importacién y exportacion de los productos
de cada economia, paises de origen y destino, aduana de salida y llegada; se debe elaborar
un cuadro lo mas claro posible con el objetivo de que cualquier persona pueda realizar la
lectura de la informacion elaborada por el estudiante. Como requerimiento para este traba-
jo, se trabajara en excel.

El estudiante debe tener presente que las cifras que se van a mostrar o estudiar, indispen-
sablemente requieren de fuentes confiables, esto con el objetivo principal de minimizar el
margen de error en la informacién.

Por ultimo, esta unidad se va desarrollar con la extraccién de informacién de paginas web
como son: Legiscomex, Mincomercio, Proexport, DIAN y DANE.
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U3 Desarrollo teméatico

Indicadores de comercio exterior y su pertenencia en el analisis

Especialmente los indicadores son creados para medir y comparar el comportamiento del
comercio exterior en el tiempo, con el fin de tomar medidas correctivas que permitan man-
tener un ciclo econédmico hacia términos ascendente evitando que la balanza comercial se

muestre resultados de déficit.

Imagen 1. Crecimiento.
Fuente: Propia.
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El centro del documento tiene su foco en
aportar el mayor numero de indicadores
posibles para el mejor entendimiento del
patrén de comercio de un pais, asi como el
dinamismo internacional teniendo en cuen-
ta la gran variedad empresas y los sectores
involucrados en el comercio exterior.

Existen innumerables enfoques que se le
pueden dar a los indicadores ya que son
muchos los sectores de produccién de un
pais, por lo que el uso de las fuentes prima-
rias de informacion estadistica del comercio
exterior (balance de pagos, informacién de
aduana, cuentas nacionales, metodologias
de insumo producto, entre otras), facilitan el
trabajo y generaran el éxito del informe; por
tanto, lo que lo invito a desarrollar un mapa
de navegacion sobre su investigacion para
después concentrarse en la recopilacion de
informacion.

Los principales datos del comercio exterior
estan sujetos a los factores que conforman
la cuenta corriente, esto es la exportacion
e importacion de bienes y servicios. Estos
indicadores tienen varios registros, ya que
son ampliamente conocidos a nivel inter-
nacional por las relaciones bilaterales exis-
tentes con el resto el mundo, por tanto, las
exportaciones corresponden al conjunto
de bienes y servicios vendidos por los resi-
dentes de una economia a los residentes de
otra economia, en si, corresponde a la pro-
porciéon de la produccién doméstica que no
es consumida al interior de la economia ya
sea porque es mas atractivo su valor en otro
mercado o porque no existe el demandante
del bien. Su andlisis es importante en tres
ambitos:

1. Desde la estructura.

2. Desde su evolucion.

3. Desde su registro y valoracion.

Desde la perspectiva de la composicion de
las exportaciones es vital senalar que el tipo
de productos incluidos mayoritariamente
en la estructura exportadora de bienes de-
terminara el patrén de comercio del pais.
Asi, podra realizar un calculo en caso de ser
agricola con que tierras cuenta para suplir
el sector y debe tener en cuenta que entre
mayor sea el producto a exportar menor el
costo de transporte.

Como ya fue nombrado, las exportaciones
pueden ser de bienes y servicios, siendo los
bienes por una parte, las mercaderias tan-
gibles que ocupan un espacio fisico en un
transporte internacional en las que existe
un proceso fronterizo. Por otra parte, los
servicios, aunque tienen una naturaleza de
ser “intangibles”, no se discute su trazabili-
dad, y por ultimo, los servicios prestados
mediante filiales extranjeras establecidas
en el exterior.

En cuanto a las importaciones se trabaja
partiendo desde la definicion dada por el
decreto 2686 de 1999, donde define como
una importacion: “Es la introduccién de
mercancias de procedencia extranjera al
territorio aduanero nacional. También se
considera importaciéon la introduccién de
mercancias procedentes de Zona Franca In-
dustrial de Bienes y de Servicios”.

En la profundizaciéon que se evidencia, las
exportaciones miden la parte del producto
originado por un pais, donde le sacan el ma-
yor provecho a la ventaja comparativa para
que los bienes importados no sean acapa-
rados por el total de los demandantes que
puede encontrarse en un pais, sino por el
contrario que la economia se regule con las
ventas a nivel internacional.
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Otro indicador importante al momento de
analizar la economia de un pais es el indi-
cador basico de concentracién comercial al
nivel de productos, donde se toma la medi-
da gruesa del grado de concentraciéon de las
exportaciones de un pais, y su medida se da
por la concentracion de productos dentro
de la cesta de productos que consume con
un total de factura exportadora, y se puede
realizar el ejercicio tomando un producto
de la canasta y determinar mediante cifras,
qué peso se consume y el precio de merca-
do al que se vende; esto serd de gran ayuda
como indicador de mercado.

Mas que indicador es un factor que ayuda
al analisis de las cifras de comercio exterior,
en la mesa de trabajo se realiza una obten-
cion de datos con un fin pero se debe tener
en cuenta la participacion empresarial que
tiene el bien o servicio que se va trabajar ya
que esto puede ocasionar un choque dado
por la competencia, por lo que es importan-
te realizar un barrido empresarial para saber
su participacién en el mercado.

Algunas entidades emiten boletines men-
suales como por ejemplo la DIAN, incluyen-
do, el analisis del comportamiento deriva-
do del intercambio comercial de Colombia
con Venezuela, Ecuador, los paises de Asia
y el Pacifico y la medicién quincenal de las
importaciones y exportaciones con Estados
Unidos a partir de la entrada en vigencia del
Tratado de Libre Comercio.

Los indicadores se pueden mirar desde la
perspectiva de Volumen (Kilos netos) y Va-
lor (miles de ddlares) las cuales van registra-
das en los sistemas de control creados por
la DIAN, en este punto se puede encontrar
un margen de error dado por las mercancias
que entran al territorio colombiano sin pa-
sar por la debida legalizacién “contrabando”.

Las estadisticas de importaciones y expor-
taciones por paises, zonas econdémicas y
sectores, se pueden obtener por las diferen-
tes fuentes con que cuenta el pais (DIAN,
MINCOMERCIO). Para este caso se utilizaron
los cuadros elaborados por MinComercio,
tenga en cuenta que estas cifras no son po-
sibles obtenerlas si no se lleva un registro
aduanero de la entrada y salida de mercan-
cia, como se vio en las unidades anteriores,
se elaboraba una declaracion de importa-
cion y una declaracion de exportacion bajo
la regulacién y aprobacién de la DIAN.

Desde la pagina de la DIAN www.dian.gov.
co, en la parte izquierda va encontrar un
link que dice otros servicios, le damos clic
y en la segunda ventana encontramos SIEX,
es el Sistema Estadistico de Comercio Exte-
rior de la Direccion de Impuestos y Aduanas
Nacionales de Colombia. En este sistema va
registrada cada una de las importaciones y
exportaciones legales que son pasadas por
el control de la DIAN, basados en la Partida
Arancelaria de cada producto, en cada uno
de ellos podemos encontrar registros desde
1998, adicional contamos con el DANE que
maneja estadisticas que nos brindan con-
fianza de niveles de intercambio de mercan-
cias. Como pueden evidenciar a continua-
cion el pantallazo del SIEX.

Fundacién Universitaria del Area Andina H



Usuarios {
Registrados ‘&.)

Guia dg Servicios
En Linea

Usuarios No Registrados
Diligendar Formularios

Gestion
Aduanera

Otros & i
Servicios

Prevalidadores

SIEX

Consulta de arancel

Tablas Paramétricas

Consulta Estado RUT
Consulta de Inconsistencias
Verificar su Sistema para firma

Solicitud devolucion y/o

compensacion
Solucién méaquina %
Virtual Java @—”a
Actividad Econémica 4
Actualizacion i l

Descarga Mecanismo

Digital

e

T CHaved ug Piuycuius
+ Chat de contacto al usuario
» Foro

Mas solicitados

-

Calendario Tributario
UVT (Unidad de Valor
Tributario)

+ Tasa: Cambio - interés
moratoria

Precios de referencia
Preguntas frecuentes
Cifras de Gestion
Jornadas de capacitacion Ley
1739 Reforma Tributaria
Boletin Aprehensiones

* v v v -

-

Sitios de interés
+ Atencién en bancos

» Actividades Internacionales
» Mas sitios de interés

Prensa

» Comunicados de prensa

el Duudalallial Igd

Proyecto de modificaciéon normativa del Decreto
3568 de 2011 del Operador Econdmico
Autorizado

[’ 61 Alerta sobre supuestas donaciones de la
DIAN

Jornada Actualizaciéon Tributaria en Florencia
Caqueta

[ 60 Por $3 mil millones DIAN sanciona a
empresa importadora

millones

Proyecto de Resolucién por la cual se adiciona la
Resolucion 4240 de 2000

Jornada capacitacion Impuesto Nacional al
Consumao en Florencia

[ Horario laboral en Abril para la Sede del
Edificio Manuel Sanz Seccional Manizales.

Suspensién Provisional de los efectos del articulo
7° del Decreto 4910 de 2011

[7'Fl Horario de Atencion DIAN, Seccional Pasto.
Registro Garantias Mobiliarias

Ofrecimiento de bienes a titulo gratuito segun
decreto 1510 de 2013.

Ultima normatividad

Ver el histérico de las novedades

Consultas frecuentes

NIIF

cliv

m O R QU &

5

Competitividad
Tributaria

Calendario Tributario
Abril 2015

Servicios

Rendicion Cuentas

Asignacion Citas

Normas Internacionales

Verifique Cédigo

Informacion Aduanera

QEA Colombia

Cultura Contribucion

Informacion Ciudadano

Actos Administrativos

Carta Trato Digno

Imagen 2: Pagina de la DIAN.

Fuente: http://www.dian.gov.co/

Al momento de realizar una consulta de los servicios que ofrece la DIAN se tiene que mane-
jar una terminologia técnica de valor FOB y CIF, saber cual es la partida arancelaria o algun
referente para el ambiente virtual que tiene la pagina de la DIAN, por lo que se sugiere que
tenga la informacion clara de lo que se requiere buscar y el margen de error serd minimo.

De acuerdo a los avances tecnolégicos y las diferentes herramientas que ofrece Internet, es
posible consultar con cardcter provisional las cifras observadas en la ultima semana en la
informacion electrénica de las Importaciones y Exportaciones.

La pagina del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo tiene la informacion de las impor-
taciones en valor FOB en un total por paises de origen. Sus informes pueden ser descargados
en un archivo Excel como productos Primarios y principales productos de donde se da la
cifra en délares. De acuerdo al sector econdmico que se requiere investigar, los datos pue-
den extraerse por sector econémico, como por ejemplo, café, carbén, camarones, azucar,
calzado, papel etc.
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Por lo tanto se puede obtener la informa-
cion de cualquier fuente confiable pero se
debe saber que la informacién maneja un
margen de error y que cada lider de una
investigacién debe tomar las cifras que
estima conveniente de definir para evaluar
los objetivos de su proceso. De acuerdo a
las actividades que requieren seguimien-
to a través de la medicion de variables, en
la elaboraciéon de un informe o analisis de
indicadores, no puede faltar la cifra expor-
tadora e importadora, ya que son las bases
para saber si conviene negociar internacio-
nalmente.

Imagen 3. Importar exportar.
Fuente: Propia.

En caso contrario si alguien como produc-
tor nacional quiere exportar, debe estar
validando un producto netamente elabo-
rado, transformado y embalaje para co-
mercializar en mercado extranjero; pero en
caso que su cadena de produccién se vea
afectada por algin producto importado

Analisis y consolidacién de informacién
relacionada con oportunidades comerciales
en los mercados externos para productos
colombianos, segun parametros financieros
y contables. Algo muy importante es tener
dos escenarios donde pueda comparar las
cifras, como por ejemplo en el afio 2012 se
exportd 100 toneladas de carbon y en el
2013 se exportaron 84 toneladas. Con esto
se puede tener una vision del dinamismo
del producto y se tiende al alza perfecto
pero si genera el caso contrario se debera
encontrar por qué ha bajado la demanda.

Las estadisticas obtenidas en Legiscomex,
determinar los volumenes de importacién,
exportacion por: paises, regiones, acuerdos
comerciales, partidas, subpartidas, capitu-
los y secciones del arancel de aduanas, con
precio FOB de Exportacién y CIF de impor-
tacion, durante el periodo de 2007 al 2011.
Una vez obtenida la informacién construir
las graficas por trimestres, por semestres
por afos segun valores obtenidos.

debe hacerusocomparativoydesarrollar sus
propias hipotesis de factibilidad.

Imagen 4. Estudio de indicadores.
Fuente: dialogoejecutivo.com.mx
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En dmbito internacional también se pueden obtener herramientas de estudio en forma de
tablas, graficos y mapas para puede vistar la pagina web de International Trade Centre, en el
link http://www.intracen.org. Recuerde que los indicadores de comercio exterior van dados
por un producto, servicio que lo manejan unas empresas dedicada a este tipo de negocios,
y al hablar del ambito internacional hay que tener presente tanto el pais como la ciudad de
la que se quiere importar.

Trade

P Cnre [ |
HOME NEWS EVENTS | PROJECTS SECTORS MARKET INFO & TOOLS | PUBLICATIONS ABOUTITC MISSION AND GOALS | COUNTRIES / TERRITORIES ~
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[
SAVE THE DATE - WEDF 2015 onalize 3onin&_siITA

Imagen 5. Pagina de International Trade Centre.
Fuente: http://www.intracen.org/

Alguna veces el objetivo de la obtencidn de cifras va dado por un andlisis comparativo que
lo realiza un experto, pero como profesionales se debe tener la capacidad de analizar cifras
concernientes a comercio internacional. De acuerdo a lo anterior, muchos expertos reco-
miendan hacer una recopilacién histérica donde se pueda realizar la comparacién en meses,
trimestre, semestres o anos de tal forma que se tenga un punto de referencia.

A su vez, las cinco habilidades analiticas presentes y futuras implican la interpretacion y el
uso de datos. El pensamiento critico y analitico, la solucién de problemas y el analisis de da-
tos de comercio internacional, la comunicacion y la presentacion de resultados y la toma de
decisiones, son habilidades que no deben faltar para tomar una decision.
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Otra herramienta de la cual se puede hacer uso para descargar Indicadores de comercio
exterior es la pagina web www.trade.nosis.com/es, la cual cuenta con una estructura muy
amigable para el usuario y le permite realizar inteligencia de mercado haciendo uso por tipo
de perfil (empresas, sitios web, personas, comunicados de prensa y noticias), y si el tipo de
perfil no es suficiente, puede realizar un filtro por pais.

A continuacién un pantallazo de la pagina web:

SERVICIO DE BUSQUEDA DE NEGOCIOS

Nueva Busqueda
Bisqueda Avanzada

ML LA L €7 inormes covex YNOSIS Usuarios TRADE | 71526| [FTLPNARY {oes] |81 as3
Tipo de Perfil . . . . ..
{Quiere promocionar su negocio? & iPublicite

Empresas (33.279.270) = aqui!
Sitios Web (8.989.856) Registrese Ya! Publique su negocio en TRADE para que sea descubierto por

Personas (4.183.944) millones de usuarios que ya utilizan nuestra plataforma.

Noticias (1.748.678) Publique su perfil. {Es facil, rapido y gratis! SERVICIO
Comunicados de prensa (251.980) 112132

EXI

Estados Unidos (18.713.875) Informes Gratuitos de Comercio Internacional
Brasil (6.244.437)

Argentina (4.723.578) Seleccione pais = Seleccione Posicion Arancelaria = u
Espaiia (2.858.577)
Italia (1.901.913)

Canada (1.163.004) ’ REALICE ANALISIS DE
Ver Mas

[ COMERCIO EXTERIOR
‘ Ultimas Noticias Comunicados de prensa Ver Noticias en Tiempo Real

Perfil de Comercializacién DE TODO EL MUNDO
Proveedores de Servicios » Cadena Caracol: Clasificacion oficial del gran premio y del campeonato del hace 16 minutos
(2.973.534) mundo OBTENGA INFORMES
Minoristas (722.234) » Cadena Caracol: Tres grupos bajan el telén y 7 equipos se la juegan por 3 plazas  hace 16 minutos PERSONALIZADOS
Fabricantes (476.767) en octavos
Importadores (465.122) C c i ificacic i
Exportadares (381.798) » Cadena Caracol: Resultados de la 33a. jornada y clasificacion grupo | hace 16 minutos
Mayoristas (137.186) » Cadena Caracol: Resultados y Goleadores de la 31a. jomada de la Liga BBVA hace 16 minutos

- : » Cadena Caracol: Rosberg acusa a Hamilton de comprometer innecesariamente hace 16 minutos
Actividades su carrera

__Servicios (22.580.646) . » Cadena Caracol: Angie Orjuela fue cuarta en la Maratdn de Chile y clasifica al hace 44 minutos

Imagen 6. Pagina de TRADE.
Fuente: http://trade.nosis.com/es

De igual forma puede realizar la labor en perfil de comercializacién donde encuentra herra-
mientas para descargar datos de indicadores de Exportacién e importacion.

De otro lado, transversal a esto, existe un tema de idioma y cambiario que puede afectar el
estudio de indicadores, ya que si esta en Colombia el analista debe realizar una modificacién
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de las diferentes monedas que existen en el mundo, es decir, de euro a pesos Colombianos.
Para ello, se tiene que realizar una debida aplicacion y ejercicio matematico para que las
cifras a presentarsean confiables.

Por otra parte, hay que tener en cuenta que
el sector laborar estd dado por unas com-
petencias de aptitud y actitud, por lo que
un perfil de alguien logistico a términos de
siglo XXI, corresponde al de una persona
integral y con una serie de competencias
laborales las cuales se enuncian a continua-
cion:

M Manejo de herramientas de ingenieria

Imagen 6: Perfil profesional.
Fuente: www.capital.com.pa

industrial y administrativa o financiera.

B Dominio, como minimo, de dos idiomas
y a futuro, concretamente, del Mandarin.

B Experiencia en sistemas de informacién y
tecnologias de punta aplicadas a la ges-
tion logistica.

B Gerencia de personal para solucién de
conflictos y trabajo en equipo.
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B Mente abierta y pensamiento global,
receptivo a los cambios dramaticos del
entorno y con capacidad de adaptacion
a ellos.

B Dominio de la evaluacién de proyectos;
identificacion y control de costos logisti-
cos e indicadores de gestion.

B Experiencia real, por lo menos, en ope-
raciones claves como almacenamiento,
transporte y abastecimiento.

B Planeacion a mediano y largo plazo, con
el fin de dimensionar el area y monito-
rear su crecimiento en escenarios locales
y globales.

Sin dejar de lado que este médulo va enfo-
cado alos indicadores de Comercio Exterior,
se necesita realizar la introductoria anterior
para poder hacer la ubicacién en un futu-
ro de comercio internacional; por lo que lo
invito analizar el panorama internacional
de cdmo se estd manejando su profesién y
encontrara la gran importancia que tienen
las cifras de exportacién e importacién en
un pais.

De acuerdo a algunos profesionales, el futu-
ro logistico al 2020, va dado mucho por la
implementacion de procesos a nivel inter-
net, y de acuerdo a esto, genera unas cifras
o indicadores en tiempo real que facilita la
toma de decisiones.
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~"Unidad 4

Estructura actual
del Comercio
exterior
Colombiano

Introduccidn al comercio exterior

Autor: Luis Paramo
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IﬂtrOdUCCIOn El propdsito de esta unidad es aportar temas actuales de
administracion y legislacion comercial al proceso de aprendi-

zaje, ofreciendo las herramientas de juicio que aplicaran mas
adelante en el desempeno de su gestion, la cual les permiti-
rd desempenarse en cualquier compahia sin distincion de su
tamano, actividad econémica o cualquier otra clasificaciéon
de empresa. De igual manera el médulo le brindara al estu-
diante la oportunidad de conocer los aspectos legales para la
realizaciéon en su vida profesional de actividades propias del
comercio internacional colombiano, desde los entes regula-
dores que tiene el estado.

Seguido a esto, el estudiante podra conocer una a una las
entidades reguladoras del gobierno, las cuales facilitan con
su control que el comercio exterior tenga un dinamismo en
cuanto a leyes, decretos, resoluciones y parametros en gene-
ral, lo cual son exigencias en busca del beneficio de la econo-
mia interna con el objetivo final que el productor interno sea
salvaguardado del producto exterior.

El conocer las principales entidades reguladoras es vital, ya
que cada una realiza una funcién especifica dentro el orga-
nigrama propuesto por el Gobierno, por lo que lo invito para
que esté actualizdndose dia tras dia de cuales son las nove-
dades, modificaciones que hacen esas entidades. Esta infor-
macién se puede ver en las paginas web de cada uno de
los organismos, esto le ayudard a su formacién profesional y
obtendrd una herramienta mas como habilidad ante un
mercado competitivo de saberes.
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U4 Metodologia

Como es sabido, esta semana se estara trabajando la estructura actual del comercio exterior
y sus entidades reguladoras. Para un buen aprendizaje, se sugiere que el estudiante visuali-
cé las paginas web de cada una de las entidades que se nombraran, con el objetivo de que
obtenga ventajas ofimaticas, aparte de las tedricas, que le permitan la profundizacién de su
saber.

El comercio exterior esta regulado por las diferentes directrices legales instauradas por el
gobierno que han de generar aportes a la economia interna para facilitar la libre circulacion
de productos extranjeros, es por ello que cada entidad Ildmese DIAN, ProColombia, MinCo-
mercio; son de gran importancia para el buen funcionamiento de relaciones comerciales
de Colombia frente al mundo, por ello, la invitacién es para que tome como referencias la
mision y vision de cada ente, y al momento de requerir de alguna consulta, tenga clara la
ruta a tomar.
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U4 Desarrollo tematico

Estructura actual del Comercio exterior Colombiano

La estructura actual del comercio exterior en Colombia esta enmarca dentro de la Ley 7 del
1991, en dicha ley se consagran las normas generales a las que se debe sujetar el comercio
exterior en el pais. Mediante la creacion del comercio exterior se determina la composiciony
funciones del Consejo Superior de Comercio Exterior, se crean el Banco de Comercio Exterior
y el Fondo de Modernizacién Econdmica, se confieren unas autorizaciones y se dictan otras
disposiciones.

Con la apertura de Colombia hacia nuevas economias a partir de los 90, se tuvieron que
tomar medidas politicas para el buen funcionamiento, por lo que se crearon las diferentes
entidades participes del proceso de importacién como son:

Entidades del comercio exterior colombiano

Importador idad ades
SIA - UAP certificadora aprobadoras

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo

DIAN Entidades de control

Proceso electréonico sistema VUCE web - aplicativo VUCE

Grafica 1. Estructura organizacional del comercio exterior.
Fuente: DIAN adaptada.
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De acuerdo a la anterior grafica, estas
entidades estan en funcionamiento de
forma jerarquica y cada una tiene propo-
sitos diferentes, pero al final su objetivo
es el mismo: controlar, recaudar y manejar
las cifras del comercio exterior. En si, la ley
lo que busca es impulsar los procesos de
internacionalizacion de la economia, la mo-
dernizacion y la eficiencia de la produccion
local para mejorar la competitividad en el
exterior, apoyar y facilitar la iniciativa priva-
day la gestion de los distintos agentes eco-
nomicos del sector, y coordinar las politicas
publicas relacionadas, en general, con el
comercio exterior.

El sector se conformo por:

B Ministerio de Comercio Industria y
Turismo

MinCIT

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo

Imagen 1.
Fuente: www.mipymes.gov.co

Es la maxima entidad rectora que rige el
comercio exterior. Debido a sus facultades
de ministerio dirige, coordina, ejecutay vigi-
la la politica de comercio exterior de bienes,
servicios y tecnologia, en concordancia con
los planes de desarrollo del pais. En un prin-
cipio se conocié con el nombre de Incomex
en el ano 1991, después con la modificacién
de la constitucion su principal funcién se
basé en la regulacién de las importaciones
y exportaciones Colombianas, igual que las
tarifas de fletes de bienes; asi como reunir
la informacién necesaria sobre la produc-

cién nacional y su comportamiento frente a
mercados internacionales.

La entidad centra sus actividades en tres
areas fundamentales: negociaciones in-
ternacionales, analisis de la evolucién del
comercio exterior colombiano y apoyo al
sector exportador. En la actualidad, en ca-
beza de la ministra Cecilia Alvarez Correa,
cuenta con una serie de funciones.

H PROCOLOMBIA

PROCOLOMBIA

" EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

Imagen 2.

Fuente: www.procolombia.co

De acuerdo a la pagina web, “ProColom-
bia es la entidad encargada de la promo-
cion del turismo internacional, la inversidon
extranjera y las exportaciones no tradicio-
nales en Colombia” En una tarea dirigida
a duplicarlas y a convertir al pais en una
nacion con mentalidad exportadora, ade-
lanta actividades de promociéon con las
empresas exportadoras encaminadas a
incrementar y diversificar la oferta exporta-
ble nacional en el mercado internacional.

Dentro de sus objetivos generales se en-
cuentran los siguientes:

® Potencializar a corto y a mediano
plazo la venta de bienes y servicios
colombianos en los mercados inter-
nacionales, ofreciendo al empresa-
rio un portafolio de servicios de alta
calidad, ajustado a sus necesida-
des, que sea en lo posible, fuente de
ingresos para la entidad.
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®* Maximizar la eficiencia en la utilizacion de la red nacional e internacional de oficinas
de ProColombia, mediante la prestacion de servicios de alta calidad y valor agregado
orientados a Identificar oportunidades, fomentar el desarrollo empresarial y asesorar
y acompanar al empresario en el disefo y ejecuciéon de sus proyectos de exportacion.

® Realizar alianzas con entidades nacionales e internacionales privadas y publicas, que
permitan ampliar la disponibilidad de recursos para apoyar las diferentes iniciativas
empresariales que promueve la entidad o para el desarrollo y mejoramiento de su
portafolio de servicios.

Promover la inserciéon efectiva de las empresas colombianas en los mercados internaciona-
les y fomentar la realizaciéon de negocios internacionales a través de:

1. Identificacién de oportunidades de mercado.

2. Diseno de estrategias de penetracién de mercados.

3. Internacionalizacion de las empresas.

4. Acompafamiento en el disefio de planes de accién.

5

. Contacto entre empresarios, tanto en actividades de promocién comercial, como de in-
version.

6. Servicios especializados a empresarios extranjeros interesados en adquirir bienes y ser-
vicios colombianos.

B FIDUCOLDEX

FIDUCOLDEX

Fiduciaria Colombiana de Comercio Exterior 5. A.

Imagen 3.
Fuente: www.procolombia.co
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Fiducoldex nace a partir de la Escritura Pu-
blica 8.851 de octubre de 1992, en la cual
se crea la Sociedad Fiduciaria Colombia-
na de Comercio Exterior, FIDUCOLDEX,
como una sociedad de economia mixta del
ordennacional.Estaempresa prestaservicios
fiduciarios especializados, dirigidos priori-
tariamente al sector del comercio exterior.
Dentro de su trabajo se destaca las fidu-
cias de inversion de portafolios a la medi-
da, de garantia, de administracion y pagos,
del mercado de capitales, inmobiliaria y la
integral de proyectos. Su mayoria accionaria
corresponde al Banco de Comercio Exterior
(89%), mientras que el restante 11% esta
conformado por los gremios de la produc-
cion y las Camaras de Comercio de las prin-
cipales ciudades del pais.

El Objeto social de FIDUCOLDEX, es la
celebracion de contratos de fiducia mercan-
til en todos sus aspectos y modalidades, y la
realizacion de todas las operaciones,
negocios, actos, encargos y servicios pro-
pios de la actividad fiduciaria, de acuerdo
con las disposiciones del Estatuto Organi-
co del Sistema Financiero y del Cédigo de
Comercio y las demds normas complemen-
tarias o concordantes, o las que las adicio-
nen o sustituyan.

FIDUCOLDEX cuenta con altas ventajas
competitivas, dentro de las cuales, la mas
importante es ser la unica fiduciaria del
sector de comercio exterior y su afinidad y
relacion permanente con entidades guber-
namentales de apoyo como el Ministerio de
Comercio, Bancoldex y Proexport.

Los principales negocios fiduciarios son:
1. Fiducia de inversiones.

2. Fiducia de garantia.

w

Fiducia de administracién de pagos.

=

Fiducia Integral de proyectos.

b

Fiducia de mercado de capitales.

Fiducia de insumos.

N o

Fiducia de liquidez antes de embarque.

o

Fiducia de apertura de mercados.
Fiducia de fondo de facturas.
Il BANCOLDEX

BANCOLDEX

o

PROMUEVE EL DESARROLLOD EMPRESARIAL

Imagen 4.

Fuente: commons.wikimedia.org

Fue creado a partir del decreto 2505 de
1991, durante el gobierno del presidente
César Gaviria dentro del marco juridico que
le fue otorgado por la ley 7 de 1991, y se
entiende como el Banco de Comercio Exte-
rior a una sociedad de economia mixta que
establecié los elementos basicos para su
organizacion.

A Bancoldex le fue otorgado el titulo de
financiar las exportaciones colombianas
dentro del ejercicio de las exportaciones, en
donde el mercado encuentra una salida 6p-
tima de subsidio, operaciones de descuento
y redescuento.

Ofrece créditos de descuento para toda la
cadena productiva y de comercializacién de
las exportaciones. Los servicios que presta
Bancoldex tienen implicito una modalidad
de crédito tradicional la cual abre sus puer-
tas a cualquier tamano de empresa, pero sin
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dejar de lado que también cobran un inte-
rés como todo banco.

El Banco de Comercio Exterior, Bancolde,
es una entidad de segundo piso, lo que
significa que no desarrolla las mismas ope-
raciones de un banco comun y corriente. Su
tarea esta determinada en prestar y crear
lineas de crédito a los exportadores nacio-
nales para que realicen sus operaciones
en el extranjero. Bancoldex esta vinculado
al Ministerio de Comercio como una insti-
tucion financiera con presupuesto propio
y cuenta, como 6rgano supremo, con una
Junta Directiva presidida por el ministro de
turno.

Modalidad de crédito
® (Capital de trabajo.
® Inversion en activos fijos y diferidos.
® Leasing.

® C(Creacion, adquisicion y capitaliza-
cion de empresa.

® Consolidacién de pasivos.
®* Expopyme Multipropésito.
® Relocalizacion Empresas.

® San Andrés y Providencia - Multipro-
posito.

® Programa Jévenes Emprendedores
Exportadores.

® Financiacién de Programas de Ges-
tion de Calidad y Gestion Ambiental.

® Proyectos Empresariales de Pro-
ductividad, Innovacién y Desarrollo
Tecnoldgico

® (rédito Comprador.
® Liquidez Délares Pesos.

® Garantias para Pymes exportadoras.

® QOperacién bancaria internacional.
Bl SEGUREXPO

GRUPO@ CcSCE

CESCEMEX
Méuico

SEGUREXPD
Colombia

SECREX
Pard

CESCECHILE
Chile

Imagen 5.

LA MUNDIAL
Venezuela

CESCEBRASIL
Brasi

CESCE
Argentina

Fuente: http://www.segurexpo.com/material/donde_estamosSGX.jpg

Aseguradora de Crédito y Comercio
Exterior (Segurexpo)

Segurexpo de Colombia S.A. fue creada
como aseguradora privada en 1993 con el
objeto de cubrir el riesgo de no pago de las
exportaciones de productos colombianos
en el exterior bajo las coberturas de riesgos
comerciales (insolvencia de hecho y de de-
recho) y riesgos politicos y extraordinarios.
Asi mismo en 1999 inicia la comercializacién
de la pdliza de seguro de crédito interno
para cubrir el riesgo de no pago de las ven-
tas en Colombia.

Como su nombre lo indica es una empresa
aseguradora privada, con participacion ac-
cionaria en Bancoldex. Como razén de ser
de su negocio ofrece cobertura sobre los
riesgos inherentes locales e internaciona-
les a los que se puede ver sometido el tras-
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lado de mercancia, al igual que la mayoria
de pdlizas de seguros ofrece también tiene
restricciones de cobertura.

Entre las restricciones que maneja, se en-
cuentran: tsunamis y asonadas. Cuando la
carga es peligrosa al ser quimicos, sube el
costo de la pdliza. Recuerden que un segu-
ro de carga tiene que tener alcance inter-
nacional porque no sabemos en qué parte
de la distribucion fisica internacional puede
surgir un suceso.

Para terminar de comprender la razén de
Segurexpo, se desarrollan las siguientes
preguntas:

{Quién es Segurexpo?

ES una compania aseguradora privada
especializada en el ramo del Seguro de Cré-
dito, creada en Octubre de 1993 como ini-
ciativa del sector publico y privado colom-
biano. (Bancoldex 48% otros 52%).

i{Qué es el Seguro de Crédito?

El Seguro de Crédito es un efectivo mecanis-
mo de apoyo para las empresas colombia-
nas como herramienta de proteccion frente
al riesgo de no pago de sus ventas. Permite
adicionalmente que los créditos amparados
bajo la pdliza, sirvan como garantia para
realizar operaciones de descuento o “facto-
ring” mejorando las condiciones de liquidez
al empresario colombiano.

{Qué riesgos cubre?

El Seguro de Crédito a la Exportacién cubre
contra el riesgo de no pago en los plazos
convenidos con su comprador en el exte-
rior, de las exportaciones negociadas bajo la
modalidad de crédito directo en los siguien-
tes casos:

1. Insolvencia (quiebra, suspensiéon de pa-
gos o inexistencia de activos).

2. Mora prolongada.

3. Eventos politicos.

4, C(Catastrofes naturales.

El Seguro de Crédito Interno cubre contra el
riesgo de no pago en los plazos convenidos

con su comprador de las ventas a crédito en
los siguientes casos:

1. Insolvencia (quiebra, suspension de pa-
gos o inexistencia de activos).

2. Mora prolongada.

Los invito para que den un vistazo a la pagi-
na web: www.segurexpo.com

H DIAN

Imagen 6.

Fuente: http://actualicese.com/_ig/img/fotos/reportar-a-la-DIAN.jpg

Direccion de Impuestos y Aduanas
Nacionales (DIAN)

De acuerdo a su marco historico, se consti-
tuyé como Unidad Administrativa Especial,
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mediante Decreto 2117 de 1992, cuando el
1 de junio del afio 1993 se fusiond la Direc-
cion de Impuestos Nacionales (DIN) con la
Direccion de Aduanas Nacionales (DAN).

Mediante el Decreto 1071 de 1999 se da una
nueva reestructuracion y se organiza la Uni-
dad Administrativa Especial Direccion de
Impuestos y Aduanas Nacionales (DIAN). Su
estructura se mantiene hasta el momento y
su ejercicio como ente regulador de los im-
puestos son de total responsabilidad.

La DIAN en cuanto a lo que respecta de co-
mercio exterior, tiene lineamientos por el
pleno cumplimiento de la aplicacién del de-
creto 4589 de 2006, donde el sistema armo-
nizado arancelario colombiano se debe dar
en pleno cumplimiento de las mercancias
que ingresan al territorio colombiano.

Es importante tener en cuenta que la DIAN
tiene una estructura que facilita el proceso
al importador y exportador, como sistemas
a nombrar el Siglo XXI, Muisca y alguna par-
te de VUCE. Dichos sistemas permiten editar
de la solicitud de aprobaciéon de embarque,
las planillas de traslado, declaracion de ex-
portacion, declaracién de importacion en-
tre otras.

Su jurisdiccion no tiene limites dentro del
territorio Colombiano, pero en cuanto a la
funcion aduanera se tiene que tener presen-
te la presencia en 42 ciudades del territorio
Colombiano, las cuales son: Arauca, Arme-
nia, Barrancabermeja, Barranquilla, Bogota,
Bucaramanga, Buenaventura, Cali, Cartage-
na, Cartago, Cucuta, Florencia, Girardot, Iba-
gué, Inirida, Ipiales, Leticia, Maicao, Maniza-
les, Medellin, Mity, Monteria, Neiva, Palmira,
Pasto, Pereira, Popayan, Puerto Asis, Puerto
Carrefno, Riohacha, Santa Marta, San Andrés,
Sincelejo, Sogamoso, Tumaco, Tunja, Turbo,

Tulua, Quibdé, Valledupar, Villavicencio, Yo-
pal.

Entre las principales funciones que se han
encomendado a la DIAN tenemos la decla-
raciéon de los impuestos de renta 'y comple-
mentarios, y la liquidacién de impuestos
aduaneros por lo que la DIAN dispone de
una herramienta en su pagina web para la
debida clasificacion arancelaria.

Partiendo que el sistema armonizado co-
lombiano estd conformado por una estruc-
tura compleja de comprender se debe tener
presente que los importadores y exportado-
res debe contratar una agencia de aduanas
la cual represente amplia y suficiente ante
la DIAN, en caso de necesitar una naciona-
lizacion.

Por lo anterior, la DIAN vigila y controla la
gestiéon aduanera que constituye un con-
junto de agentes de aduanas, zonas francas,
zonas econdémicas, agentes de carga, ope-
radores logisticos y bodegas autorizadas.
Asignandole una codificacion especial la
cual va implicita en cada uno de los formu-
larios que tiene a disposicion de los clientes.

Otra funcion es, el llevar pleno registro de la
saliday entrada de mercancias dada por una
partida arancelaria y un pais de destino con
la finalidad de reportar cifras al gobierno y
que se pueden imponer politicas de mejo-
ramiento al indice de la balanza comercial.

Por tal motivo su pagina cuenta con la
herramienta SIEX que encontrara a conti-
nuacion:

H SIEX
Siex, es el Sistema Estadistico de Comer-

cio Exterior de la Direccion de Impuestos y
Aduanas Nacionales de Colombia. Siex ofre-
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ce las estadisticas de importaciones, expor-
taciones y balanza comercial, para facilitar
la consulta de la informacién y brindar a los
usuarios la posibilidad de utilizarla oportu-
namente en sus analisis.

El Sistema muestra la informacién a partir
del ano 1998. La fuente oficial de las cifras
de importaciones es la DIAN y, de las cifras
de exportaciones, el Departamento Admi-
nistrativo Nacional de Estadistica DANE.
Cite el Sistema Siex cuando utilice esta
informacion.

El Sistema presenta los valores Fob y Cif en
délares y Peso Neto en Kilogramos, agrupa-
dos por Clasificaciones Internacionales Ciiu
y Cuode; Capitulos del Arancel de Aduanas
y Subpartidas Arancelarias, las cuales a su
vez, se pueden consultar por paises, Zonas
Geoecondmicas, Zonas Econdmicas, Depar-
tamentos y Administraciones de Aduana.

Ademas del SIEX, la Coordinacién de Estu-
dios Econémicos de la DIAN continua brin-
dando el servicio de consulta del Boletin de
Comercio Exterior en Internet, cuyo conte-
nido refleja el andlisis de las operaciones
comerciales de Importacion y Exporta-
cion realizadas por Colombia, asi como el
recaudo de tributos externos, a partir del
ano 1998 y comparadas con las cifras del
mismo periodo anterior; y el avance de
Comercio Exterior en Internet que incluye
con caracter provisional las cifras observa-
das en la ultima semana en la informacién
electronica de las Importaciones y Exporta-
ciones.
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|ntr0d UCCION La evaluacién de las cifras de un pais es indispensable para
saber la posicion comercial del mismo. Debido a que los indi-

cadores muestran qué tan bueno es establecer un dinamismo
comercial con un pais que presenta cifras positivas, puede ser
muy llamativo para que haya exportacién y se logren gran-
des beneficios econdmicos; por tal razén, se hace necesario
comprender la balanza de pagos, esto no quiere decir que sea
el Unico o un factor decisivo en la toma de decisiones, pero si
tiene que ser una herramienta muy importante en los proyec-
tos de comercio exterior.

Asi mismo, las transacciones que realiza un pais se dan por la
medida en que interactue con el resto del mundo y el impacto
que se generan en sus activos y pasivos, es decir, cuando se
genera una negociacion internacional se intercambia de un
bien o servicio con el otro pais, el cual debe ser pagado de
alguna forma al vendedor (a menos que sea una donacién).
Este pago genera una transaccion monetaria la cual debe
estar debidamente registrada y esto se hace en la balanza
comercial, la cual es la operacion dada entre importacion y
exportacion y sus resultados se pueden hallar en si la balanza
esta en superavit o déficit.

Imagen 1.
Fuente: Propia.
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Lo que busca el pais es que la balanza esté lo mas equili-
brada, posible ya que cada extremo golpea la economia de
forma incorrecta. Segun esto, se realiza el desarrollo de poli-
ticas para salvaguardar un equilibrio mediante cuentas que
conforman la balanza de pagos como lo son la cuenta de
capital y la cuenta corriente, cada una de ellas cuentan con un
estructura especial que se alimenta por cifras dadas por los
diferentes entes como lo es la DIAN, Banco de la Republica,
DANE y superintendencia financiera, entre otros.

Respecto a lo anterior, se daran las herramientas al estudiante
para que éste tenga la capacidad de analizar cualquier pais
con el fin de tomar decisiones de si cuenta con una econo-
mia de politicas robusta para penetrar con el bien o servicio,
encontrando una demanda generosa para su negocio.
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U4 Metodologia

Durante esta semana se estudiara la balanza de pagos y sus cuentas. En esta ultima unidad
se realizara un trabajo de reconstruccion de los conocimientos que ya posee para que arme
las cifras que presenta el dinamismo de la economia de un pais. El tutor estara a disposicion
con el fin de que pueda articular todo sus conocimientos previos.

El resultado del aprendizaje se vera reflejado al momento que tenga que tomar decisiones
empresariales en el dmbito del comercio exterior; tenga en cuenta que esto va coordinado
de una manera sistematica con lo que el empresario quiere obtener, es por eso que se reco-
mienda que las cifras sean tomadas exactamente y de fuentes confiables, debido a que un
error puede generar sobre costos innecesarios.

Para facilitar la comprensién de la balanza de pagos, deberd comprender la teoria o defini-
cién que se propone, y posteriormente realizar la tabla de datos de la manera mas conve-
niente y ordenada posible.
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U4 Desarrollo tematico

Balanza de pagos

/

" P

Imagen 2.
Fuente: Propia.
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Teniendo en cuenta que el comercio exterior es el intercambio de productos entre paises de
los cuales surge una interacciéon financiera, comercial, y de bienes y servicios, la cual debe
ser registrada legalmente; se cred la balanza de pagos. La balanza de pagos es un regis-
tro permanente de las diferentes transacciones que realiza un pais con el resto del mundo
dentro de un periodo determinado y con una estructura especial, con el fin de registrar los
bienesy servicios que se transan, ya sea estadistica o contablemente. Por lo tanto, su manejo
es realizado mediante procesos contables, como es el método de partida doble (entiénda-
se por partida doble toda transaccion que tiene dos movimientos, en el tema de comercio
exterior toda operacion se entrega por un valor econédmico con el exterior y esto se hace a
cambio de otra).

La balanza de pagos esta compuesta por tres elementos: la cuenta corriente, la cuenta de
capital y las reservas monetarias internacionales. Cada una esta establecida asi:

La cuenta corriente

Imagen 3.
Fuente: www.rankia.co

En la cuenta corriente se hace el registro de las transacciones entre la economia y el resto del
mundo en cuanto a bienes, servicios, lo que el pais paga a la inversién directa de créditos,
los intereses que se pagan por la deuda externa y la medicién de transferencias que recibe
el pais.
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Esencialmente en la cuenta corriente se realiza el registro de las importaciones y exportaciones del pais, con el fin de determinar si hay lugar a superdvit o déficit mediante una evaluacién del financiamiento por

parte de le economia local. En este caso, es pertinente mirar las cifras de la lectura complementaria titulada: Balanza comercial colombiana con respecto a los otros paises, alli podra ver y analizar como es el crecimiento
de las importaciones vs. las exportaciones de cada pais.

De la cuenta corriente también hacen parte las transferencias unilaterales, lo que pertenece a los giros que realizan desde otro pais las cuales no tiene otra contraprestacion, por ejemplo las donaciones. Dentro de
la cuenta corriente se encuentra la balanza comercial que es la exportacién e importaciones de bienes.

En cuanto a las cifras de balanza comercial en Colombia dadas por el Mincomercio se puede ver:

Importaciones totales Exportaciones totales de Colombia

Variacion anual y 12 meses Periodo s
y US$ Millones CIF Enero-marzo Variacion Mensual y anual
USS$ Millones 53 i
60% - 45
15.497 I
50% - 35 1%
14.135 28
40% - 12.612 13.488 £
6.000 - 5 15
30% I§ 5 - I
5.000 - 9.120 = ; 2
20% N 8.657 = 5 I
4000 3 @ 7.577 .5 ] 65
10% a:"; . | é’ -
8 3000 = 25
1,4% 5 § §E8E8F53g58 'Bs.egégaagaSQ*ss.EEﬁgaigsSE!seg
-10% - -6,6% E 2000 - C—Anual ——12 meses
O orrrrrrrrrrrrnNcceaNaNaNonooRonoe 1000 - 1 > Variacion Enero-marzo
5£855 25_2%% e5E8TEs528580s b855 §5§§§§ gge N . | , . 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 50 s e
ene-11 ene-12 ene-13 ene-14 40 o
E==m variacién anual ===variacién 12 meses
. . - * 22,9
En marzo de 2014, se redujeron las exportaciones £, 208
4,5%, mientras que el acumulado en el afo g 12,1
En el mes de enero, las importaciones (US$4.844,1 millones) registraron una variacion de -6,6%. Es la primera presentd una variacion negativa de 4,6% y la £ 10 I
variacion negativa de los ultimos tres afos, para el mismo mes. En enero de 2011 la variacion fue de 40%, en enero de variacion doce meses se ubico en -1% g ol TN —a ' _.
0, 0,
2012 (18%) y en 2013 (17%). .I (25 -I )
-10 (8,8)
20 7 ~

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Tabla 1. informe de Mincomercio.
Fuente: http://www.mincit.gov.co/publicaciones.php?id=15815
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Al observar las tablas anteriores se puede
concluir que hay un déficit, ya que las cifras
son:

EXPORTACIONES........ US 13.488
IMPORTACIONES......... UsS 14.760
= DEFICIT COMERCIAL. uUs 1.272

Por lo tanto, Colombia se encuentra en dé-
ficit comercial ya que las importaciones
superan a las exportaciones en un 9,13%
por lo que el gobierno debe tomar medidas
para corregir el saldo en rojo y permitir que
la balanza de pagos no afecte la economia
interna.

B Cuenta de bienes y servicios

La cuenta corriente esta conformada por la
cuenta de bienes y servicios, en esta cuenta
se refleja el resultado de proceso de produc-
cion que por su naturaleza son intangibles
como los servicios que son dificil de dife-
renciacion, porque no se puede establecer
derechos de propiedad y algunas veces no
se puede separar de la produccion.

A diferencia de los servicios, los bienes
corresponden a la exportaciéon o importa-
cion. Pero en esta cuenta quedan excluidos
los viajes, oro no monetario, bienes com-
prados en viajes, y los bienes y servicios del
gobierno.

Por otro parte se utiliza como fuentes de in-
formacién las siguientes:

®* Comercio general

Las bases suministradas por el departamen-
to administrativo nacional de estadisticas
(DANE) y la direccién de aduanas nacionales
(DIAN) al banco de la Republica (BR) son las
principales fuentes para registrar toda la in-

formacién de comercio exterior en términos
FOB. Dentro del registro que lleva BR estan
las exportaciones o importaciones por zona
franca debido a que influyen en la elabora-
cion de resultados.

®* Reexportacion

Hace parte de una partida suplementa-
ria dentro del comercio general. Esto hace
parte de una importacién temporal a largo
plazo (importacion temporal corresponde a
magquinaria que entra al territorio Colombia
por un tiempo, es decir no se queda perpe-
tuamente en Colombia). Este rubro se esti-
ma con base en la informaciéon aduanera y
los registros de deuda externa reportados al
Banco de la Republica.

®* Oro no monetario

Esto hace parte de una partida suplementa-
ria dentro del comercio general. Correspon-
de a las exportaciones e importaciones de
oro mercancia, es decir, de todo el oro que
no estd en poder de las autoridades.

En cuanto a los servicios se presenta un gran
grupo de 12 actividades de, entre las cuales
se encuentran: servicio de manufactureros,
mantenimiento y reparacién no incluidos en
otra parte, transporte, viajes, construccion,
servicios de seguros y pensiones, servicios
financieros, cargos por el uso de la propie-
dad intelectual, servicios de telecomunica-
ciones, informdtica e informacion, otros ser-
vicios empresariales, servicios personales y
servicios de gobierno. Este gran grupo son
servicios tomados de forma directa o indi-
recta, que al final resultan siendo el ingreso
en la economia Colombiana.

La medicion de cada uno de los bienes y
servicios esta en cabeza del Banco de la
Republica de fuentes tales como encues-
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tas, registros administrativos e informacion
contable; fuentes secundarias como la
informaciéon suministrada por la DIAN, la
informacién contable de las empresas de
seguros, y la informacién de entrada y sali-
das por el aeropuerto.

Teniendo en cuenta que la elaboracién de
los informes es el resultado de un trabajo
contable de gran magnitud, el Banco de la
Republica ha elaborado una serie de forma-
tos con el fin de realizar la clasificacion de la
informaciéon de manera que se le facilite su
contabilidad y poder dar los informes.

Cuenta de capital

Imagen 4.
Fuente: Propia.

El papel de la balanza de pagos: “Compren-
de transferencias de capital (donaciones
de activos fijos) y transacciones realizadas

con activos tangibles que se utilizan para la
produccién de bienes y servicios y que no
han sido producidos (por ejemplo tierras y
derechos sobre recursos del subsuelo, de-
rechos de pesca y derechos sobre el uso
del espacio aéreo y electromagnético) y las
relacionadas con activos intangibles no pro-
ducidos (patentes, marcas registradas, dere-
chos de autor, etc.).

Los movimientos de capitales se pueden
presentar por diferentes razones:

1. A través de los créditos solicitados por
entidades u organizaciones publicas o
privadas a organismos multilaterales
como el Fondo Monetario Internacional,
el Banco Mundial, etc., o a bancos priva-
dos internacionales.

2. Através de emisiones de bonos en mer-
cados extranjeros.

3. Inversién extranjera directa.

4. Emisiones de acciones de empresas co-
lombianas en las bolsas de valores del
mundo.

5. Inversién extranjera de portafolio a tra-
vés de los fondos pais, los cuales son
fondos que tienen como propdsito in-
vertir en un pais especifico. Por ejemplo,
el fondo compra acciones de empresas
colombianas.

Cambio en las reservas internacionales: las
cuales son administradas por el Banco de la
Republica.

Errores y omisiones: se presentan principal-
mente por evasiones de impuestos, expor-

taciones e importaciones ilegales, etc.

La balanza de pagos, en ultimas, muestra si
lo que recibe el pais del exterior es mayor a
lo que gasta externamente. Si el pais recibe
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mas de lo que gasta, se presenta un supera-
vit en la balanza de pagos; por el contrario,
si el pais gasta mas de lo que recibe, se pre-
senta un déficit en la balanza de pagos. Asi,
la balanza de pagos tiene como propdsito
indicar qué tan sdlida financieramente es
una economia con respecto de las econo-

mias de otros paises.

Reserva monetarias internaciona-
les

Imagen 5.
Fuente: http://www.abc.com.py/
imagenes/2013/12/20/_450_263_921754.jpg

Es el equivalente de la caja que presta dine-
ro para soportar el déficit de la transaccién
dada al realizar el informe anual.

Las reservas internacionales son una can-
tidad determinada de recursos (general-
mente dinero representado en diferentes
monedas y oro) que los paises poseen y
que utilizan, principalmente, para cumplir
con compromisos internacionales (amor-
tizacion de la deuda externa y pago de in-
tereses) y como medios de pago; es decir,
como herramientas utilizadas y aceptadas
por el mundo en general para realizar inter-

cambios comerciales. Para que la moneda
de un pais sea considerada como medio de
pago debe tener un valor estable, el respal-
do de una economia sélida y participar per-
manentemente en el comercio internacio-
nal. Las monedas de paises como Estados
Unidos (dolar) o Inglaterra (libra esterlina)
cumplen los anteriores requisitos.

Las reservas internacionales también pue-
den ser utilizadas por el Banco de la Repu-
blica, buscando defender la tasa de cam-
bio, para intervenir el mercado cambiario
(el mercado donde se compran y venden
monedas de diferentes paises); es decir,
buscando evitar que el peso colombiano
pierda demasiado valor en comparacion
con otras monedas extranjeras (la mone-
da de un pais se compara principalmente
con el dolar). Para cumplir con la anterior
funcién, el Banco de la Republica define
unos limites dentro de los cuales se debe
encontrar el precio de la moneda extranje-
ra. Cuando el valor de la moneda extranjera
excede dichos limites, el Banco decide ven-
der reservas internacionales para que la mo-
neda extranjera tenga mas oferta, no sea tan
escasa y pierda valor en comparacién con la
moneda local. Entre mas reservas interna-
cionales tenga un pais, mas respaldo existe
para defender el valor de la moneda local.
En estos casos, la moneda local se fortale-
ce y no es tan vulnerable frente a variables
que afecten su valor; es decir, no se deva-
[Ua. De otra parte, se debe tener en cuenta
que un valor muy alto de la moneda local
tampoco es bueno; el banco central, en
estos casos, puede optar por comprar
monedas extranjeras buscando un efecto
contrario al anterior, buscando mantener un
precio de la moneda local que garantice la
estabilidad econdmica del pais y la compe-
titividad de sus exportaciones.
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Para finalizar, a continuacién se relacionan
las entidades que participan suministrando
la informacion para llevar la contabilidad de
la balanza de pagos:

B DANE: contiene estadisticas agrope-
cuarias, de comercio exterior, comercio
interno, construccion y vivienda, entre
muchos otros indicadores.

M Estadisticas de Comercio Exterior: esta-
disticas de comercio exterior elaboradas
por el Departamento Nacional de Planea-
cion.

B Estadisticas del Banco de la Republica
sobre el sector externo: contiene infor-
macién sobre la tasa representativa del
mercado, la moneda de los paises veci-
nos, monedas de reserva, tasas de interés
externas, subastas de opciones, reservas
internacionales, inversion extranjera,
deuda externa, mercado interbancario
de divisas, balanza de pagos, etc.

B Estadisticas Mincomex: estadisticas de
exportaciones e importaciones anuales y
por periodos, balanza comercial por sec-
tores y zonas econémicas.

B Ministerio de Comercio Exterior: enlace a
la pagina oficial del Ministerio de Comer-
cio Exterior de la Republica de Colombia.

B Oportunidades y riesgos de la globaliza-
cion para Colombia Documento de Salo-
mon Kalmanovitz Krauter, miembro de la
Junta directiva del Banco de la Republica,
en el que analiza los riesgos y las oportu-
nidades que ofrece la globalizacion para
Colombia.

B Superintendencia de valores: la Super-
intendencia de valores es un organismo
de caracter técnico adscrito al Ministerio
de Hacienda y Crédito Publico que tie-
ne como fin especial organizar, regular y

promover las actividades realizadas a tra-
vés del mercado publico de valores, asi
como efectuar el seguimiento y supervi-
sion de los agentes que actuan en dicho
mercado.

B DIAN. Registro aduanal de entradas vy
salidas de mercancia.

B Tasas de interés y flujos internacionales
de capital Documento de Leonardo Villar
Gomez, miembro de la Junta directiva
del Banco de la Republica, en el que ana-
liza las politicas referentes a las tasas de
interés y las perspectivas cambiarias de
la balanza de pago.
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