IMAGENES GLOBALES DE CIUDAD

Rodrigo Argiiello G. Escritor, Docente Universidad TecnolOgica de Pereira.

Hubo un tiempo en que las ciudades -al menos las del tercer mundo- crecian es-
pontaneamente y, de esta manera, su estéticay dinamismo organico también eran
espontaneos. En cierta forma, eraimposible controlar o al menos tener la oportuni-
dad de disefiar una ciudad con una estética propia y pensada de forma creativa.

A 15 anos del comienzo de la transformacion radical de
Bogota es todavia dificil una cabal evaluacion, pues no
se sabe aun si fue para bien o para mal. Lo cierto es
que visualmente mejord su presentacion, se ganod

algo en espacio publico vy, sobre todo, en el espa-

cio potencial: la oferta de lo ludico y lo cultural es
innegable, lo que hace de esta capital una ciudad
competitiva y, de paso, paradigma del actual Mar-

keting urbano. Sin embargo, en 1o que respecta a

su diseno, a su verdadera estética urbana, que por
su puesto también pasa por lo visual, Bogota no

fue ajena a las tendencias de algunas ciudades
en vias de modernizacion. En un bello aforismo
del poeta y critico Gabriel Zaid se encuentra la
idea de lo que aquf quiero ilustrar: Es mas facil
negar ciertas ideas antiguas que sustituirlas. Asf
pues, no importa silas ciudades, en este caso

Bogota, y las que tratan de emularla, traicionan

la tradicion, si rebanan sus montanas, si atra-
viesan despiadadamente sus monumentos

arquitectonicos, si se re-llena de concreto

0 se cortan los arboles como ocurrié con

la Avenida Caracas original, y que de paso

acabd con los sonidos musicales de cier-
tas aves (no olvidemos que la desaparicion
de un arbol es también la desaparicion de
un bello sonido). Eso no importa si lo que
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sustituye esa traicion -llamese el crimen de  lo natural,
la desacralizacion de los patrimonios o la profanacion
de la historia monumentaria- si o que sustituye toda
esta riqgueza nostalgica, es mejor o, por lo menos, tie-
ne un asomo de creacion y nueva identidad. Pero no
es asi.

La oportunidad de borrar una ciudad vieja, de olvidar
0 dejar atras a una vieja identidad, tiene lugar y validez
Sl lo que las sustituye tiene una nueva identidad. En
este sentido, se asiste al hecho de que las ciudades
Se parecen todas entre si, pues se disenan con el mis-
mo molde, el mismo plano general. Estar en un centro
comercial, en un Exito, un HomeCenterr o en un Carre-
four, aqul y alla, da lo mismo. El pensamiento Unico,
Imagen Unica de la ciudad, es el mismo en todas par-
les, es la misma sensacion de lugar. Esa es la globali-
zZacion que también habra que impugnar. Al trasladarse
de una ciudad a otra, y entrar en estos lugares, micro-
cludades dentro de la ciudad, tenemos la sensacion
de gue no nos hemos movido de la ciudad de origen.
A esto fue que debio referirse Marc Auge cuando ha-
pl6 del concepto de no-lugar. La ciudad se vuelve un
no-lugar, porque ese lugar ya esta en todas partes y, a
lavez, nos da la sensacion de no estar en ningun lugar.
Mientras tanto, en estas mismas ciudades, la pobreza,
la marginalidad y la exclusion se globalizan cada vez
mas.

Por ahora quedémonos con estas
Imagenes:
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(EL CENTRO COMERCIAL COMO CIUDAD
0 LA CIUDAD COMO CENTRO COMERCIAL?

Marshall Berman -autor del famoso libro Todo lo sdlido
se desvanece en el aire- dijo hace un par de anos,
en una conferencia dictada en Brasil, que “en el futuro
vamos a tener nostalgia de los centros comerciales”.
Lo que queria decir era que por ahora debemos con-
tentarnos con tener este tipo de espacios, porque en el
futuro no tendremos necesidad de salir a visitarlos.

Muchas cosas, como éstas, se han dicho y escrito so-
bre los centros comerciales, lo cierto es que ellos tra-
tan de imitar a la ciudad dentro de la ciudad, es decir,
son micro-ciudades dentro de las grandes ciudades:
se simulan las calles, los almacenes y los restauran-
tes; hay salas de cine, parques, capillas y parquea-
deros subterraneos. En cuanto a las calles, el centro
comercial se ha convertido en el nuevo espacio para
el paseante o para el mirén: en la pasarela para co-
quetear, posary modelar. En cuanto a los almacenes
y restaurantes, es, sin duda, la nueva forma de agluti-
nar el comercio y de concentrar el deseo de consumir
tanto objetos como alimentos. En lo que tiene que ver
con la diversion, el centro comercial trata de ofrecer el
espacio para el esparcimiento y la distraccion, pues,
como dice Vicente Verdd, en Los suenos del centro
comercial, en €l se recrea cada vez mas la fisonomia
delas vacaciones: “"En su interior cunden las fuentes,
las cascadas, las plantas tropicales, los enlosados
marines, los horizontes de marmol y las melodias
de moda” (1997:74) En cuanto al parqueadero:
nada resulta mas intimo, intestinal dentro de una
ciudad que el parqueadero subterraneo de un
centro comercial, el ruido del agua en la tuberia
PVC simulan el intestino grueso o el delgado.

Es tambien el sitio mas misterioso y propi-
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cio para el miedo vy el acto criminal. (El leit motiv de
las peliculas norteamericanas: suspenso, secuestro o
| asesinato. . .)

} Como sea, los centros comerciales son, por ahora, si-
tios de referencia obligada dentro de la ciudad, se han
convertido en los nuevos totems o, como dice Don De-
Lillo en su gran novela Ruido de Fondo, mucho antes
de Saramago, "son los nuevos templos para el ciu-
dadano” (templos con capilla: iqué curiosa puesta en
abismo!).

Sin embargo, la preocupacion nostalgica de Berman o
Saramago v, aun, Vicente Vedd, la preocupacion de si
son los nuevos totems, templos, sitios para el consumo,
la diversion y la ensonacion, es decir, microciudades
dentro de las grandes ciudades, no es el problema. El
problema méas grande serfa que ya muchas ciudades
se estan construyendo como si fueran grandes cen-
tros comerciales. La gran preocupacion es que ya hay
centros comerciales que no son microciudades, sino
grandes centros comerciales gue tienden a ser ciuda-
des de verdad. Un centro comercial como el West Ed-
monton, en Canada, que segun Verdu es, hasta ahora,
el mas grande del mundo, tiene un espacio equivalen-
te a cien canchas de football, con campos de golf, con
ochocientas tiendas, once almacenes de cadena, nos
muestran esta tendencia. Asf, pues, en el futuro, como
en el mejor gjercicio de ciencia ficcion, habra centros
comerciales con transporte intero para desplazarse,
cementerios, funerarias y prostibulos; centros comer-
ciales con pequenos edificios, pequenas casas, urba-
nizaciones, vertederos para la basura...

Hasta agqui, {de qué estamos hablando?, éde ciudades
0 de centros comerciales?

Creo que de la misma cosa. Quizas la Unica diferencia
estaria en que la nueva ciudad de la que estamos ha-
blando es idéntica a la que le construyeron al protago-
nista de El Show de Truman: una ciudad con un gran
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techo, completamente aséptica, llena de artificios y con
cinco mil camaras instaladas por todas partes.

LA CUADRICULA URBANISTICA

Nadie deja de asombrarse ante la divulgacion, por par-
te de los medios impresos, de la sandia (o patilla) de
forma cuadrada producida o disenada por los japone-
ses. Una sandia que facilitara su embalaje o forma de
acomodarse en el refrigerador. Lo que sorprende es
gue sean l0s japoneses 10s inventores de este capri- |
cho, pues eran ellos los que justamente se resistian a
disenar objetos cuadrados pensados para las esqui-
nas, eran ellos los mas amigos del objeto aerodina-
mico, los interesados en que 1o mas importante en
el diseno de los espacios era el centro y sus esquinas
desocupadas.

Una técnica que patentaron con el nombre de ma: el
espacio concebido como relacion, es decir, que si ha-
bia un vacio en medio de dos objetos, este vacio no
existia, puesto que estaba lleno por la relacion de los
dos objetos. Algo que he llamado la Estética del inter-
valo. Se justifica con este hecho, aparentemente intras-
cendental, gue el mundo cada vez sea mas cuadricu-
lado, que los edificios sean mas geométricos, que la
curva no sea la linea favorita en el diseno de los obje-
tos, de los espacios y las construcciones urbanisticas y
arquitectonicas. Ya decla el gran arquitecto organicista
Frank Lloyd Wright que "Los nuevos edificios son ca-
jetillas para empaquetar gente”. Cada vez impera mas
la cuadricula, las aristas, la caja arquitecténica. Mien-
tras las montanas tienden a ser curvas, las nubes a ser
ovaladas, el cielo a ser como una boveda, las muje-
res... los edificios son cuadrados o rectangulares. Las
nuevas ciudades son juiciosamente disenadas y pen-
sadas en una tradicional mesa de dibujo arquitectonico
donde dominan las escuadras, los cuadrantes y una
mente absolutamente cuadriculada. Por ejemplo, Bo-
gota cada vez tiende a parecerse mas a una maqgueta




alquitectonica que a un espacio dinamico organico y
gspontaneo. Se confunde el orden con la geometria.
La linea recta con un camino recto y correcto, perdien-
do asi los meandros, los zaguanes, los recovecos para
perderse o esconderse en la ciudad.

Asi pues, es dificil encontrar un edificio o una calle
gircular. El laberinto en la ciudad ha perdido su valor.
Lo peor es que a mucha gente le gusta este tipo de
diseno urbano, porque se supone que es mas facil
la orientacion. La gente se siente feliz comprando o
arendando cajitas (apartamentos), no tanto para vivir,
Sino para encajetillarse, con la ilusiéon de que son nue-
B vas vy aparentemente bonitas, sin darse cuenta de que
son casi como tumbas donde se sepultan 0 se empa-
redan en vida. La nueva urbanistica se empena en se-
pultaros vivos. Se empena en empaguetarnos
B acomo dé lugar. Si Gianni Rodari proponia, en
su famoso libro La Gramatica de la fantasia, el
juego de imaginarse "qué pasarfa si el mun-
do fuera cuadrado”, he agui una muestra ur-
& Dbanistica que trata de responder y seguirle
el juego a esta pregunta.

En fin, en el futuro, como van las cosas,
| se tendra también que pensar como di-
senar a la gente -como hicieron los ja-
poneses con la sandia- para que en-
Cuadre perfectamente en una ciudad
\‘ hecha de cuadrantes, sin espacios
vacios y donde la linea curva sera
solamente expuesta en un mMuseo
de historia urbanistica y arquitec-
{onica. Donde la linea curva sera
fan solo una ilusion.
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DE LA MONTANA AL EDIFICIO

En términos generales Bogota, a pesar de los cambios positivos que ha tenido,
ha perdido aspectos esenciales para su marco estético y ambiental. Uno de ellos
tiene que ver con sus cerros. Le Corbusier, en su visita a esta ciudad, después del
famoso Bogotazo, habia dicho que la sabana podia ser observada desde un avion,
mientras que los cerros se deberian apreciar desde la misma ciudad. Su comenta-
ro, que sonaba a advertencia, nunca fue tenido en cuenta por los urbanizadores vy
edificadores ambientales. Hoy, los cerros van perdiendo protagonismo, debido a la
manera como se construye en su falda. Algo que también he podido observar en
Medellin, pues alll cuando la montana no esta saturada por la pobreza absoluta, esta
tapiada por los edificios del barrio El Poblado, que ha tapado con una gran cortina
de ladrillos buena parte de las montanas orientales.

Hay dos grandes razones por las cuales no se tiene en cuenta lo que, de manera
inteligente, habia advertido Le Corbusier. Por un lado, se han perdido los pactos miti-
Cos, estéticos y naturales de ambientacion. Hoy es mas importante sembrar edificios
sobre jardines pavimentados que preservar un arbol, un prado o una montana. Se
sabe que en ciertas islas del sur del pacffico existe una ley que no permite la cons-
truccion de un edificio que sea mas alto que la palmera que tenga la mayor altura.
Son, segun su tradicion, codigos ancestrales. A estos codigos implicitos era tal vez
alo que se referia Le Corbusier, el de La carta de Atenas, el Le Corbusier del que
realmente debimos haber aprendido algo.
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Por ofra parte, existe un fendbmeno que los estudiosos de o urbano han llamado
“el valor del aire”. Hoy la tierra pierde precio y el aire toma valor. Lo rural ha perdido
valor econdmico y simbolico, las casas valen menos que un pequeno apartamento
encasillado en un edificio. La horizontalidad no es propia de las ciudades. Lo propio
de la ciudad es la verticalidad. Se construye hacia arriba y por encima de lo que sea.
Hace poco tuve la oportunidad de ver un apartamento cuyo Unico cuarto para ninos
estaba disenado de tal manera que tuviera la capacidad para ubicar un camarote de
4 pisos. Sin duda un camarote, en este caso, es el colmo del funcionalismo vertical.
En este sentido, la construccion se ha vuelto un juego de lego bastante rentable. Se
construye, pero no se habita, en términos de Heidegger.

Pero, para terminar, la imagen mas lamentable tiene que ver con la manera como en
el norte de Bogota se ha ido rebanando la montana, la manera como se le da un tajo
perfecto y un desfile de volguetas sacan arena para llevar a los sitios de construc-
cion. Se puede dectr literalmente que una montafa, que se ha formado en cientos
de anos, da paso a un edificio que se construye en menos de un ano. Un edificio
gue ya no tapara ninguna montana porgue el mismo edificio es la misma montana
reducida a la minima expresion.

Fotograia / Imagen: Mauricio Gémez - www.google.com
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