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Aumentar la interaccidon de comunidad con
el contenido publicado, con el contenido de
mayor preferencia.

Dar inicio a la actividad en esta red
publicando contenido de calidad que
despierte el interés en la comunidad, y esta
a su vez crezca.
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MARKETING DE CONTENIDOS

Esta estrategia se ha enfocado en la creacion y distribucion de
contenido relevante y de interés para comunidad online del
Programa de Mercadeo y Publicidad.

Los post de las redes sociales, son producto de la definicion de
las metas y la investigacion de los intereses de la comunidad,
con el fin de involucrar al publico objetivo y generar una maor
Interaccion.
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Siempre es util Recomendaciones y Un poco de humor para
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aprender algo nuevo. temas en tendencia. terminar la semana.




Facebook

*17 de Junio al 16 de Agosto*
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729 MIEMBROS 6 COMENTARIOS 640 REACCIONES 54 PUBLICACIONES
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Instagram

*9 de Agosto al 18 de Agosto*
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47 MIEMBROS 0 COMENTARIOS 472 LIKES 06 PUBLICACIONES
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La implementacion de la estrategia ha mostrado eficiencia,
representdndose en el aumento de seguidores e interacciones
sobre las diferentes publicaciones que se han realizado de
acuerdo a las tdcticas propuestas.
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