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Capitulo 1

1. Introduccion:

Focus magazine, revista virtual con mas de 10 afos en el mercado y

presencia principalmente en la ciudad de Bogota. Teniendo como principal

exponente el mercado de la moda pero generando contenido de estilo de vida,

belleza, gastronomia, eventos de interés y musica nacional e internacional.
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2. Descripcion actividades realizadas:

Cubrimiento de eventos.

Publicacion de articulos web.

Contenido audiovisual para redes sociales de la revista.
Entrevistas.

Transcripcion de audios.

3. Cronograma de actividades

Analisis de procesos de la revista. teniendo en cuenta el movimiento de
redes sociales, consumidor, publicaciones de interés y gestiones importantes
pre y post pandemia.

Busqueda de marcas o disenadores que cumplan con los requisitos para la
curaduria.

Muestra de los perfiles en redes sociales al director de la revista para pre

aprobacion.

Contactar las marcas y/o disefadores para exponerles el plan de pasantia
con focus mag.

Gestionar la peticion de las fotos a las marcas y/o disefiadores para utilizarlas
en la editorial de la revista focus mag.

Realizacion de un escrito que contenga un hilo conductor entre las marcas
para la cronologia de la editorial.

Presentar el borrador al director de la revista para aprobacién del contenido.
Gestionar la editorial previamente planeada y aprobada por el director de

focus mag.



4. Labores generales realizadas

1. Estudiar el consumidor de la revista y el flujo de contenidos que manejan
semanalmente.

Buscar las marcas y/o disefiadores con potencial para la editorial
Generar los contactos para entablar las relaciones necesarias con cada

marca y/o disefador.

Capitulo 2

- 5. Descripcioén del proceso diagnéstico

Tras la pandemia la realizacion de editoriales de moda en la revista no se ha
reactivado, por la falta de recursos y las nuevas normativas para gestionar
producciones con aforo limitado de participantes. Adicional a esto para el afio 2022
Focus mag. tiene entre sus intereses mostrar el talento de los creativos
latinoamericanos con el fin de impulsar la moda sin centrarse solamente en
Colombia, importante resaltar que la propuesta de valor de cada marca debe estar
relacionada a la disminucidn de la huella ecolégica en la produccién de sus
productos, o en todo caso mostrar prendas cuya produccion o resultado apoye un fin

social.

- 6. Justificacion:

Por medio de la realizacion de la editorial de moda con focus magazine se dara
paso a mostrar el conocimiento adquirido dentro de la carrera de disefio de modas
areandina, especialmente en ambitos de analisis de tendencias, styling, redaccion

de articulos y comunicacién de la moda.

- 7. Objetivo general:
Planeacion estratégica de una editorial de moda, mostrando el talento
latinoamericano por medio de marcas que tengan en su adn un fin social o
ambiental. demostrando asi la moda con propdsito y fomentando la visibilidad de

disefio actual en distintos paises del continente.



- 8. Objetivos especificos:

Encontrar los referentes mas claros de moda con propdsito para generar un
hilo conductor que cuente una historia y rompa con los paradigmas que aun
continuan en el sistema moda.

Incitar al lector de focus magazine a interesarse por una moda mas
consciente sin dejar de lado la estética del disefio latinoamericano.

Demostrar por medio de imagenes la posible unién de una moda consciente

con el planeta y el apoyo que la industria puede generar en terceros.

Capitulo 3

- 9. Desarrollo de las capacidades abstractas y estrategia para el

desarrollo de la intervencion:

Por medio de distintas capacidades adquiridas durante mi formacién como
profesional, se implementara la estrategia de realizacién basada en sectores como
el styling para generar el correcto orden del storytelling que se presentara por medio
de las fotos en la editorial. Las bases en comunicacion y periodismo de moda seran
claves para plasmar correctamente las ideas que se van a expresar en cada foto al
lector, teniendo en cuenta el ADN de cada marca participante. Como asesor de
imagen podre realizar un estudio de la gama de color para que los contrastes entre
las fotos no sean un impedimento visual que afecte el resultado final.
Adicionalmente al tener un amplio conocimiento en todo tipo de mercados gracias a
las distintas asignaturas de disefio y disefios avanzados, se facilitara el proceso de
analizar el marcado objetivo de cada marca para no confundir los pequefios detalles

que diferencian entre las fotografias.

En el desarrollo de una editorial de moda es importante saber en primera instancia
hacia quién va dirigido, de esta forma el generar un brief sera la pieza fundamental
para empezar la produccion previa al desarrollo de la editorial. Una vez
contempladas las necesidades de lo que se desea mostrar, es importante encontrar
los modelos que cumplan con los requisitos adecuados para transmitir el mensaje
en el resultado final. El estilismo es el siguiente paso, ya que debe ser acorde a la

tematica principal para dar el impacto necesario en las fotografias, la direccion de



arte es el siguiente paso que sera relevante para el proceso 6ptimo del resultado y
sera protagonista cuando sea necesario guiar las fotos hacia un tema o sujeto en
especifico. Finalmente un trabajo de postproduccion ira de la mano del fotografo y el
representante de la marca siendo los encargados de reflejar el concepto de la
coleccion de tal manera que no sean necesarias modificaciones extras, mas alla de

correcciones basicas en los detalles e iluminacion.

Capitulo 4
- 10. DOFA:

- INCENTIVAR EL INTERES DEL
LECTOR POR LAS MARCAS QUE
PRESENTEN UN VALOR AGREGADO A
SU PRODUCTO FINAL

- INTENSIFICAR LA VISIBILIDAD DE
LAS MARCAS Y DE LA REVISTA AL
GENERAR UNA EDITORIAL QUE
ROMPE CON EL ESQUEMA TIPICO

- MANIFESTAR LA POSIBILIDAD DE
UNIR LA MODA CON UN FIN SOCIAL
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- EL SISTEMA COLABORATIVO,
AYUDA A NO GENERAR GASTOS
O INVERSIONES PARA LA

REALIZACION DE LA EDITORIAL.

- CADA MARCA TIENE UN ADN
UN FACTOR DIFERENCIADOR.

- PLATAFORMAS DIGITALES
COMO HERRAMIENTA DE
DIFUSION
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Capitulo 5
- 11. Sintesis de trabajo:

Para la creacion de la editorial de moda es necesaria una curaduria donde se
seleccionaran las marcas mas representativas a nivel latinoamericano que muestren
dentro de su valor agregado una razon social o la utilizacion de materiales que
disminuyan la huella ecoldgica en el resultado final del producto o bien en el proceso
de su produccion.

A pesar de que no existe en el mercado ninguna marca 100% eco, si existen varios
referentes en latinoamérica que muestran un avance significativo en el proceso,
siendo cada vez mas las marcas que implementan nuevas materias primas y
conciencia por las problematicas que nos rodean. con el incremento del talento
latinoamericano como referente a nivel mundial en el mercado de la moda, la
editorial busca visibilizar el esfuerzo de los disefiadores y marcas que sobresalgan
ante la competencia y la intencion es contactar directamente dichas marcas para
entablar la propuesta, solicitando fotos ya realizadas por ellos y generar una historia
que cuente la posibilidad de una moda sostenible, asi el costo de produccién sera

nulo y la visibilidad mucho mayor.

Durante el proceso de la pasantia se entablaron conversaciones con Daniela Urefia,
disefadora de la marca Katharsis, que explicé la importancia de preservar las
técnicas de tejeduria implementadas en sus prendas por artesanos los cuales son
privados de libertad, en las fotos publicadas en la marca segun la disefiadora
siempre es importante resaltar los detalles de intervencion, no solamente para que
el espectador lo aprecie desde un punto de vista artesanal, sino para generar un
mayor valor a quienes formaron parte de la elaboracién del producto final y la razén
social que hay detras del proceso. La disefiadora menciona que la moda es también
un acto politico en el que podemos reflejar las problematicas sociales que nos
rodean, representadas desde colores y texturas, hasta el proceso de la prenda en
si, ya que en el caso de katharsis apoya a las personas privadas de libertad
ensenandoles el arte de la tejeduria ancestral colombiana y dandoles la oportunidad
de generar ingresos para sus gastos personales o bien como ahorro para cuando

deseen utilizarlos una vez hayan cumplido con su condena.



Las fotos editoriales de katharsis tienen locaciones al aire libre ya que esto esta
muy ligado a su ADN de marca, y procuran generar espacios con tonos tierra
cuando son en interiores, sin dejar de lado los altos contrastes en colores para que
el protagonista siempre sea la prenda.

La ultima coleccion capsula de la marca lleva el nombre “DIOSAS” ya que
representa la feminidad y el balance. Esta contiene bordados con ilustraciones de la
artista Bogotana Yeraldina Marquez y las prendas fueron pintadas artesanalmente
con pigmentos naturales a manos de la artista Laura Castro, sin dejar de lado las
intervenciones de artesanos privados de libertad con los que la marca siempre
trabaja de la mano.

El styling de las fotografias tipo editorial hechas para la capsula Diosas fue
elaborado por Jonathan Fernandez y las fotos realizadas por la fotografa Kate
Granados quien junto a Daniela Urefa (disefiadora) realizaron la curaduria final

generando la edicion y seleccion del resultado final pensado con anterioridad.

Capitulo 6

- 12. Recomendaciones:

- Es necesario tener en cuenta la vision del trasfondo social y la necesidad de
proyectar la disminucion de la huella ecoldgica en la produccion de los
productos de moda en esta época, por lo tanto enfocar directamente los
materiales son clave para que el espectador identifique facilmente nuevas
técnicas y la materia prima en los productos que se muestran por medio de
las fotografias.

- La buena comunicacién con la revista y las marcas asociadas es
fundamental, ya que seran las marcas quienes brindan el material fotografico
previamente hecho para el desarrollo de la editorial, dando asi una gran
disminucién en costos de produccion y gestionando finalmente una mayor
visibilidad para ambas partes con el resultado final.

- Utilizar las plataformas digitales de la revista sera necesario para optimizar
los recursos de difusidn con el resultado final, teniendo en cuenta las
estadisticas para identificar los horarios y dias en los que el espectador esta

mas pendiente de las publicaciones.
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- Implementar hashtags en redes sociales y etiquetar cada marca, dara una
mayor audiencia.
- contemplar la posibilidad de generar alianzas para masificar la editorial con
otros medios digitales, influenciadores que apoyen causas ambientales por
medio de la moda y personas con el interés de ampliar su portafolio digital de

contactos.

- 13. Referencias:

Revista Exclama. (s.f). La conexion. revistaexclama.com

https://revistaexclama.com/la-conexion/

Luxiders. (s.f). Nueva generacién * editorial de moda. Luxiders.com
https://luxiders.com itorial-moda-sostenibl
Taranilla, A. (1 de octubre del 2020). Editorial de moda sostenible “raw life”.

neo3.com https://www.neo2.com/moda-sostenible-adriana-meunie/

- 14. Anexos:

Marcas contempladas para la editorial con valor agregado en sus productos:

1. TORIBIO Y DONATO: marca de diseno costarricense con factor sostenible,
implementan materiales 100% latinoamericanos, textiles obtenidos de
técnicas de reciclaje sostenible, la reutilizacion de los desechos de la flor del
algodon y residuos de maquilas tradicionales para hilar y crear estos nuevos

textiles y cuero vegano a base de nopal.


https://revistaexclama.com/la-conexion/
https://luxiders.com/es/editorial-moda-sostenible/
https://www.neo2.com/moda-sostenible-adriana-meunie/
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2. DESSERTO: Marca de marroquineria mexicana y pionera en la utilizacién de
cuero a base de nopal creado por Adriano Di Marti, el cual es un biomaterial
alternativo al cuero usualmente utilizado para estos productos. En su
fabricacion los procesos utilizados son bastante simples y no tienen un
impacto negativo en el medio ambiente, de hecho el proceso de seleccion del
cactus para la materia prima genera un impacto positivo en el planeta, esto
puesto que el cultivo de nopal es regenerativo y al cosechar las pencas no se

lastima la planta, logrando cosechas cada 6 u 8 meses.
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3. KATHARSIS COLOMBIA: Marca de indumentaria colombiana, su lema es
“contamos la historia de nuestras raices” ya que cada prenda es intervenida
con técnicas de tejeduria ancestral colombiana la cual es hecha por manos
de artesanos privados de libertad. La marca trabaja en conjunto con los reos

de la carcel la picota en la ciudad de Bogota, ensefiandoles el arte de la
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tejeduria con inspiracion wayuu y generando ganancias para que las

personas privadas de libertad generen ingresos y ahorros mientras conocen

mas de las raices colombianas.




