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1 Capitulo

1.1 Introduccion

Se realiza la pasantia del programa de Disefio de modas, en el departamento de Disefio de
la empresa comercializadora ARTURO CALLE S.A.S, la cual se da gracias a la intervencion

y gestion de los directivos y profesores de la Fundacion Universitaria Del Area Andina.

El trabajo que se desempefia en el departamento de Disefio es apoyar, asistir y contribuir a
las disefiadoras principales de la linea femenina woman y kids, la linea se establece en la
empresa como una nueva oportunidad de mercado; donde viene a incursionar con una
propuesta innovadora casual y juvenil; en ese medio se logra apoyar en diferentes procesos de
disefio y gestion para las diferentes colecciones y lanzamientos del afio, a continuacion se
encontraran descripciones de la asistencia de procesos, actividades las cuales se desarrollan

para el debido avance y posicionamiento de esta nueva marca.
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1.2 Descripcion de actividades

1.2.1 E-commerce:

Esta actividad se realiza con el objetivo de llevar un control de prendas que se entregan a e-
commerce, donde se llenan 2 informes con las especificaciones de referencia de producto, talla,
color, tipo de prenda y a que coleccion pertenece, se marcan las prendas con estos datos y se
entregan al departamento de e-commerce para que tomen las fotos de los productos, ellos firman
el recibido, una vez se haya realizado este proceso las prendas seran devueltas verificando en el

informe firmado que todas las prendas hayan sido devueltas.

llustracion 1llustracion 1 Base de Datos coleccion

T-SHIRT WOMAN BASICO TODOS 1012139 ARENA 300 26-04-21
T-SHIRT WOMAN BASICO TODOS 0N2139 ROSA 500 26-04-21
>
3 T-SHIRT WOMAN BASICO TODOS W0N2139 NEGRO 090 | 26-04-21
=
=2
@
r4
r4
L 4
b
O 2
5 T-SHIRT WOMAN BASICO TODOS 1012140 ARENA 300 26-04-21
<
T-SHIRT WOMAN BASICO TODOS 10112140 ROJO 480 26-04-21

Fuente archivos Disefio AC
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1.2.1.1 Ficha técnica — proveedores

Se realiza ficha de cada producto con las especificaciones para el proveedor, se incluye
imagen de la prenda, color con la referencia Pantone, cantidad a confeccionar tanto para el

mercado nacional e internacional, numero de referencia del producto, esto con el fin de que el

proveedor tenga clara la informacion y asi puedan empezar con la produccién.

llustracion 2 Ficha proveedor

K A
COLOR CUERPO [j PANTONE K3 0K 10X
COLOR FORRO [] moanxa
COLORACABADOS | [ moanxa
FECHA EN BODEGA
UNIDADES XX UMOAZYS
MATERIAL
2456750 01102
TALLAS TALLA BASE 0
TLANRTE SERA BNADOPOR
OBSERVACIONES DEERADON GRARCDOE AC
“VALDA CESAROLLOOE
PSENDA CONMUESTRA
AN O (OO (R OURTA ORERAL BN,

Fuente archivos Disefio AC

Al v
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llustracion 3Descripcion detalles F. técnica

Fuente Archivo disefio AC

12111 Informe base de coleccion

Este informe se diligencia con mucho detalle debido a que este formato es la base de la
informacidn de la coleccion de esta se sacan todos los datos, para todos los procesos de la

coleccion.
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llustracion 4 Base de datos

SO PO OF

TOTAL
¥oro MOUA PRODUCTO TENA ro

UMIDADE S

‘ MOOA CHAQUETAPT PEICODELICO 35002217 AZUL 790 MONTERD L Uy &N

GESUROO (OO PROVEEDOR UND AC UND £

' MO0 VESTIDO BT PEICODELICO 35002434 NEG30 090 TEXTIFULL 20 & 560

MOOA ACCESOMOL/ GORRO FT | PEICODELICO 35002457 VERDE 800 FECORA 0 % e

Fuente Archivo Disefio AC

1.2.1.1.1.1  Prueba de prendas
Una vez se envia hacer la muestra al proveedor y llega al departamento de disefio se hace
un control de calidad, de tallaje y de comportamiento del material, En el cual se presenta la
jefe directa, la gerente y la persona que en este caso modela las prendas talla S, para ello me
han solicitado ya que cumplo con las medidas estandares, en esta reunion se verifica medidas,
la horma de las prendas, se realizan las ultimas correcciones de las prendas como lo es

modificar los cierres, subir el tiro, alargar la manga, etc.
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llustracién 5 Correcciéon muestras

FEOHA DE MODELAOON 2604200
CENEMCD 30010434
PO 6000045154

Observaciones:

Ok se ve bien

Abrir contorno cuelio 0.S5cm
Ok aprobado para produccion

Fuente Archivo de disefio AC

1.2.1.1.1.1.1 Glosario de coleccién

Los vendedores deben tener una guia de producto, el cual les indica que tipo de prendas
estan recibiendo una vez llega la coleccion a la tienda, por esto se crea un glosario con la
terminologia, descripcién del tipo de prenda y la imagen de la misma para que tengan un
conocimiento previo y a si puedan asesorar al cliente con profesionalismo y con el lenguaje

adecuado.
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llustracion 6 Disefio de glosario

GLOSARIO

ARTURO CALLE 3 WHAP BNEATEN
WOMAN A SOCXRE, §} WA

Fuente archivo Disefio AC

llustracién 7 Contenido Glosario

ARTURO CALLE
WOMAN

~

v

Bt e 3 pranitd ae W Donoce (O SEOQEn O
Feentieh Gue eatidn o
b LR

L b

Vb b pre an y et o e

VA &7 W A SwiTer maceaian UL L

AN OTETe CRtow

Lins Spws U TR s Puaarene s e bodemee
B W SR Te) W)y e (TRl BOCER Cles M verde
e i e e e L

CARDIGAN
CARDIGAN

wrids we s sherverrn Darstaverial 4 s o i peatt
v o treeds covwntbalert rhrzegde s e y wilde

Fuente archivo Disefio AC
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1.21.1.1.1.1.1Wia

Este es un programa que permite crear el nombre de la prenda y es el consecutivo de piezas
realizadas por la empresa, para generar este nimero se hace una descripcién del tipo de
prenda que se va a crear, desde el tipo, color, coleccion, material, proveedor, este nUmero de
referencia sirve para reconocer las prendas en las tiendas, empresas que son proveedores y el

departamento de disefio

121111111 Sap

Con este programa se caracterizan las prendas, después de generar el consecutivo se
ingresa a esta plataforma, y se inicia la descripcion de la construccién de la prenda, y se dejan
estipuladas las partes de la prenda, cuelo solapa, 1 cremallera, dos pasadores, manga larga etc.
luego se deja en evidencia el tipo de material y sus porcentajes y también los datos del
proveedor con las correcciones de la prenda muestra. Esto es un formato que se entrega al
proveedor cuando las prendas ya estan aprobadas y listas para mandar hacer la produccion,

esto se hace prenda por prenda.
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llustracion 8 Informacion Sap y Wia

COMERCIALUADORA ANTUSO CALLES A S FESHA U DM
T e PETICAON IS DPRATA & | SN
AT M 120 63 Ter (4 ReYEEE W et FECHA DE ENTREDA
BOCOTA G C-Camrtia Mo
) B PLAZD FRESENTACKON OFERTA
Ll
WP ORMAG O% PROVEEDOR: Pogve © -
Provesses  SERAL- TENMIAL SA S ;.""-_". AP -y et Peson St
v ——. oo Fache Sokcted Peie:  Juoe |
e e Evvwgn  BODCTA ZDWA PIAMCA AC Diveccite.  SODETA JOMA FIANCA AL et rowra
CARACTRSISTICAR GRMRSALES
[vamevived —— Grepe oo PR—— m.. e B com——.
o ere - Camgens e Wt e i s -
Tow e " .- T e el S
CARALTEAISTICAS FANT ALY
Commcran Wi s S ——rr TRMA ———
ATRRAAL OF PR SENTALION
Marzede
Pl ., P e v, —
Pancaa repsmrare Prcio
P Easennind Crmaermpet v Eatend b | Comva N hadd
O N o] | W [
i v, WU0 W w1 el | wa
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M0nek]  Weration  LOGGOR WA VEN K8 848 u_-{.u T
——
e Ll L L L o~ Na
___$
e WA VIR W8 1) Wil o | ma
Ve LT S

Fuente archivo Disefio AC

lustracion 9 Solicitud Sap y Wia

AV | BTTR A (OO A (Ol
LI L LU
ACER AL A ) -

T .

G-
1 B e 01 B0t e e b et e -
L - et o ——— | — ) St 1) St —
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- N —
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- . - -

F— R T TSR A ) - -
Ll - Vmets Apbase
-y

Fuente archivo Disefio AC
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121111112 Edicion de fotos

Se editan las fotos de las pruebas de vestuario, estas fotos se editan en un formato
establecido para enviar a proveedor, con las correcciones y detalles que hay que cambiar

corregir o ajustar,

1.2.1.11.1.1.1.3 Referentes de coleccion

Se buscan referencia prendas segun punto de inspiracién para cada linea de producto

accesorios, chaquetas, pantalones.

lustracion 10 Referentes prendas Coleccion

12
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Fuente archivo Disefio AC

1.3 Cronograma por semana

Tabla 1 Cronograma Planteado

Semana propuesta de trabajo - 2021

ABRIL

NA

NA

2da Semana

Recibir Muestrario de tallas y enviar a produccién/
Enviar a Ecommerce prendas aprobadas

3ra Semana

Investigacion de la tendencia, concepto,
inmersion en el objetivo de la marca

4to. Semana

Disefio de Coleccion

MAYO

1ra Semana

Presentacion de Coleccion y ajustes

2da Semana

Seleccionar proveedores, contactar y
verificar que productos pueden realizar

3ra Semana

Seleccionar textiles, materias primas

4to. Semana

Disefio de estampados

JUNIO

1ra Semana

Crear en el sistema Wia y Sap los productos

2da Semana

Realizar ficha técnica de cada producto

3ra Semana

Enviar solicitudes proveedores de 1ra
muestra de cada producto

4to. Semana

Crear glosario de Prendas / Revisar 1ra muestra de
cada producto,

mandar a corregir aprobar y solicitar muestrario de
tallas

13
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Fuente archivo Disefio AC

Recibir Muestrario de tallas y enviar a
1ra Semana | produccion/
Enviar a E-commerce prendas aprobadas
O |2da Semana | Photoshoot prendas
- : 7 .
2 Investigacion de la tendencia, concepto,
3ra Semana | inmersion
en el objetivo de la marca
4to0. . .
Disefio de Coleccion
Semana
1ra Semana | Presentacion de Coleccion y ajustes
leccionar prov r n ry verificar
E 2da Semana Seleccionar proveedores, contactar y verifica
2 que productos pueden realizar
2 3ra Semana | Seleccionar textiles, materias primas
4to. .
Disefio de estampados
Semana
1ra Semana | Crear en el sistema Wia y Sap los productos
L
& | 2da Semana | Realizar ficha técnica de cada producto
> - —
m Enviar solicitudes proveedores de 1ra muestra
— | 3raSemana
e de cada producto
u 4to Crear glosario de Prendas / Revisar 1ra muestra
' de cada producto, mandar a corregir
Semana - .
aprobar y solicitar muestrario de tallas
Recibir Muestrario de tallas y enviar a
1ra Semana | produccion/Enviar a Ecommerce prendas
aprobadas
Ll
% 2da Semana | Photoshoot prendas
) — -
B Investigacion de la tendencia, concepto,
O | 3ra Semana | inmersion
en el objetivo de la marca
4to0. I .
Disefio de Coleccion
Semana

Fuente archivo Disefio AC
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2 Capitulo

2.1  Descripcién del proceso de diagnostico

Segun el estudio que se ha llevado a cabo en la empresa por tres semanas especificamente,
se realiza un diagnostico de mejora donde se evalla y visualiza las oportunidades para el
avance y desarrollo del departamento de disefio, especificamente en la linea femenina AC

WOMAN — ARTURO CALLE KIDS.

La linea femenina se lanzé en el afio 2020 en el mes de septiembre, debido un nuevo
establecimiento de estrategias como respuesta a la exigencia del mercado y la necesidad de

incrementar los ingresos de la empresa.

La linea femenina como se menciona es reciente y ciertos procesos de desarrollo de disefio
se han visto afectados, debido a que el tiempo de reaccion, planeacion y ejecucion de las
colecciones son muy cortas para responder al mercado y a la propuesta que tiene la empresa
para darle vida e independencia a esta linea que viene siendo una marca nueva llamada

freedom.
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2.2 Justificacion

Realizar la pasantia en Comercializadora Arturo Calle S.A.S es una oportunidad de
extender y establecer el conocimiento adquirido en la universidad, donde se adquiere una
experiencia y practica concreta de los procesos de investigacion, disefio y desarrollo de
producto. Se evidencian procesos practicos para producciones de gran cantidad, también se
adquiere conocimiento del tecnicismo de produccién y lenguaje técnico de las diferentes
prendas, los textiles y su composicion, se mantiene al tanto de la tendencia y lo que el

mercado exige segun los cambios sociales culturales y politicos del pais.

Para dar inicio al plan de mejora se analiza la necesidad y las posibilidades de cambio para
fortalecer diferentes ambitos del proceso de Disefio en la linea femenina Freedom, con el fin
de que se logre establecer colecciones potentes que al llegar a tiendas generen impacto y
recordacion en el usuario, el cual esta a la expectativa de las nuevas propuestas nuevas de la

marca.
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2.3  Objetivo general

Desarrollar propuesta de restructuracion del plan y ejecucion de disefio para la linea
femenina la cual potencialice el trabajo productivo, que genere una buena comunicacién y

comprension de los conceptos e ideas llevando a obtener resultados asertivos.

2.4  Objetivos especificos

e Crear espacios con el equipo donde se exprese punto de inspiracién, tendencias,
objetivos para abarcar con la coleccion, seleccionar, paleta de color, elementos a
resaltar de la coleccidn y las herramientas que se tienen para gestionar el proceso.

e Crear colecciones mas consistentes y creativas, que ofrezcan al usuario un producto
unico que represente la marca.

e Crear un formato building el cual ayudara a la marca a establecer que tipo de
prendas se deben disefiar, que productos se esperan encontrar, y como la mezcla de
producto permitird enfocar, unificar la coleccidn y lograr una venta efectiva del

producto.
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e Establecer Propuestas especificas de vitrina y exhibicion para equilibrar la

presentacion de producto de acuerdo a la paleta de color

3 Estrategia metodoldgica

Para cumplir los objetivos del proyecto, se plantean soluciones asertivas, las cuales aportan
a la empresa grandes avances en el proceso de disefio, a continuacion, se detalla cada solucion

y aplicacion.

3.1 Brain Storming Propuesta octubre 2021 AC Kids.
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llustracién 11 Lluvia de Ideas B. Encantado

Bllgs!
rlmdl
B 2§

3¢ pm

Fuente Archivo AC

Se propone Yy se aplica el Brain Storming donde se hace una recopilacion de lluvia de ideas
partiendo de un tema en especifico, momentos naturales, retros y vintage donde el mundo de
la naturaleza es la fuente y el espacio donde se desenvuelven estos nifios, este punto de
inspiracion nace de la exploracion de la tendencia Otofio-invierno 2022 Wgsn y el momento
y época del afio en Colombia donde serd muy pertinente impactar con esta tematica uniéndola

con Halloween y acercandose a épocas decembrinas.

Esta aplicacion hara que el equipo tenga mucho mas claro el punto de inspiracion para

empezar todo el proceso de Disefio, es muy importante crear reuniones donde se expongan los
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hallazgos de técnicas de estampacion, linea de profundizacion, paleta de color, textiles, con el

fin de llevar la coleccién a tener un resultado exitoso.

3.2  Moodboard Bosque encantado.

Se plantea y se realiza un tablero de punto de partida donde la empresa tendré objetivos
mas claros para empezar a disefiar, El prop6sito de generar un Moodboard es tener ya todos
los elementos necesarios para generar el proceso de disefio claro y contundente, en este paso
del proceso, se han ajustado todos los conceptos, ilustraciones, textiles, Paleta de color sus

acentos, y la dinamica que debe tener la coleccion.

Una vez realizado, se presentara a la junta directiva para exponer y sustentar cual sera el
resultado de la coleccidn, solo con ver este tablero, alli se deben generar correcciones,

aclaraciones y los Gltimos cambios para poder empezar con el proceso de disefio.
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lustracion 12 Moodboard Bosque Encantado

U L&
\
A._’ARTURO CALLE \
c 10§ 4
v
vl /
3

Es una coleccion que esta inspirada en una &
nueva ola de escapismo rural, la cual resalta la N
fascinacion y el encanto por lo campestre, lo |
v ¢l buscar aquellos lugares recondi /

tos que ofrecen experiencias off-grid o sin
conexion, entrelazdndose con el auge de In
ética y la sostenihilidad

Archivo AC

Como se puede ver en la imagen 12, vemos los elementos principales de la coleccion,

21

tipografias organicas, paleta de color con el cddigo Pantone, Marca a usar, tipo de prendas y

textiles que deben estar inmersos, y un pequefio resumen de lo que es la tendencia y punto de

inspiracion.
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3.3  Estampados Seleccionados

Una de las falencias del departamento de Disefio es la comunicacion dentro del equipo,
este tipo de proceso que se plantea, hara que trabajen més répido y que cumplan con las

expectativas.

La proposicion de los estampados es muy importante ya que el disefiador grafico debe
tener un punto de referencia muy claro de los prints que debe realizar, tanto para estampados
localizados, como estampados completos en las prendas, buscar los estampados mas similares
a los que se desean, les ayudara a tener la idea cada vez maés clara y asi hacer las

proposiciones mas definidas.

llustracion 13 Referentes Estampados

v

"

Archivo AC
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Como se puede ver en la imagen 13, se propone crear tablero con los elementos mas
relevantes que deben tener los estampados, estos elementos se utilizaran en marquillas, forros,

estampados maxi y localizados estos son, mariposas, flores, hongos, libélulas y follajes.

3.4  Linea de producto (Building)

Consiste en disefar tres tipos de productos estratégicos, los cuales permitirdn mantener un
equilibrio en las ventas, verificar que haya la a cantidad de prendas necesarias y disefiar las

prendas especificas para darle vida a cada coleccién

Se utiliza un tablero donde se tiene en linea horizontal tipo de producto y cantidad de cada
uno, en linea vertical se encuentra tipo de producto dependiendo cuales son las caracteristicas

principales del producto, esto es Producto Moda, estratégico y Basico.

Con este tablero es facil definir el total de prendas para la produccion, distribucion de
proveedores, y solicitar numero de referencias, con este formato se visualiza la coleccion
completa y se logra verificar que cada pieza use el mismo lenguaje del punto de inspiracion,
este equilibrada la paleta de colores, y también se verifique que sean todas las piezas que se
requieren para empezar proceso de seleccion de textiles y proveedores, a continuacion, se

expone el building.
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ARTURO CALLE

A

SeRans

4

oM
CAMIRA
o

2

PANTALOM

4 |
2

lustracion 14 Building collection

Fuente archivo Disefio AC

Como se puede visualizar se encuentran las lineas de producto segmentadas.

La aplicacion de este método ha funcionado ya que es mucho méas practico conocer que

tantas prendas se manejan en la coleccién, desde alli se podran verificar diversos procesos de

disefio, siendo una tabla que permite visualizar todo lo comprende la coleccion.
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3.5  Key looks.

Este método se crea y se complementa al building permitiendo visualizar toda la coleccion
en sus diferentes combinaciones, que aplicaran para el visual merchandising de la tienda,
también funciona para sugerirle al cliente como poder combinar sus prendas, que colores y

texturas se pueden mezclar.

lustracion 15 Key looks

ARTURO CALLE

LK\ |
KEY LOOKS

Elrara se incorpora con onudo y beige, slsmpacian acasrelabilke
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El principal objetivo de los Key looks es generar una vista general de la coleccion, donde
nos permite ver que tan equilibrada esta la paleta de color, si existen las suficientes prendas

para la coleccion, o si se necesitan agregar accesorios 0 méas elementos para completarla.

Es importante mantener esta linea Key Look equilibrada donde se mantenga un hilo
conductor, buscando que el punto de inspiracion y la tendencia que propone WGSN estén

correctamente aplicadas, que ya una comunicacién asertiva en todo lo que se desea expresar.

3.6 Propuesta de exhibicion en tiendas.

Una vez se tiene la coleccion hay que definir como se va a exhibir en tiendas el producto,
por ello se plantea una forma mas practica para que la tienda logre exhibir de acuerdo al

concepto planteado para todos los puntos de venta y asi tener un hilo conductor en todas.

Para ello se presenta a las tiendas un manual de exhibicion, donde se propone en conjunto
de los key looks la mejor forma de exhibicion jugando con los largos y colores de las prendas

llegando a un equilibrio optimo y visual para el cliente.

Se proponen exhibiciones de 5,6,7,9,10 bajadas las cuales dinamizan los puntos de venta,
en la parte inferior del stand, siempre deben ir los basicos, ya que tienen menor visibilidad y
no tienen ningun tipo de factor sorpresa. A continuacion, un ejemplo del trabajo propuesto

para aplicacion inmediata.
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3.7

lustracion 16 Propuesta de exhibicion

PERIMETRAL / 10 BAJADAS ARTURO CALLE

“I\lll\lﬂ!llmt

Archivo AC

Este es un ejemplo de las diferentes propuestas.

Propuesta de Vitrina

Para el mes de mayo se propone un look madre e hija, con el fin de incentivar momentos

27

unicos en familia para esta fecha tan importante, por ello, la vitrina debe reflejar esta unidad.
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lHustracion 17 Vitrina Neutrality
IN-STORE ACCESO ARTURO CALLE

Los outfits de maniqui
estan por definir, el dnico
fijo es el de madre e hija.

Archivo AC

Podemos ver cajas de exhibicion, en diferentes altos, dos maniquies a los costados y en el

centro dos maniquies modelando los atuendos madre e hija que son icénicas para la coleccion.

Con ello se propone una diferenciacion en la marca dandole vida y mostrando un look de
par que se puede aplicar no solo para el dia de las madres si no para otros momentos

especiales en familia.

Esta propuesta se disefia con el fin de fortalecer uno de los mas grandes valores de la

marca, familia.
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4 Planteamiento Dofa

4.1 Desarrollo Dofa

Debilidades:

Comunicacion débil entre el equipo de Disefio.

Falta de herramientas de apoyo que agilicen los procesos creativos.
No se tiene un cronograma establecido y conocido por todo el equipo.
Exhibiciones sin elementos que llamen la atencion del cliente

Procesos de Disefio sin definir, cada disefiador maneja su metodologia propia.

Oportunidades:

Los clientes y personas en general estan agradecidas con la empresa por mantener
empleos durante la pandemia.

Los clientes estan en la busqueda de nuevas propuestas de disefio que los lleve a
apropiarse de una marca, Arturo Calle busca estar en los hogares de los
colombianos.

El usuario para esta temporada busca comodidad calidad y cercania, la empresa

ofrece todas estas caracteristicas.
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Hacer conexiones fijas con diferentes proveedores de telas, insumos y confeccion
que puedan responder al ritmo de la empresa.

Participar en ferias de disefio en Colombia e internacionalmente que proponen
nuevos productos, técnicas y aplicaciones, esto con el fin de mantener informacion

fresca para cada coleccion.

Fortalezas

Reconocimiento de la marca a nivel Nacional e Internacional.

Equipo de Disefio preparado y capacitado para dar buenos resultados.

Se cuenta con los espacios y herramientas tecnoldgicas apropiadas que permiten el
buen desarrollo de los procesos de disefio.

Se cuenta con proveedores que tienen como prioridad responder las solicitudes de
producto antes que, a otras empresas, gracias las alianzas que la empresa ha
formado con estos.

Diferentes marcas que buscan enfocarse en diferentes tipos de perfiles en
Colombia, posicionandose como una de las empresas de moda mas importantes en

el pais.
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Amenazas

Inestabilidad de situaciones adversas en el pais, como bloqueos, cuarentenas que
retrasan envios, producciones y que los colaboradores puedan desplazarse a sus
lugares de trabajo.

e Que la competencia crezca y presente mejores propuestas.

e Perder ciertos proveedores debido a la falta de compromiso con la empresa.

e No alcanzar las ventas propuestas de los productos debido a diferentes situaciones
en el pais, y cancelar las diferentes entradas de las colecciones a las tiendas.

e Bajar precios establecidos debido a la coyuntura que se presenta en el pais.

4.1.1 Estrategia Fo
Gracias a que la empresa ha logrado mantenerse durante tiempos dificiles y ha permitido
que sus colaboradores sigan trabajando a pesar de las circunstancias, se ha ganado un gran
reconocimiento a nivel nacional e internacional gracias a la constancia que han tenido como
empresa, esto ha hecho que clientes y personas que no conocian la marca deseen apoyarla,
esto ha ocasionado que las ventas suban, y que los proveedores que son aliados reconozcan el

esfuerzo y den prioridad a la empresa antes que a la competencia.
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4.1.2 Estrategia Do
Los clientes estan en la basqueda de nuevas propuestas de disefio que los lleve a apropiarse
de una marca, Arturo Calle busca estar en los hogares de los colombianos. Por ello se busca
potencializar las herramientas de apoyo de disefio que ayuden a agilizar los procesos para

alcanzar y cubrir las necesidades que los clientes presentan.

4.1.3 Estrategia Fa
Una amenaza que se presenta es bajar los precios establecidos debido a la coyuntura que se
presenta en el pais, esta situacion se puede mediar, gracias a que se cuenta con proveedores
que tienen como prioridad responder las solicitudes de la empresa por las alianzas que se han
generado a través de los afios, esto ayuda a negociar costos que favorezcan las dos partes y asi

que puedan sobrepasar las diferentes coyunturas que se presentan en el pais.

4.1.4 Estrategia Da

El no alcanzar las ventas propuestas de los productos debido a diferentes situaciones en el
pais, y cancelar las diferentes entradas de las colecciones a las tiendas son de las amenazas
mas fuertes que presenta en este momento la empresa, también como debilidad se encuentran
exhibiciones sin fuerza que potencialicen las ventas, por ello se busca fortalecer, las

exhibiciones en vitrina y ain todo el marketing digital de maneras disruptivas y creativas que
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atraigan nuevos clientes, ya que la empresa si ha optado por abrir marcas diferentes para

captar clientes potenciales, esto ayudara a subir las ventas.

5 Sintesis

Segun la propuesta de desarrollo y mejora en el area de Disefio de la empresa
Comercializadora Arturo Calle, el objetivo general que se plante6 fue desarrollar una
propuesta de reestructuracion del plan y ejecucion de disefio para la linea femenina la cual
potencializa el trabajo productivo, que generara una buena comunicacién y comprension de
los conceptos e ideas llevando a obtener resultados asertivos, este objetivo se estuvo
trabajando durante el periodo de practica donde se desarrollaron diferentes técnicas y
herramientas que ayudaron a que el proceso de disefio fuera mas organizado y estructurado,

asi generar la efectividad que el cliente debe percibir en todos los aspectos.

Se realizo un brain storming con el equipo de disefio donde se buscé generar nuevas ideas
innovadoras y viables que se pudieran realizar a corto plazo con el fin de atraer mas clientes y
presentar la nueva linea de producto femenino woman y kids nifia, las herramientas que se
presentaron previamente para desarrollar las colecciones se aplicaron y se obtuvieron muy
buenos resultados, se propuso un moodboard, disefio y organizacion de estampados, linea de
producto en los diferentes niveles, Moda, estratégico y basico que ayudo a la seleccion de

producto segun la necesidad del mercado, se presento la propuesta de key look donde se hizo
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una muestra de las combinaciones posibles de la coleccion, lo permitio una visualizacion en
dibujo plano de como se veria la coleccion y asi hacer las correcciones correspondientes, por
ualtimo, se presentd diferentes opciones de exhibicion de producto en las vitrinas para captar la
atencion del cliente, con esto se concretd diferentes procesos que ayudaron a generar

colecciones mas fuertes y contundentes.
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7.1

AC WOMAN NEUTRALITY

Anexos e imagenes

CLIMA
FRIO,
IMAGEN PRODUCTO TIPC CALIDO O GENERICO  'COLOR ON
TODOS)
F
T-SHIRTWOMAN |  BASICO TODOS ARENA300 | 260421
. T-SHIRT WOMAN BASICO TODOS ROSAS0D | 260421
. T-SHIRT WOMAN BASICO TODOS NEGRO 090 | 26-04-21
1«,"\
)
T-SHRTWOMAN | BASICO TopoSs ARENA300 | 26-04-21
l TSHIRTWOMAN |  BASICO TODOS ROJO480 | 260421
F—

llustracion 2 Ficha proveedor
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PO OF
PRODUCTO

1ot

'8 Exp
Conom PROVEEDOR UND AC UND Exf UNIDADE S

MOOX CHAQUETAPT PEICODELICO Jse022¢7 AZULT0 MONTERD 70 L2
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PO: 6000045154

Ok se ve bien
Abrir contorno cuelio 0.5cm
Ok aprobado para produccion
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llustracion 6 Disefio de glosario
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llustracion 7 Contenido Glosario
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llustracion 8 Informacion Sap y Wia
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Hustracion 14 Building CONECTION ............coviiiiie e
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PERIMETRAL / 10 BAJADAS ARTURO CALLE
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IN-STORE ACCESO ARTURO CALLE

Los outfits de maniqui
estan por definir, el dnico
fijo es el de madre e hija.




