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1 PLAN DE NEGOCIO

1.1 GENERALIDADES

Elaborar una linea de trajes de bafio y accesorios personalizados, con un valor agregado en la en
asesoria de imagen para mujeres tallas plus size, dando como ADN de la marca el trabajo
artesanal y manual, pretendemos generar tres lineas de venta las cuales son: personalizada, ready
to wear y resortwear. Como parte de Mar Azul queremos manejar el disefio inclusivo (ecodisefio)

en el cual se quiere que nuestra cliente hagan parte de la elaboracién de su traje.

1.2 OBJETIVOS

Estructurar un plan de negocio para la marca Mar Azul, que propone la creacion, la elaboracion
y comercializacion de trajes de bafio para mujeres de contextura diferente al mercado tradicional

femenino, con un valor agregado en su asesoria de imagen.

1.3 Objetivos a corto, mediano y largo plazo

e Corto plazo: Crear pagina virtual y paginas en redes sociales como lo es
Facebook e instagram, hacer una investigacion profunda del punto de
inspiracion con la cual se podran desarrollar los primeros bocetos para la
coleccion, a fin de poder disefiar los artes de los textiles que se desarrollaran
de manera exclusiva para esta linea y poder obtener realizar la primer
pasarela a nivel educativo, manejar una tienda virtual a la perfeccion donde
podamos brindar una asesoria de lo que la clienta desee.

e Mediano plazo: Para el afio 2020 construir nuestro taller donde encontremos
lo necesario para elaborar colecciones y con el equipo necesario que requiere

confeccionar cada una de las prendas, poder brindar empleo y capacitar a las



personas para lograr el objetivo de la empresa que se basa en calidad y
manualidad.

e Largo plazo: Para el afio 2022-2024 tener nuestras primeras tiendas fisicas en
la ciudad de Bogota, Cartagena o Medellin las cuales serian las sucursales de

la marca Mar Azul, participar en pasarelas nacionales.

1.4 OBJETIVOS ESPECIFICOS

o Disefar y confeccionar prendas con un estilo Gnico en cada uno de nuestros productos,

comercializados en Mar Azul.

e Realizar paletas textiles exclusivas, creadas por la disefiadora de la marca de acuerdo a la
tendencia de moda, al disefio exclusivo y a la propuesta de mercado de la coleccion.

e Seleccionar proveedores especialistas en materiales e insumos a fin de que desarrollen

los logos de marca propia.

e Utilizar bases textiles de composiciones adecuadas de acuerdo al avance de la
nanotecnologia en el desarrollo de productos de esta linea de vestuario, que brinden

mayor comodidad.

o Elaborar una pagina web para prestar servicio on-line a fin de tener mayor acogida en el
publico y brindar méas informacion desde la comodidad de su casa a clientes potenciales,

donde se puedan realizar pagos y compras por internet.

e Ventas personalizadas y exclusiva para clientes.

e Desarrollar colecciones temporales, con la rotacion apropiada para tener producto nuevo.



e Abrir un punto de venta fisico para brindar una asesoria personalizada, inicialmente

tienda fisica en la ciudad de Bogota.

e Realizar la contratacion legal y el beneficio econdmico al personal que se haya requerido

Segun el cargo para el cual fuese requerido.

2. JUSTIFICACION

Este proyecto el cual es llamado “"Mar Azul” pretende elaborar un plan de negocio.

Se pretende realizar una marca de trajes de bafio, que aprovecha una investigacion realizada de
donde surge una problematica; con las mujeres de tallas grandes o tallas muy pequefias las
cuales a la hora de adquirir una prenda como es un vestido de bafio no encuentran la talla o el
disefio que adecuado o que a ellas les gustaria.

Se pretende colocar en practica la formacion profesional en Disefio de Modas, que durante cuatro
afios de formacion de carrera, aportaron en el quehacer de las competencias apropiadas para el
desempefio y la creacién de colecciones innovadoras; dandole un toque de originalidad a cada
una de las prenda. Inicialmente las colecciones tendran en su impronta un sello identificador,
que se llevara a cabo en cada coleccién donde los diversos ecosistemas, fauna y flora,
colombiana dando a conocer las maravillas de nuestro pais.

Esta idea de negocio de Mar Azul propende alcanzar inicialmente el reconocimiento y fidelidad
se quiere que las mujeres se sientan cdmodas con los productos, que la factura en horma gracias
a los patrones de las prendas que se desarrollen sean ideales y apropiados de acuerdo a la
necesidad y la anatomia de cada cliente complementarlo con el uso de materiales textiles e
insumos que hagan de cada prenda una concepcidn exclusiva Gnica del usuario.

Los insumos textiles para las colecciones se propondran con diversas opciones en estampado y
paletas de color, de acuerdo a las tendencias; respondiendo de esta manera una adaptacién a las
diferentes propuestas y conceptualizacion de producto, por este motivo es muy importante las
bases textiles que se van a utilizar durante el proceso de elaboracion del producto, bases
apropiadas en tejido de punto en composiciones de mezclas con lycra que le permite un
excelente tacto, elongacion suave y confortable al contacto con la piel, muy fresca y especial

para cualquier tipo de climay para la confeccion de vestidos de bafio, con propiedades que



hacen resistente al uso y a los quimicos de las piscinas, permitiendo que los colores no se
desvanezcan con el uso.

Para la propuesta inicial ha disefiado una estrategia de comercializacion empresarial; donde
producirdn dos lineas una comercial exclusiva para las mujeres de tallas especiales, exclusivas y
con asesoria de imagen personalizada.

La otra linea de productos es una linea comercial estandar para el mercado tradicional pero
exigente en la propuesta innovadora en el desarrollo de productos que por medio de paletas
textiles y texturas en bordados hechos a mano utilizando excelentes acabados y accesorios en los
trajes de bafio, en las salidas de bafio y pareos que hagan del sello de la marca el reconocimiento

y la trascendencia en el sector productivo



3. INVESTIGACION DE MERCADO

3.1 ANALISIS DEL SECTOR TEXTIL ECONOMICO

El presidente de Inexmoda, Carlos Eduardo Botero, sefialo luego de culminar la

Feria Colombiatex de las Américas, el pasado 25 de enero, que se ha presentado un ambiente de
optimismo entre los empresarios, quienes ven grandes posibilidades de aumentar su
competitividad ,produccion, y rentabilidad

Segun datos de Inexmoda, Colombiatex congregd a 579 expositores en la muestra comercial, de
los cuales un 60% eran nacionales y un 40% internacionales de paises como Brasil, India y
Espana.

Por su parte, el Gobierno Nacional muestra interés en fomentar la competitividad de la industria
textil colombiana, mediante nuevas lineas de crédito por $50.000 millones a través del Ministerio
de Comercio, Industria y Turismo. Esto con miras a mejorar el crecimiento textil por medio de
préstamos favorables para los emprendedores, especialmente en el sector del calzado. (bogota,
2018)

El Instituto para la Exportacion de la Moda (Inexmoda) dio a conocer el ultimo informe de
produccion y ventas del sector textil en Colombia con corte a noviembre de 2018. Los resultados
de la publicacion arrojaron un crecimiento de 0,7% en el primer caso y 3% en el segundo.

Con respecto al desempefio interanual en materia de ventas, la publicacion destacd un
crecimiento de 2% entre noviembre de 2018 y 2017. En cuanto a la comercializacion, se registro
un alza de 3% entre el mismo periodo. A su vez, la informacidn agregé que la produccion de

hilos e insumos textiles aumentd 3,5% en comparacién con el desempefio de 2017.

La trayectoria del sector durante 2018 ya mostraba sendas de crecimiento a finales del afio, pues
para octubre los indicadores se mostraron prometedores en cuanto al gasto de los colombianos,

que lleg6 a $53,7 billones, 6,11% mas que en octubre de 2017 y 1,69% més que en septiembre.



Un repunte se evidencié también entre septiembre de 2017 y septiembre de 2018 en la

produccion y en las confecciones, pues se registraron crecimientos de 3%y 0,8%

respectivamente. (la republica, 2019)

El Sistema Moda es uno de los
mas dinamicos yv cambiantes
con gran potencial en Colombia

Dato 2015 2016 2017
Aporte de la indestria al PIB 1,25% 1.24% 1,13%
Participacidn del secior

moda (lextil, confeccidn,

calrado y marroquineria) 11,3% 11,6% 10,36%
en el PIB de la industria

Total de exportaciones USSE06,9 M USSTER,AT M USSTE9,45 M

sactor mosda

Total de impartaciones
sector moda

USS2_468,64M

UsSS2_ 157, 7M

LIS S22 Z08, 60

# de empleocs directos 505.595 S96.691 &15. 606

estimados

Consumo pramedio

de prendas por afo 174 223 23
Fuante: Cifras DENE 20017, Construccedn Sectaria



3.2 ESTADO DEL SECTOR TEXTIL-CONFECCION EN EL MES DE FEBRERO DEL
2019

Si bien el gasto en moda presentd un crecimiento del 5% en los primeros seis meses del afio, esta
dinamica no se ha traducido en el mismo nivel en las ventas de los industriales locales de
prendas de vestir y textiles, implicando que el gasto en moda se ha concentrado en mayor medida

en los Importadores y comercializadores.. (inexmoda, 2019).

Tabla con las diferentes cifras anuales de produccion de hilatura, tejeduria y productos textiles.

indice de Produccién de Hilatura, Tejeduria y Acabado de
Productos Textiles

2015 2016 2017 2018

llustracion 2 cifras segiin DANE - elaboracion sectorial- indice de produccion, tejeduria y acabados productos textiles

3.3 MODA Y SU DESEMPENO 2016 Y PERSPECTIVAS 2017

El sector textil, segun la encuesta manufacturara anual del Dane, las ventas industriales tuvieron
un avance positivo creciendo un 0,4% en marzo del 2017 a comparacion del afio 2016 que fue un
2% menos a pesar de la competencia desleal que vive este gremio por el contrabando (DANE,

2018)
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llustracion 3Produccion industrial de textiles y confecciones segiin el DANE (El Departamento Administrativo Nacional de Estadistica)

3.4 EXPORTACIONES COLOMBIANAS DE VESTIDOS DE BANO.

Los vestidos de bafio “Made in Colombia” se caracterizan por contar con una mezcla de
elegancia, comodidad y colorido. La oferta colombiana cuenta con disefios innovadores, como
vestidos de bafio de dos piezas, triquinis, monokinis y tankinis, en multiples colores y utilizando

materiales de altisima calidad.

Diversidad y vivacidad de tonos a los que se agregan apliques artesanales se convierten en el

sello diferenciador, posicionado a Colombia con éxito en nichos Premium internacionales.

Los disefiadores colombianos han presentado sus colecciones con éxito en las pasarelas y
semanas de la moda mas importantes del mundo, marcando tendencia, mostrando propuestas, y
diferenciandose por la técnica de sus disefios y el uso de materiales tradicionales y artesanales.
(PROCOLOMBIA TLC, 2019)
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Exportacién Confeccion Prendas de Vestir

$555.033
$476545 8473206  9907.020

$o47200 ~ S247.681

H =

2016 2017 2018  ene-jun/ ene-jun/
2018 2019

mm \liles Dolares FOB  —o—Variacion

2015

llustracion 4 . Exportacién de productos textiles y materias primas (Cifras: Dane, segun capitulos de arancel — Elaboracion: Sectorial)

3.5 IMPORTACION DE TEXTILES Y MATERIAS PRIMAS

En el 2018 crecid6 el gasto en los hogares en el vestuario y calzado a un 4.71% seguido de la
cultura y diversion, dando como resultado un cierre de afio positivo en el sector textil y de

confecciones (Inexmoda, 2019)

Importacién Productos Textiles y Materias Primas

$1.592.233
$1.455.927 $1.371.649 $1.499.687
§ $1.305.468 $1.202.558

2013 2014 2015 2016 2017 2018

e
=~

= \liles Dolares CIF —o—Variacion

lustracién 5 Segun cifras DANE - elaboracion sectorial —Importacion productos textiles
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3.6 5 LAS 5 EMPRESAS MAS GRANDES DEL SECTOR TEXTIL QUE
PROMUEVE LA EXPORTACION

Participacién del PIB US$27,6 millones ‘ US$542000

industrial
exportados a mayo de 2017 pagados en salarios
0 R
6,50% US$99,2 millones US$4.167
importados a mayo de2017 w millones
ventas
Ingresos Utilidad neta 2016 VAR 16-15
Operativos 2016 VAR16-15 Cifras en millones Utilidad neta
RAZON SOCIAL Cifras en millones |ngr9505 de pesos
de pesos
Calcetines Crystal 7.5% -2.626 -154,4204
Manufacturas Eliot 12,36% 2.070 309,49%
Studio F 3,86% 1.946 8571% .
Almacenes Flamingo 0,75% -13.999 209.77% f
Arturo Calle -0,97% 10,28% l

llustracion 7 Fuente inexmoda- Supersociedades- DANE- La republica

Xiv



3.8 EXPORTACION DE VESTIDOS DE BANO

El negocio de vestidos de bafio hechos en Colombia moveré $282.800 millones en ventas al
2023, lo cual significara un crecimiento de 41,1% si se compara con lo obtenido durante el afio
pasado cuando este fue de $200.400 millones, segun estimaciones del proveedor de investigacion

de mercado EuromonitoriInternational.

En la categoria analizada por la firma en mencién, que incluye vestidos de bafio de una pieza,
bikinis y prendas por separado para mujeres y pantalonetas o trajes de bafio para hombres, las
marcas lideres en el pais son Leonisa, Onda de Mar y Touché que al sumar su participacién
abarcan 39% del mercado total a 2018 (portafolio, 2019)

Estados Ecuador México Reino unido Puerto rico Panama
unidos

Llegandoa  $1.768.003. $276.912. US$578.946 US$645.531 US$334.555
$3. US us Us

millones
llustracion 8 Los paises que mas exportaron en el afio 2013 — Elaboracién propia)

2  ANALISIS DEL MERCADO.

Mar azul es una marca para mujeres de tallas plus size, las cuales estan en un rango de edad entre
los 28 a 40 afios, con un ndcleo familiar de 2 0 3 personas, que sean trabajadores y ganen mas de
un salario minimo, con estudios superiores o en el transcursos de ellos, que sean atrevidas,
inteligentes, sociables y extrovertidas, Son mujeres que quieren expresarse libremente, buscan

nuevos estilos, innovacion, originalidad y un estilo propio.

15



4. JUSTIFICACION DEL MERCADO.

Los vestidos de bafo “Made in Colombia” se caracterizan por contar con una mezcla de
elegancia, comodidad y colorido. La oferta colombiana cuenta con disefios innovadores, como
vestidos de bafio de dos piezas, trikinis, monokinis y tankinis, en multiples colores y utilizando

materiales de altisima calidad.

Diversidad y vivacidad de tonos a los que se agregan apliques artesanales se convierten en el
sello diferenciador, posicionado a Colombia con éxito en nichos Premium internacionales.

Los disefiadores colombianos han presentado sus colecciones con éxito en las pasarelas y
semanas de la moda més importantes del mundo, marcando tendencia, mostrando propuestas, y
diferenciandose por la técnica de sus disefios y el uso de materiales tradicionales y artesanales
(PROCOLOMBIA TLC, 2019).

Segun estas investigaciones y gracias a estas queremos que Mar Azul se posicione en el mercado
como una marca lider en trajes de bafio teniendo tres lineas de produccion, la personalizada,
ready to wear y accesorios, con un plus en asesoria de imagen tallas para mujeres plus size.
Resaltando las diversidad colombiana, y el trabajo artesanal y manual de los colombiano.
Mediante una encuesta realizada en septiembre del 2019, la cual se realiz6 con un solo objetivo
conocer la poblacion que adquiriran los productos de Mar Azul.

Edad

@ 18a25
®25a30
Mas de 30

o Mar Azul disefiara a un publico entre 28 y 40 afios, el cual se considera como un publico

objetivo que sabe que quiere a la hora de adquirir un producto.

16
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Cual es la frecuencia de compra de vestidos de bafio

24 respuestas

@ Una cada mes
@ Cada tres meses

Cada seis meses
@ Cada afio

La frecuencia de compra del publico es anual por lo tanto se tiene tres lineas para
manejar en la marca las cuales son la personalizada, ready to wear, se realizaran

colecciones semestrales en el caso de ready to wear, y resortwear.

Cuanto esta dispuesta a pagar por un vestido de bafio, cuando la marca
hace trabajo artesanal

24 respuestas

@ Entre 60.000 y 80.000
@ Entre 80.000 y 120.000

Entre 120.000 y 180.000
@ Mas de 180.000

¢cuanto dinero invierte cada vez que compra un traje de bafio ?

24 respuestas

@ Entre 50.000 y 80.000
@ Entre 80.000 y 110.000

Entre 110.000 y 200.000
@ Mas de 200.000

o Mar azul tiene en sus prendas el trabajo artesanal y manual en las prendas que

realiza, buscando que el publico pueda adquirir prendas de un precio no tan alto



18

tenemos la linea de ready to wear la cual es mas asequible al cliente. Los trajes de

bafio personalizados y exclusivos son los de precio altos.

Que tan importante es para usted el disefio y la calidad a la hora de adquirir
una prenda

24 respuestas

20

En 79.2% de las personas que respondieron la encuesta dan a conocer que a la hora de

adquirir un producto como lo es un traje de bafio busca calidad y disefios innovadores.

Que opinas de una marca de trajes de bafio que tenga énfasis en una mujer
de prototipo normal

21 respuestas

15

1 2 3 4 5 Opcidn 1

e Laimportancia de saber que transmite el logo de Mar Azul al cliente es muy

significativo, para ser conocidos por dar tranquilidad, elegancia.
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Ciudad

25 respuestas
8
6
4
2

0
Bogota Bucaramanga Cota Cundinamarca bta
Bogota Cota Socorro Santander

e EI95.8% de las personas encuestadas prefieren que la marca de trajes de bafio
tenga su punto de venta presencial (tienda fisica) y en ciudades como Santander,

Bogota y Antioquia.

3.SEGMENTACION DE MERCADO.

1. GEOGRAFIA.

Segun el Dane la poblacion en la ciudad de Bogota es de
7.200.000 millones de personas.

[ ] o / GRANDES GRUPOS DE EDAD
§51,2%  m—
SON MUJERES " M

0-14 15-65 65 aftos
afios afios y mas



Segmentacion por sexo y edad
El mercado de la ropa infantil en Colombia para el segmento de usuario de 0 a 4 afios segun
Inexmoda incrementando en el 2016 a $1,4 billones y en el 2017 $ 1.5 billones teniendo gran

importancia en la moda después de la ropa de mujer. (Vargas, 2018) .

Pirdmide de poblacion por grupos quinquenales de edad y sexo

o

Pobiacién total: 6.768.388

6% 4% . %
Ao e € e Mujeres
< 51.11%

Departamento| Poblacion Porcer)taje de |Temperatura/humedad/vient

mujeres 0

Antioquia 5,974,788 54.4% 26
89%

Okm

Bogota 7,181,469 51.4% 15
75%

5km




Comprador Consumidor
Edad 28 a 40Aiios 28-40
Generacién Generacion Nacidos a partir del

1989

| Ntcleo familiar

De 2 a 3 personas

Ciclo de vida familiar

Mujer solteras o casados

21

Ingresos Mas de 2 salarios minimos
Ocupacion Trabajador empleado o Profesionales ,Estudiantes o con
independiente alguna escolaridad
Que le gusta Cambiar constantemente adopta |Con un estilo propio, atrevidas, que
facil las nuevas tendencias de les gusta lo novedoso, son nifnos
moda, amante a la naturaleza 'y que les gusta verse, son muy
respetuoso de la misma, alegres, |seguras de si mismas, inteligentes,
extrovertidas. sociables, extrovertidas.
Clase social Con nivel socioeconémico medio
alto y en estrato a partir de nivel 3
Que defiende Son mujeres extrovertidas, alegres,

que quieren expresarse libremente,
buscan nuevos estilos, innovacion,

originalidad y un estilo propio

llustracion 2 segmentacion del mercado Psicoldgica



4 ANALISIS DE COMPETENCIA DIRECTA.

COMPETENCIA DIRECTA PRODUCTO

MARCA HISTORIA PRODUCTO TALLAS PARTICIPACION CUIDAD

Agui no hay nada parecido a la
perfeccion solo buscamos que seas tu

Colombiamoda 2018

HH I{ I N | R n perfectamente Bajo este lema nace
- o Kinira, una marca dedicada i i i0
T exclusivamente a las mujeres de tallas THLTASVIMSTTS TALLA DRESS TALLA EPICE reto de innovacion 2017 BOGOTA
PANTS -SKIRTS TALLA T-SHIRT Colombiamoda 2017

grandes. estamos convencidos gque este

es el lugar donde podras lucir un estilo

propio, ya sea, encantadora, sensual,
elegante o muy divertida,

Colombiamoda, Reinados ,Ademds de
la feria de Shanghai, la firma
colombiana participa en otros eventos
de moda como el Swimwear Show de | 14 cUIDADES DE
Miami, Mode City (Paris), Intermoda COLOMBIA
(Guadalajara) y Project {Las Vegas).
Agua Bendita también forma parte de
los expositores de Colombiamoda.

TALLA DE M A 51

Agua Bendita empezd en el afio 2003
vendiendo vestidos de bafio a familiares
¥ amigos de Catalina y Mariana. Nuestra
primera oficina y planta de produccion

erala casa de Catalina,

! inanma swimwear nace de la necesidad
de ensefiarle a cualguier mujer que sin

I N A N N A importar la talla o peso, todas tienen

derecho a disfrutar del sol sintiéndose

hellas

PERSOMA LIZADT MEMA EXPORMODA BOGOTA

Tow oM oW LA

llustracion Andlisis de competencia directa
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5.1 ANALISIS DE COMPETENCIA GENERAL.

0 estampados, logrando con esto tener mis
de 100 opciones diferentes que permite
que cualquier myjer encuentre su estilo

ideal.

MARCA DESCRIPCION PRODUCTO CUIDAD COMUNICACION POSICIONAMIENTC| DISTRIBUCION PRECIO
Fundada en el ano ZUUU en Colombia
como una marca premium de vestidos
de bafio y, desde entonces, ha
OndadeMar expandit?o su portafolio para sati.sfacer T RE?:i::;E'ﬁfEs' T PAFH.\'A WEB sgofgggggta ’
las necesidades de hombres y mujeres a Y TIENDA
REVISTAS
través de productos de estilo de vida de
resort.
Leonisa se establecié el 20 de noviembre
de 1956 por los hermanos Luis Ennque,
@ W ! Marco Aurelio, Joaql;x]’ln Ecg.lardo_sf’hlio REDES € 59000 hact
Emesto Ut.rea Urrea, hijos deuns amilia . SOCIALES. PAGINA WEB 50.000 hasta
de m;f::t:j; Z}::tla::;?::;g.ﬁxe 2 VARIAS CUIDADES COMERCIALES MEDIO-ALTO Y TIENDA 300.000
. - LCATALOGO.
aprovechando el empuje econdmico que el
café le dio a estaregion del pais.
Agua Bendita empezo en el afo 2003
vendiendo vestidos de bafio a familiares
y amigos de Catalina y Mariana. Nuestra LB PAGINA WEB Y 250000 hasta
orimera oficina y planta de produién VARIA CUIDADES | SOCIALES, | MEDIO-ALTO TENDA $250.000
. PASARELAS
era la casa de Catalina.
PUNTAM AR nace en Marzo de 2016
en Colombia por la union de dos primas
de Bucaramanga, una disefiadora de la
Universidad de los Andesy |a otra
PUNTAMAR financiera de |a Universidad Externado VARIAS CUIDADES s ALTO PAGINA WEB Y e acuerdo a la complejidad
. . SOCIALES TIENDA
de Colombia quienes deciden emprender
en el mundo de la moda a través de su
vision Unica e irreverente de los vestidos
de bafio.
Piel Canela vestidos de bafio es una
SN empresa colombiana que busca que las
‘ ﬁfﬁf&\% mujeres s amen y se sientan seguras en
‘b —— sus vacaciones, con disefios que resalten
)i o C ane | () | sus cualidades ylas haga sentir hermosas, CATALOGO, CATALOGO,
libresy alegres. REDES REDES
BOGOTA SOCIALES, MEDIO-ALTO e 90000 HASTA 200000
Cada semana producimos nuevos disefios PAGINA WEB DA

llustracion 3 andlisis de competencia. Elaboracion propia

5.2 ANALISIS DE COMPETENCIA DIRECTA
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COMPETENCIA DIRECTA PRODUCTO

MARCA

HISTORIA

PRODUCTO

TALLAS PARTICIPACION CUIDAD

Agui no hay nada parecido a la
perfeccion solo buscamos que seas tu
perfectamente Bajo este lema nace

Kinira, una marca dedicada
exclusivamente a las mujeres de tallas
grandes. estamos convencidos gque este
es el lugar donde podras lucir un estilo

propio, ya sea, encantadaora, sensual,
elegante o muy divertida,

LA SRS TS TLA Epica reto de innovacion 2017

Colombiamoda 2018

BOGOTA
PANTS -SKIRTS TALLA T-SHIRT Colombiamoda 2017

Agua Bendita empezd en el afio 2003
vendiendo vestidos de bafio a familiares
¥ amigos de Catalina y Mariana. Nuestra

primera oficina y planta de produccion

erala casa de Catalina,

Colombiamoda, Reinados ,Ademds de
la feria de Shanghdi, la firma
colombiana participa en otros eventos
de moda como el Swimwear Show de | 14 cUIDADES DE
Miami, Mode City (Paris), Intermoda COLOMBIA
(Guadalajara) y Project {Las Vegas).
Agua Bendita también forma parte de
los expositores de Colombiamoda.

TALLA DE M A 51

INANNA

WM ow LA

inanna swimwear nace de la necesidad
de ensefiarle a cualguier mujer que sin
importar la talla o peso, todas tienen
derecho a disfrutar del sol sintiéndose
hellas

PERSOMA LIZADT MEMA EXPORMODA BOGOTA

llustracion 3 andlisis de competencia. Elaboracion propia

5.3 ANALISIS DE COMPETENCIA INANNA.

EMPRESAS NIVEL DE ACEPTACION |CLIENTES |[RAZONES POR LAS DONDE Y [VENTAJAS Y
COMPETIDORAS CUALES ELIGEN LA COMO  |DESVENTAJAS
ALTO |MEDIO [BAJO EMPRESA COMERCI
ALIZA
X X mujeres  |Aqui no hay nada parecido a la[Tienda |Ventajas:

entre 18-

28 afios

perfeccion solo buscamos que seas|on-line |Facilidad de

ti perfectamente. Bajo este lemajy Fisicalcompra, mucha

nace Kinira, una marca dedicada publicidad en

exclusivamente a las mujeres de ;
redes sociales,

tallas grandes. Estamos convencidos .
] tiene buenas
que este es el lugar donde podrés
. ) . ofertas de
lucir un estilo propio, ya sea,

encantadora, sensual, elegante o productos

muy divertida.

llustracion 3 andlisis de competencia. Elaboracion propia

5.4 ANALISIS DE COMPETENCIA AGUA BENDITA.
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EMPRESAS NIVEL DE ACEPTACION |CLIENTES [RAZONES POR LAS DONDE Y [VENTAJAS Y
COMPETIDORAS CUALES ELIGEN LA COMO DESVENTAJAS
ALTO |MEDIO |BAJO EMPRESA COMERCI
ALIZA
X X mujeres Tienda (Ventajas:
entre 18- on-line |Facilidad de
28 afos

/Agua Bendita empez6 en el afio
2003 vendiendo vestidos de bafio a
familiares y amigos de Catalina y
Mariana. Nuestra primera oficina y

planta de produccion era la casa de

y Fisicajcompra, mucha

publicidad en
redes sociales,

tiene buenas

i ofertas de
Catalina.
productos
llustracion 3 andlisis de competencia. Elaboracion propia
5.5 ANALISIS DE COMPETENCIA KINIRA.

EMPRESAS NIVEL DE ACEPTACION |CLIENTES [RAZONES POR LAS DONDE Y[VENTAJAS Y

COMPETIDORAS CUALES ELIGEN LA COMO  |DESVENTAJAS
Ao IMeplol IBMo EMPRESA COMERCI
ALIZA
X X mujeres Tienda [Ventajas:
entre 18- on-line |Facilidad de
! 28 afios

Inanna swimwear nace de la
necesidad de ensefiarle a cualquier
mujer que sin importar la talla o
peso, todas tienen derecho a

disfrutar del sol sintiéndose bellas

y Fisica

compra, mucha
publicidad en
redes sociales,
tiene buenas
ofertas de

productos
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6 ESTRATEGIA DE MERCADO

6.1 CONCEPTO DE PRODUCTO.

Mar Azul swimwear es una marca de vestidos de bafio disefiada para aquellas mujeres que
desean sentirse exclusivas, teniendo en cuenta que la empresa disefiara sus propios print para
las telas en programas como lo son Photoshop y Illustrator y siendo sublimadas en tela con
base de color blanca. La empresa también cuenta con un valor agregado el cual es

personalizar las prendas si la cliente lo desea ya sea en color, print de la tela, trabajo artesanal.

6.2 EMPAQUE Y EMBALAJE.

Bolsas reutilizables y ecoldgicas
e Bolsas reutilizables: el empaque de Mar azul llevara a cabo unas bolsas
reutilizables con la impresiéon de un print el cual sera el destacado de cada
coleccion y el nombre de la marca, con una tipologia rectangular, con
medidas de 60cm * 45 cm, material tipo lona.
e Bolsas ecoldgicas: bolsas de papel donde estara impreso el nombre de la

marca en el centro, redes sociales.

1fotografia tomada de bolsasecologicas

Etiquetas

26



e Las etiquetas seran disefiadas de forma rectangular con el logo corporativo
de la marca su respectivo codigo de barras, referencia del producto, talla y

precio, el material a utilizar sera carton reciclado delgado.

Caja de envios

e El tamafio de la caja es de acuerdo al producto.
e El disefio sera tapa superior logo corporativo.

e EI color de la tapa serd azul y el cuerpo de la caja sera del color natural del

carton.

6.3 MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA




oAyl

swimweart v

Manual de identidad corporativo

Introduccion

El manual de identidad corporativo de Mar Azul quiere dar a conocer las
pautas v el uso correcto de la marca, para su respectiva reproducibilidad en
cuanto estampados, papeleria, accesorios vy digital.

Se encontraran temas de tipografia, color, forma del logotipo v sus usos
adecuados e inadecuados.

Con el fin de mostrar el desarrollo y evolucion de una imagen corporativa
solida y concreta para el reconocimiento de los clientes .
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Una marca de trajes de bafio pessonali
1 de roniper estrrexstipes v oondizar suesios. L inspiracion de esta macea

eI

acda gears mjeres phas size quoe ae

s fos exonistenias naturides, arguitextions colombiana By Hora esto se
levara i cabo por of trabsjo e subidimacion featil que s reafiza esto hace que

L prerkis s i

Ser umna marcs pesicionsads en el mercako como una de kas mejores en
e i de hato v acoesorios, brimbando como un plis 1 asesoro de
imagen a mrjeres plus séze siendo i mercado que actalmente o
texrsila Ao s mjores tienen wn comples con st ouerpo sicndo
mar azul quien romps esas limitaciones de e moda queremos sr
una marea infbryente y poteacial en ol mescicdo

Para el ane 2027 Mar Azal pretenede ser wme marc hder en diseio y
produccion de trags de tano pars mujeres plus size buscando
asesorarlas y romper estezeolipos.

Con esto pretendemos ayudar y generar empleos demntro de by einpresa
iz ma peres cibezas o lamilin

OURTIVO GIRIERAL

Tener un plan de
negocio pani ka
e Mar Aznl
cjue s devlica al
diseno y
tahricacion de
trajes de I con
un plis on
asennia de
inmagen.

OIJEIVOS ESPOIKTs

* Elaborar plan de negocios prra la marea Mar
Azuel gue we chevlica al dismo y fabricacion de
trapes de lana

s Haverinvestigacion de cuks punto de inspinecion

* Resilizar prontas para os textiles

o Husear proveexdones de fextiles de alt calicad §
al pos mayor

* Creur paging web y rechs sociubes de L empresa

* Servicio On-line donde pueddan cocontrar toda b
infocmscion dir a mares v Genda virtaal donee
poacion lescer preyuntas v pedides de Las peendas

* Realizar coléerian. v confecciomar psir poder
comercializar las prendis de Mar Azl

s Participur en ferias de moda

e Abeir panto de venta

* Hdogommbolo es & umagen principud de la marca, poe fo tanlo esta no s podra modificar o
alterar, debora manteoes sus proporsiones: su sarmuc tipogratia v sa sunbolo corpocative

qt

swimwear «

[

e T

B T BT rerra e

OERETIVO CIZIERAL

Tener un gilan de
negocio para la
nzarcn Mar Azul
e e declic al
diseno v
fahcicacion de
trajes de hano con
un plie en
asrsona de
innagen

OIS ESPRONKTs

= Elabocar plan de negocion gara la marca Mar

Ariel que se dedic @l diseno y fabricacion de

traps de Bang

Haver investigcion de cada punto de inspiracion

Reslizar s prara s toxtiles

* Humseir peovesdores de textiles de aba calicdad y
al por mayor

e Crour pagina web v rodes sociales de s empresa

* Servicio On - line donde pueddan encontear toda
informacion de b mirea v tienda virtual donee
puedan bxscer preguntas y peddidos de s prendas

zar coboevian | conleccionar pir podor
comercializar lis prendas de Mar Azat

o Participar en ferias zle meoda

* Abrir punto de venta

* Eldogosmimbolo es L imagen principad e b marci, poe lo tanlo etz no se podea modificar o
alterar debera mantener sus proporciones, su estrstucs tipogralia yosu simbolo corporative

o il

swimwear «

tipogratsa

Se mursdra vf proceso de constroccion of ol parte de ana ase inicsal ded
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sWimweatr
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6.4 OFERTA DE VALOR

e Vender una experiencia con el estampado y con el trabajo artesanal que se
manejara en la empresa.

e Crear estampado con punto de inspiracion.

e Actualizar tendencia segun la temporada.

e Asesoria de imagen.
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6.5 ANALISIS DOFA

FORTALEZA AMENAZA
e -El disefiador de modas. e Produccion en masa.
e Prendas personalizadas. e Competencias directas.
e Calidad de materiales. e Exportacion e importacion.
e Exclusividad para todas las tallas. e Tienda fisica.
e Trabajo artesanal y manual. e Precio del dolar.

e Taller pequefio

DEBILIDADES OPORTUNIDADES
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e Conocimiento de contabilidad y e Pasarelas en el exterior.

publicidad.
e Posibilidad de exportacion.
e Contar con tecnologia limitada.
e Participacion del cliente en el disefio.
e Poco reconocimiento en el mercado.
e Puntos de venta en el exterior.

e Falta de personal y tecnologia

e Adquirir tecnologia necesaria de acuerdo a las

necesidades de la empresa.

7. ESTRATEGIAS DE DISTRIBUCION

7.1 ALTERNATIVAS DE PENETRACION

Ajuste de precios

Mayor promocion v Generar promociones con fecha limite, para los clientes.

v Realizar concursos por medio de las redes para asi adquirir mas

compradores y seguidores.

Mas canales de distribucion V4 Tienda On-line con opcién de compra.
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4 Participacion en ferias de moda.

Alternativa de comercializacion Por medio de las redes sociales se dara a conocer la marca, asi mismo todos
los proyectos que se tienen para la marca productos, procesos manuales y
artesanales, y productos para la venta para que el cliente conozca el proceso

de confeccién de la prenda.

Estrategias: v Dar oportunidades de trabajo a mujeres cabeza de hogar
v Adquirir conocimiento de contabilidad y publicidad, contratar un
contador.
v Brindar asesoria personalizada a nuestros clientes.
v Capacitar personal para diferentes cargos dentro de la empresa.
v Adaquirir tienda fisica, para dar al cliente una distribucion exclusiva

7.2 CANAL DE DISTRIBUCION.

Mar azul se manejara inicialmente por medio de las redes sociales y pagina oficial de la marca,
contara con una distribucién directa con las clientas para llevar a cabo con el cumplimiento en

las entregas, para el proceso de toma de medidas se realizaran en el taller de confeccién.

Los nuevos clientes podran ponerse en contacto por medio de las redes sociales o por
WhatsApp, donde se daré informacion detallada tanto de la marca como de los productos y

envios. Canal de distribucion exclusiva.

6.3 DISTRIBUCION NACIONAL.

Siendo una marca se realizaran los envios por transportadoras como lo son envia y

servientrega las cuales ofrecen opciones como lo son:
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e Contra Entrega

e Contado

e Cotizar a nivel nacional y tu cuidad

e Peticiones de recoleccion de mercancia

e Seguridad en la entrega de mercancia

e Puerta a puerta

SERVIENTREGA

ENVIOS PRECIO ESTANDAR

BOGOTA

$14.100 x3 kg
Para envios a cualquier parte de Bogota

NACIONAL

ENVIA

$21.100 x3 kg

Para envios a cualquier parte de Colombia

ENVIOS PRECIO ESTANDAR

BOGOTA

$5.600 x 3kg
Para envios a cualquier parte de Bogota

NACIONAL

6.4 ESTRATEGIA DE PRECIO.

$10.000 X3 kg

Para envios a cualquier parte de Colombia

e Se analiza el mercado competitivo en precios de marcas reconocidas.
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e Se emplean principalmente en la exclusividad, esto va de acuerdo con las

exigencias que tenga el cliente sobre el producto.

e Se realizan tablas de costos segln el producto hay se estipula el precio real de

la produccion y el precio de venta.

8. FACTOR EXTERNO.

Mar Azul quiere que sus precios de los productos sean asequibles y al alcance para el cliente,
por este motivo se manejan facilidades de pago como lo son tarjetas de crédito y efectivo. En
fechas importantes como lo es un cumpleafios o el dia de la mujer se realizan descuentos en la
line ready to wear y resortwear. Mar azul tiene en sus prendas el trabajo artesanal y manual en
las prendas que realiza, buscando que el publico pueda adquirir prendas de un precio no tan
alto tenemos la linea de ready to wear la cual es mas asequible al cliente. Los trajes de bafio

personalizados y exclusivos son los de precio altos.

8.1 ESTRATEGIAS DE PROMOCION.

Estrategia de promocion tienda virtual.

Por medio de la pagina web se daran a conocer cupones de descuentos, esto con intencién de
que los clientes se incentiven a realizar compras en la tienda, también se utilizara medios de

pago como las tarjetas de crédito, efectivo.
Otro método para incentivar a realizar compras en nuestra pagina los cuales seran:

e Envios gratuitos.

e Cupones de descuento.
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e Obsequios.

Esto se realizara con las clientas las cuales tengan una compra por medio de la pagina de la

marca o redes sociales.
Estrategia de promocion atelier.

La propuesta de mar azul para tiendas fisicas va de la mano con el visual merchandising, con
esto se quiere dar un disefio diferente a la tienda como lo es un disefio de distribucion en el
producto dentro de la tienda, escaparatismo, olor en la tienda, musica, iluminacion, esto con la

idea de venderle al cliente una experiencia agradable, un ambiente diferente.
Se utilizaran en los puntos de venta promociones, sorteos, para compras mayores a $150.000.

e Gafas.

e Kits de bronceado.

e Sombreros.

Para brindar estas promociones se saca un porcentaje del 5% de las ventas.
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8.2 ESTRATEGIAS DE COMUNICACION.

Los medios que se utilizaran son:

PAGINA WEB

REDES SOCIALES

FERIAS DE EMPRENDIMIENTO

Por este medio se dar& a conocer
tendencias y colecciones tanto las
colecciones antiguas como las
nuevas, también abra un indicador
para saber que talla eres, como
tener las medidas exactas, y una
aplicacién para que puedes dar
una opinién de como quieres tu
vestido de bafio, también tendras
la oportunidad de personalizarlo.
Se podra tener conocimiento de
cémo fue el proceso de confeccion
de la prenda tanto manual como

artesanal.

Por medio de las redes
sociales se podra interactuar
mas con los clientes,

creando blogs, se dardn a

conocer las colecciones,
puntos de inspiracion,
proceso de confeccion,
sublimacion, trabajo

artesanal, se dara a conocer
los clientes felices con el
producto adquirido. Hacer
publicaciones de productos
disponibles, los descuentos

que se realicen.

8.3 ESTRATEGIAS DE SERVICIO.

Se asistiran a ferias de

emprendimiento  con productos
disponibles en la marca, para

darnos a conocer dentro del

mercado. Se tendra  una
presentacion de todo el
procedimiento para tener u

producto de calidad.

En Mar Azul se manejan varios medios para dar acompafiamiento a las usuarias las cuales

adquieran un producto en:

e Tienda fisica.

e Tienda virtual (pagina web).

89



OBJETIVOS

ESTRATEGIAS

ACTIVIDADES

Acompafiamiento  al cliente en

tienda fisica, tienda virtual.

Ficha técnica del producto.

Garantia de productos

En tienda fisica se maneja

venta asistida, en tienda

virtual se maneja la

herramienta “contactanos”.

Se realizara las etiquetas de

cuidado del producto.

Dar garantia a los clientes de
los productos adquiridos

ESTRATEGIA DE PRODUCTO

Tanto en la tienda fisica
como en la virtual, se
tendra personal
adecuado para brindar
un acompariamiento

optimo.

Se tendra wuna ficha
técnica de cada
producto, para poder
brindar indicaciones del

cuidado indicado.

Se manejara un sistema
para que el comprador
quede registrado como

comprador de la tienda.

En estrategias de producto vemos reflejado los servicios que ofrece la marca al mercado, en

este mar azul.

Dentro del planteamiento de la marca es tener colecciones completas, empezando

principalmente la marca desarrolla colecciones de trajes de bafio personalizadas, salidas de
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bafio, pareos en todas las tallas, resaltando que en caso de no tener la talla disponible se
desarrollara un proceso para tener los datos necesarios y obtener las medidas y poder

desarrollar la prenda deseada.

Con la trayectoria de la marca se aumentaron con los productos necesarios como lo son:

Bolsos

Sombreros

Gafas

Sandalias, y mas accesorios para la playa.

6.8 ESTRATEGIAS CLAVE DE ATENCION AL CLIENTE

En Mar Azul se capacitara a las personas que trabajen para la marca, en puntos

de venta para el servicio del cliente, y para mujeres cabeza de hogar.

e Capacidad de responder a las inquietudes de los clientes.

e Por garantia del producto, tener un tiempo estimado de respuesta.

e Merchandising.

6.9 ESTRATEGIAS DE APROVISIONAMIENTO

Tener contacto directo con empresas fabricantes de telas, sublimacion e insumos de

excelente calidad internacionales para adquirir al por mayor y obtener descuentos.
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En las tiendas fisicas se realizaran eventos para dar a conocer nuevas colecciones y

lograr atraer mas compradores. Las tiendas contaran con un espacio donde el cliente

podré ser asesorado y o dar un aporte para el disefio que este adquiera.

En la pagina web se habilita un chat para que las personas puedan ser guiadas en cuanto

lo necesiten, también podran comprar en linea para esto se habilita el carrito de compra.

6.10 PRESUPUESTO DE LA MEZCLA DE MERCADEO.

Producto

Precio

Plaza

Promocion

Mar Azul es una marca de

trajes de bafio con énfasis

en tallas plus size. Para los

trajes de bafio se manejan

licras de excelente calidad,
para salidas de bafio, pareos
y demas prendas se manejan

sedas, algodones, viscosas,

estas telas tienen trabajo

artesanal y manual.
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Precio vestidos de bafio
$80.000 y $300.000.
Precio salidas de bafio $
80.000 y $ 280.000
Precio pareos

$80.000 y $180.000

Precio Vestidos

> Redes sociales como
Facebook e

instagram.

> Envios a  Nivel
nacional e
internacional.

> Costos de envios
nacionales son
totalmente gratis,
costo de envios

internacionales  los

cubre el cliente.

> Tienda
Bogota.

principal

Publicidad por medio de
redes sociales. Estas se

realizaran 3 veces al mes.

7 . PLAN DE VENTAS A UN ANO



Tercer y primer semestre 2019-2020: Tener un plan de negocio de Mar azul como marca
dando a conocer los objetivos, realizar todos los procedimientos legales en la camara de
comercio protegiendo la marca, se realizara la coleccion propuesta en el plan de negocio de
Mar Azul.

Segundo semestre del 2020: Se realizaran entrevistas para dar empleo a las personas con el
fin de obtener un equipo de trabajo capacitado para trabajar en la coleccion y en las tres
lineas en la cual esta especializada esta marca la cual sera presentada al publico en el mes de
agosto.

Tercer semestre del 2020: Se empiezan a comercializar las prendas por las diferentes redes

sociales y se presenta la coleccion en la pagina web.

8. OPERATIVIDAD.

8.1 FICHA TECNICA DEL PRODUCTO O SERVICIO.

8.2 ESTADO DE DESARROLLO.
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Los productos a entregar son tres vestidos de bafio dos de ellos son enterizos y uno es dos piezas,
donde cada uno de estos trajes de bafio van acompafiados de accesorios como lo son sombreros,
calzado y salidas de bafio, como se observa en las ilustraciones del punto anterior. Actualmente

se realiza el proceso de creacion del print para textiles y se buscan telas de alta calidad.

8.3 DESCRIPCION DE PROCESO

Para la realizacion de esta coleccion se manejo una conceptualizacion basada en el colibri,
como base de inspiracion. Para ello se realizaron unas ilustraciones vectorizadas donde, se quiso
reflejar las flores donde ellas hacen un proceso de recoleccion de néctar.

MoodBoard: Representa los puntos de inspiracion de las colecciones de productos de la marca.

INVESTIGACION DEL MERCADO PLUS SIZE

8.3 MATERIALES, BOCETOS, PALETA DE COLOR.
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Acorde con el punto de inspiracién, quisimos tomar colores muy llamativos los cuales se ven
reflejados en los prints de los textiles, las telas a utilizar son la licra bahia, seda para la linea

surface wear, el ADN de la marca el cual es el trabajo manual y artesanal.

9. COLECCION

o




e PRODUCCION: al tener la coleccién ya bocetada se prosigue a mirar materiales de excelente

calidad y se hacen un trabajo minucioso de cémo Se comportan los materiales que se
utilizaran a la hora de realizar la coleccién, se lleva a cabo un proceso de confeccién que
dura 3 meses.

e PASARELA: teniendo la coleccion ya confeccionada se realiza un evento para darla a
conocer, se dara tematica a esta pasarela con el punto de inspiracion que se realizd la
coleccion.

o« VENTA: Una vez presentada esta coleccion se procede a sacar la linea ready to wear la cual

es para el publico en general.

10. LINEAS DE PRODUCCION.
Mar Azul maneja tres lineas la exclusiva , la ready to wear y surfwear la cual se realizaran colecciones

cada 3 0 6 meses .




10.1 FICHAS TECNICAS
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FICHA TECNICA DE PRODUCTO

UNEA

REFERENOIA:

FEMENINA

MASCULNO

INFANTIL COLIBRI VERDEMA R

COLECCION VERDEMAR

Alejandra Forero

TIPO DE PRENDA

FECHA:

Mar Azul

UNIVERSO

2019-02

DISERIO PLANO

TALLA BASE

OPCIONES
DECOLOR

MEDIDAS:

CONTORMO DEBUSTO
CONTORMO DECINTURA

CONTORMO DECADERA

SEPARACION DE BUSTO
ANCHO DE ESPALADA

TALLE DELANTERD

COoPA
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FICHA TECNICA DE PRODUCTO

swlinwear

LIMEA

REFERENCIA:

FEMEMIMA

MASCULIND

INFANTIL

COLIBRI VERDEMA R

COLECCION WERDEMAR

&lejandra Forero

TIPO DE PREN DA

SWIMWEAR

FECHA:

Mar Azul

UHIVERS O

2013-02

DISENO PLANO

TALLA BASE

OPCIOMES
DECOLOR

MEDIDAS:

CONTORMO DE BUSTO

CONTORMO DE CIMTURA

CONTORMO DE CADERA

SEPARACION DE BUSTOD

ANCHO DE ESPALADA

TALLE DELAMTERO

COPA
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FICHA TECNICA DE PRODUCTO

2
(2

SWTITW AT

LIMEA

REFEREMCIA:

FEMENINA

MASCULND

INFANTIL COUBR VYERDEMAR

COLECTI &M WERDEMAR

Alejandra Forero

TIPD DE PREMDA

SYIN WEAR

FECHA:

Mar Azul

UNIVERS O

2015-02

DISERO PLANO

TALLAS:

TALLA BASE

OPCONES
DECOLOR

MEDIDAS:

CONTORNO DE BUSTD

CONTORNO DE CINTURA

CONTORNO DE CADERA

SEPARACION DE BUSTO

ANCHO DE ESPALA DA

TALLE DELANTERD

COPA




11. NECESIDADES Y REQUERIMIENTOS
En la elaboracién de la coleccion para la entrega final del plan de negocios, se entregaran 3 trajes de
bafio con sus accesorios en 3 tallas diferentes, con nuestro plus en trabajo artesanal y manual. Frente a
los materiales, insumos, maquinaria y tecnologia se necesitara lo siguiente:
Telas: Los trajes de bafio seran realizados con lycra bahia o pros de color blanco puesto
que la marca realiza el trabajo textil creando un print al tener el resultado se realiza un

proceso de patronaje, se confecciona forrando el traje de bafio y poniendo pedreria en los

puntos especificos.

12. INSUMOS.

Para los insumos se necesitara lo basico, en el cual entran los hilos, las agujas, los botones, las tijeras,
corta hilos, aguja de mano, hilo de bordar y tiza. Como un insumo secundario y de igual importancia se
necesitan las piedras, las cuales se manejan dos: a mano.

Se requiere licra bahia en color blanco en la cual se realizara la impresion digital.

Licra para forrar los vestidos esta va acorde con el color de la tela principal.

50



Algodones, sedas para realizar las segundas piezas ya sean pareos, salidas de bafio, faldas entre otros.
La pedreria y los hilos para bordar es muy importantes en el proceso de elaboracién de las prendas

puesto que seran el trabajo manual y el plus de la marca aca se tiene una muestra de la pedreria.

‘X
il
i
i

=4

®
llustracion fotografia tomada de tym
13. PLAN DE PRODUCCION.
TABLA DE CALCULO PARA CONSUMOS Y COSTOS
[coLoRES VBTN CANTIDAD A PRODUCIR | |PAREOS
TALLAS 7 MR-201911-016 CLASIFICACION
UNIDAD DE |

ITEM MATERIAS PRIMAS | MEDIDA [CONSUMO x UND  |[CONSUMO TOTAL PROVEEDOR COSTO TOTAL DIRECTOS INDIRECTOS VARIABLES
cHIFON M 1,00 7,00 YM $ 18.000 $  18.000,00

$ 18.000 $ 18.000 $0 $0 $0

[COLORES SURTIDO
[TALLAS 7

CANTIDAD A PRODUCIR |
7 | |

[PAREOS
[MR-201911-016

CLASIFICACION |

UNIDAD DE
ITEM INSUMOS MEDIDA  [CONSUMO x UND ICONSUMO TOTAL [COSTO x UNIDAD [COSTO TOTAL DIRECTOS INDIRECTOS VARIABLES
HILO U 0,10 0,70 $ 7.500 $5.250 S 5.250,00
HILAZAS Y 0.10 0,70 $ 2.500 $ 1.750 S 1.750,00
SUBLIMACION MTS 1 7,00 $ 15.000 $ 105.000 $ 105.000,00
HILO PARA BORDAR MTS B 17,5 $10.000 $175.000 $ 175.000,00
PEDERIA U 1 7 $ 60.000 $ 420.000 $  420.000,00
COPAS U 1 7 $3.000 $21.000 S 21.000,00
MARQUILLA U 1 7 $ 50 $ 350 S 350,00
TOTAL $728.350

TABLA DE CALCULO PARA CONSUMOS Y COSTOS

COLORES VL[> 1o M CANTIDAD A PRODUCIR | [BIKINI |
raLLAS 7 7 | | [MR-201911-019 CLASIFICACION |
UNIDAD DE
ITEM MATERIAS PRIMAS | MEDIDA |cONSUMO x UND  [cONSUMO TOTAL PROVEEDOR COSTO TOTAL DIRECTOS INDIRECTOS FUOS VARIABLES
LICRA PROS M 50,00 350,00 YM $ 25,000 $  25.000,00
LICRA PROS M 50,00 350,00 YM $15.000 $  15.000,00
$ 40.000 $ 40.000 $0 $0 $0
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TABLA DE CALCULO PARA CONSUMOS Y COSTOS

COLORES LM CANTIDAD A PRODUCIR | [BIKINI |
TALLAS 7 7 | | [MR-201911-019 | | CLASIFICACION | |
UNIDAD DE |
ITEM INSUMOS MEDIDA [CONSUMO x UND [CONSUMO TOTAL [COSTO x UNIDAD [COSTO TOTAL DIRECTOS INDIRECTOS FUOS VARIABLES
HILO u 0,10 0,70 $7.500 $5.250 $  5.250,00
HILAZAS u 0.10 0,70 $2.500 $1.750 S 1.750,00
[SUBLIMACION MTS 1 7,00 $15.000 $105.000 $105.000,00
HILO PARA BORDAR MTS 3 17,5 $5.000 $87.500 S 87.500,00
PEDERIA u 1 7 $30.000 $210.000 $ 210.000,00
copas u 1 7 $3.000 $21.000 $  21.000,00
MARQUILLA u 1 7 $50 $350 $ 350,00
TOTAL $430.850
MATERIAS PRIMAS $40.000
INSUMOS $430.850
MOD
COSTO DIRECTO
COLORES VLIS JI CANTIDAD A PRODUCIR SALIDAS DE BANO
TALLAS 7 MR-201911-017 CLASIFICACION
UNIDAD DE
ITEM MATERIAS PRIMAS | MEDIDA [CONSUMO x UND | CONSUMO TOTAL|PROVEEDOR COSTO TOTAL DIRECTOS INDIRECTOS FUOS VARIABLES
SEDA M 1,00 7,00 TYM $ 25.000 18.000,00
$25.000 $18.000 $0 $0 $0
COLORES SURTIDO WIQWQ
TALLAS 7 [ ] |[MR-201911-017 | [ | CLASIFICACION |
UNIDAD DE |

ITEM INSUMOS MEDIDA |CONSUMO x UND  [CONSUMO TOTAL [cosTo x UNIDAD |cosTO TOTAL DIRECTOS INDIRECTOS FUOS VARIABLES

HILO U] 0,10 0,70 $7.500 $5.250 S 5.250,00

HILAZAS U 0.10 0,70 $2.500 $1.750 S 1.750,00

SUBLIMACION MTS 1 7,00 $15.000 $105.000 $105.000,00

HILO PARA BORDAR MTS 3 17,5 $10.000 $175.000 S 175.000,00

PEDERIA U 1 7 $30.000 $210.000 S 21.000,00

COPAS U 1 7 $3.000 $21.000 S 21.000,00

MARQUILLA U 1 7 $50 $350 3 350,00

TOTAL $518.350 $  517.350,00
MATERIAS PRIMAS $25.000
INSUMOS $518.350
MOD
COSTO DIRECTO

TABLA DE CALCULO PARA CONSUMOS Y COSTOS

COLORES PIVLULITe M| CANTIDAD A PRODUCIR | |ENTERIZO
TALLAS 7 7 | | |MR-201911-018 CLASIFICACION |
UNIDAD DE
ITEM MATERIAS PRIMAS | MEDIDA |cONSUMO x UND  [conNsumo TOTAL |PROVEEDOR COSTO TOTAL DIRECTOS INDIRECTOS VARIABLES
LICRA PROS M 1,00 7,00 TYM $25.000 25.000,00)
LICRA PROS M 1,00 7,00 TYM $15.000 $  15.000,00
$ 40.000 $40.000 $0 $0 $0

TABLA DE CALCULO PARA CONSUMOS Y COSTOS

COLORES VLM CANTIDAD A PRODUCIR | ENE )
TALLAS 7 7 | |[MR-201911-018 CLASIFICACION |
UNIDAD DE |
ITEM INSUMOS MEDIDA _ [CONSUMO x UND  [CONSUMO TOTAL |COSTO x UNIDAD _|cOSTO TOTAL DIRECTOS INDIRECTOS VARIABLES
HILO U 0,10 0,70 $7.500 $5.250 $  2.550,00
HILAZAS U 0.10 0,70 $2.500 $1.750 S 1.750,00
SUBLIMACION MTS 1 7,00 $15.000 $105.000 $_105.000,00)
HILO PARA BORDAR MTS 3 17,5 $10.000 $175.000 $_ 175.000,00
PEDERIA U 1 7 $30.000 $210.000 $_210.000,00
COPAS U 1 7 $3.000 $21.000 $_ 21.000,00
MARQUILLA U 1 7 $ 50 $350 $ 350,00
VARILLA MTS 1 7 $8.000 $ 56.000 $__ 56.000,00
MATERIAS PRIMAS $40.000 TOTAL $569.100
INSUMOS $569.100
MOD
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COSTO DIRECTO

14. PLAN DE COLECCION.

PRODUCTO IMAGEN DESCRIPCION CANTIDAD PRODUCTO IMAGEN DESCRIPOION | CANTIDAD
TRAJE DEBARIO DOS
PIEZASSUBLIMADO
CON UN PRINT DE
. COUBRI EL CUAL ES EL
TRAJE DEBARIO DOS PIEZAS
M SUBLIMADO CON UN PRINT PUNTO DE
TRAJE DEBARIO o INSPIRACION PARTE
DE COLIBRI ELCUALES EL TRAJE DE BARIO DOS
Sl PUNTO DE INSPIRACION, 7 PIEZAS SUBLIMADO Y SLA e, bl 7
SUBLIMADO Y B — AMANO CON
BORDADO INCRUSTACIONES EN ICLUSTRACI ONES DE
BT PREDERIA EN LA
PARTE INFERIOR ¥
PEQUER OS DETALLES
EN LA PARTE
SUPERIOR
TOP
TRAJE DEBARO DOS PIEZAS
SUBUMADO CON UN PRINT
TRAJE DEBARO DE COLIBRI ELCUALES EL
DOS PIEZAS PUNTO DE INSPIRACION EN
SUBLIMADO Y UN COLOR AZUL REY CON 7
BORDADO INCRUSTACIONES EN
PARTES IMPORTANTES DEL
PRINT
PRODUCTO DESCRIPCION CANTIDAD PRODUCTO IMAGEN DESCRIPCION | CANTIDAD
TRAJE DE BANO DOS
PIEZASSUBLIMADO
CON UN PRINT DE
TRAJE DE BANO DOS PIEZAS oL B:Lz"%u:é‘ EE
. SUBLIMADO CON UN PRINT
VOLUMEN TR;JOES?,IEE'::O DE COLIBRI EL CUAL ES EL TRAJE DE BANO DOS ;ﬁi’;ﬁgﬁ'gg:: :;E
PUNTO DE INSPIRACION, 10 PIEZAS SUBLIMADO Y 10
SUBLIMADO Y A MANO CON
CON PEQUERNAS BORDADO
BORDADO ICLUSTRACIONES DE
INCRUSTACIONES EN
TR PREDERIA EN LA
PARTE INFERIOR Y
PEQUERNOS DETALLES
EN LA PARTE
SUPERIOR
PRODUCTO DESCRIPCION CANTIDAD PRODUCTO DESCRIPCION | CANTIDAD
TRAJE DE BARIO DOS
PIEZASSUBLIMADO
CON UN PRINT DE
o COLIBRI EL CUALES EL
e
S OTTEN TRAJEDEBARO DE COLIBRI EL CUALESEL TRAJE DE BARIO DOS INSPIRACION PARTE
sﬂgﬂ D‘ZE%SY PUNTO DE INSPIRACION, 10 PIEZAS SUBLIMADOY supﬁmmo&n’\/‘am 10
BORDADO SEDAIEAT & BORDADO | CLUSTRACIONES DE
INCRUSTACIONES EN S EEERIAEIA
PEDRERIA PARTE INFERIOR Y
PEQUEROS DETALLES
EN LAPARTE
SUPERIOR
TRAJE DE BARIO DOS PIEZAS
SUBLIMADO CON UN PRINT
TN ERERTE DE COLIBRI EL CUALESEL
. PUNTO DE INSPIRACION,

CON PEQUERAS
INCRUSTACIONES EN
PEDRERIA




MICRO LOCALIZACION MEDELLIN

MACRO LOCALIZACION COLOMBIA
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14.1 FLUJOGRAMA DE PRODUCCION PIEZAS PERSONALIZADAS-

N
ASESORIA
/L\ | /]\
DISENO PRENDA )
PRODUCCION

N~

T N—— ~— TRABAO TEXTIL
PRINT DIGITAL —
S A
ArPrOVACION
|~ ~_ PROCESO DE ENSAMBLAJE
PRUEBAS ~—
~ ENTREGA FINAL

14.2 INFRAESTRUCTURA.




Magquinarias-herramientas- Cantidad Valor unidad Valor total

equipos
Maquina De Coser Plana 2 1°850.000 1°850.000
Industrial -marca BRUCE con
mueble.
Magquina fileteadora -marca 2 1°950.000 1°950.000

SIRUBA -Con Mueble

Pulpo industrial de 6 1 3°800.000 3°800.000
estaciones de trabajo x 6
tintas con micro registros
para mayor precision

Plancha Silver Star de tipo 2 380.000 760.000
industrial, con tanque de
agua que

baja por gravedad

Plotter impresion digital 1 22°000.000 22°000.000
area de trabajo 190 cm
cabezal dx7 resolucién 1440
dpi estacion de limpieza
eléctrica

Troqueladora: instalacion de 1 180.000 180.000
herrajes metalicos: botones,
remaches, bloques,
corneles, taches, ojaletes,
perforaciones, forrar boton

Cortadora Hexagonal que 1 255.000 255.000
tiene su afilador, tiene una
capacidad de corte de una
capa hasta cuarenta

capas de tela

Mesa para planchar 1 283.000 283.000
profesional americana homz
metalica 4 patas

Mesa de Corte soporte 1 600.000 600.000
hecho de acero, 2 mts de
ancho por 6 de largo

COSTO TOTAL 31.078.600
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15 DISENO ORGANIZACIONAL

15.1 FILOSOFIA INSTITUCIONAL

MISION

Ser una marca posicionada en el mercado como una de las mejores en trajes de bafio y accesorios,
brindando como un plus la asesoria de imagen a mujeres plus size siendo un mercado que actualmente
lo necesita, puesto son mujeres tienen un complejo con su cuerpo siendo mar azul quien rompa esas

limitaciones de este modo, queremos ser una marca influyente y potencial en el mercado

VISION

Para el afio 2027 Mar Azul pretende ser una marca lider en disefio y produccion de trajes de bafio para
mujeres plus size buscando asesorarlas y romper estereotipos.

Con esto pretendemos ayudar y generar empleos dentro de la empresa para mujeres cabezas de familia.

EMPRESARIAL VALORES Y COSTOS CORPORATIVOS

TABLA DE CALCULO PARA GASTOS ADMINISTRATIVOS

CANTIDAD A PRODUCIR
28 CLASIFICACION

VARABLES CANTIDAD VALOR MES DIRECTOS INDIRECTOS FJOS VARIABLES
salarios administrativos 1 $828.116 S  828.116,00
Confeccionistas 2 $828.116 S 828.116,00
servicios generales 1 $828.116 S 828.116,00
mantenimiento 1 $50.000 S 50.000,00
agua 1 $ 45.000 S 45.000,00
luz 1 $70.000 S 70.000,00
telefono 1 $50.000 S 50.000,00
papeleria 1 $ 80.000 S 80.000,00
transportes 1 $50.000 $ 500.000,00
gasolina 1 $50.000 S 50.000,00
Jefe de taller 1 $1.000.000 S 1.000.000,00] $ 1.000.000,00
honorarios contador 1 $ 300.000 S 300.000,00
fletes 1 $300.000 S 300.000,00
Internet 1 $ 80.000 S 80.000,00
disefadora 1 $1.200.000 S 1.200.000,00

$5.759.348 S 1.500.000 $ 1.465.000 $3.484.348 $ 760.000
NOMINA EMPLEAD

NOMINA EMPLEADOSMARAZUL

Datos Empleado Devengado Deducciones Pago Aportes Seguridad Social Aportes Parafiscales Provisiones Totales

Dias Auxilio de salud | Pension Total Salud | Pension Caja | Cesantias | Intereses | Primade | Vacaciones

Nombre Cargo [irabajados | Areade Trabajo sueldo Transporte | Total Devengado|Empleado |Empleado [Deduccione | Netoa Pagar [Empleador |Empleador | ARLOS22%| ICBF 3% | SENA2% [compensaci| ~833% | Censatias | Servicios | ~417% Total Nomina
4% 4% s 85% 12% on 4% 1% 833%
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Contadora Contadora | 30 Administrativo S 74.000] § 9021165 331255 33.125|, 66.249| , 835.867)5 70.390f 103515 | S 4.323|S 24843, 1662 33.125f5 68.982) § 690[$ 68.982|, 34532f, 1.328.060
$ 828.116,00]

Disefadorapatroistaycote  [Disefiadora | 30 operatie | $ 1200000,00f5 74.000f §  1.274.000f 48.000]5 48.000], 96.000] § 1.178.000f, 102.000f; 150000 | § 6.264|$ 36.000] ; 24000} 48.000f5 99.960] $ 1.000}$ 99960 s0.040|, 1.891.224

Adimistradory Vendedorlocel ~ Vendedor | 30 Operativa S 74.000] § 902.1165 33.125)5 33.125|, 66.249) , 835.867)5 70.390), 103515 | $ 4.323|S 24843, 16562 33.125)5 68.982) § 690[¢ 68.982|, 34532f, 1.328.060
$ 828.11&00'

Estampador Estampador | 30 Operativa 5 74.000] § 902.116|5 33.125)5 33.125|, 66.249] . 835.867f5 70.390f 103515 | $ 4.323|$ 24843, 165625 33.125[5 68.982) $ 690|s 68.982|, 34532, 1.328.060

$_828.116,00}

Totales $ 3.684.3485 296.000| $ 3.980.348[S 147374fS 14737, 20a748| § 3.685.600|. 313.170f a0sea | § 19232$ 110530| s 73.687|. 147.374fS 306.908) § 3.069)$ 306906, 153637|!

ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

Gerente General

Finanzas Comercializacion Produccién

Contador General Disefiador Grafico Magquila

Asistente de ventas

FORMALIZACION DE LA EMPRESA

La empresa Mar Azul dedicada al disefio, fabricacion y comercializacion de trajes de bafio , teniendo

en cuenta los aspectos legales solicitados en Colombia para la correcta funcién de toda la empresa.

TIPO DE SOCIEDAD

Mar Azul se constituird ante la cAmara colombiana de infraestructura como persona natural de

régimen simplificado a nombre de Angie Alejandra Forero Guerrero como Unica socia.
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(Persona natural como comerciante, es la persona que asume a titulo personal todos los derechos y

obligaciones de las acciones comerciales de la empresa)

Documentos requeridos para registrarse como persona natural ante la camara y comercio de
Bogota (CCB):

[ )
Documento de identidad.

[
Formulario del (RUT).

[
Formulario del (RUES).

[
Caréatula Gnica empresarial y anexos, segun corresponda (Persona Natural). Registro con otras
entidades.

CODIGO CIIU.

Segun la camara y comercio de Bogota 2018 el codigo CIU correspondiente a la empresa Mar Azul es
el 1410 para la confeccion de prendas de vestir (excepto prendas de piel). (Camara y Comercio de

Bogota, 2018) Cddigo 1410 dice

“La confeccion de prendas de vestir. Los materiales pueden ser de todo tipo (excepto pieles) como telas, telas
no tejidas, telas plastificadas, tejidos elasticos, encajes, cuero natural o artificial, materiales transables, entre
otros. Estos materiales pueden estar bafiados, impregnados o encauchados, en principio, el material se corta

en piezas que luego se empalman mediante costura”

ANEXOS.
BRIEF.
DESCRIPCION DE LA EMPRESA
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Mar azul es una marca de vestidos de bafio que busca suplir todas las necesidades de las mujeres al
utilizar un vestido de bafio, muchas tienen complejos al no encontrar la talla y el disefio que desean,
destacando en cada coleccidn la sublimacion textil de fauna y flora diversos ecosistemas naturales que

ofrece Colombia al mundo y como disefiadora de modas poder transmitirlo ante las colecciones.

OBJETIVO
Dar oportunidades de trabajo y conocer los ecosistemas naturales de Colombia, crear manualidades

especificas con cada region

MISION
Para el 2020, construir nuestro taller de confeccidn y poder dar apertura al primer almacén ubicado en

la cuidad de Bogota, Darnos a conocer por nuestro trabajo, hacer cambios en la moda femenina.

VISION.

Logar posicionar la marca como una de las mejores en trajes de bafio.

PRODUCTOS Y SERVICIOS DE LA EMPRESA.

Los productos que se ofrecen son trajes de bafio de 1 piezas, 2 piezas, salidas de bafio y accesorios que
acomparien las prendas.

También se ofrece el servicio de asesoria de imagen y exclusividad en algunas prendas y sublimacion

textil, prendas unifamiliares.

MERCADO Y PUBLICO OBJETIVO.

El mercado y publico objetivo son mujeres de tallas grandes y talla normal. De estratos 3 en adelante
con un rango de edad de los 15 a 35, en prendas exclusivas se manejan tallas pequefias y sin un rango de
edad.

IDENTIFICACION DE LA COMPETENCIA
1.  Agua bendita

2. Ondade mar

3. Untamar
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4. Johanna Ortiz

5. Juan de Dios swimwear entreaguas

ATRIBUTOS QUE SE QUIEREN RESALTAR EN LA EMPRESA
Las prendas de tallas grandes, con sublimacion como punto a destacar la biodiversidad de Colombia
fauna y flora, procesos de acabado manuales como lo es la pedreria.

BENEFICIOS QUE DEBERAN SER PERCIBIDOS POR EL CLIENTE

A veces no es brilla, es ayudar a brillar a alguien mas.

VALORES QUE SE QUIEREN TRANSMITIR

Calidad, exclusividad, identidad, comodidad.

CUAL ES EL VALOR AGREGADO DE LA ORGANIZACION Y DE LOS SERVICIOS QUE
PRESTA, FRENTE A SU COMPETENCIA

Nuestro valor agregado como marca es realizar trajes de bafio para tallas grandes, dar trabajo a mujeres
cabeza de familia, pedreria y bordados trabajos a mano, sublimacion textil.

COMO QUIEREN VERSE ASI MISMOS
Queremos vernos cumpliendo las necesidades que muchas mujeres tienen, en pasarelas como Colombia

moda

COMO QUIEREN SER RECORDADOS
Queremos ser recordados como una marca de trajes de bafios la cual se da a conocer por su trabajo

manual y textil, con tallas grandes y tallas normales.

QUIERE VER ENFATIZADA EN EL DISENO ALGUNA CARACTERISTICA GRAFICA EN
PARTICULAR
Durante el proceso de disefio de la coleccion se vera reflejado mosaicos del punto de inspiracion que se

llevara a cabo en el textil.
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HAY ALGUNA IDENTIDAD QUE NO QUIERE VER INCLUIDA EN LA MARCA

Dentro de la marca Mar azul no ira mi nombre como disefiadora.

TIENE ALGINA IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA DE REFERENCIA CON LA QUE
SE IDENTIFIQUE
La identidad visual corporativa de la marca seran las colecciones que se brindaran el ambiente y espacio

de la tienda, los empaques etiquetas, entre otros.

TIENE ALGUN COLOR QUE QUISIERA QUE IDENTIFICARA LA MARCA
El color que identificara la marca son los colores del mar, son colores que traen tranquilidad, tonos

variados, son colores Unicos.

CUAL ES LA MARCA QUE USTED DESEA QUE IDENTIFIQUE LA EMPRESA

La marca es Mar azul la cual seré identificada por los colores del mar y una concha que lleva como
referencia.

TIENE UN LEMA O UN ESLOGAN LE GUSTARIA VERLO INCORPORADO CON EL
LOGOTIPO

El lema de la marca es NO ES BRILLAR ES AYUDAR A BRILLAR.

HAY ALGUN ESTILO GRAFICO QUE LE GUSTE

SUGERENCIAS DEL CLIENTE

QUE RECURSOS NECESITAN PARA LLEVAR A CABO EL PROYECTO
Los recursos que se necesitan para llevar a cabo el proyecto es la maquinaria necesaria para la

sublimacion de los textiles, maquinaria de confeccion, personas encargadas de los empaques y etiquetas.

4. SILUETAS
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llustracion 1siluetas pagina kinira

RELOJ DE ARENA
Los hombros y cadera estan a la misma altura;
Tu cintura es més pequefia eres de caderas redondeadas y cola

>
Y

CORAZON
Te caracterizas por tener hombros anchos mas anchos que tus caderas, sueles

tener pecho grande unas piernas mas esbeltas y una cintura estrecha.

MANZANA



Eres de busto y cintura grande , hombros anchos tiendes a ganar peso en la cintura, tus brazos y piernas
son delgados y tus caderas son mas estrechas que tu busto

= CUADRADA
M5 . . . . -
;:;f«*f/;% i Tu cintura es casi del mismo ancjo que ts caderas y busto. al no tener cintura
8 P \Ny:‘,
H ) defina tus curvas no se hacen prominentes
| /
M \\\\\\_
i s Q
(I\ [ | R
| A
PERA &
X

Tus caderas, muslos son ‘ maés voluminosos que la parte superior de tu cuerpo, tus

hombros son mas estrechos y generalmente tienes busto y cintura mas pequefia.

5 TENDENCIAS- SELECCION

Investigacion de tendencias.

En esta investigacion la WGSN nos habla de la tendencia caracter artesanal, que es una tendencia que
nos habla del arte de la simplificacion desde lo profundo y lo emocional, En esta tematica, el
minimalismo esta lleno de vida y de atencion a los detalles, nos habla de que menos es mas y se centra
en la calidad del producto y no en la cantidad, y de los disefios sin temporada fija y simplificados esto
hace que las prendas sean de excelente calidad para ser colecciones de largo plazo. Se trata de hacer
looks de alta calidad por esto se implementa el trabajo artesanal y manual, estd impregnado de

autenticidad, de artesania y de historia para lograr de verdad que menos sea mas.
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Cardcter
Artesanal

El buen disenio mejora
con el tiempo

mar.azulswimwear @ hotmail.com

Mar azul swimwear

2. INVESTIGACION DE MERCADO

2.1 ANALISIS DEL SECTOR TEXTIL ECONOMICO

El presidente de Inexmoda, Carlos Eduardo Botero, sefial6 luego de culminar la
Feria Colombiatex de las Américas, el pasado 25 de enero, que se ha presentado un
ambiente de optimismo entre los empresarios, quienes ven grandes posibilidades de
aumentar su competitividad ,produccién, y rentabilidad




Segun datos de Inexmoda, Colombiatex congreg0 a 579 expositores en la muestra
comercial, de los cuales un 60% eran nacionales y un 40% internacionales de paises como

Brasil, India y Espafia.

Por su parte, el Gobierno Nacional muestra interés en fomentar la competitividad de
la industria textil colombiana, mediante nuevas lineas de crédito por $50.000 millones a
través del Ministerio de Comercio, Industriay Turismo. Esto con miras a mejorar
el crecimiento textil por medio de préstamos favorables para los emprendedores,

especialmente en el sector del calzado. (bogota, 2018)E

2.2 ESTADO DEL SECTOR TEXTIL PRODUCCION Y VENTAS DESDE 2016
HASTA JUNIO 2019.

Si bien el gasto en moda presentd un crecimiento del 5% en los primeros seis meses del

ano, esta dindmica no se ha traducido en el mismo nivel en las ventas de los industriales

El Sistema Moda es uno de los
mas dinamicos yv cambiantes
con gran potencial en Colombia
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Dato 2015 201& 2017
Aporte de la industria al PMB 1,25% 1.24% 1,13%
FParticipacion del seciar

moda (textil, confeccidn,

calzado y marraquineria) 11,3% 11,6% 10,36%
en el PIB de la industria

Total de exportaciones USSE06,9 M USSTERATM |  USSTE9.45 M

secior maosda

Total de importaciones
seclor mada

USE2 46E8,64M

USS2 157, 7M

LISS2. 208, 6M

# de emplecs directos
estimados

505595

596691

6815 606

Consurmo promedio
de prendas por afo

17.4

223
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locales de prendas de vestir y textiles, implicando que el gasto en moda se ha

concentrado en mayor medida en los

Importadores y comercializadores.

Tabla con las diferentes cifras anuales de produccion de hilatura, tejeduria y productos textiles.

2.3 EXPORTACIONES COLOMBIANAS DE VESTIDOS DE BANO.

Indice de Venta de Hilatura, Tejeduria y Acabado de Productos Textiles indice de Venta de Prendas de Vestir

1065

9,0

833 84
.
2018 07 2018 ene-un 2018 ene-jun 2019 2016 2017 2018 ene-jun 2018 ene-jun 2019

Cifras: Dane: base 2018 - Elaboracién: Sectorial Cifras: Dane: base 2018 - Elaboracién: Sectorial

Los vestidos de bafio “Made in Colombia” se caracterizan por contar con una mezcla de
elegancia, comodidad y colorido. La oferta colombiana cuenta con disefios innovadores,
como vestidos de bafio de dos piezas, triquinis, monokinis y tankinis, en multiples colores y

utilizando materiales de altisima calidad.

Diversidad y vivacidad de tonos a los que se agregan apliques artesanales se convierten en el

sello diferenciador, posicionado a Colombia con éxito en nichos Premium internacionales.

Los disefiadores colombianos han presentado sus colecciones con éxito en las pasarelas y

semanas de la moda méas importantes del mundo, marcando tendencia, mostrando
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propuestas, y diferencidndose por la técnica de sus disefios y el uso de materiales

tradicionales y artesanales. (PROCOLOMBIA TLC , 2019)

Exportacién Confeccién Prendas de Vestir

lustracion 4 .

Exportacion

confeccion $555.033

prendas de $476545  sar3zoe  9907.020

vestir (Cifras:

Dane gegt’m surzz0 | ST
capitulos de -
arancel —

Elaboracion: 2015 2016 2017 2018  ene-jun/ ene-un/
Sectorial) 2018 2019

mmm \liles Dolares FOB  —o—Variacion

2.4 IMPORTACION DE TEXTILES Y MATERIAS PRIMAS

En el 2018 crecid el gasto en los hogares en el vestuario y calzado a un 4.71% seguido de la
cultura y diversion, dando como resultado un cierre de afio positivo en el sector textil y de
confecciones

(inexmoda,
Exportacion Productos Textiles y Materias Primas 2019)
$301.198
OB o Sazrst | $36298 5
[lustracion 5
s11a411  $114221 | Segln cifras

i
elaboracion

| sectorial —
2014 2015 2016 2017 2018 ene-un/ enejun/  Importacion
| o 2018 2019 ] productos
mm \liles Dolares FOB  —o—Variacion i textiles




2.5 LAS 5 EMPRESAS MAS GRANDES DEL SECTOR TEXTIL QUE PROMUEVE LA
EXPORTACION
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m.‘ﬁﬁ:fio" del PIB US$%7,6 mi”ones ‘ US$542000
exportades a mayo de 201/ pagados en salarios
6,50%  US$99,2 millone US$4.167
IMportados a mayo ce20l/ mi”OneS
ventas
Ingresos Utilidad neta 2016 VAR 16-15
Operativos 2016 VAR16-15 Cifras en millones Utilidad neta
RAZON SOCIAL Cifras en millones Ingresos de pesos
ae ;‘-‘-i."\
tines Cryst 7.5% -2.626 -154,42%
Manufacturas Eliot 12.36% ‘ 12.070 300.49%
Studio| 386% ‘ 1546 8571% |
Almacenes Flamingo 0.75% 13.999 20977%
Arturo Calle -0,97% ‘ 10,28%
[lustracion 7 Fuente inexmoda-
Supersociedades-
DANE- La
republica

2.6 EXPORTACION DE VESTIDOS DE BANO

El negocio de vestidos de bafio hechos en Colombia movera $282.800 millones en ventas al
2023, lo cual significara un crecimiento de 41,1% si se compara con lo obtenido durante el
afio pasado cuando este fue de $200.400 millones, seguin estimaciones del proveedor de

investigacion de mercado Euromonitorinternational.

En la categoria analizada por la firma en mencion, que incluye vestidos de bafio de una
pieza, bikinis y prendas por separado para mujeres y pantalonetas o trajes de bafio para
hombres, las marcas lideres en el pais son Leonisa, Onda de Mar y Touché que al sumar su

participacion abarcan 39% del mercado total a 2018 (portafolio, 2019)



MAR AZUL

HEH




a1

swimwear

HISTORIA
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Este proyecto el cual es llamado “"Mar Azul” pretende elaborar un plan de negocio.

La idea de realizar una marca de trajes de bafio viene de una problematica con las mujeres
de tallas muy grandes o tallas muy pequefias las cuales a la hora de adquirir una penda
como es un vestido de bafio no encuentran la talla o el disefio que a ellas les gustaria.

Se quiere dar a conocer lo aprendido durante la carrera de disefio de modas, tanto en el
disefio como en la innovacion dandole un toque de originalidad a cada prenda por esto se
Ilevara a cabo en cada coleccion la arquitectura colombiana y diversos ecosistemas, fauna
y flora, dando a conocer las maravillas de nuestro pais.

Con el plan de negocio de Mar Azul queremos que las mujeres se sientan comodas

con las prendas que van a llevar puestas por este motivo es muy importante los

textiles que se van a utilizar durante el proceso de disefio y confeccion.

Por lo tanto la empresa manejara dos lineas a la hora de confeccionar las cuales son
patrén general y el patron sobre medidas. Dando a conocer la innovacion por medio de
bordados hechos a mano en las salidas de bafio o pareos y la pedreria en los trajes de

bafio.



PERFIL DE CONSUMIDOR

Mar azul es una marca para mujeres de tallas plus size, las cuales estan en un rango de edad entre

los 28 a 40 afios, con un ndcleo familiar de 2 o 3 personas, que sean trabajadores y ganen mas de

un salario minino, con estudios superiores o en el transcursos de ellos, que sean atrevidas,

inteligentes, sociables y extrovertidas, Son mujeres que quieren expresarse libremente, buscan

nuevos estilos, innovacion, originalidad y un estilo propio.

Comprador Consumidor
Edad 28 a 40 Arfios 28-40
Generacion Generacién Nacidos a partir

del 1989

Nucleo familiar

De 2 a 3personas

Ciclo de vida familiar

Mujer solteras o casados

adopta facil las nuevas
tendencias de moda, amante a
la naturaleza y respetuoso de
la misma, alegres,
extrovertidas.

Ingresos Mas de 2 salarios minimos
Ocupacion Trabajador empleado o in Profesionales ,Estudiantes o
dependiente con alguna escolaridad
Que le gusta Cambiar constantemente Con un estilo propio,

atrevidas, que les gusta lo
novedoso, que les gusta verse,
son muy seguras de si mismas,
inteligentes, sociables,
extrovertidas.
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Clase social Con nivel socioecondmico
medio alto y en estrato a partir
de nivel 3

Que defiende Son mujeres extrovertidas,
alegres, que quieren expresarse
libremente, buscan nuevos
estilos, innovacion,
originalidad y un estilo propio

BRANDING

LOGOSIMBOLO

%
at

swimwear

Esta marca se caracteriza por disefiar trajes de bafios exclusivo para mujeres de tallas
plus size donde se puede la cliente hace parte del proceso de disefio con una a
compariia en asesoria de imagen, Mar Azul esta caracterizada por tener como plus

tres lineas de vena las cuales son : personalizada, ready to wear, surfacewear,.
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Se crea el disefio del textil y se realiza trabajo artesanal y manual, en cada una de las

prendas.

RENDER DE LATIENDA

ESTRATEGIA COMERCIAL DEL MERCHANDAISING

COLOR:

Como aspecto general, se visualiza armonia del color, utilizando:
v" Monocromia.
v' Complementarios.

Con esta la marca busca generar una atencion llamativa, mostrando brillo, seguridad,
felicidad, espontaneidad entre otras, resaltando algunas paredes muestran el trabajo
artesanal y manual el cual es el plus de la marca, también se encuentran paredes de
colores muy neutros como otros lo cual hacen referencia al mar.
El piso dara la tranquilidad del lugar puesto que sera un color neutro, esto hara
el sitio mas agradable.

MUSICA:

El tipo de musica que utiliza la marca, Es masica electronica se manejara un
volumen medio - bajo, generando un ambiente femenino y seguro, haciendo un
ambiente de tranquilidad, descanso, relajacion, alegria
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https://www.youtube.com/watch?v=Sellik7CJrQ&t=104s

ILUMINACION:

Se maneja una iluminacion con fuente de luz siendo lamparas de techo , iluminacion
oculta alrededor de la tienda en espacios de tipologia de producto, en espacios de
tipologia de servicio de styling se manejan iluminacion calidad dirigida por medio de
lamparas decorativas ; en espacios de probadores de trajes de bafio se maneja una
iluminacién célida por medio de ldmparas de techo, en la parte central del interior
de la tienda podemos observar una iluminacion dirigida e sistema de instalacién de
lampara; en la parte posterior de la caja la iluminacién es blanca.

OLOR:
El aroma que maneja la marca es suave, fresco, frutal el cual que es conformado por:
e Bergamota: 50%

e Menta: 40%
e Maracuya: 10%

Ya que el punto de inspiracion va de acuerdo a lo natural, nos lleva a sentir un aroma fresco,

generando optimismo, y empatia con ella.

ESCAPARATE #1
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https://www.youtube.com/watch?v=Se1lik7CJrQ&t=104s
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Su configuracién es de fondo semi - Abierto, con una tipologia de producto, se hace
relacion a la zona femenina de vestuario, y nueva coleccion, maneja un maniqui en
podium, ubicado al lado derecho

ESCAPARATE # 2
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Su configuracién es de fondo semi - Ablerto con una tlpologla de producto, se hace
relacion a la zona femenina de vestuario, y nueva coleccion, maneja un maniqui en
podium, ubicado al lado derecho.

ESCAPARATE #3
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Su configuracién es de fondo abierto con tres tipologias de producto las cuales se
identifican con las tres lineas que ofrece Mar Azul.
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ENTRADA
Su configuracidn es de fondo abierto, encontramos dos escaparates a cada lado de la puerta,
se da a conocer una presentacion frontal de las nuevas colecciones, direccionando al cliente a
dirigirse hacia la entrada donde es de venta asistida, maneja un sistema de seguridad, por

medio de los pines y personal de seguridad.




INTERIOR DE LA TIENDA.

Se divide en 2 zonas, las cuales son piso 1 linea ready to wear y surfacewear teniendo venta
mostrando por sectores los diferentes mercados que maneja la marca, esta marca maneja
asesores y o vendedores, que en las diferentes ubicaciones da a conocer su venta impulso y
venta cruzada, que en sus aspectos generales, con el color del piso méas neutral hace que la
venta i mpulso Ilame mas la atencion, sus aromay musica maneja la tranquilidad del cliente,

para satisfacer su experiencia y compra
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