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1. DELIMITACION DEL PROBLEMA

1.1. Gntexto

Después de la Segunda Guerra Mundial, una creciente proporcion de estos contenidos
culturales y artisticos empez6 a producirse de manera masiva (literatura, masica, cine) y a
circular por lognedios de comunicacién de amplia circulacién como la radio, la prensa y la

television. El concepto de Industrias Culturales en América Latina ha cambiado positivamente en

|l as %l ti mas d®cadas. En | os 806s hthkal ar de es
Ainvasi -n de |l as industrias culturalesd que p
actualidad.

El creciente interés por plantear lineamientos sobre las industrias culturales, que primero
estuvo marcado por el protagonismo econémiclosienedios masivos de comunicacion y el
comercio de bienes y servicios culturales, se vio impulsado por la emergencia de las nuevas
tecnologias de la informacion y la comunicacion con su vinculacion a los procesos productivos,
asi como por la profundizacide los procesos de globalizacion econémica que esta vez
insertaron la produccion cultural como uno de los renglones de comercio mas importantes. La
inclusion de la informatica en los procesos productivos y la aparicion de la web como un nuevo
espacio deomunicacion a escala mundial, abrieron nuevas posibilidades de circulacion y

comercializacion de los contenidos y productos culturales.



La Constitucion Politica de 1991, que resalta la importancia de la diversidad cultural de
Colombia, inspiré la Ley Gamal de Cultura de 1997. Por su parte, el Plan Nacional de Cultura
200t2010: AHacia una ciudadan?a democr8tica cul

Estado de vincular las politicas sociales y econdmicas con el campo cultural.

Comoinstrumentod e pl ani ficaci -n, el Documento Conp:
para la sostenibilidad del Plan Nacional de Cultura20@.1 006, vy el proceso de
iniciado en 2004, identificaron frentes de refuerzo y politicas de competitividad y pvatiactt
enfocados a los sectores de las industrias creativas y el emprendimiento cultural. Finalmente, el
Enfoque de Gestion20e7010: ACul tura para todoso, de | a n
delemprendimiento culturaino de los cuatro grandes efiesaccion del Ministerio de Cultura,
guien tiene como funcidn promover una politica de Estado que apogatevidad,que
propicie lasnedidadegales o administrativas y loscentivosa la inversion privada; que
promuevan la interrelacion de cada weolos eslabones de la cadena productiva de las industrias
culturales, y ademas faciliten la operacion de los procesos culturales y el acceso de la poblacion

a dichos bienes y servicios.

En Colombia, desde el afio 2008, el Ministerio de Cultura vienerdésado un importante
proceso con las personas vinculadas a las industrias culturales y creativas y con emprendedores
culturales, a través de una politica para el emprendimiento cultural y las industrias y del trabajo
desarrollado por el Grupo de Emprendinto Cultural. Hoy dia es importante proteger la
propiedad intelectual por medio de procesos de crecimiento y sostenibilidad econdémica, ya que

estagersonas estan generando un impacto sadioral mediante el fortalecimiento de la



identidad culturay el desarrollo del potencial creativo, la educacion, la cultura y la integracion
social. Ademas, han logrado la consolidacion de las industrias culturales y creativas como sector

de la economia de talla mundial.

1.1.1 Identificacién del problema

Simulthineamente, a finales de 2008 el gobierno Colombiano aseguré que el pais estaba
"blindado" frente a la crisis econémica internacional, conocida como la Gran Recesion. Para el
2009 admitié que la economia decrecié un 0,6% durante el primer trimestre. (BR©,Mu
Colombia, 2009). Mientras tanto, las empresas y los negocios derivados de la actividad cultural
aportan numeros significativos a la economia colombiana.
John Howkins, (Portafolio, 2015) especialista
gue: La Oeconom2a creativad comprende | 0os sec
se fundamenta en la propiedad intelectual. Las actividades econdmicas de estos sectores van
desde la arquitectura, las artes visuales y escénicas, artegas@lo por el cine, el disefio

editorial, y hasta se alcanza a cubrir la musica, la moda y los juguetes.

Luego de este gran problema econdmico se comienza a utilizar el téargeez Faire
doctrina econémica basada en la necesidad de una accién individual libre, sin cortapisas ni
distorsiones estatales, como principio decisivo para el bienestar de la comunidad. En palabras
mas simples, el término expresa la libertad en la economia y fenntess del libre mercado. Es

entonces, cuando las personas comienzan a optar por nuevas formas para generar fuentes de



ingresos y se adaptan a los cambios que vienen surgiendo tecnolégicamente con la era digital en

la Gltima década.

Se toman como refereia losyoutuberslos cuales en la actualidad estan generando un
gran impacto en la era digital y en la economia de las industrias creativas y de contenidos, ya que
se estan convirtiendo en embajadores de marca, en personas que influencian grupgsysalciale
mismo tiempo, estdn generando fuentes de ingreso a través de lo que han logrado hacer de forma

empirica.

Estas personas se caracterizan por ser jovenes emprendedores que no ven barreras ante la
crisis. Ellos buscan satisfacer unas necesidadegi@mente, buscan tener reconocimiento para

sentirse aceptados en algun circulo social a través del mundo online y las redes sociales.

En esta nueva dinamica, ellos son los protagonistas. En sus inicios, los youtubers no son tan
espontaneos ni extrextidos como lo son cuando llevan una trayectoria considerable, al
principio son un poco timidos, no tienen el conocimiento técnico para manipular los equipos
audiovisuales (camaras, luces, programas de edicion, entre otros). Sin embargo, ellos se
caracteizan por ser personas inquietas y autodidactas, buscan la forma de aprender a crear
historias, a manejar el escenario y a aplicarle estilo propio a sus contenidos. Este conocimiento lo
adquieren de forma empirica, intuitiva y a ensayo y error, puesogstaitlad es muy grande

pero no hay nada documentado con directrices de como se inicia en el mundo de Youtube.
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En la mayoria de los casos, cuando deciden empezar en este campo, lo primero que han
hecho es compartir contenido de otras personas; pero kggellos quienes comienzan a crear
el contenido de su interés para compartirlo al mundo, y asi crear comunidades que hablan sobre
temas especificos. Los blogs, cuentas de Twitter, canales de Youtube, perfiles en Instagram,
cuentas de Soundcloud, Mixcloyantre muchas opciones y sitios web son las plataformas méas
usadas por ellos. Estas personas han logrado tener reconocimiento en diferentes comunidades
virtuales y han pasado de ser consumidores naturales a tener un grado de reconocimiento mayor

ante otas personas.

La tendencia indica que fomentar y fortalecer estas industrias es una oportunidad para
alcanzar el desarrollo sostenible de la poblacion de cada pais. Hacemos parte de una aldea global

cuya economia ha migrado hacia la produccion intelectual.

1.2 Formulacién del problema

Para poder analizar este fenOmeno es necesario identificar los factores que influyen en el
emprendimiento de personas que generan de forma empirica contenido y lo comparten a través
de medios digitales, para esto se demitc on | os fAyout uber so de | a

Esperando tener resultados concretos para el segundo semestre del afio 2017.
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2.REFERENTE TEORICO

En 1732, el ecammista irlandés Richard Cantitic@describié el emprendimiento como la
voluntad de los indiduos de desarrollar formas de intermediacion que implican el riesgo

economico de una nueva empresa.

Los mercados y la competencia son los dos requisitos necesarios para que se produzca el
crecimiento econdmico. No obstante, el mercado y la competiaimente funcionan gracias a
la labor de intermediacién y a las actividades que implican un riesgo llevadas a cabo por los
emprendedores. De hecho, el emprendedor actia como elemento facilitador para la actividad
econdémica transformando las oportunidadie®eneficio no explotadas en productos y servicios

comercializables?

Bill Gates plantea en su libtas negocios en la era digitgue si los afios 80 fueron el
decenio de la Calidad y los 90 los de la Reingenieria de procesos, el primero de ker2@@0
la velocidad. De la rapidez con que cambiara la naturaleza de las empresas. De la rapidez con
gue se desarrollaran las transacciones. De como el acceso a la informacién cambiara el estilo de
vida de los consumidores y las expectativas planteadasempresa& Hablamos entonces de
gue se comienza a generar competencia entre las empresas y hacemos referencia al segundo
punb planteado por Richard Cantitipque segun €l son necesarios para generar crecimiento

economico.
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Simultdneamente, vars como se comienza a alfabetizar la nueva generacién
convirtiéendose en Nativos Digitales, y las generaciones anteriores a esta nueva era en
Inmigrantes Digitales, términos que Marc Prensky nos explica en el documento titulado

ADi gital NamnmivgersantDsiog.i t al |

Prensky plantea que todos han nacido y se h¢
digital o de juegos por ordenadorGEN,wérdeo e I nt
Generacion en Red (net, en inglés), y tambiéBEN, por GeneracioBigital. El los designa
comoi Nat i vos ¢Conpiddn@minarshiora, por otro lado, a los que por edad no han
vivido tan intensamente ese impacto, pero, obligados por la necesidad de estar al dia, se han

tenido que formar con toda celeridad en ello? Abogd entoncéslpar mi gr ant e Di gi t e

James Breiner, consultor de periodismo online y liderazgo. Exdirector del programa de
Global Business Journalism en la Universidad de Tsinghua y becario de la Knight International
Journalism Fellowsh expone en un articulo tituldtientes de ingresos altetivas para
medios digitalepublicado para dhternational Center for Journalistgnet red de periodistas
internacionales) que una audiencia es simplemente un grupo de observadores. Una comunidad
comparte valores y profundos intereses en un temain area geografica. Conectar a estas
personas y crear valor para ellas es el inicio de una comunidad. So6lo cuando las has conectado
puedes comenzar a pedir su apoyo financiérdsto hace referencia entonces a los mercados,

los cuales son necesariosggenerar desarrollo @edmico segun Richard Cantitid
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James Breiner expontambiénen la publicacion algunos casos particulares, como por
ejemploBeta Zetgdmedio de comunicacién masiva) esta generando alrededor del 10% de sus
ingresos a través delarketing de contenidos, que implica crear contenido editorial para que las
marcas lo usen en sus propios sitios. Se trata de algo parecido al servicio que realiza una agencia

publicitaria o de relaciones publicas.

La reconversion digital ha dado lugan@a notable saga de estudios sobre las
transformaciones ocasionadas por | os nuevos s
Culturales, pero también a una nueva serie de tergiversaciones casi siempre interesadas. Autores

como Bernard Miege han profuzdido empiricamente en esos cambios, sefialando la nueva

trascendencia, econ-mica pero tambi®n soci al
siempre sus singularidades culturales y el he
coexistecon el |l aso; con estas condiciones, dA(é) |

redes y de equipos estan convirtiéndose en un elemento estratégico en la recomposicion de la

econom?2a dominante, |l as de | os pdeguesus capit al
emergencia resulta en una de | as Atendenci as
2000: 74, 85).

En un articulo publicado para el sitio web Article 19 titulddas tecnologias de
comunicacion e informacion y los nuevos mediss explica un poco como los enormes
cambios tecnologicos que tuvieron lugar en la ultima década han creado nuevas oportunidades

para la libertad de expresion vy la libertad de informacion.
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Durante todo el siglo XX las personas recibian la mayor patteidrmacion oralmente o
por carta, radiodifusores, television o editoriales de periddicos y libros. En la actualidad, los
avances tecnolégicos y la creciente disponibilidad de Internet han acelerado y desdibujado la
diferencia entre el autor de la infioacion y el receptor de ésta. Los flujos de informacién son

ahora amplios, diversos, reversibles y accesibles.

La capacidad de casi todo el mundo de crear un sitio Web y comenzar a publicar o transmitir
contenido ha llevado a cambios radicales en lososetlas empresas y los individuos pueden
publicar cualquier cosa desde texto o imagenes a video utilizando tecnologia digital de alta
velocidad y banda ancha. Luego pueden difundirlos directamente en computadoras o dispositivos

moviles alrededor del mundo

Los avances tecnologicos han llevado a los medios a expandirse y contraerse al mismo
tiempo. La transmision digital ha producido mas oportunidades mas baratas para los difusores, y
una mayor opcion para los consumidores de los medios. Las organizsaéomedios ahora
difunden informacion a través de una multitud de plataformas para satisfacer a sus audiencias.
Ante estas nuevas tendencias, los medios han tenido que adaptarse a algunos cambios como:
diversificar la manera en que ofrecen contenidordificar la velocidad en que el contenido se
vuelve disponible, tener en cuenta la informacién crecientemente generada por personas ajenas a

los medios.
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Algunas organizaciones de medios han respondido con la compra de grandes porciones del

mercado de lomedios. Estas fusiones pueden ser preocupantes por cuestiones de diversidad y

pluralismo.
OEl periodismo ciudadanod se ha desarroll ad:¢
sociales y otras fuentes de infodemedos -n O6no p

tradicionales ya no son mas los Unicos guardianes de la informacion que se ha visto
democratizada. En el mundo en desarrollo, las tecnologias de comunicacion e informacion y los
nuevos medios son utilizados para ayudar al desarrollo. Tamb#&eofa las personas viviendo

en la pobreza acceso a informacién que los ayuda a tomar mejores decisiones acerca de sus

vidas.

3.ESTADO DE LA CUESTION

En Colombia el ministro de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones (TIC),
David Luna, susiié un Memorando de Entendimiento con la Universidad Tecnoldgica de
Pereira (UTP) y las Gobernaciones de Casanare, Narifio, Risaralda, Valle del Cauca y Santander,
para apoyar a estos y otros departamentos de Colombia en la formulacion y presentacion de
proyectos a los Fondos del Sistema General de Regalias, que buscan solucionar las problematicas
econdmicas y sociales de las regiones usando las Tecnologias de la Informacion (Tl). Ademas
desde el MINTIC se generan proyectos enfocados a la alfabetizagiiah pfira docentes de

colegios, coordinadores y personas que quieren estar actualizadas en la era digital.
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3.1 Antecedente Internacional

- Castro, Cosette. "Industrias de contenidos en Latinoamérica." Razon y Palabra. Grupo de
Trabajo eLAC2007Este infame presenta un rapido estudio sobre el estado del arte sobre los
medios de comunicacion y las telecomunicaciones en Latinoameérica. Se plantea una definicion
acerca de la Industria de contenido y dice que esta abarca toda la produccion digital, pensada
pam las nuevas tecnologias de informacion y comunicacion, para la convergencia digital y,
planteada principalmente en funcion de la inclusion social. Es decir, abarca nuevos modelos de
negocios, nuevas estructuras tecnoldgicas, nuevos lenguajes para éseslipiales, nuevas
maneras de relacionarse con los diferentes publicos, nuevos profesionales capacitados para
nuevas demandas. También es posible plantear y desarrollar estas industrias independientemente
de factores como tiempo, espacio o localizagéografica, pues incluyen la interactividad y la
movilidad posibilitada por celulares y computadoras de mano. Las industrias de contenidos se
distinguen de las demas, entre otros factores, porque posibilitan la participacion de las personas

en la construaon de contenidosP@g 105).

-En |l a investigaci -n ALa estrategia 360 grad
conteni dos. El caso GaciayWdrih Angeles, 204 plaptearlo Mar t 2 n
siguiente:

Tanto el cine como la television se enfrentan ahora a una reconversion que ya han vivido
previamente la musica y la prensa. La clave para las empresas esta en como adaptarse al nuevo
escenario sin perder negocio e influencia. Lo primero que deben asuaniempar éxito es que

ha nacido una nueva economia que se basa en la informacion, es decir, en la capacidad para
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generar, procesar y aplicar el conocimiento. Ademas, es global y esta conectada en red, lo que

posibilita la interaccion entre redes empresasig sociales.

Uno de los cambios més intensos derivados de este panorama audiovisual en transformacion
es el que se asocia a los perfiles profesionales. En el informe de la Fundacién Audiovisual de
Andalucia dedicado al andlisis de los perfiles profedas que surgen de la convergencia del
Audiovisuali TIC se habla del surgimiento de un nuevo profesional asociado a la industria de

contenidos al que se denomina Aprosumer o o fAp

consumidor).

Precisamente este concepto auna la tendencia del usuario que produce y consume
simult8neamente y responde al Ahazl o t¥ mismo
contenidos. En este panorama la industria debe tener presente que surge una neslesiidéel i
de estar constantemente probando. Por un lado, porque es esencial la investigacion en un
contexto como el actual, dado que esto puede ofrecer una prospectiva de lo que va a suceder y

asi poder adelantarse a los acontecimientos.

Por otro lado, prque el profesional de los medios debe estar continuameant&ndose
debido a los cambios constantes y asumir que la integracion de tareas en nuevos campos debe
formar parte de su perfil profesional. Esto lleva a que sea necesario un caracter plittatisc
De esta forma, la convergencia del audiovisli#, como se denomina en el estudio de la
Fundacion AVA, abre una puerta a la polivalencia funcional, es decir, a que el profesional tenga

un caracter hibrido debido a su necesaria versatilidad.
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3.2. Antecedente Nacional

En la investigacion Analisis del periodismo digital@lombia:creacion del primer talk
show online del pais Paez Barros, Diego Andrés, 2015 se habla sobre el fenébmeno de los
youtubers en Colombia y nos dejan claro lo siguiente
Un fendmeno que ha permitido la democratizacion del video en Internet, sumado a las
facilidades técnicas para crear contenidos audiovisuales es el de los denominados youtubers,
internautas que se sirven de la plataforma de videos YouTube para pulslitabajos visuales
con cierta periodicidad, con un estilo caracteristico y que han logrado llamar la atencién de

millones de usuarios en un escenario hiperlocal.

Lo mas llamativo de este tipo de manifestaciones comunicacionales es la desmesurada y
solida comunidad digital que promueven generando un alto nivel de fidelidad en sus audiencias
gue no solo les esta produciendo ganancias multimillonarias, sino que se esta convirtiendo en

uno de los contenidos mas consumidos en Internet en el mundo, inclolioimbi.

Uno de los grupos poblacionales que mayor acceso y penetracion tiene en Internet es el de
los jovenes y esto ha sido una caracteristica fundamental para que las tematicas y discursos de
estos nuevos personajes en la web generen identificacia@maoimero cada vez mayor de
cibernautas que los siguen. Como resultado, este fenbmeno ha empezado a afectar los habitos de
consumo de estas audiencias y a generar una nueva dinamica de fidelizacion digital. Los
youtubers mas conocidos suman en reprodaesionas de un billén de vistas y tienen

suscriptores que ascienden a los veinte millones de usuarios. Ese hecho ha permitido que puedan
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no solo monetizar sus videos al tener audiencias numerosas, sino que les ha concedido el estatus

de lideres de opiniomg cual trasciende el @mbito de entretenimiento.

Es tal la importancia y el debate que ha generado este fenébmeno de las comunicaciones
digitales, que varios académicos se preguntan si en este naciente formato puede haber un espacio
para el desarrollo denumodelo de negocio para el periodismo. Lo cierto es que parece ser una
tendencia que ir8 en crecimiento. fALas redes
potencia e incluso como una alternativa a lo que se muestra en medios de comunioazién co
televisi-n. Los Ayoutuberso van a crecer por
est8 pasando en | a sociedado (Martell, C-rdov
basicas con las que cuentan estos youtubers son quenalyatia tienen una idea original que
se cuenta con estilo propio, se preocupan por una buena difusion inicial del video, con el
propésito de llegar a un gran niamero de internautas; realizan experimentos y, saben aprovechar
acontecimientos sociales u evenpara subir contenidos que dan respuesta a los mismos, lo que

ademas promueve la viralidad de esos videos.

3.3. Antecedente bocal

En | a investigaci - -n AEmpresas del sector de

di gital en Ri SdlaBadtod RiospRic&domMorénp Ig,iDaniel J. Connolly se

llega a las siguientes conclusiones:
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Las empresas del sector TIC en Risaralda requiere buscar los recursos necesarios para
financiar programas para la capacitacion de la mano de obra a distisies. Se requiere la

formacion de personas a nivel doctoral, universitario y técnico en diferentes disciplinas y en TIC.

En la region se debe promover la calidad en las instituciones que proveen educacion
especializada para la industria de TIC a tralg®stablecimiento de estdndares y aun de
certificaciones de calidaéfomentar la investigacion y el desarrollo dentro de las empresas
mismas. Esta dimension del uso de las TIC es fundamental para el aprovechamiento del
conocimiento en la mejora de langpetitividad del pais. Se debe mejorar los indicadores que
muestran pocas empresas en la region con certificacion, baja productividad, poca rentabilidad y

dificil acceso a nuevos mercados.

4. OBJETIVOS

4.1.0bjetivo General

Identificar qué factoresiotivacionales influyen en el emprendimiento de youtubers en la

ciudad de Pereira.

4.2.0bjetivos Especificos

0 Categorizar |l as variables que motivan a |
o] Detal |l ar her r anmdusliratas garagenera tontenidcs digitales. cr e at
o] Establecer | a relaci-n del contenido, mod
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5. PREGUNTAS

5.1.Pregunta General

¢, Qué factores motivacionales influyen en el emprendimiento de youtubers en la ciudad de

Pereira?

5.2.Preguntas Especificas

0 aCu8les son |l as variables que motivan a |
o] aQu® herramientas y estrategias creativas
digitales?

o] aCu sl aentse ell cantenido,enbdelo de -negocie y personas?

6. JUSTIFICACION

La tecnologia avanza con velocidad y es necesario entender como se esta comportando el
mercado en el actual contexto social, esto para poder generar conocimiento sobre nuevos
modelos denegocio que influyen en las formas de consumo de contenidos en las nuevas
generacionesya que- la influencia que tiene el impacto de estas nuevas formas de

comunicacion de persuadir a los demas, de enseiiar o de simplemente expresar lo que se piensa y
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de lo que pasa en el mundo, podria ser la respuesta a nuevas formas de mover la economia, de
motivar a las nuevas generaciones y de aportar valor a las marcas viejas y nuevas, manteniéndose

a la vanguardia de lo que sucede en la actualidad.

Por otra partegntender estas nuevas dinamicas pueden ayudar a controlar de alguna forma
las problematicas sociales y pueden encontrarse nuevos métodos o formas de trabajarlas, con
otro tipo de incentivos digitales para que las nuevas generaciones no se vean ingérclada
violencia del pais, y piensen de alguna forma en avanzar, aportar a traves de estas nuevas formas

de emprender que hoy por hoy en el mundo se estan gestionando.

Si se logran establecer modelos gerenciales de creacion de empresas o déemarcds,
mas informacion del como se podria emprender en este contexto social, se podrian ayudar a
muchas personas que hoy son muy creativas y tienen por lo menos acceso a las herramientas

basicas para la creacion de contenidos.

El mundo esta cambiandayean velocidad y si las personas no se mueven o0 no se
comportan en coherencia con estos cambios, se quedaran realizando actividades que quiza no son
tan importantes para seguir avanzando, sino, solo para sobrevivir. Por esta otra razén, las
personas debeantender que hay que moverse al mismo ritmo que se estd moviendo el mundo
con sus cambios tecnoldgicos, sociales y econdmicos. Hay que comenzar a entender las nuevas
necesidades que estan surgiendo y lograr tener informacién adecuada y actualizadaayudar
estudiantes y personas que buscan ir mas alla de lo conocido a explorar nuevas areas de

conocimiento, de emprendimiento y de vivir el mundo.
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7. DISENO METODOLOGICO

Teniendo en cuenta que la investigacion propuesta es de caracter descriptivortastienpo
obtener informacion acerca de las caracteristicas, propiedades y regularidades con el fin de lograr

mayor entendimiento del fenédmeno bajo estudio.

En este caso, el enfoque cualitativo otorgara desde la fase cuantitativa informacion precisa y
numéica del objeto de estudio mientras que la fase cualitativa permitira conocer en profundidad

las cualidades y factores motivacionales de los emprendedores.

En la primera fase del disefio, se realizara un sondeo con el fin de hacer un acercamiento y
obtenerdatos que nos aproximen a la poblacion de estudio, ya que, no se encuentra informacion
en camara de comercio y no se han realizado investigaciones en la region. Tomaremos la
informacion que pueda ser recogida por personas naturales y la percepciéa dstellas

personas que comparten contenido digital a través de los diferentes canales que ellos conozcan.

En la segunda fase, se trabajara el enfoque cualitativo descriptivo, ya que, pretendemos
obtener informacion profunda y es el método adecuaddnadnaarse con los casos particulares,
por lo que es dificil generalizar. Para la obtencién de los datos se opta por utilizar la técnica
conocida como: entrevista. Con esta técnica queremos llegar a una poblacion que se encuentra en
la ciudad de Pereirpersonas que han emprendido empiricamente y que generan contenidos

digitales pero que en cantidad aun no hemos definido. El tipo de muestreo: no probabilistico.
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Para una fase adicional, realizaremos un estudio de casos; los cuales se irdn defiglendo en
transcurso de la investigacion. Realizaremos un seguimiento al comportamiento, la informacion
compartida a través de la red y todo el contenido digital generado por las personas que han
emprendido generando contenido digital y que se encuentran entordpusu emprendimiento
percibido como bueno por las personas que consumen lo producido por ellos. Dependiendo el
namero de sujetos, pretendemos obtener el maximo de informacion posible para tener una amplia

cantidad de informacioén.

Nuestra unidad de analisis para esta investigacion son los youtubers de la ciudad de Pereira
gue actualmente comparten contenido de forma constante y que de alguna forma han ganado
reconocimento en algun area determinada de contenido, sin embargo, la unidad de trabajo ain
no ha sido seleccionada puesto que se hara una seleccion por juicio cuando sean determinada la

cantidad total de la unidad de analisis.

= - o s w .
.l :i » \TaRin Marco metodolégico e instrumentos
ke h all 20N 19
r T ; p———
sondeo Estudio de
Casos
DESCTiPCiﬁ“ dela Objetivo:  Identificar =l tipo de
Dhjetivcu:_ A:--:r.a: una Imrestigaciﬁn ::;‘.;ﬁj::. ﬁc'arn;ieea ﬁ"c'“naci;::
primera impresion y rele c. [
descripcion global del comportamiento de los youtubers
objeto de estudio en la t "nés_ destacados de la ciudad de
ciudad de Pareira. Enfoque: Cualitativa pensira.
Técnica: . . N ) Tecnica:
Encuesiz Tipo de investigacion: Descriptiva Obsarvacian

Tecnica: Entrevista
Poblacion: Youtubers de |a ciudad de Persira
Unidad de analisis: MYoutubers - Sin definir

Tipo de muestreo: Mo probabilistico /Por juicio

llustracion1 Marco metodolégico e instrumentos
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7.1.Categorias iniciales de analisis

A continuaciénse proponen las categorias principales a analizar con esta investigacion, la
cual pretende tener informacion relevante orientada a la e¢amamranja 0 economia creativa,;
por ende, el tema principal es el desarrollo econémico vistedesslaspectos que competen al

tema inicial de la investigacion:

7.1.1. Emprendimiento.

El uso mas habitual del concepto aparece en el ambito de la economia y los negocios. En
este caso, un emprendimiento es una iniciativa de un individuo que asuesgon

econOmico o que invierte recursos con el objetivo de aprovechar una oportunidad que

brinda el mercado

Subcategoriasiniciativa > Riesgo Econdémico > Oportunidades

7.1.2.Avances tecnoldgicas

La tecnologia es el conjunto de conocimientos tésnmalenados cientificamente que
permiten crear bienes y servicios adaptados al medio ambiente con el propésito de
mejorar el estilo de vida. La actividad de los avances tecnologicos influye directamente
en el progreso social de cada ser viviente en abpdaya que satisface las necesidades de
ambicién que posee cada residente. La tecnologia cabe mencionar que puede ser usada
para cuidar el medio ambiente y evitar que las crecientes necesidades provoquen un

agotamiento o degradacion de los recursos nadeeri
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Es por esto que cabe destacar el destacar que la tecnologia es un sistema de desarrollo
humanitario. Un método igual, muy parecido a todas las tecnologias de fabricacion es el
uso de herramientas e instrumentos para la construccién de artefasttexrologias de
prestacion de servicios, como el sistema de suministro eléctrico hacen uso de

instalaciones complejas a cargo de personal especializado.

7.1.3.Industria de contenidos

Hablar de Industria de los Contenidos es hacer referencia a sgchotesdades

vinculados a las publicaciones (libros, periédicos, etc.), al cine y video, a la masica
(grabacién y edicién), a la creacion y emision de programas de radio y television, asi
como también, a los videojuegos. Y por Contenidos Digitales de alaquellos

productos que se producen, distribuyen y/o se consumen a traves de vias no analogicas,
utilizando todas las posibilidades que el desarrollo de las nuevas tecnologias ha

proporcionado, especialmente mediante el uso de Internet.

Subcategorias Contenidos > Productos > Desarrollo de nuevas tecnologias.

7.2.Técnicas e Instrumentos

Fase 1

Técnica: Encuesta
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Para el sondeo inicial se utilizard una técnica muy conocida tradicionalmente como la
encuesta, pero para esta investigacion realizasda encuesta en forma digital, ya que es la
forma en como méas nos adentramos al area y contexto de estudio. Esta encuesta sera publicada
en diferentes redes sociales con el objetivo de que la poblacién sea seleccionada de forma
aleatoria y tener datosas certeros. Se compartira con personas que actualmente vivan en el eje

cafetero, especialmente en la ciudad de Pereira.

Instrumento: Cuestionario preguntas cerradas o abiertas sobre youtubers.

Con estas preguntas lo que se pretende es lograr teaegngamiento o una vision de los
youtubers que las personas de la ciudad mas reconocen. De esta forma comenzaremos a
segmentar la unidad de analisis y al mismo tiempo podremos tener resultados de la forma en
como se percibe este nuevo modelo de negodasgpersonas de la ciudad. Si es reconocido o
no, y si existe la posibilidad de categorizar gracias a contenidos o demas informacion que estas

personas nos puedan dar. Para esto utilizaremos las siguientes preguntas:

1 Nombre:

1 Género: M: F:

1 Edad:

1 Ciudaden la que vive actualmente:
1 Pereira:

1 Manizales:
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1 Armenia:

1 Otra:

1 ¢Conoce algun youtuber Colombiano? ... Si su respuesta es NO, vaghde fa pagina
y haga clic en Enviar.

1 ¢Qué youtuber Colombiano penso?

1 ¢Qué youtuber de la ciudad de Pereira conoce?

1 ¢Qué tipo de contenido comparten los youtubers que menciono anteriormente?

1 Tips:

1 Humor:

1 Opinion Publica:

1 Otro:

M Enviar

Fase 2

En esta fase se pretende entrevistar a los youtubers seleccionados los cuales nos brindaran la
informacion necesaria para daspuesta a las preguntas planteadas que nos ayudaran a alcanzar
los objetivos propuestos por esta investigacion. De no tener datos concretos o suficientes se
recurrira a tomar de la muestra los candidatos que sean necesarios o nos dirigiremos hacia donde
las respuestas de estas personas nos vayan llevando con el objetivo de llegar a informacion de

mayor calidad utilizando una técnica de bola de nieve.
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Técnica: entrevista

Se pretende obtener de los participantes la mayor informacion posible paratjiader
esta a nuestro favor y tener mayor claridad y mayores argumentos al momento de poder
compartir la informacién con las personas que requieran de esta. Para esta nos apoyaremos
basicamente en la comunicacion verbal, participando dos entrevistaddaesompilacion de la

informacién garantizando mejor y una mayor cantidad de ésta.

Instrumento: se harduna serie de preguntas las cuales seran grabadas para luego ser
transcritas de ser necesario. Estas preguntas pretender dar entonces todadeidmfor

requerida para lograr los objetivos propuestos.

1 Nombre real:

1 Nombre del canal o artistico como youtuber (En caso de no ser conocido por su hombre
real)

1 ¢Como fueron sus inicios?

T ¢Qué le llamd la atencion para estar en Youtube?

1 ¢Quién le ayud6 eomenzar?

1 ¢En quién se basé o a quién tomé como referencia?

1 ¢Cuando empezo?

1 ¢Donde comenz6 todo?

1 ¢Qué lo motivéd a seguir adelante?

1 ¢Qué lo motiva cada dia?
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1 ¢Como se convirtié en negocio?

1 ¢Cuando comenzo a verlo como un negocio?

1 ¢Qué pasos siguid para conirér en negocio?

1 ¢Ha sido rentable?

1 ¢Qué tanto?

1 ¢Como aprendio a grabar, editar y demas?

1 ¢Quién le ensefid lo que ha aprendido?

1 ¢Dobnde investigo lo que no supo?

1 ¢Qué herramientas son las que mas usa para generar contenido?
1 ¢Planea, sigue alguna estrategrapaso a paso?

1 ¢Cual es la relacion entre el contenido, modelo de negocio y personas?
1 ¢Qué tan importantes son los contenidos?

1 ¢Qué piensa de las personas que lo siguen?

1 ¢Cual cree que sera la evolucion de YouTube?

Todas las preguntas pueden vamdterarse o surgir nuevas de acuerdo a como se de la

entrevista con cada uno de los entrevistados, ya que, a medida que estos comienzan a entregar

informacion, se pueden descartar algunas o afadir otras segun la necesidad de informacion o el

exceso de esta

Fase 3

Técnica: Observacion
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En esta fase se pretende captar la realidad sin distorsionar informacion, pues lleva a
establecer la verdadera realidad del fendmeno. Aqui, se seleccionara un caso especifico y se le
hara un seguimiento a los momentmsando publica, el contenido, la interaccién con personas,

la relacion con empresas o0 marcas y demas.

Instrumento: registro de Observacion

Se llevard un listado de items relacionados con los objetivos que se pretenden alcanzar, esto

para tener mayor infmacion y acorde a la investigacion

Para esta tercera fase tomacomo referencia el caso de Julian David Pérez Echeverri,
conocido como Julian Pérez Tv. Se analiza su canal de Youtube y se presenta el listaal® de
gue dan una perspectiva clara tifgb de contenido que genera y todos los aspectos que se logran
recolectar con estécnicade observacion, se ha seleccionado una sola persona para lograr tener

un caso mas cercano y reconocido de la ciudad.

7.3.Resultados Esperados

Con esta investigadn esperamos poder generar reconocimiento a estas personas que
emprenden de forma empirica, generando contenidos digitales y que de alguna forma ayudan al
desarrollo econdmico en la industria de contenidos. Poder generar un producto para las personas

gue deseen entender como funciona o puede ser el modelo de negocio, si eligen generar
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contenido digital, y de esta forma podran tener datos mas cercanos, de casos reales y que sirven

de motivacion y ejemplo para seguir el emprendimiento.

Ademas, esperam@®der dar una percepcion diferente que deje clara la importancia de generar
contenidos digitales y de todos sus beneficios, por ende, dejar un aporte para proximas

investigaciones. Definidos punto a punto seran detallados a continuacion:

1 Hallar las varbles y factores que motivan a los generadores de contenidos digitales a
emprender en el campo de la industria.

1 Determinar las plataformas y estrategias usadas por los creativos para generar contenidos
digitales.

1 Describir medios digitales por los cuatescomparte el contenido a las personas, y
porqué son efectivos.

1 Establecer la relacién que le dan las personas al contenido como un modelo de negocio.

1 Identificar cuales son los tipos de contenidos que las personas les gusta consumir y

generar un escalaf@entre éstos.

7.4. Resultados por instrumento

7.4.1. Encuesta
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Geénero

B0 respuestas

oM
®F

llustracion 2 Encuesta / Género

El 57.5% de las personas que respondieron la encuesta son mujeres y el 42.5% hombres.

¢Conoce algun Youtuber Colombiano? ... Si su respuesta es NO, vaya al
final de la pagina y haga clic en Enviar.

74 respuestas

®s
@ NO

llustracion 3 Encuesta / Conocimiento sobre youtubers colombianos

El 67.6% conocen youtubers colombianos, mientras que el 32.4% no.
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:Que Youtuber Colombiano penso?

51 respuestas

160 %)
2(39%2(3.9%) 2(3.9%) 2(2(390%) 2(3.9%)

1 @A OEEDEEEEN ED2ENE @500 (ENEENE N EDEA N0 (2% 4G CEDRENE @A a2y
1

0
Daniel Samper Juan Paulo Jara... Luisa fernada w Paula Galindo Te amao hijo sebastian v...
Hola Soy Danny Kimberly recuero Luisafernandaw Sehastian Villallo. .. julian perez

llustracion4 Encuesta / Resultados youtubers colombianos

Sebastian Villlobos encabeza la lista de los youtubers colombianos mas conocidos, seguido

por Luisa Fernanda W, Daniel Samper, Juan Pablo Jaramillo y Julian Pérez Tv.

:Que Youtuber de la ciudad de Pereira conoce?

45 respuestas

g 7 (15,6 %)
5]
4 (8,7478,9 %)
4 3 (6,7 %) 3 (6,73%6,7 %)
2 (4.4 %) 2 (4.4 %)
29 22222 %) (2.272.372,2 %) (2.2 %) Le17(2,2 % A (2,20%2,2172.2 %)
0
Ala primase le. .. Dco Adams Julian Perez Julidn Pérez Mo ninguno
Alejandro (Mek...  I's Juan, Juan... Julian perez Ninguno Yefrey Torres to...

llustracion5 Encuesta / Resultados youtubers pereiranos

El youtuber de la ciudad de Pereira mas conocido es Julian Pérez TV, seguido por Deco

Adams y Tomas Lotero, siendo estos los que mas porcentajes tienen.
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:Que tipo de contenido comparten los Youtubers que menciono
anteriormente?

52 respuesias

& Humor

@ Cpinion publica

O Tips

@ Deporte

@ humor con lo gque esta de moda
@ Folitica

@ Educacion

@ Cultura general, humor, opinion

127

llustracion 6 Encuesta / Resultados tipo de contenidos

El 63.5% deds contenidos es de humor, 15.4% es de opinidon publica, 13.5% es de otro tipo

de contenidos y el 7.7% es de tips.



7.4.2 .Entr evista.

Empezdé a editar con
Viva Video ’3

y
Sélo compartia
contenidos en

Buscd suerte en
Medellin

-

\ Cred el personaje

| “La Mona Pelona”
J para un publico entre
' 18 a 25 anos.

Presentador, modelo
y community manager.

2 anos y medio
haciendo contenido.

& 334k Instagram

15k
B Youtube

J“ Facebook

Algunas marcas
lo han contactado

Cuando empezd a hacer videos en Youtube tuvo que crear intros, pedir
derechos Copyright crear cuenta en Acces, Google Adworks y sociarlo

a una cuenta bancaria.

" Con el avance de la tecnologia se ha perdido la esencia de la vida"

llustracion7 Infografia de la entrevista a Julian Pérez

36
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7.4.3. Observacion.

Estudio decaso

Para tener un caso cercano de la ciudad de Pereira elegim@n®éerezcomo el

youtuber de referencia.

llustracion 8 Foto de Julian Pérez

Imagen recuperada de https://www.caracoltv.com/vengaledigo/joéieer

Julian David Pérez Echeverry, méas conocido en redes sociales como Julian Pérez Tv,
nacié en la ciudad de Pereira el 8 de julio de 1992 y a su corta edad logré convertirse en
uno de los instagramers mas reconocidos del pais gracias a su sentido deldlanor y
facilidad que tiene para conectar con sus seguidores. Ha trabajado en television como

periodista, presentador, modelo y community manager. Actualmente se dedica a la
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realizacion de videos tratando temas de la vida cotidiana mezclados con humdrm#o cua
hecho que sus mas de 320.000 seguidores en Instagram y otras redes como YouTube y

Facebook se sientan identificados con cada uno de ellos.

Su inicio en las redes sociales se dio al entrevistanerme sus programas a una
influenciadora del momentquien le explico este mundo en donde se desenvuelve.
Desde entonces, Julian Pérez se ha dedicado a generar copéaaititsstagram,

Facebook y Youtbe, llegando a grabar junto a celebridades del modelaje, la musica y la

actuacion.

Su personaRel dinhad Moqwi ®n es | a protagoni st

la encargada exponer todas aquellas situaciones que viven las mujeres dia a dia.

JulianPéreZTv comenzo a generar contenido inicialmente en la red social Instagram en
el aio 2013, justo @ndo esta aplicacion comenztoanar fuerza en el mundo

Se popularizé gracias a su contenido el cual tenia un tono humoristico y su publico eran
nifas entre los 12 y los 18.

Después, tuvo la oportunidad de tener un progranteleldsionregional en el anal

Telecafé, sin embargo, el alcance no era el que él deseaba. Par@stadecidio crear

su propio canal en Youtube, una plataforma en la que se comparten videos a todo el
mundo y quesstanal alcance de todos.

Sus contenidos inicialmente se cerdraen su forma vida y en lo que le pasaba atiasu

adia Estos permitieron a las personas entender con mayor claridad la vida de Julian y

-

C
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muchas de estas personas que lo seguian en las redes sociales se sintieron identificadas
con lo que le sucediagh

Estando en Instagram como red social principal, decide crear un segundo personaje para
su contenido el cual va dirigido a un segmengsadulto, llegando a personas desde los

16 hasta los 35 afos de edad. El contenido principalmente se genera desde la vida
cotidiana que puede tener su publico.

Progresivamente el contenido comienza a tener mejor calidad, desde sus equipos
audiovisuales yan el conocimiento adquirido en el tiempo.

Como estrategia de posicionamiento, se ha relacionado con personas que al igual que el
generan contenido y lo hacen de una forma profesional encontrando en esto un modelo de
negocio con lo quél se ve influenciad, perotambién se ha relacionado con personajes
gue tienen muchos seguidores por sus actividades artisticas y empresariales (Musicos,
Actores, madelos.

Despueés de lograr su influencia, las marcas se comienzan a interesar por su trabajo y se
vuelve lucraivo el hecho de generar contenido y de haber creado una comunidad que
cada vez lo hacmasvisible.

Julian ha participado de varias reuniones con otros youtubers, de los cuales ha logrado
aprender y generar contenido junto a ellos permitiéndole teaesrpdrspectivas,

procesos creativos y formas de generar contenidos.

Julidndespuésle haber comenzado a compartir contenido quiso aprender mas y realizé
un curso en un instituto donde reforz6 su conocimiento empirico.

La calidad de sus videos comenzaaomejorar cuando cambid la orientacion en la

utilizacion de la camara del celular, poniéndola horizontal, ya que él grababa en vertical.
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0 El contenido que Julian publica es humoristico, en YouTube comenzo publicando un
video con frecuencia de un mes. Lusgovolvié més constante compartiendo contenido
cada dos semanas e incluso algunas veces cada semana.

0 Algunas marcas como Co€ola, Chevrolet, Tiendas de ropa, centros de estética y
belleza, tiendas online, Uber, Cabify, entre muchas otras marcas didapagarle por
generar pauta dentro de su contenido, de forma implicita y explicita.

0 Julidn, ha decidido comenzar a incursionar dentro de la industria musical, generando
alianzas con artistas que son reconocidos a nivel nacional y gracias a su influencia ha
logrado estar junto a artistas como Migue, del duo reggaetonero Sebas y Migue.

0 Ademas, Julian tiene una tienda virtual y es distribuidor de productos como Joyeria en

Oro y quemadores de grasa como GetFit, con los cuales genera ingresos y comienza a

aprovechar las oportunidades que se le presentan gracias a su influencia y gran alcance.

Las siguientes capturas son tomadas del perfiigtagramde @JulianPerezTv

julianpereztv IEZEE

2.975 publicaciones 334k sequidores 250 seguidos

Julian Peréz TV [} julianpereztv@hotmail.com NUEVO VIDEO & youtu.be/XPI-
JuC7w7Q

llustracion 9 Perfil de Instagram de Julian Pérez

Claramentese pued®bservar que la informacion que fue obtenida durante la entrevista es

verdaderaviendo la comunidad de seguidores de mas de 300.000 personas. También se puede
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observar como promueve su canal detdba con el link de la descripcién que permite ponerse
en el espacio de la biografia de esta red social. La cantiqadtieaciones permiten afirmar

gue es una persona que genera demasiado contenido para esta red social.

=

COMO SABER SI ERES"

llustracion 10 Contenidos en Instagram de Julian Pérez

En este contenidse observgue hay humor y también pauta pranomando un spa de uias
entre este contenido, lo que permite ver claramente que hay un modelo de negocio funcional y
gue las empresas pagan para tener alcance en las publicaciones que Julian realiza desde sus redes

sociales.
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@ julianpereztv m

julianpereztv COMO SABER EN QUE
LUGAR TE TIENEN? Aqui esta la respuesta !
© @ @ ETIQUETA A TODAS TUS AMIGAS!
Y comparte!!! @ @@ /

@christiancamilobm i <

COMO SABER SI ERES

siendo moza.. Por que la oficial es la oficial
emte cachona @wendyq13 @ @ @S &
mlanda_pe Jejejejeje

07_jgg Jajaja @taborda5378

lauraramos605 Ja ja ja mori con esto &

& @ @ pero es la verdad @ @

@mariapulido22 @mayciskarina

alejandracano1996 @camilallelopezvi

@Juli'aPerevaV \ ™ taozianagda @sharithorada quiero ser la -
LA NOVIA O LAAMANTE

23.226 reproducciones

Inicia sesién

llustracion11 Publicacién de Julian Pérean Instagram

En este post, podemos ver claramente el alcance en reproducciones de su video y este post
cuenta con mas de 100 comentarios por parte de su comunidad. Por el tipo de comentarios se
nota claramentk viralidad al gustar y generar humor, ya que las otras personas recomiendan el

video a través de etiquetas a otras personas.
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Las siguientes capturas son tomadas del perfladeboolde @JulianPerezTv

Julian Pérez TV @

@JulianPerezTV

Inicio

i Me gusta = 4 Compartir = # Sugerir cambios =+« ® Mensaje

Informacion

Fotos Fotos Personaje publico

Canal de Youtube Ni todo éste papel me alcanza
para limpiar |a cagada que fue

Videos . meterme conligo. Comunidad Ver todo
i A 91093 personas les gusta esto

& - 3\ 93 026 personas siguen esto

Instagram feed

llustracion 12 Perfil de Facebook de Julian Pérez

Desde que se ingresa al perfilleecebookse observgue esta cuenta ha sido verificada,
esto permite a las personas identificar facilmente la cuenta origidaliélePérez por lo tanto
pueden seguir su contenido y la informacién que €l maneja se canaliza correctamente. En la parte
izquierdase observadmo entre los datos a los que las personas pueden acceder se promociona
su canal de Youtube y su perfil de Instagram, sprelos dos canales donde él sube todo su
contenido audiovisual, también que el nimero de seguidores a los que ha logrado llegar es

bastante alto, y esto se logra observar al lado derecho de la imagen capturada.
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@ Julian Pérez TV N Seguir
7 eljueves - @

COMO SER SEXY EN EL GYM () & & & § ETIQUETAA
TUS AMIGAS! & &4 Lo mejor de este video es @miss_mufit
porque de resto! & & & #TakeTarakeTake b (\ & No puedo
dejar de comer @miss_mufit mis amores! Tienen que pedir yaaa
los suyos! Y seguirlos &~ @miss_mufit los mas saludables! j &

=00 397 23 veces compartido 8.002 reproducciones

-y \ Me .
< ‘ guta () Comentar > Compartir SPostgﬂ g

-
" . ’ e
- Comentarios A continuacion

- apvsa— -
1. p—
— " — -

rom

COMO SABER EN QUE
(LD REELL RS | UGAR TE TIENEN? Aqui
— esta la respuesta! @...

©B88® NnoME
IMPORTA S| HABLAN
MAL!

o0 £% B 33 0) i

llustracion 13 Video de Julian Pérez publicado en Facebook

Su contenido es un contenido humoristico, y podemos ver la interaccidn de las personas, el
llamado a la accién de Julian pidiendo que otras personas sean etiquetadas para asi lograr mayor
visibilidad. Tambén se nota la pauta realizada con una marca que vende productos saludables y
podemos ver las veces que se ha compartido el contenido, las reproducciones que han tenido y la

cantidad de participaci-n en reacciones ( Me

Cadared social para Julian Pérez es un canal de comunicacién, promocién y sobre todo de
expresion que impacta en una comunidad de mujeres principalmente jovenes. Es por esto que las
marcas que buscan llegar a este tipo de segmentos buscan pautar paraithlasesugsnarcas a
través del contenido de Julian y él se encuentra remunerado por aceptar cada propuesta

comercial.
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Las siguientes capturas son tomadas del candbdeibede @JulianPerezTv

@JULIANPEREZTV
G B0 0w

By "

PAGINA PRINCIPAL VIDEOS CANALES DEBATE ACERCA DE >
Todas las actividades ~ CANALES DESTACADOS
‘ Jose Sierra
Lo e =
) SUSCRIBIRSE
\3’9 Julidn PérezTV subio un video
A
s 8o, W CANALES RELACIONADOS

Wi
[ & s
("3 BrosNacion

SUSCRIBIRSE

llustracion 14 Canal de Yatube de Julian Pérez

Principalmente podemos ver como Julian promueve sus redes sociales mas importantes
siendo en primer lugar Instagram y en segundo |I6geebookas cuales analizamos
anteriormente, también podemos observar que el nivel de susigéoeste canal es de mas de
15 mil personas, cabe resaltar que muchas de las personas que visitan los caoal€siuke
encuentran el contenido de su interés, sin embargo no siguen ningun canal, es por esto que la

efectividad de este canal puede darsesta cantidad de suscriptores.

Actualmente la tendencia de muchagijubers es hablar de sus vidas y lo que hacen en la

cotidianidad a través de lo que es conocido cbimgs Julidn manteniéndose a la vanguardia ha
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enfocado su contenido hacia seguapyovechar este tipo de tendencias para hacerse visible en

esta plataforma tan importante.

llustracion 15 Videos subidos al canal de Youtube

Julian cuenta con 34 videos en su canal actualmente, la frecuencia de publicacién ha sido de
3 videos al mes desde hace 4 meses, anterior a esto eran dos videos al mes, esto se debe a que el
tiempo de los videos de Youtube exige que entre mas largos, posjoidn pueden lograr y mas
visibilidad pueden tener, la frecuencia también ayuda en este aspecto porque le dice a la red
social que es un canal activo y entre mas reproducciones logra tener, pueden generarse ingresos
por reproduccién y pauta. El tipo dieleos para esta red social siguen siendo humoristicos, sin
embargotambién podemos ver como vincula su nuevo proyecto musical y sube una de las

canciones en las que participa como cantante.
















































