LOS JOVENES BUSCAN NUEVAS FORMAS DE SER
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Expresic’)n y moda una manera de llamar la atencion Pintas llamativas, unas
sencillas otras recargadas, vocabulario soez y atredo, el culto al cuerpo y ala
musica es una altematlva para escapar de la reahdad asi son los unlver5|tar|os del
presente siglo.

Jueves 5:00 de la tarde, las calles y los centros
comerciales son el punto de encuentro para
numerosos jovenes, que cambian su cotidianidad
para mostrarse libremente como son y como se
siente.

Cabellos engomados y multicolores, jeans
descaderados, pearcing, tatuajes, prenda sobre
prenda, cuellos y brazos recargados de accesorios;
algunos maquillajes suaves y otros oscuros y
melancdlicos, construyen su propio lenguaje
tomando la palabra a su manera; no importa que
todos sean distintos lo que interesa es que cada
uno proponga su estilo.

Asi se muestran los jovenes del nuevo milenio
mucho mas frescos que los de otras generaciones
atras, ahora tienen otros gustos y otras necesidades,
no pretenden aparentar, sélo quieren ser cada dia y
estar en la busqueda de alternativas.

Manifestaciones:

Desde hace un tiempo han surgido una serie
de manifestaciones juveniles que han venido
repentinamente asomandose y adquiriendo fuerza
enlasurbes. Estas expresiones nosonhomogéneas,
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varian en el tiempo y con las construcciones que
realizan los jovenes, de acuerdo con las influencias
de varios estilos juveniles, los cuales estan
compuestos por una serie de elementos culturales
como: el lenguaje (forma de expresion oral diferente
a la de los adultos), la musica (marca las nuevas
tendencias y se convierte en el pasaporte de
identificacion grupal)y finalmente la estética (crean
Su apariencia exterior).

German Mudoz, investigador colombiano vy
especialista en el tema considera desde su
experiencia que los estilos que poseen los
universitarios contemporaneos no deben verse
como cultura juvenil ya que desde su caracter juvenil
son colectivos que generalmente son volubles y
cambian su forma de ver y actuar constantemente,
es asi como Munoz desde sus estudios explica que
los jovenes que participan de las nuevas tendencias
forman parte de un colectivo de expresion, elaborado
para la creacion artistica pues a través de estos
estilos pueden manifestar su autonomia para actuar
y para ser, sin necesidad de consultarle a alguien.

Orientaciones:
Para el psicologo José Fernando Vélez los jovenes no soélo presentan cambios
fisicos, también aparecen transformaciones psicolégicas y sociales, situaciones
de desorden natural que estan en pro de la estructuracion de la adolescencia
para encontrar su propla personalidad. Es por ello necesario, tener en cuenta
acilmente influenciables, factor propio
d e una identificacior 'Su camino
‘apareceran dive 5 alternativas que podra encontrar en medios de
- comunicacién o con sus amigos, en ellos podra encontrar dlferentes modelos
~ y preguntarse ;cual de esos ejemplos se parece mas a su forma de ser y
de pensar? Asi de alguna manera el estilo que escoja o desea adoptar sera
valido.
Por su parte los padres deberan pasar de la posicion de observadores a
intérpretes y tratar de comprender desde el lugar de sus hijos las construcciones
y significados que hacen las acciones de su vida, su vestuario, vocabulario,
companias y gustos; de esta manera padres e hijos deben buscar una alianza
estratégica para comunicarse y entender que son otros tiempos.
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Estilos:

Las necesidades de los jévenes contemporaneos les han permitido buscar
diferentes propuestas para encontrar la que mas se ajuste a su estilo, es asi
como Ios universitarios hacen algunas clasrf’ icaciones.

MTV, tamblen usan camisetas de ‘ios eqmpos“de futbol

Los de este estilo estan ligados a las discotecas y a sus idolos “DJ’s”, la
musica es la fuente de su inspiracion, este género recibe gran influencia de
las emisoras juveniles

Son los de ortlvos del grupo sus tenls son vahdos ara todas Ias ocasmnes

mejor familia.
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